
  
  

وری صنایع  پذیری و بهره نقش تجارت الکترونیکی در رقابت
  )1386-1375(ایران  نساجی و تولید پوشاک

  
 *علی رنجبرکی

 دانشگاهی، تهران استادیار پژوهشی گروه اقتصاد پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات اجتماعی جهاد
  29/07/1391: تاریخ پذیرش    12/02/1390: تاریخ دریافت

  
  چکیده

پذیری  و قدرت رقابتوری  این مطالعه نقش و کارکرد ابزارهای تجارت الکترونیکی در افزایش بهره در
آلات کارخانجات  های نوسازی ماشین برنامهاجرای . صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران تبیین شده است

ی آنها به شکست وری و افزایش قدرت رقابت پذیر با هدف بهبود بهره 1380نساجی کشور در اوایل دهۀ 
عنوان یک فناوری نرم  منجر گردید و یکی از دلایل آن استفاده نکردن از ابزارهای تجارت الکترونیکی به

ها و  میزان هزینهرابطۀ میان در این تحقیق . مکمل در فرآیند نوسازی صنایع نساجی کشور بوده است
وری آنها طی  و بهره الکترونیکیتجارت  گذاریهای صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران در زمینۀ سرمایه
برآورد شده  های تابلویی و آزمون علیت گرنجر با استفاده از آزمون همجمعی داده 1386-1375دورۀ 
گذاری و هزینه در ابزارهای تجارت  ای میان سرمایه دهد رابطه نتایج این تحقیق نشان می. است

  . وری کل این صنایع وجود ندارد الکترونیکی در بخش نساجی و تولید پوشاک و بهره

پوشاک ایران،  پذیری، صنایع نساجی و تولید تجارت الکترونیکی، رقابت: های کلیدی واژه
 .های تابلویی داده

 .JEL C23, L97, L25, L16, M15: بندیطبقه

_________________________________________________________  
 A.Ranjbaraki@Gmail.com :پست الکترونیکی *

پذیری با استفاده از تجارت الکترونیکی؛ مطالعۀ موردی صنایع  بهبود رقابت«این مقاله برگرفته از طرح پژوهشی 
سانی و مطالعات اجتماعی جهاد دانشگاهی انجام است که در گروه اقتصاد پژوهشگاه علوم ان» نساجی استان اصفهان

   .شده است

  132 -111، صفحات 1391و بهار  1390زمستان،28و27هایفصلنامه اقتصاد و تجارت نوین، شماره
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 مقدمه. 1
نعتی عنوان یکی از فناوریهای نوین نرم در بخشهای مختلف ص ابزارهای تجارت الکترونیکی به

این ابزارها با کارکردهایی چون خودکارسازی خط تولید، . دارای کارکردهای مختلفی هستند
بینی نیاز بازار،  ، مدیریت بهینۀ انبار، مدیریت فروش، پیشفرآیندهاکنترل خودکار و هوشمندانه 

ر مزایای متنوعی چون رونق تولید، رونق فروش، برتری د رسانی، تبلیغات و بازاریابی اطلاع
ها و رفع مشکل مدیریت نیروی انسانی را برای  وری، کاهش هزینه افزایش بهره رقابت،

بر این اساس کاربرد این ابزارهای در محیط . نمایند تولیدکنندگان و مصرف کنندگان ایجاد می
کسب و کار نوین کنونی در بخشهای مختلف خدماتی و صنعتی یکی از الزامات اساسی توسعه 

  .پذیری است قدرت رقابت صنعتی و بهبود
دهد این  گذاری در صنایع نساجی و تولید پوشاک کشور نشان می بررسی تاریخچۀ سرمایه

این مسائل ناشی از . با مشکلات و نواقص زیادی مواجه بوده است 1370صنایع در اواخر دهۀ 
در طول به همین دلیل . آلات و دستگاههای کارخانجات این صنایع بود فرسودگی زیاد ماشین

برنامه نوسازی و توسعه این صنعت با حمایتهای مالی و حقوقی دولت اجرا  1384-1380دوره 
آلات و دستگاههای به تجدید ساختار  شود و بخش زیادی از این صنعت با نوسازی ماشین می

اندکی بر  تأثیراما اجرای برنامه نوسازی . نمایند فنی و فناورانه کارخانجات تولیدی اقدام می
پذیری این صنعت داشت و همچنان این صنعت دارای نواقصی چون کارایی  افزایش قدرت رقابت

این نواقص و مشکلات ناشی از عدم . وری اندک و تولید زیر ظرفیت واقعی کارخانه است و بهره
ریزی  کارگیری فرآیندها و روشهای نوین اجرایی و برنامه افزاری که شامل به تحول در بخش نرم

پذیری این صنایع در سطح  حل مختلف زنجیره عرضۀ بنگاههاست، باعث شده که رقابتدر مرا
بررسی تجارب موفق جهانی نشان . المللی و داخلی همچنان اندک باقی بماند بازارهای بین

دهد که به کاربردن ابزارهای تجارت الکترونیکی تا حد زیادی محیط کسب و کار این صنعت  می
افزار  وری استفاده از تجهیزات سخت آورد که بهره وجود می ین امکان را بهسازد و ا را متحول می

  .پذیری این صنعت بهبود یابد این صنعت افزایش یابد و در نهایت رقابت
وری  در این مقاله پس از تعریف تجارت الکترونیکی و تبیین نقش و جایگاه آن در افزایش بهره

صورت خاص، به  یع نساجی و تولید پوشاک بهپذیری بخشهای صنعتی و صنا و قدرت رقابت
المللی با استفاده از  پذیری محصولات نساجی کشور در بازارهای بین سنجش میزان قدرت رقابت

وری کل داخلی صنایع نساجی و تولید پوشاک  با استفاده  شاخص مزیت نسبی آشکار شده و بهره
انتها با استفاده از آزمون همجمعی  در. شود وری کل مالم کوئیست پرداخته می از شاخص بهره

گذاریهای صورت  ها و سرمایه پایرویس، رابطۀ میان هزینهو آزمون علیت گرنجر ـ  های تابلویی داده
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 وری کل صنایع نساجی و تولید پوشاک کشور گرفته در زمینۀ تجارت الکترونیکی و بهره
  . خواهد شد بررسی و برآورد ISICبندی شده بر اساس کدهای سه رقمی  طبقه

  
  نقش ابزارهای تجارت الکترونیکی در صنایع نساجی و تولید پوشاک. 2

رسانی ساده تجاری نبود  در ابتدای پیدایش خود، چیزی بیش از یک اطلاع 1تجارت الکترونیکی
اما . کارکرد اصلی آن معرفی و در نهایت فروش محصولات با استفاده از تجهیزات ارتباطی بود و

خرید و فروش از طریق شبکۀ برد آن در طول زنجیرۀ عرضۀ محصولات و خدمات، با توسعۀ کار
تجارت در حال حاضر . دهد جهانی وب تنها بخش کوچکی از تجارت الکترونیکی را تشکیل می

ای است که تمامی فرآیندهای درون سازمانی و  الکترونیکی دارای کارکردهای وسیع و گسترده
  2.گیرد گاه یا محصول را دربرمیبرون سازمانی زنجیرۀ عرضۀ بن

نماید فرآیندهای اجرایی مبادلات بنگاههای اقتصادی را در  تجارت الکترونیکی کوشش می
تواند باعث عملکرد کاراتر  توسعۀ این فرآیندها می. های گوناگون تسریع و تسهیل نماید شبکه

، )ات و سازمانهاگیری بهتر در سطح مؤسس کیفیت بهتر، رضایت بیشتر مشتریان و تصمیم(
سرعت بالاتر، پرشتاب، یا مبادلات (تر  و مبادلات سریع) های کمتر هزینه(کارایی اقتصادی بیشتر 

دستیابی به این مزایای برای بنگاههای صنعتی در نهایت منجر به افزایش . شود) پیوسته
  .پذیریشان خواهد شد سودآوری و تداوم و بهبود رقابت

وری و  تخصیص کارای منابع و افزایش بهره 1980در دهۀ با گسترش موج جهانی شدن 
ای برخوردار  المللی از اهمیت ویژه پذیری بنگاههای تولیدی در بازارهای مختلف بین قدرت رقابت

چه بیشتر از فناوری اطلاعات و ارتباطات و گسترش تجارت الکترونیکی یکی از  استفاده هر. شد
وری صنایع و اقتصادهای  پذیری و افزایش بهره رت رقابتابزارهای اصلی برای حفظ و تقویت قد

بندی، انتقال و  آوری، دسته های مربوط به ایجاد، جمعتجارت الکترونیکی هزینه. ملی است
برای مثال بررسیهای انجام . دهد پردازش اطلاعات در زیربخشهای مختلف بنگاه را کاهش می

های سازمانها توانستند هزینه 3الکترونیکی،دهد که با معرفی سیستم تدارکات  شده نشان می
از سوی دیگر، ابزارهای نوین تجارت الکترونیکی . درصد کاهش دهند 80اداری خرید را تا میزان 

  مثال اینترنت بسیار کم برای. های ارتباطات خارج از بنگاه را بشدت کاهش داده استهزینه
اهم کاربردهای ابزارهای تجارت . لفن استتر از سایر وسائل ارتباطی همانند فکس و تهزینه

  : الکترونیکی در زیربخشهای مختلف صنایع تولیدی عبارتند از

_________________________________________________________  
1 Electronic Commerce (EC) 
2 Turban et al. (2008) 
3 E-Procurement 
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آوری،  افزاری برای جمع ریزی منابع بنگاه یک بسته نرم برنامه ):ERP(1ریزی منابع بنگاه  برنامه
ت مالی، حسابداری مالی، مدیری(تحلیل و پردازش اطلاعات است که تمامی فرآیندهای اصلی 

 ERP .گیرد را دربرمی) ریزی تولید و مدیریت منابع انسانی فروشها، مدیریت انبار، خریدها، برنامه
پردازد که این  به بررسی و تحلیل اطلاعات داخل بنگاه و شرکت در یک دوره زمانی مشخص می

  .باشدپذیرتر  شود زنجیرۀ عرضۀ داخل بنگاه دارای ساختاری کاراتر و انعطاف امر سبب می

مدیریت ارتباط با مشتریان ابزاری است که میان  :2(CRM)مدیریت ارتباط با مشتریان 
این ابزار بازاریابی ، فروش و . کند و مشتریانش ارتباط دوطرفه و متناسبی برقرار می  شرکت

کند تا با به بنگاهها کمک می این ابزار. دهد خدمات پشتیبانی و پس از فروش را نیز انجام می
نفوذ سازمانها در بازارهای جهانی و  3زینه پایین به مشتریانی بین المللی دسترسی یابنده

  .افزایش یابد

مدیریت دورۀ عمر محصول، ابزاری برای مدیریت  :4(PLM)مدیریت دورۀ عمر محصول
اطلاعات مربوط به محصول در همۀ مراحل طراحی، مهندسی، ساخت، خدمات و بازیابی مجدد 

وری کارکنان و مدیران در رآیندهای تولیدی و اجرایی موجب افزایش بهرهتغییر ف. است
شود و از سوی دیگر موجب ارتقای کیفیت و کمیت تولید محصولات و  های مختلف می زیربخش

مدیریت دورۀ عمر محصول زمان انجام فرآیندها را در بنگاه کاهش . شود خدمات مختلف می
 . دهد می

صورت نهادهای منفردی در نظر گرفته  گذشته بنگاهها بهدر :(SCM)5مدل زنجیرۀ عرضه
. شوند شدند که ارتباط ضعیفی با دیگر بنگاهها دارند و تمامی شرکتها رقبای وی محسوب می می

ها و  با این نگرش، بنگاهها سعی در افزایش قدرت رقابت پذیری خود از طریق تمرکز بر فرآیند
ها و جریانها جداگانه و بدون در نظر گرفتن دیگر  ندکردند و این فرآی جریانهای درونی می

واسطۀ تغییر محیط کسب و کار ناشی از  اما به). راهبرد بهینۀ جزئی(شد  بنگاهها بهینه می
پیشرفتهای فناوری اطلاعات و ارتباطات و افزایش تعاملات و ارتباطات، شرایطی فراهم شده که 

های بیرونی را نیز مورد توجه قرار دهند تا از  ریانگیری فرآیندها و ج بنگاهها در زمان تصمیم
بر  ERPکه  حالیدر . پذیری خود دست یابند این طریق به منافع بیشتر و ارتقای قدرت رقابت

برروی حل مشکلات و مسائل  SCMشود،  های داخلی شرکت یا بنگاه متمرکز می روی فرآیند
_________________________________________________________  
1 Enterprise Resource Planning (ERP) 
2 Customer Relationship Management (CRM) 
3 Turban et al. (2008) 
4 Product Lifecycle Management (PLM) 
5 Supply Chain Model (SCM) 



115 ...وری صنایع نساجی و  پذیری و بهره ت الکترونیکی در رقابتنقش تجار

برای  SCMدر . ای موجود در آن توجه داردبین شرکتها یا بنگاههای اقتصادی و رفع ناکاراییه
شان،  کنندگان مواد اولیه بهبود عملکرد بنگاه به ارتباطات و همکاری فعال با تأمین

  .شود کنندگان کالاها و خدمات و مصرف کنندگان توجه می توزیع
باعث » 1مدیریت زنجیرۀ تأمین کششی«تجارت الکترونیکی از طریق برقراری سیستم 

در سیستم کششی فرآیند تولید محصول با . شودهای انبار و هزینه سربار می کاهش موجودی
های انبارداری نهاده ها و  برقراری این سیستم باعث کاهش هزینه. گرددسفارش مشتری آغاز می

های مشتریان، کاهش  محصولات تولیدی، ارائۀ خدمات و کالاهایی متناسب با نیازها و خواسته
شود که  از سوی دیگر، این امر سبب می. شود ری و فروش محصولات میگذازمان بین سرمایه

. ظرفیتهای جدید تولید خدمت یا کالا از طریق شناخت کامل مشتریان بنگاه ابداع و توسعه یابد
ها و نیازهای مشتریان موجب قیمتهای پیشنهادی بالاتر و حفظ  تطبیق کامل با خواسته

ارتباط . دهد هایت، موقعیت رقابتی بنگاه را بهبود میشود و در ن مشتریان در بلندمدت می
سازی پشتیبانی و حمایت از مشتری، ارائۀ خدمات پس از  تواند به بهینه مستمر با مشتریان می

  صنعت 2.پذیری بنگاههای تولیدی بینجامدو انعطاف پذیری فروش بهتر، افزایش مسئولیت
  : است  مرکز شدهمت  عمده  بخش  سه و تولید پوشاک در  نساجی
   تولید الیافت •
   و بافندگی  ریسندگی  کارخانجات  تولید محصولات •
   نهایی  مشتریان  مربوط به  تولیدات •

  برای دارد و  و تکمیلی  تنگاتنگ  ۀبالا رابط  بخش  با سه  نیز وجود دارد که  اصلی  دو بخش
عبارتند   قرار گیرندکه  دقیق  توجه باید مورد  صنعت  در این و نوسازی  گذاری روابط سرمایه  درک

  :از
   نساجی  آلات  تولید ماشین •
   ای پارچه  محصولات  خرید و فروش  گروههای •

  که اندای را به وجود آوردهو زنجیرۀ عرضه خورده  گره  هم  به  نحوی  ها به بخش  این  در عمل
 .نامند می و تولید پوشاک نساجی صنعت  را مجموعه  آن

  
  
  
  

_________________________________________________________  
1 Pull-Type SCM 
2 Johnson et al. (2007) 
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 زنجیرۀ عرضۀ صنعت نساجی و تولید پوشاک. 1شکل 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 

  
  
  
  

  2ترکیبی  الیاف (1 مصنوعی  و الیاف  )پنبه(  طبیعی  الیاف  دو قسمتبه خود   تولید الیاف  بخش
از   سلولزی  الیافو   پروپیلنو پلی  ، اکریلیک استر، نایلون عبارتند از پلی هعمدطور  به  که  شیمیایی

وسط را   ۀحلق  ،نساجی  صنعت  در مجموعه. شود تقسیم می ) استات  وتری  ، استات رایون  قبیل
مراحل پایانی و  4 بافندگی 3 ،ریسی  نخ  شامل  قسمت  این. دهد می  تشکیله پارچ  تولید محصولات

در   نساجی  محصولات  نهایی  مشتریان . است ) ایزینگ وسنفور  ، چاپ آمیزی رنگ  شامل( 5تولید
  :شدنی استزیر بررسی   طبقه  سه

  پوشاک •
  پتو و   فرشها، موکتها، حوله  مثل 6 در خانه  مصرفی  لوازم •
 فیلتر   کیسهو   سنباده  پشت  چادرها، پارچه  مثل 7 صنعتی  کالاهای •
  

_________________________________________________________  
1 Fibers Made-Man 
2 Fibers Synthetic 
3 Spinning 
4 Weaving 
5 Finishing 
6 Furnishings Home 
7 Goods Industrial 

 تولید الیاف مواد اولیه
تولید محصولات کارخانجات 

 ریسندگی و بافندگی
 توزیع کنندگان تولیدات نهایی

های خرید و فروش محصولگروه آلات نساجی تولید ماشین

 نخ ریسی الیاف طبیعی

 بافندگی

 فینیشینگ

 آمیزی رنگ

  ایزینگ سنفور

پوشاک

 لوازم مصرفی در خانه

 کالاهای صنعتی

 چاپ

 مصنوعیالیاف
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  مطالعات تجربی  .3
رد بر عملک الکترونیکیدر زمینۀ تأثیرگذاری تجارت  1980ای که در اوایل دهه  مطالعات اولیه

این امر که  1.ای را بین این دو متغیر نشان نداد وری صورت پذیرفت، هیچ رابطه اقتصادی و بهره
بسیاری از  2وری در ادبیات رشد و توسعۀ اقتصادی شناخته شد، تحت عنوان تناقض بهره

در اواسط  3.تری در این زمینه بپردازند تر و دقیق محققان را ترغیب نمود تا به تحلیلهای جامع
ها و روشهای تحقیق کاملتر و  ای از داده مطالعاتی که با استفاده از دامنۀ گسترده 1990دهۀ 
گذاری در فناوری اطلاعات و ارتباطات و تجارت  تر صورت پذیرفته بود نشان داد که سرمایه دقیق

  .گذارد وری و عملکرد بنگاهها و کشور اثر مثبت و معناداری می الکترونیکی بر بهره
وری کل  بر رشد بهره ICTدر تحقیقی به بررسی اثر  )2002( 4و همکاران جولفسونبراین 

بر اساس نتایج این تحقیق میزان استفاده از . اند شرکت تولیدی بزرگ در امریکا پرداخته 527در 
اند  آنها دریافته. های زمانی متفاوت، مثبت و معنادار است وری بنگاه در دوره رایانه بر رشد بهره

ها  در واقع، سهم رایانه. بازدهی سرمایه رایانه نرمال است) با یکسال تأخیر(مدت  ر کوتاهکه د
در  ICTاما مزایای . وری داشته باشند درست برابر هزینۀ آنهاست، بدون اینکه اثری بر رشد بهره

 های آنها منافع همچنین بر اساس یافته. یک وقفه زمانی چهار تا هفت ساله به حداکثر می رسد
 5MFPوری چند عاملی شود بلکه بهره وری نیروی کار نمی تنها باعث افزایش بهره ICTناشی از 

  .دهد را نیز افزایش می) وری کل عوامل بهره(
وری و کارایی  بر روی بهره ICTگذاری در  به بررسی اثر سرمایه) 2003( 6بچتی و همکاران

بر اساس موقعیت جغرافیایی، مشخصات کیفی و این بنگاهها . چهار هزار بنگاه ایتالیایی پرداختند
افزار و  افزار، سخت نرم( ICTدر این تحقیق، تأثیر جداگانه اجزای . بندی شدند اندازۀ آنها طبقه

افزار  گذاری در نرم دهد که سرمایه نتایج تحقیق نشان می. بر کارایی بررسی شده است) ارتباطات
گذاری  از طرفی سرمایه. شود و افزایش کارایی بنگاه میباعث افزایش تقاضا برای نیروی کار ماهر 

گذاری در ارتباطات  سرمایه. گذارد در ارتباطات بر معرفی روشها و تولیدات جدید اثر مثبت می
شود که بنگاه به سرعت به تغییر سلایق  باعث می...) تجارت الکترنیکی، اینترنت، اینترانت و (

_________________________________________________________  
1 Loveman (1994) 

 »وری همه جا هستند جز در آمارهای بهره ها رایانه« :سولو بیان نمود2
3 Brynjolfsson and Hitt (1996) 
4 Brynjolfsson et al. 
5 Multifactor Productivity 

آید، بدون اینکه میزان  دست می که در اثر بهبود کیفیت نهاده های مختلف به استوری  منظور میزان افزایش بهره
   .کمیت نهاده تغییر نماید

6 Becchette et al. 
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بنابراین، بنگاهها . لید را منطبق با سلایق آنها تغییر دهدمصرف کنندگان پی ببرد و فرآیند تو
افزار اثر مثبت  گذاری در نرم همچنین سرمایه. یابد بسیار منعطف شده و ظرفیت تولید افزایش می

گذاری در ارتباطات اثر منفی، با معناداری ضعیف بر کارایی  داری بر کارایی دارد ولی سرمایه معنا
آثار ... بر کارایی برخی از صنایع از جمله کاغذ و چوب، نساجی و  ICTی در گذار سرمایه. گذارد می

  . گذارد ولی در برخی از صنایع مثل تولیدات فلزی و غذایی این اثرها معنادار نیستند معناداری می
بر  ICTدر تحقیقی به بررسی منابع تعیین کننده و اثرهای استفاده از ) 2001( 1ولف

این تحقیق به منظور . پرداخته است SME2ک و متوسط افریقایی عملکرد بنگاههای کوچ
بنگاه کوچک و متوسط در نواحی مختلف تانزانیا و  150وری  بر عملکرد و بهره ICTبررسی اثر 

و علاوه  از تابع کاب داگلاس استفاده کردهکنیا در سه بخش مواد غذایی، نساجی و گردشگری 
نتایج این تحقیق حاکی از آن است . وارد مدل شده است نیز ICT ، سرمایۀ غیرICTبر سرمایه 
. بر رشد محصول این بنگاهها اثرگذار است اما تأثیر آن اندک است ICTگذاری در  که سرمایه

به  )2001و  1996( لل. نیز تأیید شده است) 2001و  1996( 3نتایج این تحقیق از سوی لل
و متوسط تولید پوشاک در هند پرداخته و  بنگاه کوچک 74بررسی عوامل اثرگذار بر عملکرد 

  . وری در این بخش یافته است و بهره  ITگذاری در رابطۀ ضعیفی بین سرمایه
و کارایی با استفاده از  ICTدر تحقیقی به بررسی رابطۀ بین ) 2004(غلامی و همکاران 

  وره دو رقمی در د ISICدر سطح کدهای ) صنعت 22(ای  های بخش صنایع کارخانه داده
بر  ICTگذاری  این تحقیق اثر مثبت و معنادار سرمایه. اند در ایران پرداخته 1993-1997
و ) کرده جمعیت تحصیل(همچنین سرمایۀ انسانی . کند وری در بخش صنعت را تأیید می بهره

افزایش زیرساختهای مناسب توسط دولت، دو عامل تعیین کننده برای جذب اثرهای مثبت 
  .در ایران هستند ICTگذاری در  ناشی از سرمایه

میزان توانایی بنگاههای کوچک و متوسط ایرانی در استفاده از ) 2008(فاتحیان و همکاران 
تحلیل اطلاعات و آمار این تحقیق . اند ابزارهای فناوری اطلاعات و ارتباطات را بررسی کرده

سازمانی، دسترس به   دگاه، دیICTبیانگر این واقعیت است که چهار فاکتور مهم زیرساختهای 
 الکترونیکیو شرایط حقوقی و امنیتی تأثیر زیادی در استفاده از ابزارهای تجارت  ICTابزارهای 

  .توسط بنگاههای تولیدی مختلف دارد
و  ICTگذاری در دهد که سرمایه در مجموع امروزه نتایج تحقیقات تجربی مختلف نشان می

در . گذارد وری بنگاه اثر مثبت معناداری می یکی بر عملکرد و بهرهاستفاده از ابزارهای تجارت الکترون

_________________________________________________________  
1 Wolf 
2 Small and Medium Enterprisers 
3 Lal 
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اندک است زیرا در این کشورها میزان  وری محدود و بر بهره ICTکشورهای در حال توسعه اثرگذاری 
مطالعات . کمتر و دارای عمر کوتاهتری نسبت به کشورهای توسعه یافته است ICTگذاری در  سرمایه

بر رشد اقتصادی محدود است که دلیل اصلی این  ICTدهند که اثر  نیز نشان میانجام شده در ایران 
  .در سطح کل اقتصاد و نبود زیرساختهای لازم است ICTگذاری اندک در  امر سرمایه

  
  صنایع نساجی و تولید پوشاک ایرانپذیری  قدرت رقابت سنجش . 4

های صنایع نساجی و تولید پوشاک تعداد کارگاه ISICالمللی صنایع  بندی بین بر اساس تقسیم
  :صورت زیر است در ایران به 1386دارای ده نفر و کارکن و بیشتر در سال 

  
   1386صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران . 1 جدول

  تعداد شاغلان  تعداد  فعالیت
 93313 1337تولید منسوجات

 64920 685ریسندگی، بافندگی و تکمیل منسوجات
 61088 594منسوجالیافیسندگیو ر  سازی آماده

 3832 92 تکمیل منسوجات
 27205 605 تولید سایر منسوجات

 4983 74شده به استثنای پوشاکتولید کالاهای نساجی ساخته
 403 5 تولید طناب و ریسمان

 2820 95 تولید قالی و قالیچه دستباف
 102 3تولید گلیم و زیلو و جاجیم دستباف

 18058 408 رش ماشینی و موکتتولید ف
 840 20بندی نشده در جای دیگرتولید سایر منسوجات طبقه

 1188 47تولید انواع پارچه و کالاهای کشباف
 913 35بافیبافی و قلابکشبافی و تریکو

 275 12 بافی  جوراب
 7003 165کردنآوردن و رنگعمل-تولید پوشاک 

 7003 165پوشاک از پوست خزدارتولید پوشاک به استثنای 
 7003 165تولید پوشاک به استثنای پوشاک از پوست خزدار

 0 0کردن پوست خزدارآوردن و رنگ عمل
 0 0کردن پوست خزدارآوردن و رنگ عمل

  .1386بیشتر، مرکز آمار ایران  و نفر کارکن 10صنعتی  عمومی از کارگاههای سرشماری: مأخذ



علی رنجبرکی    120

بنگاه دارای ده نفر کارکن و بیشتر در بخش نساجی و  1337ر ایران تعداد د 1386در سال 
درصد از کل اشتغال صنعتی را به خود اختصاص داده  9اند و حدود  تولید پوشاک فعالیت داشته

ابزارهای تجارت الکترونیکی در صنایع نساجی مدرن کنونی دارای کاربرد بسیار فراوان و . است
افزاری خودکار در زیربخشهای مختلف  های نرم که اجرای سیستم طوری ای هستند، به گسترده

ریسندگی، بافندگی، رنگرزی، تکمیل، بازاریابی و فروش باعث شده است که این صنایع از صنایع 
علاوه بر کاربردهای عمومی . بر و مبتنی بر فناوری نوین تبدیل شوند کاربر به صنایع سرمایه

صورت  معرفی شده در قسمت قبل، فناوری اطلاعات و ارتباطات به ابزارهای تجارت الکترونیکی
 .کاربرد ویژه دارندصنعت افزارهای اصلی زیر در این  خاص با نرم

  ؛بافت افزارهای طراحی نرم  -1
  ؛ژاکارد افزارهای دابی و رمن  -2
  ؛پوشاک افزارهای طراحی نرم  -3
  ؛مدل افزاهای شبیه سازی نرم  -4
  ؛بافت بیافزارهای تولید محصولات  نرم  -5
  ؛و موکت افزارهای تولید فرش نرم  -6
 .محصول افزارهای معرفی نرم  -7

توان معادل عملکرد اقتصادی در فضای رقابت ناقص دانست که بسته به  را می 1پذیری رقابت
اینکه برای چه واحد اقتصادی و با چه هدفی بررسی شود، دارای تعریف و شاخص معینی برای 

سه سطح ) از لحاظ مقیاس بررسی(سی عملکرد یک واحد اقتصادی در برر. گیری آن است اندازه
و ملی ) بررسی صنعت یا خوشه صنعتی(، صنعتی )بررسی محصول یا بنگاه(تحلیلی خرد 

صورت مشخص عبارت  پذیری به در سطح خرد تعریف رقابت 2.تواند مورد توجه قرار گیرد می
  3.»رقابت، توسعه و سودآوری در بازار آزادتوانایی و ظرفیت یک بنگاه یا محصول برای «: است از

پذیری در هر کدام از سطوح فوق متفاوت  شایان ذکر است که شاخصهای سنجش رقابت
پذیری در سطح  گذاری، رقابت از سوی دیگر، از لحاظ هدف. چند مفهوم آن یکی است است، هر

مثال در وضعیتی که بنگاه برای . تواند کاملاً با همدیگر در تناقض باشد ملی، خرد و صنعتی می
گیرد،  گذاری در سایر کشورها می المللی خود تصمیم به سرمایه برای گسترش توان رقابتی بین

رو، توان رقابت  از این. پذیری ملی کشور متبوعش عمل کرده باشد تواند در جهت عکس رقابت می
. بنگاههای اقتصاد است در یک اقتصاد ملی چیزی فراتر از مجموع ساده یا میانگین توان رقابت

_________________________________________________________  
1 Competitiveness 
2 Ranjbaraki (2010) 
3 Porter (1990 ) 
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بایست توجه داشت که این سه سطح کاملاً به همدیگر وابسته و تأثیرات متقابل بر  اما می
  1.همدیگر دارند

واسطۀ شکست و نارسایی شاخۀ اقتصاد کلاسیک در ارائۀ  پذیری به مباحث مربوط به رقابت
. دبیات اقتصاد مطرح شدای در کشورهای در حال توسعه در ا های توسعه راهبردها و برنامه

مکتب اقتصاد کلاسیک با فرض اولیه رقابت کامل به حذف نهادها و ساختارهای مختلف کشورها 
های سیاستی مشخص و معینی را برای رشد و توسعه  پردازد و بسته در زمانهای مختلف می

های  هکاربرد این بسته سیاستی مشخص در طول ده. دهد صنعتی در کشورهای مختلف ارائه می
در کشورهای مختلف در حال توسعه و شکست آنها سبب بازنگری ادبیات نظری  1940-1980

یکی از این بازنگریها توسط طرفداران نظریات . موجود از گروههای فکری مختلف شد
این گروه معتقد به بنیانها و اصول اقتصاد کلاسیک هستند و تنها بر . پذیری مطرح گردید رقابت

از سوی دیگر، در بررسی مسائل . تأکید دارند) جای بازار رقابت کامل به(ابت ناقص وجود بازار رق
نگری در ارائۀ  نگر تأکید دارند و از بخشی اقتصادی صنایع و اقتصادهای ملی بر روی نگرش و کلی

   2.کنند های صنعتی پرهیز می سیاستها و برنامه
شاخصهای سنجش سهم عت پذیری در سطح صن یکی از شاخصهای متداول سنجش رقابت

صورت زیر تعریف  پذیری به در این شاخصها رقابت 3.المللی و حجم مبادلات تجاری است بازار بین
  4:شود می

دهند در  پذیری خود را از دست می در یک فضای تجاری آزاد نخست آنکه، صنایع رقابت
واردات داخلی افزایش  که سهم آنها از کل صادرات داخلی کاهش یابد یا سهم آنها از کل صورتی

دوم . تواند با سهم کالاها و خدمات از کل تولیدات یا مصرف تعدیل شود یابد، این شاخص می
یابد اگر سهم آن از کل تجارت جهانی کاهش یابد و  پذیریش کاهش می آنکه، یک صنعت رقابت

  .یا سهم واردات جهانی آن محصول به کشورش افزایش یابد
پذیری  یکی از شاخصهای متداول سنجش رقابت 5زیت نسبیدر این مجموعه شاخص م

ای ارزانتر و   توانایی یک کشور در تولید و صدور کالاهایی با هزینه« مزیت نسبیمنظور از . است
 نسبی شاخص مزیتیکی از شاخصهای مورد استفاده برای سنجش . است» کیفیتی بالاتر

_________________________________________________________  
1 Porter (1998 ) 
2 Hawkins (2006) 
3 Markusen (1992) 

  .شود نامیده می Positive-Trade-Basedاین شاخص 4 
5Comparative Advantage 



علی رنجبرکی    122

برای سنجش  خص تکامل یافته بالاسا راشا) 1991( 2والراس .است 1»مزیت نسبی آشکار شده«
  3:ه استفی کردصورت زیر معر به مزیت نسبی آشکار شده

)/(
)/(

WW
a

NN
aN

a XX
XXRCA =  

N
aRCA مزیت نسبی آشکار کشورN  در صادرات کالایa ،N

AX  صادرات کالایa  توسط کشور
N ،NX شور کل صادرات کN ،W

aX صادرات جهانی کالایa ،WX  کل صادرات جهان اگر
 aدر صادرات کالای  Nکشورهای مختلف تا حدودی همگن باشد، کشور  ازکالاهای تولید شده 

در . در صورتی مزیت نسبی آشکار دارد که شاخص مذکور، عددی بزرگتر از واحد را نشان دهد
در صادرات  Nعدم مزیت نسبی آشکار کشور  ۀرتی که عدد کوچکتر از یک باشد، بیان کنندصو

 aدر صادرات کالای  Nاگر برابر با واحد باشد، به مفهوم آن است که کشور . است aکالای 
  .گونه برتری یا عدم برتری نسبت به کشورهای دیگر ندارد هیچ

میلادی صادرات محصولات ) 2009( 4للالمبر اساس اطلاعات و آمار مرکز تجارت بین
درصد از کل صادرات کالاهای  5/2میلیون دلار و حدود  211054نساجی جهان بیش از 

 ایالات متحده امریکا) درصد از کل صادرات جهانی 3/28(کشورهای چین . صنعتی جهان بود
 1/3(پاکستان  و) درصد 7/3(، چین تایپه و ترکیه )درصد 3/4(، کره جنوبی و هند )درصد 7/4(

در این سال ایران با . اند بزرگترین صادرکنندگان محصولات نساجی در جهان بوده) درصد
. درصد از صادرات جهانی را به خود اختصاص داده است 8/0میلیون دلاری حدود  617صادرات 

میلیون دلار بوده است و  222662حدود  2009واردات محصولات نساجی جهان در سال 
، ژاپن )درصد 7/6(، چین )درصد از کل واردات جهانی 2/110(یالات متحده امریکا کشورهای ا

بزرگترین واردکنندگان محصولات نساجی ) درصد 1/2(و ترکیه ) درصد 7/2(ویتنام  ،)درصد 3(
میلیون دلاری حدود یک درصد از واردات جهان را به  482ایران با واردات . اند در جهان بوده

میلیون دلار و واردات  315622صادرات پوشاک جهان  2009در سال . است خود اختصاص داده
ترین صادرکنندۀ پوشاک جهان کشورهای چین،  است و اصلی  ر بودهمیلیون دلا 329825آن 

ترین  میلادی اصلی 2009در سال . اند منطقه اتحادیه اروپا، ترکیه، هند و بنگلادش بوده
واردکنندگان پوشاک در جهان اتحایه اروپا، ایالات متحده امریکا، ژاپن، کانادا و فدراسیون روسیه 

_________________________________________________________  
1 Revealed Comparative Advantage (RCA) 
2 Vollrath 
3 Sanaii and Moalem (2002) 
4 International Trade Center (ITC) 
http://stat.wto.org/StatisticalProgram/WSDBStatProgramHome.aspx 
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و  شاخص تکامل یافته بالاساشده با استفاده از  یت نسبی آشکارمزنتایج محاسبۀ . است بوده 
برای چهار محصول عمده فرش و سایر الملل اطلاعات و آمار استخراج شده از مرکز تجارت بین

  . ها، نخ، پوشاک و محصولات نساجی ایران در جدول زیر نمایش داده شده است کفپوش
 
  با استفاده از مزیت نسبی آشکار شده در ایران پذیری محصولات نساجی  قدرت رقابت. 2جدول 

 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 نام محصول
 016/0 039/0 076/0 0208/0 0173/0 0674/0 118/0 105/0 128/0 نخ

 948/2 638/2 219/4 355/7 158/10 925/12 614/15 601/19 715/17 ها کفپوشفرش و سایر 

 073/0 94/0 09/0 07/0 11/0 155/0 219/0 238/0 202/0 پوشاک

 464/0 561/0 628/0 546/0 711/0 865/0 027/1 239/1 085/0 سایر محصولات نساجی

  
 دارایکشور در صادرات کالای شده بزرگتر از یک باشد،  که مقدار شاخص محاسبه در صورتی

بیانگر از یک باشد،  کوچکتر مقدار این شاخصدر صورتی که  شده است و مزیت نسبی آشکار
تغییرات شاخص  .است مورد بررسی ر صادرات کالایدکشور  شده عدم مزیت نسبی آشکار

پذیری محصولات مورد  دهندۀ تغییر در قدرت رقابت نوعی نشان مزیت نسبی آشکار شده به
ها دارای  بر اساس محاسبات صورت گرفته ایران تنها در تولید فرش و سایر کفپوش. بررسی است

مزیت نسبی آشکار شده است و در سایر محصولات نساجی و پوشاک دارای عدم مزیت نسبی 
همچنین روند شاخص مزیت نسبی آشکار شده برای چهار محصول عمده . آشکار شده است

پذیری محصولات صنعت نساجی به  دهد که در طول دوره مورد بررسی قدرت رقابت نشان می
  .شدت کاهش یافته است

  
 ری کل صنایع نساجی و تولید پوشاک ایرانو بهره. 5

وری، به تغییرات محصول و عوامل تولید در دو دوره زمانی برای یک صنعت  گیری بهره در اندازه
وری کل برای دو دوره زمانی و یا  بهره  شاخص. شود توجه می) یا دو صنعت در یک دوره زمانی(

  :شود به صورت زیر معرفی می sو  tدو بنگاه 

 s,tحصول شاخص م
LnTFPs,t=  شاخص نهادهs,t 

در روش . توان از روشهای پارامتریک یا ناپارامتریک انجام داد وری کل را می محاسبۀ بهره
شود که محدودیتهایی چون  پارامتریک از یک تابع تولید، هزینه یا سود جمعی استفاده می
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یک برای برآورد ضرایب پذیری، مشکلات انتخاب فرم تبعی و نقض فروض کلاس فرضیات جمع
گیری با  اما در روش ناپارامتریک نیازی به تصریح مدل و این فرضیات نیست و اندازه. وجود دارد

در روش ناپارامتریک از شاخصهایی چون ترنکوئیست، مالم . پذیر است اطلاعات اندک امکان
آمار قیمت برای  های ترنکوئیست و فیشر نیاز به در شاخص. شود و فیشر استفاده می 1کوئیست

 بندی طبقه بر اساس قیمت اطلاعات و آمار که آنجایی از 2.ها و محصولات است تک نهاده تک
ISIC وری کل صنایع نساجی و تولید  در این تحقیق بهره نیست، دسترس در ایران صنعت بخش

  . شود کوئیست سنجیده می پوشاک با استفاده از شاخص مالم
 در و معرفی، زندگی استاندارد شاخص عنوان به 1953 سال در ابتدا کوئیست مالم شاخص

 با کوئیست مالم شاخص محاسبه. شد گرفته کار به تولید نظریۀ در بار اولین برای 1982 سال
 دوره دو طی در وری بهره رشد مقیاس بر اساس ها، داده پوششی تحلیل مدلهای از گیری بهره
برای صنایع  کوئیست وری کل با استفاده از شاخص مالم گام اول در برآورد بهره. پذیرد می انجام

 بندی شده در کدهای چهار رقمی دارای ده نفر کارکن و بیشتر طبقه نساجی و تولید پوشاک
ISIC  های هر بخش صنعتی و نهاده )محصولات(ها  مشخص نمودن روند تغییرات کل ستانده 
عنوان نمایگر مجموعه  به 4بدین منظور از شاخص ارزش ستاندۀ فعالیت صنعتی 3.است

عنوان  که به 5های فعالیت صنعتی محصولات صنایع مورد بررسی و از شاخص ارزش داده
های مورد استفاده بنگاههای صنعتی استفاده  گیری مجموعه ورودیها و نهاده شاخصی برای اندازه

یازده صنعت  برایDEAP6 2.1 افزار  کوئیست با استفاده از نرم محاسبۀ شاخص مالم. شود می
صورت پذیرفته و میانگین سالانه 1386-1375بخش نساجی و پوشاک طی دوره  فعال در زیر

  .ارائه شده است 3آن در جدول 
  

_________________________________________________________  
1 Malmquist Index 
2 Emami (2000) 
3 Rezaii et al. (2008)  

شاخص شامل مجموع ارزش کالاهای تولید شده، دریافتی بابت خدمات صنعتی، تغییرات ارزش موجودی  این 4
اند،  کالاهای در جریان ساخت، تفاوت ارزش فروش از ارزش خرید کالاهایی که بدون تغییر شکل به فروش رسیده

 .است رزش برق و آب تولید و فروخته شدهکارگاه، ا ۀای ساخته شد ارزش اموال سرمایه
دوام مصرف شده، ارزش سوخت مصرف شده،  شامل مجموع ارزش مواد خام و اولیه، ابزار و لوازم و ملزومات کم 5

ای توسط  ساخت یا ایجاد اموال سرمایه برایارزش برق و آب خریداری شده، ارزش مواد و قطعات مصرف شده 
 .کارگاه و پرداختی ثابت خدمات صنعتی، است

 .دسترس است در http://www.edu.au/econometrics/cepawp.html گاه وب ازافزار  این نرم 6
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  1386-1375وری صنایع بخش نساجی و پوشاک کشور طی دوره  متوسط بهره. 3 جدول

  وری متوسط بهره  نوع صنعت ردیف
  992/0منسوجالیافو ریسندگیسازیآماده  1
 002/1 تکمیل منسوجات  2
 002/1شده به استثنای پوشاکتولید کالاهای نساجی ساخته  3
 988/0 ...تولید طناب و ریسمان و  4
 048/1 تولید قالی و قالیچه دستباف  5
 005/1تولید گلیم و زیلو و جاجیم دستباف  6
 004/1 تولید فرش ماشینی و موکت  7
 994/0بندی نشده در جای دیگرات طبقهتولید سایر منسوج  8
 005/1بافیبافی و قلابکشبافی و تریکو  9
 975/0 بافیجوراب  10
 007/1تولید پوشاک به استثنای پوشاک از پوست خزدار  11

  
از آنجا که شاخص مالم کوئیست بر اساس حداکثرسازی محصول برآورد شده، اگر مقدار 

ک باشد، به معنی بدتر شدن عملکرد بنگاه است و اگر مقدار کوئیست کمتر از ی شاخص مالم
. دهندۀ بهبود عملکرد آن بخش صنعتی خواهد بود شاخص مذکور بزرگتر از یک باشد، نشان

وری کل عوامل تولید در این دوره روند  دهد که تغییرات بهره برآوردهای صورت گرفته نشان می
طور  اما به. در سالهای دیگر کاهش یافته است منظمی ندارد و در برخی از سالها افزایش و

  . اند وری و عملکرد اندکی بوده متوسط هفت صنعت دارای بهبود بهره
رغم بهبود اندک در عملکرد داخلی برخی از زیربخشهای  شود به طور که مشاهده می همان

ز بازارهای فعال در صنایع نساجی و تولید پوشاک در طول دوره مورد بررسی، سهم این صنایع ا
دهد  این امر نشان می. المللی محصولات نساجی و پوشاک کشور به شدت کاهش یافته است بین

که بنگاههای فعال در بخش صنعت نساجی کشور به عوامل خارجی و بین المللی مؤثر در قدرت 
ریزی مناسب برای حفظ و تقویت  پذیری خود توجه کمی دارند و سیاستگذاری و برنامه رقابت

  . اند المللی انجام نداده یگاه خود در بازارهای بینجا
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گذاریهای صورت گرفته در ابزارهای  ها و سرمایه برآورد میزان اثرگذاری هزینه. 6
 وری کل صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران تجارت الکترونیکی بر بهره

ای بخشهای صنعتی گذاریه ها و سرمایه میزان هزینه 1بر اساس اطلاعات و آمار در دسترس
نساجی و تولید پوشاک ایران در زمینۀ فناوری اطلاعات و ارتباطات و ابزارهای تجارت 

ای و  افزارهای رایانه گذاری در نرم الکترونیکی تنها با استفاده از دو شاخص میزان سرمایه
تحقیق در این . گیری است های پرداختی برای خدمات مخابرات و ارتباطات قابل اندازه هزینه

های  گذاری و هزینه عنوان شاخصی برای سنجش میزان سرمایه مجموع دو شاخص مذکور به
  . صنایع نساجی در ابزارهای تجارت الکترونیکی استفاده شده است

های انجام شده در زمینۀ تجارت الکترونیکی  گام اول در برآورد تجربی رابطه میان هزینه
ICTit وری کل  و بهرهPROit های تحقیق با توجه به نوع داده. یایی متغیرهاستبررسی پا

در آزمون . شود استفاده می 2هادری و LLC از آزمون) های تابلوییهای ترکیبی یا داده داده(
LLC فرضیۀ اولیه پایایی متغیر مورد  هادری فرضیۀ اولیه عدم پایایی متغیر است و در آزمون

  :غیرها در جدول نمایش داده شده استنتایج آزمونهای بررسی پایایی مت. بررسی است
  

 بررسی آزمونهای پایایی متغیرهای مورد استفاده. 4 جدول

  LLC Hadri متغیر

ICTit 
752/0 

)77/0( 
285/6 

)00/0( 

PROit 
063/0- 

)47/0(  
139/33 

)00/0( 
  .اعداد داخل پرانتز سطح احتمال هستند: توجه

 
های هر دو آزمون و احتمال پذیرش  آماره شود بر اساس طور که از جدول مشاهده می همان

برای تعیین درجۀ ناپایایی متغیرها . در سطح ناپایا هستند PROitو  ICTitفرضیۀ صفر دو متغیر 
با فرضیۀ صفر  IPS و LLCشود و مجدداً آزمونهای  گیری استفاده می بار تفاضل از متغیرهای یک

  .شود تبه اول متغیرها انجام میبررسی پایایی تفاضل مر عدم پایایی متغیرها برای
  
 

_________________________________________________________  
 .سرشماری عمومی از کارگاههای صنعتی دارای ده نفر کارکن و بیشتر، مرکز آمار ایران، سالهای مختلف1

2 Hadri  
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  بررسی آزمونهای پایایی تفاضل مرتبه اول متغیرهای مورد استفاده. 5جدول 

  LLC IPS متغیر

D(ICTit) 
21/0- 

 )00/0( 
41/0 

 )00/0( 

D(PROit) 
093/16- 

 )00/0(  
92/9- 

 )00/0( 

 .اعداد داخل پرانتز سطح احتمال هستند: توجه

  
های  شود بر اساس دو آزمون بررسی پایایی داده مشاهده می 5طور که از جدول  همان
شوند و بنابراین، ناپایا از  گیری پایا می بار تفاضل هر دو متغیر تحقیق با یک IPS و LLCتابلویی 

ها و  برآورد اثر هزینهبا توجه به ناپایا بودن متغیرهای تحقیق برای سنجش و . درجه یک هستند
وری کل صنایع نساجی و  فته در ابزارهای تجارت الکترونیکی بر بهرهگذاریهای صورت گر سرمایه

  .شود استفاده می 1های تابلویی تولید پوشاک از آزمون همجمعی داده
 3گرنجرانگل ـ  های تابلویی بر اساس آزمون همجمعی داده 2آزمون همجمعی پدرونی
های  رسی پایایی باقیماندهگرنجر به برانگل ـ  در آزمون همجمعی. طراحی و توسعه یافته است

اگر متغیرهای همجمعی باشند در آن صورت  4.شودیک رگریسون جعلی پرداخته می
که متغیرها همجمعی نباشند  باشند و در صورتی I(0)های رگرسیون بایستی  باقیمانده
ن وی های ترکیبی تعمیم داد و آزمو پدرونی این روش را برای داده. باشند I(1)ها باید  باقیمانده

آزمون پدرونی بر اساس هفت آماره . ها را ندارد های ناشی از کوچک بودن نمونه محدودیت
هفت آزمون پدرونی بر . نماید مختلف فرضیۀ صفر نبود همجمعی بین دو متغیر را بررسی می

  :شود های برآورد مدل زیر محاسبه می اساس باقیمانده

it

m

j
jitjiiit xy εβα ++= ∑

=1  
ittiiitدر این مدل w+= − )1(ερε . های تابلویی است های مدل تخمینی داده باقیمانده  .

که آماره برآوردی از مقادیر بحرانی بیشتر   هفت آماره دارای توزیع نرمال هستند و در صورتی

_________________________________________________________  
1 Cointegration Panel Data 
2 Pedroni Cointegration Tests 
3 Engle-Granger based 
4 Wooldridge (1999) 
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شود و همجمعی بین متغیرهای مورد بررسی وجود  باشند فرضیۀ صفر نبود همجمعی رد می
  .خواهد داشت

 
  نی برای بررسی وجود رابطه همجمعیآزمون پدرو. 6 جدول

 احتمال پذیرش فرضیۀ صفر مقدار آماره

Group Rho-Stat Rh. 332/1 908/0 

Group PP-Stat 014/0 505/0 

Group ADF-Stat 835/1 966/0 

  
ای میان هزینه در بخش فناوری اطلاعات و  بر اساس نتایج آزمون پدرونی هیچ رابطه

وری کل صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران در دورۀ مورد  کی و بهرهارتباطات و تجارت الکترونی
پردازد،  آزمون پدرونی تنها به بررسی وجود رابطۀ همجمعی بین متغیرها می. بررسی وجود ندارد

تر  برای بررسی دقیق. کند اما نحوۀ تأثیرگذاری و تأثیرپذیری متغیرها بر همدیگر را مشخص نمی
وری کل صنایع نساجی از آزمون  و بهره ینجش تجارت الکترونیکنوع رابطه میان شاخص س
از آنجا که متغیرهای مورد استفاده در این تحقیق در سطح . شود علیت گرنجری استفاده می

وری کل و میزان هزینۀ  ناپایا هستند، آزمون علیت گرنجر میان تفاضل مرتبۀ اول دو متغیر بهره
  .شود نیکی انجام میصورت گرفته در زمینۀ تجارت الکترو

برای برآورد آزمون  1های تابلویی دادهشناسی انجام آزمون علیت گرنجر در  اساس روش بر
زیر برآورد  های تابلویی دادهبایست مدلهای خودرگرسیونی  های ترکیبی ابتدا می علیت در داده

  .شود
DICT i,t=∑αk DICT i,t-k  +∑βk DPRO i,t-k + U i,t 
DPRO i,t=∑γk DPRO i,t-k + ∑µk DICT i,t-k  + V i,t  

مدلهای بالا های تابلویی  دادههای بهینه و نوع اثرهای الگوی  پس از تعیین تعداد وقفه
در گام بعدی برای بررسی وجود رابطۀ علیت گرنجر با استفاده از آزمون . شود تخمین زده می

  . شود گوی فوق پرداخته میبررسی معناداری ضرایب متغیرهای با وقفه در دو ال  به 2والد،

_________________________________________________________  
1 Mehrara and Musai (2011) and Erdil and Yetkiner (2008) 
2 Wald Test 
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وقفه بهینه برای برآورد این  دتعدا) SC(با توجه به طول دوره زمانی تحقیق و آماره شوارتز 
نتایج آزمون والد برای معناداری ضرایب متغیرهای با وقفه در . شود دو مدل دو در نظر گرفته می

  .جدول زیر نمایش داده شده است
  

  های تابلویی دادهی بررسی وجود علیت گرنجری نتایج آزمون والد برا. 7جدول 

  احتمال  آزمون والد Fآماره   فرضیۀ اولیه  تعداد وقفه  متغیر وابسته

DICT i,t 2  
DPRO i,tضرایب با وقفه متغیر

  .مساوی صفر است
133/1  33/0  

DPRO i,t  2  
DICT i,tمتغیروقفهباضرایب

  .است صفر مساوی
473/1  22/0  

  
وری کل و  رابطۀ علیت گرنجری میان بهره درصد 5 معنادار سطح در Fمون اساس آماره آز بر

کدام از متغیرها  میزان هزینه صورت گرفته در زمینۀ تجارت الکترونیکی وجود ندارد و هیچ
  .علیت گرنجری تغییرات متغیر دیگر نیستند

علیت گرنجر  توسط آزمون های تابلویی دادهآزمون علیت گرنجری میان  Eviewsافزار  در نرم
  :ارائه شده است 8ـ پایرویس قابل برآورد است که نتایج آن در جدول 

  
  آزمون علیت گرنجر ـ پایرویس میان تفاضل مرتبۀ اول میزان هزینه در. 8جدول 

  وری کل صنایع نساجی ایران تجارت الکترونیکی و تفاضل مرتبۀ اول بهره

 Fآماره   فرضیۀ اولیه
احتمال پذیرش 
  فرضیۀ اولیه

  9824/0  0177/0  .وری علت گرنجری تغییرات هزینه در تجارت الکترونیکی نیست تغییرات بهره
  7098/0  3438/0  .وری نیستتغییرات هزینه در تجارت الکترونیکی علت گرنجری تغییرات بهره

  
کدام از دو متغیر مورد بررسی علت  دهد که هیچ نتایج این آزمون علیت نیز نشان می

  . ری نیستندتغییرات دیگ
  

  گیری بندی و نتیجه جمع .7
دهد که قدرت  پذیری صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران نشان می برآورد قدرت رقابت

کاهش یافته که این امر مشکلات متعددی  1386- 1375پذیری این صنایع طی دوره  رقابت
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ن صنایع ایجاد چون سودآوری اندک و استفاده نکردن کامل از ظرفیتهای موجود را برای ای
با توجه به اینکه بخش زیادی از صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران با اجرای . نموده است

نوسازی شده، انتظار  1380آلات و تجهیزات سخت افزاری در اوایل دهۀ  برنامه نوسازی ماشین
  .پذیری این صنعت در سالهای اخیر بهبود یابد رفت که رقابت می

وری و میزان استفاده از ابزارهای تجارت  رابطۀ تجربی میان بهرهاز سوی دیگر، بررسی 
با استفاده از آزمون  1386-1375در صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران در دوره  یالکترونیک

معنادار آماری   دهد که رابطۀ پدرونی و آزمون علیت گرنجر نشان میهای تابلویی  دادههمگرایی 
در فضای کسب و کار نوین استفاده و کاربست بیشتر از . ردمیان این دو شاخص وجود ندا
وری و  عنوان یک فناوری نرم مکمل نقش مؤثری در افزایش بهره ابزارهای تجارت الکترونیکی به

  . پذیری صنایع مختلف دارد رقابت
های صورت گرفته در زمینۀ ابزارهای  وری و هزینه نبود ارتباط معنادار آماری میان بهره

تواند یکی از دلایل شکست  در صنایع نساجی و تولید پوشاک ایران می یالکترونیکتجارت 
پذیری این  های نوسازی صنایع نساجی و تولید پوشاک کشور در افزایش قدرت رقابت برنامه

ای این صنایع باید افزایش کاربرد  ریزی و سیاستگذاری توسعه بنابراین، در برنامه. صنایع باشد
  .الکترونیکی و استفاده از مزایای آن مورد توجه جدی قرار گیردابزارهای تجارت 

وری صنایع نساجی  های صورت گرفته در زمینۀ تجارت الکترونیکی بر بهره فقدان اثرگذاری هزینه
نهادی ـ ساختاری مورد  ضعف زیرساختها و الزاماتو تولید پوشاک کشور به دلایل مختلفی چون 

های مکمل همانند ساختار سازمانی مدرن و  عدم دسترس به نهادهران، نیاز تجارت الکترونیکی در ای
بایست با  گذاری اندک در فناوری اطلاعات و ارتباطات است که می نیروی انسانی متخصص و سرمایه

  .بررسی دقیق و کامل آن در تحقیقات دیگر نواقص و مشکلات موجود برطرف شود
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