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چکیده: تبلیغات اجتماعی هنر نگریستن به مسائل اجتماعی با روشی جدید و متفاوت از قبل است 

ید. 
آ
و دستاورد خلاقیت، معلومات عمومی و توانایککی های هنری و تکنیکی گرافیست به حساب می ا

موزش، حساس کردن مخاطب و مسئول کردن او در برابر مسائل 
آ
هدف این تبلیغات اطلاع رسانی، ا

و مشکلات مختلف جامعه  است. مقاله ی حاضر ضمن بررسی اشتراکات و تفاوت هایککی که این تبلیغات 

با تبلیغات تجاری دارند، چهار گروه اصلی را  که از این تبلیغات استفاده می کنند با مطالعه ی مثال هایککی 

مرتبط معرفی می کند.

یکی از حیطه های کاری گرافیست ها، طراحی تبلیغات به شکل سنتی )کاغذی، رادیو- تلویزیونی، 

بیلبورد و ...( یا به شکل دیجیتال و از طریق کامپیوتر است. یک گرافیست  خوب می باید دانش عمیقی 

درباره ی ارتباطات گرافیکی داشته  باشد و زبان تصویر را به خوبی بشناسد تا بتواند پیام مورد نظر تبلیغ 

ثیر مناسبی روی او بگذارد. بدین منظور لازم است که او عکس، نقاشی، 
أ
را به مخاطب منتقل کند و تا

متن و عناصر گرافیکی یک محصول چاپکی یا چندرسانه ای را به خدمت بگیرد. این مقاله به معرفی 

و بررسی نوعی از تبلیغات می پردازد که تبلیغات اجتماعی نام دارند. هدف این دسته از تبلیغات، 

موزش، اطلاع رسانی، تغییردادن عادات نادرست 
آ
برخلاف تبلیغات تجاری فروش کالا نیست، بلکه ا

و ایجاد عادات درست، حساس کردن مخاطب نسبت به مسئله  یا مشکلی، برانگیختن احساس 

مین منافع عمومی است.
أ
ن ها جهت تا

آ
مسئولیت در قبال افراد یا مسائل و قانع کردن ا

 از تفاوت هایککی که بین تبلیغات تجاری و اجتماعی وجود دارد می توان به موارد زیر اشاره کرد: تبلیغات 

تجاری احتیاجات فردی را در نظر می گیرد در حالی که تبلیغات اجتماعی نیازهای مشترک بین انسان ها و 

ن را 
آ
منفعت عمومی را هدف قرار می دهد. همچنین، تبلیغات تجاری کمیت کالا و بالابردن تعداد فروش ا

تبلیغات اجتماعی                                         

موزش و فرهنگ سازی 
آ
 گرافیک در خدمت ا

___________________________________دککتر شادی ضابط 
____________________________  دککتری علوم اطلاعات و ارتباطات از دانشگاه Gronobleفرانسه 

مد نظر قرار می دهد، اما هدف از تبلیغ اجتماعی 

ن، 
آ
بالا بردن کیفیت زندگی است. علاوه بر ا

نتیجه ی تبلیغ تجاری در کوتاه مدت حاصل 

 بستنی می خریم 
ً
نی است )مثلا

آ
می شود و لذت ا

و می خوریم و لذت می بریم(، در صورتی که 

تبلیغات اجتماعی در دراز مدت نتیجه بخش 

ن در 
آ
ا از  هستند و لذت و احساس رضایت 

دراز مدت حاصل می شود )مثل ترک سیگار 

که در دراز مدت نفع زیادی برای فرد سیگاری 

و اطرافیانش دارد در حالی که در کوتاه مدت 

ممکن است عصبانیت و ناراحتی برای فرد و 

اطرافیانش به وجود بیاورد.( در تبلیغات تجاری 

هدف کسب منفعت برای تبلیغ کننده  است در 

حالی که در تبلیغات اجتماعی منفعت عمومی 

هدف قرار داده می شود. 

اهداف  دسته ی  چهار  به  اجتماعی  تبلیغات 

ادیان  فعالان،  اجتماعی، گروه های مختلف 

سیاسی  احزاب  و  دینی  مختلف  گروه های  و 

تقسیم می شوند و از طریق ابزارهای مختلف 

نظیر پوستر، بیلبورد، صوتی ، تصویری و  یا 

کامپیوتری در دسترس عموم قرار می گیرند. ما در 

ن اشاره می کنیم.
آ
این مقاله به چند مورد کاغذی ا

تصویر شماره ی 1

بدن زخمی یا کبود زن را به نمایش بگذارد. با این حال، طراح این پوستر از همان امکانات محدودی 

 
ً
که در اختیارش بوده، استفاده کرده و کبودی را در تنها عضو بدن زن که در کشور عربستان، عرفا

می توان در معرض دید عموم قرار داد؛ نشان داده است. وی از همین محدودیت پوششی و واژه ی 

پوشش سود برده و ضمن جمله ی روی پوستر اشاره می کند: »برخی چیزها را نمی توان پوشاند. با هم، 

با خشونت علیه زنان مبارزه کنیم.«  

بنیاد خیریه ی شاهزاده خالد کمپین مبارزه با خشونت علیه زنان در عربستان را حمایت مالی می کند. 

غاز این کمپین اعلام کردند که تعداد زنان ککتک خورده در عربستان بیشتر از 
آ
مقامات عربستانی در ا

ن است که تصور می شود.
آ
ا

یکی دیگر از مسائلی که در تبلیغات اجتماعی با هدف اجتماعی به وفور مدنظر است، امنیت 

جاده هاست. بیلبورد )تصویر شماره ی2(]2]  در یکی از جاده های کشور نیوزیلند نصب شده که در زمان 

ن را 
آ
بارندگی تبدیل به جاده ای خطرناک و مستعد تصادف می شود. طراح خلاق بیلبورد به گونه ای ا

فتابی رانندگان با تصویر شماره ی 2 روبرو هستند. 
آ
طراحی کرده که در روزهای ا

خونریزی  به  شروع  ن 
آ
ا نم  و  باران  ضربات  برخورد  اثر  در  و  بارانی  روزهای  در  بیلبورد  این 

می کند)تصویرشماره ی3(]3]. شعار درج شده بر این بیلبورد چنین است: »باران همه چیز را تغییر می دهد. 

مطابق شرایط ]جوی[ رانندگی کنید.« تبلیغات اجتماعی در زمینه ی اهداف اجتماعی، بسیار متنوع و 

خلاقانه عمل می کند و موضوعات اجتماعی مختلفی را مد نظر قرار  می دهد و گاهی جهت جلب توجه 

مخاطب از شوکه کردن یا ترساندن او استفاده می کنند که تصویر شماره ی 3  از این دست است و نظیر 

یند، بیشتر مشاهده می شود. 
آ
ن در تبلیغات تلویزیونی که عنصر صدا و تصویر به مدد گرافیست می ا

آ
ا

پوستر )تصویر شماره ی 4(]4]  در حمایت از پاکیزگی محیط زیست تهیه شده  است. در این پوستر که در 

ب میوه ی خالی را می بینیم که کاغذی در دست دارند و منتظر 
آ
کشور روسیه منتشر شده، دو قوطی ا

ن ها را سوار کند و به منزل برساند. روی کاغذ نوشته شده است: »زوج قوطی، 
آ
وسیله ای هستند که ا

سطل زباله اجاره می کنند. پاکیزگی ضمانت  می شود« این تبلیغ اشاره به فرهنگی دارد که در غرب رایج 

است: افرادی که به هر دلیلی صاحب وسیله ی نقلیه نیستند، در جاده می ایستند و با پلاکارد یا بدون 

ن به رانندگان می فهمانند که قصد رفتن به مکانی را دارند. گرافیست از این موضوع بهره می برد و به 
آ
ا

شغال 
آ
مخاطب می فهماند که جای این قوطی های مصرف شده در خیابان نیست و باید به سطل ا

فرستاده شوند. در قسمت سمت چپ تبلیغ نیز لوگوی مربوط به قراردادن در سطل زباله را به همراه 

شعاری در همین زمینه مشاهده می کنیم. 

ب( گروه های مختلف فعالان از دیگر بخش های جامعه هستند که از تبلیغات اجتماعی جهت 

حساس کردن مردم نسبت به اهداف خود، نظیر دفاع از جایگاه و حقوق اعضایشان بهره می جویند. 

این گروه ها می توانند سندیکاها، انجمن ها، اصناف و ... باشند. به عنوان مثال، پوستر )تصویرشماره ی5(  

ن جلب توجه مخاطب 
آ
]5]توسط بزرگکترین سندیکای دانشجویککی فرانسه )UNEF( تهیه شده که هدف ا

و اعتراض به طرح بالا بردن مالیات بر هزینه ی درمانی دانشجویان است. بالای این پوستر چنین درج 

ن چنین جمله ای به چشم می خورد: »یا تمام 
آ
شده است: »این زمستان، بیمار نشوید« و در وسط ا

ن کنار بگذارید« و شعار پوستر که با خطی درشت تر نوشته شده این 
آ
بودجه ی یک ماهتان را برای ا

است: »حرف بالا بردن مالیات بر سلامت ما را نزنید«.

پوستر )تصویر شماره ی 6( ]6] که از طرف مؤسسه ی خیریه ی حمایت از کودکان مبتلا به سرطان )محک( 

در دسترس عموم قرار گرفته است، با استفاده از عناصر تصویری و نوشتاری توجه مخاطب را به خود 

جلب کرده و او را  تشویق به کمک های غیرنقدی هر چند کوچک به کودکان مبتلا به سرطان می کند. 

در این پوستر، حساس کردن مردم به بهبودی زندگی کودکان مبتلا به بیماری سرطان، هدف قرار 

داده شده و راه های کمک به این قشر از جامعه مطرح شده  است.

 http://www.audeladesidees.com/?p=1288 :2 - منبع عکس

 http://www.audeladesidees.com/?p=1288 :3 -منبع عکس

 http://larussiedaujourdhui.fr/ :4 -منبع عکس

 unef.fr :5 -عکس از سایت

 http://www.mahak-charity.org :6 -منبع عکس

الف(  تبلیغات اجتماعی با هدف اجتماعی: 

منظور از اهداف اجتماعی، مسائلی است که به 

بهتر زیستن انسان ها مربوط می شود. مسائلی 

مربوط به سلامتی )پیشگیری از بیماری ها، 

خشونت  سیگار(  و  الکل  مصرف  خطرات 

خانگی علیه زنان و کودکان، محیط زیست، 

امنیت جاده ها و نظیر این ها است. نهادها و 

گروه های مختلف مانند دولت، دانشگاه ها، 

مراکز بهداشتی و درمانی، انجمن هایککی نظیر 

انجمن حمایت از مصرف کننده، افراد معمولی 

و ... جهت قانع کردن تعداد زیادی از مردم 

متوسل به تبلیغات اجتماعی می شوند.

)تصویر شماره ی 1(]1]  که جهت حساس  پوستر 

کردن مردم به خشونت های بدنی انجام شده 

موارد  همین  از  یکی  شده   تهیه  زنان  علیه 

است. شاید باورکردنش ساده نباشد که این 

پوستر در کشور عربستان سعودی تولید و در 

معرض دید عموم قرار گرفته  است. کشوری 

که در رعایت حقوق زن بسیار عقب تر از سایر 

کشورهاست و حضور و نمایش زن در جامعه 

با مشکلات زیادی روبرو است. گرافیست نیز 

با توجه به پوشش عرفی این کشور نمی توانسته 

http://www.aufeminin.com/ :1 - منبع عکس

تصویر شماره ی 4

تصویر شماره ی 3

تصویر شماره ی 2
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چکیده: تبلیغات اجتماعی هنر نگریستن به مسائل اجتماعی با روشی جدید و متفاوت از قبل است 

ید. 
آ
و دستاورد خلاقیت، معلومات عمومی و توانایککی های هنری و تکنیکی گرافیست به حساب می ا

موزش، حساس کردن مخاطب و مسئول کردن او در برابر مسائل 
آ
هدف این تبلیغات اطلاع رسانی، ا

و مشکلات مختلف جامعه  است. مقاله ی حاضر ضمن بررسی اشتراکات و تفاوت هایککی که این تبلیغات 

با تبلیغات تجاری دارند، چهار گروه اصلی را  که از این تبلیغات استفاده می کنند با مطالعه ی مثال هایککی 

مرتبط معرفی می کند.

یکی از حیطه های کاری گرافیست ها، طراحی تبلیغات به شکل سنتی )کاغذی، رادیو- تلویزیونی، 

بیلبورد و ...( یا به شکل دیجیتال و از طریق کامپیوتر است. یک گرافیست  خوب می باید دانش عمیقی 

درباره ی ارتباطات گرافیکی داشته  باشد و زبان تصویر را به خوبی بشناسد تا بتواند پیام مورد نظر تبلیغ 

ثیر مناسبی روی او بگذارد. بدین منظور لازم است که او عکس، نقاشی، 
أ
را به مخاطب منتقل کند و تا

متن و عناصر گرافیکی یک محصول چاپکی یا چندرسانه ای را به خدمت بگیرد. این مقاله به معرفی 

و بررسی نوعی از تبلیغات می پردازد که تبلیغات اجتماعی نام دارند. هدف این دسته از تبلیغات، 

موزش، اطلاع رسانی، تغییردادن عادات نادرست 
آ
برخلاف تبلیغات تجاری فروش کالا نیست، بلکه ا

و ایجاد عادات درست، حساس کردن مخاطب نسبت به مسئله  یا مشکلی، برانگیختن احساس 

مین منافع عمومی است.
أ
ن ها جهت تا

آ
مسئولیت در قبال افراد یا مسائل و قانع کردن ا

 از تفاوت هایککی که بین تبلیغات تجاری و اجتماعی وجود دارد می توان به موارد زیر اشاره کرد: تبلیغات 

تجاری احتیاجات فردی را در نظر می گیرد در حالی که تبلیغات اجتماعی نیازهای مشترک بین انسان ها و 

ن را 
آ
منفعت عمومی را هدف قرار می دهد. همچنین، تبلیغات تجاری کمیت کالا و بالابردن تعداد فروش ا

تبلیغات اجتماعی                                         

موزش و فرهنگ سازی 
آ
 گرافیک در خدمت ا

___________________________________دککتر شادی ضابط 
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مد نظر قرار می دهد، اما هدف از تبلیغ اجتماعی 

ن، 
آ
بالا بردن کیفیت زندگی است. علاوه بر ا

نتیجه ی تبلیغ تجاری در کوتاه مدت حاصل 

 بستنی می خریم 
ً
نی است )مثلا

آ
می شود و لذت ا

و می خوریم و لذت می بریم(، در صورتی که 

تبلیغات اجتماعی در دراز مدت نتیجه بخش 

ن در 
آ
ا از  هستند و لذت و احساس رضایت 

دراز مدت حاصل می شود )مثل ترک سیگار 

که در دراز مدت نفع زیادی برای فرد سیگاری 

و اطرافیانش دارد در حالی که در کوتاه مدت 

ممکن است عصبانیت و ناراحتی برای فرد و 

اطرافیانش به وجود بیاورد.( در تبلیغات تجاری 

هدف کسب منفعت برای تبلیغ کننده  است در 

حالی که در تبلیغات اجتماعی منفعت عمومی 

هدف قرار داده می شود. 

اهداف  دسته ی  چهار  به  اجتماعی  تبلیغات 

ادیان  فعالان،  اجتماعی، گروه های مختلف 

سیاسی  احزاب  و  دینی  مختلف  گروه های  و 

تقسیم می شوند و از طریق ابزارهای مختلف 

نظیر پوستر، بیلبورد، صوتی ، تصویری و  یا 

کامپیوتری در دسترس عموم قرار می گیرند. ما در 

ن اشاره می کنیم.
آ
این مقاله به چند مورد کاغذی ا

تصویر شماره ی 1

بدن زخمی یا کبود زن را به نمایش بگذارد. با این حال، طراح این پوستر از همان امکانات محدودی 

 
ً
که در اختیارش بوده، استفاده کرده و کبودی را در تنها عضو بدن زن که در کشور عربستان، عرفا

می توان در معرض دید عموم قرار داد؛ نشان داده است. وی از همین محدودیت پوششی و واژه ی 

پوشش سود برده و ضمن جمله ی روی پوستر اشاره می کند: »برخی چیزها را نمی توان پوشاند. با هم، 

با خشونت علیه زنان مبارزه کنیم.«  

بنیاد خیریه ی شاهزاده خالد کمپین مبارزه با خشونت علیه زنان در عربستان را حمایت مالی می کند. 

غاز این کمپین اعلام کردند که تعداد زنان ککتک خورده در عربستان بیشتر از 
آ
مقامات عربستانی در ا

ن است که تصور می شود.
آ
ا

یکی دیگر از مسائلی که در تبلیغات اجتماعی با هدف اجتماعی به وفور مدنظر است، امنیت 

جاده هاست. بیلبورد )تصویر شماره ی2(]2]  در یکی از جاده های کشور نیوزیلند نصب شده که در زمان 

ن را 
آ
بارندگی تبدیل به جاده ای خطرناک و مستعد تصادف می شود. طراح خلاق بیلبورد به گونه ای ا

فتابی رانندگان با تصویر شماره ی 2 روبرو هستند. 
آ
طراحی کرده که در روزهای ا

خونریزی  به  شروع  ن 
آ
ا نم  و  باران  ضربات  برخورد  اثر  در  و  بارانی  روزهای  در  بیلبورد  این 

می کند)تصویرشماره ی3(]3]. شعار درج شده بر این بیلبورد چنین است: »باران همه چیز را تغییر می دهد. 

مطابق شرایط ]جوی[ رانندگی کنید.« تبلیغات اجتماعی در زمینه ی اهداف اجتماعی، بسیار متنوع و 

خلاقانه عمل می کند و موضوعات اجتماعی مختلفی را مد نظر قرار  می دهد و گاهی جهت جلب توجه 

مخاطب از شوکه کردن یا ترساندن او استفاده می کنند که تصویر شماره ی 3  از این دست است و نظیر 

یند، بیشتر مشاهده می شود. 
آ
ن در تبلیغات تلویزیونی که عنصر صدا و تصویر به مدد گرافیست می ا

آ
ا

پوستر )تصویر شماره ی 4(]4]  در حمایت از پاکیزگی محیط زیست تهیه شده  است. در این پوستر که در 

ب میوه ی خالی را می بینیم که کاغذی در دست دارند و منتظر 
آ
کشور روسیه منتشر شده، دو قوطی ا

ن ها را سوار کند و به منزل برساند. روی کاغذ نوشته شده است: »زوج قوطی، 
آ
وسیله ای هستند که ا

سطل زباله اجاره می کنند. پاکیزگی ضمانت  می شود« این تبلیغ اشاره به فرهنگی دارد که در غرب رایج 

است: افرادی که به هر دلیلی صاحب وسیله ی نقلیه نیستند، در جاده می ایستند و با پلاکارد یا بدون 

ن به رانندگان می فهمانند که قصد رفتن به مکانی را دارند. گرافیست از این موضوع بهره می برد و به 
آ
ا

شغال 
آ
مخاطب می فهماند که جای این قوطی های مصرف شده در خیابان نیست و باید به سطل ا

فرستاده شوند. در قسمت سمت چپ تبلیغ نیز لوگوی مربوط به قراردادن در سطل زباله را به همراه 

شعاری در همین زمینه مشاهده می کنیم. 

ب( گروه های مختلف فعالان از دیگر بخش های جامعه هستند که از تبلیغات اجتماعی جهت 

حساس کردن مردم نسبت به اهداف خود، نظیر دفاع از جایگاه و حقوق اعضایشان بهره می جویند. 

این گروه ها می توانند سندیکاها، انجمن ها، اصناف و ... باشند. به عنوان مثال، پوستر )تصویرشماره ی5(  

ن جلب توجه مخاطب 
آ
]5]توسط بزرگکترین سندیکای دانشجویککی فرانسه )UNEF( تهیه شده که هدف ا

و اعتراض به طرح بالا بردن مالیات بر هزینه ی درمانی دانشجویان است. بالای این پوستر چنین درج 

ن چنین جمله ای به چشم می خورد: »یا تمام 
آ
شده است: »این زمستان، بیمار نشوید« و در وسط ا

ن کنار بگذارید« و شعار پوستر که با خطی درشت تر نوشته شده این 
آ
بودجه ی یک ماهتان را برای ا

است: »حرف بالا بردن مالیات بر سلامت ما را نزنید«.

پوستر )تصویر شماره ی 6( ]6] که از طرف مؤسسه ی خیریه ی حمایت از کودکان مبتلا به سرطان )محک( 

در دسترس عموم قرار گرفته است، با استفاده از عناصر تصویری و نوشتاری توجه مخاطب را به خود 

جلب کرده و او را  تشویق به کمک های غیرنقدی هر چند کوچک به کودکان مبتلا به سرطان می کند. 

در این پوستر، حساس کردن مردم به بهبودی زندگی کودکان مبتلا به بیماری سرطان، هدف قرار 

داده شده و راه های کمک به این قشر از جامعه مطرح شده  است.

 http://www.audeladesidees.com/?p=1288 :2 - منبع عکس
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الف(  تبلیغات اجتماعی با هدف اجتماعی: 

منظور از اهداف اجتماعی، مسائلی است که به 

بهتر زیستن انسان ها مربوط می شود. مسائلی 

مربوط به سلامتی )پیشگیری از بیماری ها، 

خشونت  سیگار(  و  الکل  مصرف  خطرات 

خانگی علیه زنان و کودکان، محیط زیست، 

امنیت جاده ها و نظیر این ها است. نهادها و 

گروه های مختلف مانند دولت، دانشگاه ها، 

مراکز بهداشتی و درمانی، انجمن هایککی نظیر 

انجمن حمایت از مصرف کننده، افراد معمولی 

و ... جهت قانع کردن تعداد زیادی از مردم 

متوسل به تبلیغات اجتماعی می شوند.

)تصویر شماره ی 1(]1]  که جهت حساس  پوستر 

کردن مردم به خشونت های بدنی انجام شده 

موارد  همین  از  یکی  شده   تهیه  زنان  علیه 

است. شاید باورکردنش ساده نباشد که این 

پوستر در کشور عربستان سعودی تولید و در 

معرض دید عموم قرار گرفته  است. کشوری 

که در رعایت حقوق زن بسیار عقب تر از سایر 

کشورهاست و حضور و نمایش زن در جامعه 

با مشکلات زیادی روبرو است. گرافیست نیز 

با توجه به پوشش عرفی این کشور نمی توانسته 

http://www.aufeminin.com/ :1 - منبع عکس
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عمومی نسبت به تجاوز به حقوق بشر در زندان های اسرائیل و در حق فلسطینی ها اعلام کرده 

ورد تا در صورت تمایل، ماهی یک نامه به زندانیان 
آ
 است. این پوستر از مخاطبین دعوت به عمل می ا

وردند. اولین 
آ
نان را از تنهایککی درا

آ
ورده و ا

آ
ن ها حمایت به عمل ا

آ
فلسطینی بنویسند و بدین ترتیب از ا

زادی! 
آ
جمله ی پوستر مصرعی از شعر معروف پل الوار، شاعر فرانسوی است: نام تو را می نویسم، ا

لمانی ها در سال 1942 سروده شده، به اشغال فلسطین 
آ
این شعر که در زمان اشغال فرانسه توسط ا

زادی، نشان مطالبه ای است که هم زندانیان فلسطینی 
آ
توسط رژیم صهیونیستی طعنه می زند و واژه ی ا

زادی 
آ
زادی زندانیان. رنگ قرمز واژه ی ا

آ
زادی فلسطین و )دست کم( ا

آ
رزویش را دارند: ا

آ
و هم انجمن ا

زادی فلسطین ریخته شده است. همانطور که 
آ
در این پوستر نیز حکایت از خون هایککی دارد که در راه ا

مشاهده می کنیم این پوستر، پا را از اطلاع رسانی و حساس کردن صرف مخاطب فراتر گذاشته و او را 

دعوت به نامه نگاری و حمایت روحی از دربندان فلسطینی می کند.

ج( ادیان و گروه های مختلف دینی سومین دسته ای است که جهت جذب دینداران، تقویت ایمان 

ن ها، تبلیغ ارزش های دینی، دریافت اعانه جهت ساخت بنای مذهبی جدید و ... به تبلیغات اجتماعی 
آ
ا

مدش کمک های نقدی مردمی 
آ
متوسل می شوند. به عنوان مثال کلیسای کاتولیک که یکی از منابع درا

است طی پوسترهایککی از متشرعین کاتولیک درخواست کرده  به این کلیساها کمک کنند. در پوستر 

)تصویر شماره ی 8(]8] که در کشور فرانسه چاپ و منتشر شد، می خوانیم: »لویککی هنوز این را نمی داند، اما 

در سال 2023 او سمینارش را تمام خواهد کرد و خطبه ی عقد نوه های شما را خواهد خواند.« و پایین 

این جمله ذکر شده: » به لطف شما.« و پایین تر: »به کلیسای کاتولیک کمک مالی کنید«. این پوستر 

که در سال 2008 چاپ و منتشر شده حاوی نککته ای مهم در طراحی تبلیغات اجتماعی است: توجه 
 http://www.cathocambrai.com/page-33639.html  :8 - منبع عکس
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تصویر شماره ی 6

تصویر شماره ی 7

تصویر شماره ی8

به عناصر فرهنگی یک جامعه. بدین ترتیب که مخاطب این پوستر، افراد صاحب نوه و به عبارت 

دیگر افراد مسن در نظر گرفته شده  است، چرا که اگر جوانان و افراد میانسال مدنظر بود به جای 

نوه از واژه ی فرزند استفاده می شد. این که افراد مسن هدف این پوستر قرار گرفته اند به دلیل در نظر 

گرفتن این نککته ی فرهنگی است: در جامعه ی فرانسه اککثریت متشرعین و به کلیسا روندگان کشور 

ن ها نسبت 
آ
را، افراد مسن تشکیل می دهند، لذا توجه به این قشر و حساس نمودن و مسئول کردن ا

به مسئله ی کمک مالی، نتیجه ی بهتری خواهد داشت.

در کشور خودمان نیز به مناسبت های مختلف شاهد پوسترها و بنرها و بیلبوردهای تبلیغاتی هستیم که 

ارزش های مذهبی را نشر و گسترش می دهند، پوسترهایککی جهت گسترش نگاه مثبت، حفظ حجاب 

اسلامی یا پوسترهایککی عاشورایککی از این دست هستند.  

پوستر )تصویر شماره ی 9(]9]  از جمله پوسترهای مربوط به تبلیغ حجاب و عفاف است. بیلبوردهایککی نیز 

در همین زمینه در سراسر کشورمان نصب شده است. هر چند که شعار پوستر )حجاب زیبا؛ حق 

من، انتخاب من، زندگی من( ارتباطی به تصویر زمینه ی پوستر ندارد، اما اشاره به فاعلیت زن )حق 

، تصویر پرندگان که علی رغم 
ً
مل است. ضمنا

أ
و انتخاب( که در شعار این پوستر مطرح شده، قابل تا

حضور انسانی نترسیده اند و روی پله ها باقی مانده اند احساس امنیت را به مخاطب القا می کند و در 

ورد. این باور که فرد محجبه مقام 
آ
راستای این عقیده قرار می گیرد که حجاب برای زن امنیت به همراه می ا

بالای معنوی برخوردار است نیز با قرار گرفتن زن در بالای پله ها قابل درک است.  

پوستر )تصویر شماره ی 10( ]10] با استفاده ی کمینه از عناصر تصویر و نوشتار تولید شده  است. عنصر 

تصویری این پوستر، زمینه ی قهوه ای کم رنگ است که تصویر مُهر نماز است و سه رنگ قهوه ای، 

وری 
آ
قرمز و سیاه تنها رنگ های تشکیل دهنده ی این پوستر هستند. در قسمت زیرین این تبلیغ که یادا

عاشورا و حماسه ی حسینی را مد نظر دارد، نوشته ای به چشم می خورد )تربت اعلا مال کربلا( که 

با زمینه ی پوستر )تصویر مهر نماز( هماهنگ است. چرا که این نوشته بر روی مهرهایککی که با خاک 

ن 
آ
مل دیگر که در ضمن می توانیم ا

أ
کربلا ساخته شده اند، به چشم می خورد. عنصر تصویری قابل تا

وریم، سه قطره خون است که روی مهر یا همان خاک کربلا در روز عاشورا 
آ
را نوشتاری هم به شمار ا

ور خون امام حسین )علیه السلام(  و یارانش و القاءکننده ی این مطلب است که 
آ
ریخته است که یادا

ن 
آ
ن نماز می خوانند حرمتش را از روز عاشورا و خون هایککی گرفته که بر ا

آ
مهر کربلایککی که شیعیان بر ا

ریخته شده است. 

خرین گروه مهمی که از تبلیغات اجتماعی برای تبلیغ اهداف خود بهره می گیرند، 
آ
د( احزاب سیاسی ا

احزاب سیاسی هستند. ایشان تبلیغ را جهت پرشور کردن کمپین انتخاباتی خود یا مفید جلوه دادن 

موضع گیری خود در یک رفراندم استفاده می کنند.  پوستر)تصویر شماره ی11(  ]11]متعلق به تبلیغات 

انتخابات ریاست جمهوری مارین لوپن، رهبر حزب جبهه ی ملی )راست افراطی فرانسه(؛ در سال 

ی دهندگان به سارکوزی )حزب راست 
أ
2012 است. در این انتخابات بیشترین سعی لوپن بر جذب را

ن در 
آ
فرانسه( متمرکز شده  بود. لذا در سمت راست پوسترها و فرم های عضوگیری حزب )که نمونه ی ا

تصویر شماره ی11 مشاهده می شود(؛ با توجه به مخاطب در نظر گرفته شده  ،  می خوانیم:» پنج 

یا سارکوزی برای این انتخاب شد؟« و در سمت چپ این فرم 
آ
میلیون بیکار، هشت میلیون فقیر، ا

کید این حزب بر ملی گرایککی است، 
أ
نجایککی که تا

آ
چنین درج شده است: » صدای خلق، روح فرانسه«. از ا

بی، سفید، قرمز( در این فرم و  اغلب پوسترهای تبلیغاتی 
آ
واژه ی فرانسه و سه رنگ پرچم این کشور )ا

جبهه ی ملی به چشم می خورد. 

پوستر )تصویر شماره ی12(]12]  که جهت گرامیداشت دهه ی فجر و پیروزی انقلاب اسلامی تهیه شده 

 است حاوی هر دو عنصر ابتدا و انتهای این دهه  است: ورود امام خمینی و 22 بهمن. رقم 22 به 

رم الله نیز به برقراری جمهوری 
آ
راسته شده و ا

آ
راهپیمایککی های دوران انقلاب و سه رنگ پرچم کشورمان ا

اسلامی اشاره می کند که با سقوط حکومت شاهنشاهی در این تاریخ، بر کشور مستقر شد. این 

  http://dl.aviny.com/karikator/mozoei/hijab/kamel2/178. jpg   :9 -  منبع عکس
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همبستگی«  فلسطین،  »فرانسه،  انجمن 

انجمنی فرانسوی است که در داخل این کشور 

به حمایت از حقوق فلسطینی ها می پردازد. 

پوستر )تصویر شماره ی 7(]7]  از طرف این انجمن 

تولید و پخش شده  است. 

این انجمن، هدف خود را،  از طراحی این 

افکار  کردن  حساس  و  پوستر،اطلاع رسانی 
http://www.france-palestine.org/ :7 -  منبع عکسW
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عمومی نسبت به تجاوز به حقوق بشر در زندان های اسرائیل و در حق فلسطینی ها اعلام کرده 

ورد تا در صورت تمایل، ماهی یک نامه به زندانیان 
آ
 است. این پوستر از مخاطبین دعوت به عمل می ا

وردند. اولین 
آ
نان را از تنهایککی درا

آ
ورده و ا

آ
ن ها حمایت به عمل ا

آ
فلسطینی بنویسند و بدین ترتیب از ا

زادی! 
آ
جمله ی پوستر مصرعی از شعر معروف پل الوار، شاعر فرانسوی است: نام تو را می نویسم، ا

لمانی ها در سال 1942 سروده شده، به اشغال فلسطین 
آ
این شعر که در زمان اشغال فرانسه توسط ا

زادی، نشان مطالبه ای است که هم زندانیان فلسطینی 
آ
توسط رژیم صهیونیستی طعنه می زند و واژه ی ا

زادی 
آ
زادی زندانیان. رنگ قرمز واژه ی ا

آ
زادی فلسطین و )دست کم( ا

آ
رزویش را دارند: ا

آ
و هم انجمن ا

زادی فلسطین ریخته شده است. همانطور که 
آ
در این پوستر نیز حکایت از خون هایککی دارد که در راه ا

مشاهده می کنیم این پوستر، پا را از اطلاع رسانی و حساس کردن صرف مخاطب فراتر گذاشته و او را 

دعوت به نامه نگاری و حمایت روحی از دربندان فلسطینی می کند.

ج( ادیان و گروه های مختلف دینی سومین دسته ای است که جهت جذب دینداران، تقویت ایمان 

ن ها، تبلیغ ارزش های دینی، دریافت اعانه جهت ساخت بنای مذهبی جدید و ... به تبلیغات اجتماعی 
آ
ا

مدش کمک های نقدی مردمی 
آ
متوسل می شوند. به عنوان مثال کلیسای کاتولیک که یکی از منابع درا

است طی پوسترهایککی از متشرعین کاتولیک درخواست کرده  به این کلیساها کمک کنند. در پوستر 

)تصویر شماره ی 8(]8] که در کشور فرانسه چاپ و منتشر شد، می خوانیم: »لویککی هنوز این را نمی داند، اما 

در سال 2023 او سمینارش را تمام خواهد کرد و خطبه ی عقد نوه های شما را خواهد خواند.« و پایین 

این جمله ذکر شده: » به لطف شما.« و پایین تر: »به کلیسای کاتولیک کمک مالی کنید«. این پوستر 

که در سال 2008 چاپ و منتشر شده حاوی نککته ای مهم در طراحی تبلیغات اجتماعی است: توجه 
 http://www.cathocambrai.com/page-33639.html  :8 - منبع عکس

تصویر شماره ی 5

تصویر شماره ی 6

تصویر شماره ی 7

تصویر شماره ی8

به عناصر فرهنگی یک جامعه. بدین ترتیب که مخاطب این پوستر، افراد صاحب نوه و به عبارت 

دیگر افراد مسن در نظر گرفته شده  است، چرا که اگر جوانان و افراد میانسال مدنظر بود به جای 

نوه از واژه ی فرزند استفاده می شد. این که افراد مسن هدف این پوستر قرار گرفته اند به دلیل در نظر 

گرفتن این نککته ی فرهنگی است: در جامعه ی فرانسه اککثریت متشرعین و به کلیسا روندگان کشور 

ن ها نسبت 
آ
را، افراد مسن تشکیل می دهند، لذا توجه به این قشر و حساس نمودن و مسئول کردن ا

به مسئله ی کمک مالی، نتیجه ی بهتری خواهد داشت.

در کشور خودمان نیز به مناسبت های مختلف شاهد پوسترها و بنرها و بیلبوردهای تبلیغاتی هستیم که 

ارزش های مذهبی را نشر و گسترش می دهند، پوسترهایککی جهت گسترش نگاه مثبت، حفظ حجاب 

اسلامی یا پوسترهایککی عاشورایککی از این دست هستند.  

پوستر )تصویر شماره ی 9(]9]  از جمله پوسترهای مربوط به تبلیغ حجاب و عفاف است. بیلبوردهایککی نیز 

در همین زمینه در سراسر کشورمان نصب شده است. هر چند که شعار پوستر )حجاب زیبا؛ حق 

من، انتخاب من، زندگی من( ارتباطی به تصویر زمینه ی پوستر ندارد، اما اشاره به فاعلیت زن )حق 

، تصویر پرندگان که علی رغم 
ً
مل است. ضمنا

أ
و انتخاب( که در شعار این پوستر مطرح شده، قابل تا

حضور انسانی نترسیده اند و روی پله ها باقی مانده اند احساس امنیت را به مخاطب القا می کند و در 

ورد. این باور که فرد محجبه مقام 
آ
راستای این عقیده قرار می گیرد که حجاب برای زن امنیت به همراه می ا

بالای معنوی برخوردار است نیز با قرار گرفتن زن در بالای پله ها قابل درک است.  

پوستر )تصویر شماره ی 10( ]10] با استفاده ی کمینه از عناصر تصویر و نوشتار تولید شده  است. عنصر 

تصویری این پوستر، زمینه ی قهوه ای کم رنگ است که تصویر مُهر نماز است و سه رنگ قهوه ای، 

وری 
آ
قرمز و سیاه تنها رنگ های تشکیل دهنده ی این پوستر هستند. در قسمت زیرین این تبلیغ که یادا

عاشورا و حماسه ی حسینی را مد نظر دارد، نوشته ای به چشم می خورد )تربت اعلا مال کربلا( که 

با زمینه ی پوستر )تصویر مهر نماز( هماهنگ است. چرا که این نوشته بر روی مهرهایککی که با خاک 

ن 
آ
مل دیگر که در ضمن می توانیم ا

أ
کربلا ساخته شده اند، به چشم می خورد. عنصر تصویری قابل تا

وریم، سه قطره خون است که روی مهر یا همان خاک کربلا در روز عاشورا 
آ
را نوشتاری هم به شمار ا

ور خون امام حسین )علیه السلام(  و یارانش و القاءکننده ی این مطلب است که 
آ
ریخته است که یادا

ن 
آ
ن نماز می خوانند حرمتش را از روز عاشورا و خون هایککی گرفته که بر ا

آ
مهر کربلایککی که شیعیان بر ا

ریخته شده است. 

خرین گروه مهمی که از تبلیغات اجتماعی برای تبلیغ اهداف خود بهره می گیرند، 
آ
د( احزاب سیاسی ا

احزاب سیاسی هستند. ایشان تبلیغ را جهت پرشور کردن کمپین انتخاباتی خود یا مفید جلوه دادن 

موضع گیری خود در یک رفراندم استفاده می کنند.  پوستر)تصویر شماره ی11(  ]11]متعلق به تبلیغات 

انتخابات ریاست جمهوری مارین لوپن، رهبر حزب جبهه ی ملی )راست افراطی فرانسه(؛ در سال 

ی دهندگان به سارکوزی )حزب راست 
أ
2012 است. در این انتخابات بیشترین سعی لوپن بر جذب را

ن در 
آ
فرانسه( متمرکز شده  بود. لذا در سمت راست پوسترها و فرم های عضوگیری حزب )که نمونه ی ا

تصویر شماره ی11 مشاهده می شود(؛ با توجه به مخاطب در نظر گرفته شده  ،  می خوانیم:» پنج 

یا سارکوزی برای این انتخاب شد؟« و در سمت چپ این فرم 
آ
میلیون بیکار، هشت میلیون فقیر، ا

کید این حزب بر ملی گرایککی است، 
أ
نجایککی که تا

آ
چنین درج شده است: » صدای خلق، روح فرانسه«. از ا

بی، سفید، قرمز( در این فرم و  اغلب پوسترهای تبلیغاتی 
آ
واژه ی فرانسه و سه رنگ پرچم این کشور )ا

جبهه ی ملی به چشم می خورد. 

پوستر )تصویر شماره ی12(]12]  که جهت گرامیداشت دهه ی فجر و پیروزی انقلاب اسلامی تهیه شده 

 است حاوی هر دو عنصر ابتدا و انتهای این دهه  است: ورود امام خمینی و 22 بهمن. رقم 22 به 

رم الله نیز به برقراری جمهوری 
آ
راسته شده و ا

آ
راهپیمایککی های دوران انقلاب و سه رنگ پرچم کشورمان ا

اسلامی اشاره می کند که با سقوط حکومت شاهنشاهی در این تاریخ، بر کشور مستقر شد. این 

  http://dl.aviny.com/karikator/mozoei/hijab/kamel2/178. jpg   :9 -  منبع عکس

  http://www.raze57.com/archives/6839 :10 -منبع عکس

http://www.marinelepen2012.fr/ :11 -  منبع عکس

 http://farhangi.um.ac.ir :12 -منبع عکس

تصویر شماره ی 9

تصویر شماره ی 10
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همبستگی«  فلسطین،  »فرانسه،  انجمن 

انجمنی فرانسوی است که در داخل این کشور 

به حمایت از حقوق فلسطینی ها می پردازد. 

پوستر )تصویر شماره ی 7(]7]  از طرف این انجمن 

تولید و پخش شده  است. 

این انجمن، هدف خود را،  از طراحی این 

افکار  کردن  حساس  و  پوستر،اطلاع رسانی 
http://www.france-palestine.org/ :7 -  منبع عکسW
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وری تاریخ و 
آ
 جهت یادا

ً
دست پوسترها صرفا

ارزش های کشور است و مخاطب را دعوت به 

انجام یا عدم انجام رفتاری نمی کند.

متعلق  شماره ی13(]13]  )تصویر  پوستر  خرین 
آ
ا

انتخابات 1979  در  کار  محافظه  حزب  به 

انگلستان است. در این سال حزب کارگر که 

در قدرت بود انتخابات را به حزب محافظه کار 

ن مارگارت تاچر، واگذار کرد. در این 
آ
س ا

أ
و در را

پوستر دو بار بازی با کلمات به چشم می خورد: 

اول، labour که هم به معنای کار است و هم 

حزب کارگر؛ دوم، working که هم به معنای 

بنابراین  کار کردن و هم عمل کردن است. 

دو  به   Labour isn't working جمله ی 

صورت فهمیده می شود: اول، کارگران بیکارند 

)که اشاره به بالارفتن نرخ بیکاری دارد( و دوم 

حزب کارگر برای کشور کاری انجام نمی دهد. 

صف طولانی بیکارانی که برای ورود به اداره ی 

کار منتظر ایستاده اند، به بالا رفتن نرخ بیکاری 

است،  قدرت  در  کارگر  حزب  که  زمانی  در 

اشاره می کند. هدف محافظه کاران، همانطور 

مدی حزب 
آ
که مشخص است، اشاره به ناکارا

رای مردم انگلستان است.
آ
کارگر و جذب ا

جنبه ی اجتماعی تبلیغات اجتماعی:   نککته ی 

حائز اهمیت این است که اجتماعی بودن 

کل  گرفتن  هدف  معنای  به   
ً
الزاما تبلیغ، 

جامعه یا مخاطبی وسیع نیست،  بلکه منظور 

نتایج بلندمدت و میان مدت اجتماعی وسیع 

 از 
ً
است. به عبارت دیگر، بعد اجتماعی لزوما

http://en.wikipedia.org/wiki/ :13 -منبع عکس
 Labour _Isn't_Working

طریق پخش گسترده ی پیام برای تمام انواع مخاطب میسر نمی شود و اشتباه است اگر گمان کنیم 

ثیر تبلیغات بیشتر خواهد شد. در برخی از کارهای گرافیکی 
أ
هر چه مخاطب بیشتری را هدف بگیریم تا

مطرح شده )تبلیغ متعلق به کلیسای کاتولیک یا فرم تبلیغاتی مارین لوپن( نیز هدف گیری مخاطب 

محدود را مشاهده کردیم. در حقیقت در این موارد سعی بر هدف گرفتن کسانی است که ظرفیت ادراکی 

مشترکی را دارند. بنابراین بیشتر از این که به مشخصه های جامعه شناختی مخاطبین توجه شود )شغل، 

مد و غیره( ظرفیتِ شناختی و قوه ی اندیشیدن و نتیجه گیری مخاطب در 
آ
سطح تحصیلات، میزان درا

ثیرات درازمدت این تبلیغات بعد از مدت ها کار بر این ظرفیت های مخاطبین 
أ
نظر گرفته می شود. تا

حاصل خواهد شد. در حقیقت تبلیغات اجتماعی در کوتاه مدت تغییر و بهبود بخشی تصویر ذهنی 

گاه سازد، 
آ
مخاطب، افکار و رفتارش از یک پدیده را مد نظر قرار می دهد تا او را از وجود چنین پدیده ای ا

اراده ی وارد عمل شدن را گسترش بخشد و در نهایت فرد را وارد عمل جمعی کند. 

اما اگر واژه ی تبلیغ، مفهوم تجاری را به ذهن متبادر می کند به این علت است که ابزارهای استفاده 

شده برای تهیه ی این تبلیغات، مشابه ابزارهای تبلیغات تجاری است. این تبلیغات اگر رادیو- 

تلویزیونی باشد بین برنامه هایککی که هدف تجاری دارد، پخش می شود و فرمت و وسایلی که برای پخش 

ن ها استفاده می شود، همان هایککی است که برای تبلیغات تجاری به کار گرفته می شود و  تنها 
آ
و انتشار ا

هدف نهایککی است که متفاوت است.  

موزش مقوله ای یا حساس کردن مردم 
آ
هر چند که تهیه کنندگان تبلیغات اجتماعی، با هدف گسترش ا

 شرکت های مختلف تجاری 
ً
به مسئله ای، اقدام به انتشار تبلیغی می کنند اما باید دانست که بعضا

جهت بهبودبخشیدن به تصویر شرکت خود دست به چنین اقداماتی می زنند که انسان  دوستانه تلقی 

ید.
آ
می شود و به نوعی تبلیغ برای خود شرکت یا مارک به حساب می ا

از طریق مثال های متفاوت دیدیم که تبلیغات اجتماعی، هنر نگریستن به مسائل اجتماعی با روشی 

جدید، متفاوت از قبل و دستاورد خلاقیت، معلومات عمومی و توانایککی استفاده از عناصر مختلف 

متن، صدا، تصویر و ... گرافیست است. چنانچه وی از تمامی این توانایککی ها بهره بگیرد، محصولی 

موزش مخاطبین نقش قابل ملاحظه ای ایفا خواهد کرد. 
آ
ارائه خواهدکرد که در فرهنگ سازی، اقناع و ا

هر چند که این تبلیغات از بعضی نقاط، مشابه تبلیغات تجاری هستند، اما غایت ایشان متفاوت از 

مین منافع شخصی است   
أ
تبلیغاتی است که هدفشان فروش کالا و تا

برخی منابع:____________________________________________________
1- Bouchard Jacques. L'autre publicité: la publicité sociétale, Héritage, Saint-Lambert, 1981
2- Cossette Claude. La publicité, déchet culturel, Les éditions de l'IQRC, 2001

هزار جلوه ی زندگی]1] ________________________تصویر شماره ی 13
______________________________________________________________مهدی اقبال
_______________________________________________________________________________ کارشناس گرافیک

لمانی، یکی از عکاسان پیشگام نیمه ی دوم قرن نوزدهم میلادی است که در زمان حکومت ناصرالدین شاه به کشور 
آ
ارنست هولتسر )1911- 1835(  مهندس ا

مد و نزدیک به بیست سال از عمر خود را در اصفهان گذراند. مجموعه ی چشمگیر عکس های هولستر، سال ها از نظر پنهان بود و بر اثر یک اتفاق، در 
آ
ما ا

لمان 
آ
خانه ی  ریکولتا، نوه ی او، در مانستر ا

مد.
آ
به دست ا

نخستین بار، در سال 1355هجری شمسی، 

با  همراه  اصفهان  از  هولستر  عکس های 

یادداشت های او در ککتابی به نام ایران در یک 

صد و سیزده سال پیش چاپ شد. بدون تردید 

این ککتاب گنجینه ای باارزش بود، اما بدون 

جلد دوم ناتمام تلقی می شد.

پس از سال ها، به همت مرکز اسناد و مدارک 

میراث فرهنگی، ککتاب هزار جلوه ی  زندگی 

ککتاب،  این  در  شد.  راسته 
آ
ا چاپ  زیور  به 

مجموعه ی  کاملی از عکس ها و یادداشت های 

قابل توجه هولستر، همراه با تحقیق مستقلی 

و  ایران  شیفته ی  این  کار  و  زندگی  درباره ی 

این  چاپ  که  امید  شده است.  ارائه  ایرانی، 

ککتاب، زمینه ای برای معرفی ارنست هولستر 

و عکس های ارزشمند او باشد.

با تماشای تصاویر این ککتاب، بیننده خود را 

در ایران یا بهتر است بگوییم اصفهان 150 

لمانی 
آ
سال پیش می یابد نگاه دقیق عکاس ا

ن زمان و ثبت 
آ
داب ایرانیان در ا

آ
به فرهنگ و ا

تغییرات سریع در شیوه ی زندگی مردم جنبه ای جامعه شناسانه به کارهای هولستر می دهد.

داب وسنن و البته 
آ
در توضیح یکی از تصاویر خود عکاس از این تغییرات سریع و از بین رفتن رسوم اظهار نگرانی کرده و تمام تلاش خود را معطوف ثبت این ا

فرهنگ به وسیله ی تصویر داشته است  

ورنده: مرکز اسناد و مدارک سازمان میراث فرهنگی، پژوهشگر: پریسادمندان/ چاپ اول 1382 .
آ
1 - هزار جلوه ی زندگی، تصویرهای ارنست هولستر از عهد ناصری/ پدیدا

درباره ی  تصویر رنگی اول ککتاب 

برنگ عکاسی با دستگاه داگرئوتیپ از 1271 )ه. ق(
آ
تصویر ا

در این نقاشی )به قطع 324×210 م. م( در زیر هره ی  حیاط نوشته شده: 

»شبیه منصور خان در حالت که دوربین عکس اندازی را گذاشته عمل 

دیکارتیپ عکس صورتش می اندازد فوتاگرافر فرنگی است، 1271 رقم کمترین 

میرزا رضا  تبریزی«

گمان می رود منظور از »منصورخان«، ملک منصور میرزا، برادر ملک 

قاسم میرزا، پسر عباس میرزا نایب السلطنه است.

شتیانی 
آ
برنگ به گمان ما، میرزا رضاخان پسر محمدعلی خان ا

آ
نقاش این ا

مقیم تبریز است. وی از تربیت یافتگان ملک قاسم میرزا بوده و یکی از 

نقاشان ککتاب هزارویک شب )الف لیلة واللیلة(چاپ سنگی 1272 در تهران است.

قای شهریار عدل 
آ
نسخه ی  اصل این نقاشی در موزه ی  »امیران شویلی« در شهر تفلیس است و هنگامی که ا

ن شهر رفته بود، خانم 
آ
از طرف یونسکو در بهار سال 1374 برای ارزشیابی نقاشی های موزه ی مزبور به ا

انگلینام. گریگولیا و دستیاران فنی ایشان خانم ها: مارینا فریدمن دگوبودزه و تاتییانام. گریگولیا، با سخاوت 

ن میان این نقاشی کشف شده و مشخصاتش 
آ
ثار شرقی موزه را در معرض دید او قرار دادند و در ا

آ
تمام کلیه ی  ا

یادداشت و عکس برداری شد اینک ما، ضمن تشکر از خانم های مذکور در فوق و شهریار عدل که اسلاید 

ن را زینت بخش 
آ
ن را در اختیار ما قرار داد، به عنوان سندی مصور مربوط به تاریخ فن عکاسی در ایران، ا

آ
ا

این ککتاب کردیم.
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