
چکیده: در دوران کشـاورزی و دامداری، تفاوت های اقلیمی سبب ساز تفاوت های اقتصادی، فرهنگی و لاجرم 
معماری می شـد و پس از انقلاب صنعتی نیز، همانندی در فرایند های اقتصادی، وضعیتی همگانی را به فرهنگ 
و معماری ملل دیکته می کرد. انقلاب سـوم که از آن به »جهانی شدن« تعبیر می شود بر پایه اقتصادهای فراملی 
)فوکویاما( و جهان اطلاعاتی بی مرز )مک لوهان( در عین تأمین تشابهات زیستی انقلاب دوم، این ظرفیت را دارد 
که لایه های تمایزجویانة فرهنگی انقلاب اول را نیز حفظ کند. این وضعیت در معماری امروز جهان نیز رویکردهای 
بین المللی )مشابه( و محصولات منطقه ای )متفاوت( را در پی داشته است. اتفاقی که خود را در مقیاس یک بافت 
شهری تا طراحی داخلی فضاهای خصوصی و یا حتی طراحی مبلمان به رخ می کشد. هرچند دیگر نمی توان سنت 
را که محصول انقلاب نخستین است به مثابه الگویی زیستی در نظر گرفت اما از درون جهان جهانی شده می توان 

به گفتگویی بهره گیرانه با سنت روی آورد؛ گفتگویی بی جبر، درطول تاریخ و عرض جغرافیا.

واژگان کلیدی : منطقه گرایی، هویت، جهانی سازی، معماری پایدار.

G l o b a l i z a t i o n :  a n  i n n e r - t a l k  w i t h  t h e 
l o c a l  a r ch i t e c t u r e
A comparative review between the economical pattern and architecture 
throughout the history

Abstract: The climatic differences caused economic cultural and inevitably architectural 
differences in agricultural and livestock era as identicalness of economic processes dictates 
common condition to culture and architecture after the industrial revolution. The third revolution 
which considered to be globalization based on Fokoyama transnational economy and 
McLuhan’s borderless world of information, with biological similarities of second revolution, 
also has the capacity for protecting cultural distinction of the first revolution. The condition in 
the world architecture today has aroused international attitudes and regional products, the 
event which reveals itself and ranges from an urban context to a private space of interior 
design or even furniture design. Although tradition which is the product of the first revolution 
couldn’t be considered as a biological pattern, it may be possible to reach a useful discourse 
with tradition through a globalize world, willingly during the history across the globe.

Keywords: Regionalism, Identity. Globalization, Sustainable Architecture.
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خوانشی تطبیقی بین الگوهای اقتصادی و معماری در طول تاریخ

تصویـر1 : پایـداری شـهری:  
طرح برگزیده طراحی شهری 

بغداد، مأخذ:
 www.archdaily.com

مقدمه
 ما مش��ابه ایم، پس توانایی گفتگو داریم و متفاوتیم، پس اشتیاق و نیاز به این گفتگو 
داریم. تنها در همین ش��رایط متش��ابه و متفاوت است که امکان گفتگو وجود دارد. اگر 
جهانی س��ازی را فرایندی تاریخی بدانیم که با گش��ودن مرزهای اقتصادی و فرهنگی، 
امکان ارتباط و گفتگو را افزایش می دهد، با این س��ؤال مواجه می ش��ویم که آیا امکان 
گفتگو، اجباری بر همانندی و همسانی است؟ و اگر چنین شود، بنا بر پیش فرض ابتدای 
س��خن، آیا ضرورتی برای گفتگو و ارتباط باقی می ماند؟ یا آنکه امکان گفتگو )جهانی 
ش��دن( در عین اینکه همانندی ها را افزایش می دهد، با برخورد دادن لایه های متمایز 
بش��ری، س��طوح جدیدی از تفاوت را مطرح می کند که می تواند تعاملات انسانی را  به 
سطحی بالاتر ارتقاء بخشد؟ اگر همگرایی و مشابه سازی را به عنوان جوهره جهانی سازی 
بپذیریم، در مقابل، واگرایی و هویت جویی را می توان خصلت بارز منطقه گرایی دانست. 
ای��ن معیارها می توانند کلید خوانش ما از معماریی باش��د که در گفتگویی بین این دو 

وضعیت شکل گرفته است.

منطقه گرایی
کش��اورزی و دامداری، انس��ان را از موجودی بیولوژیک به عنصری تمدن س��از بدل 
می کن��د. اگر جوهره اصلی ای��ن رویداد را بهره گیری انس��ان از اقلیم بدانیم، می توانیم 
تفاوت و تکثر تمدن های حاصله از این فرایند را همپای تفاوت و تکثر اقالیم در طبیعت 
به شمار آوریم. در حقیقت هر امکان و هر محدودیتی که اقلیم به انسان بخشیده است، 
رفتاری منحصر به آن را نیز ایجاد می کند. همین داشته ها و نداشته ها است که در هر 
تمدنی اسطوره، ادبیات، زیبایی شناسی و معماری سازگار با اقلیم و انسان اقلیمی اش را 

رقم زده است.
بررس��ی دموکراسی های اولیه در سواحل مدیترانه آشکار می کند که امکانات زیستی 
س��هل الوصول و متنوع، نیاز ب��ه حکومتی متمرکز و مقتدر را تا حد دولتش��هرهایی با 
جمعیت محدود کاهش داده اس��ت. اما در اقلیم س��ختگیری همچون مصر، پادشاه که 
صاحب نیل، یعنی تنها نخاع حیاتی سرزمین است، حکم خداوندگاری دارد. ازآنجایی که 
معماری صلب و س��نگین مصری چه در اصول سازه ای و چه در زیبایی شناسی مبتنی 
اس��ت بر انتقال بار از بالا به پایین، افش��اکنندة روزگار مردمانی اس��ت که تنها در مدار 
م��رگ زندگی کرده اند. س��رزمین هایی چون ایران نیز در وضعیت��ی میان این دو، قابل 
بررسی هستند )کاتوزیان، 10:1388(. معماری ایرانی نه مانند معماری مصری، سنگین 
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و منفرد و نه چون معماری یونانی دارای فضاهای متنوع و باز شهری است؛ معماریی 
هرچند درونگرا و با فضاهای خالی بزرگ اما سیال و با بدنه هایی صلب و نفوذناپذیر که 
علاوه بر شکل گیری در جبر امکانات سازه ای و اقلیمی سرزمین خود، بیان کننده مرتبه 

اقتصادی اجتماع و روابط آن نیز است.
س��نت : مجموعه رفتارهایی که منطقه به مردمانش می بخش��د را سنت می خوانند. 
مفهوم��ی هویت جو و واگرا که با اصرار بر مرزبن��دی خودی و غیر خودی، مای جمعی 
یک ملت را انس��جام می بخشد. نش��ان این مرام در جاه طلبی های معمارانه تمدن ها به 
خوبی آشکار است. نشانگان سرزمینی هر تمدن که با صرف هزینه فراوان و بدون توجیه 
عملکردی ساخته می شود راه میانبری است در واگرایی و کسب فضیلت از غیر، که می تواند 

با تقویت سنت به صیانت از مزیت های طبیعی اش بپردازد )شایگان،54:1386(.
اومانیسم : هرچه چیرگی انسان بر طبیعت افزایش می یابد، فرایند کسب مزیت های 
زیس��تی در او بیش��تر از طبیعت منتزع می شود و ریش��ه در تمایلات او پیدا می کند تا 
انسان پرستنده و بهره گیر به عنصری خودستا و خودنگر، دگردیسی  یابد. اومانیسم، هم 
میوه و هم ریش��ه رنسانسی اس��ت که در قرائت خود از جهان دیگر انسان را موجودی 
اقلیم��ی نمی داند. بلکه اینک طبیعت اس��ت که خود را در اندام واره های انس��انی معنا 
می کند. ش��کل گیری قرائت های متعدد و جریان های ناهمگون در یک بستر منطقه ای 

همسان، نشانه ای از زوال منطقه گرایی و چیرگی آدمی است.

صنعتی شدن
انقلاب صنعتی، همگرایی در تولید : آنچه امکان تولید انبوه را میسر می کند، تعریف 
استانداردهای قراردادی است که با همسان سازی کالا، امکان همسان سازی چرخه تولید 
را نیز میسر می کند. همگرایی تولیدی، منطقه گرایی را تضعیف می کند تا صنعت، فارغ 

از قیود منطقه ای بتواند در جوامع ناهمگون، خود را همانند سازی کند.
اس��تعمار، همگرایی در مص��رف : جامعه صنعتی برای بق��ای مزیت هایش نیاز دارد 
ت��ا چرخه مص��رف را همانند چرخه تولید با رش��د کمی مواجه کند. کش��ف بازارهای 
جدید، کش��ف جوامعی غیر صنعتی اس��ت که می توانند چرخه مصرفشان را در اختیار 
چرخه تولید جوامع صنعتی قرار دهند. هرچند این رفتار مزیت جویانه، در لایه فرهنگی، 
سبب س��از التقاط نش��انگانی بین میزبان و میهمان می ش��ود؛ اما موازی با آن، با تغییر 
ساز و کار های اقتصادی و حاکمیتی و در نتیجه فرهنگی، جامعه میزبان را نیز در فرایند 

تولید متحول می سازد.
نئوکلاسیسم، هویت پیشاصنعتی : جامعه صنعتی با تغییر مناسبات اجتماعی، طبقات 
مرفهی را ش��کل داد که برای تثبیت جایگاه و کسب فضیلت با پرداخت هزینه افزوده، 
سعی بر مرزبندی از جریان همگرای اجتماعی کرده و به جستجوی معماری دیگرگونه 
می پرداخت؛ معماری نخبه پس��ندی که در جس��تجوی تمایز از جریان همگرای تولید 
انبوه، به دوران تمایز پیش از صنعتی ش��دن رجوع می کند. یعنی تنها جایی که عناصر 

هویتی، سبب ساز کسب مزیت های زیستی بوده است. 
این رویکرد به خصوص در جوامعی دیده می شود که در جهان پیشاصنعتی، مزیت های 
نسبی بیشتری داشته است. تمدن هایی چون ژاپن، چین، هند و ایران در آسیا و حوزه های 
اروپایی مانند ژرمن ها، لاتین ها و انگلوساکسون ها همواره سعی می کنند خاطرات متمایز 
بودن فرهنگی را در فرهنگی یادمانی متذکر ش��وند. این معماری به س��بب هزینه های 
افزوده ای که برای تأمین خواسته های بی مزیت کارفرمایانش متحمل می شود، جریانی 
حداقلی بوده که با تغذیه از س��مبل ها و نش��انه های ملی و مذهبی س��عی در مرزبندی 

هویتی خویش از جریان غالب داشته است )مزینی، 117:1388(.
چرخه مد، هویت پس��اصنعتی : از س��مت دیگر، هویت به عنوان یک نظام معنایی، 
عاملی شناس��ا در تعیین نس��بت فرد و جامعه، با جهان است. لذا هویت جویی به عنوان 
یک امر مطلوب عمومی نیز مطرح اس��ت. این همان رویکرد دوم اس��ت که در س��طح 
عمومی جوامع اتفاق می افتد. تولید انبوه، عامل هویتی انس��ان تولیدگر پیشا صنعتی را 
که حتی نام و نشان تبار و خانواده را در نسبت با شیوه تولید تعیین می کرد، بی اعتبار 
کرده اس��ت. عامل شناسای امروز انسان، ش��یوه مصرف اوست. این شیوه مصرف است 
که می تواند با تمایز از دیگران به ش��خص، گروه و یا جامعه ای هویت مس��تقل ببخشد. 
پدیده مد به عنوان عاملی که با ایجاد تمایز با دیگران به مصرف کننده هویت می بخشد 
و سپس در چرخه مصرف با افزایش جامعه آماری، مجدد او را به دیگران شبیه می کند، 

دور بی پایانی است که چرخ های اقتصاد لیبرالی را توان می بخشد )هلندر،217:1385(. 
معم��اری اي که محصول فرایند مزیت طلب صنعتی بود، مجبور اس��ت برای بقا در این 
چرخه، مدام خودش را به فرم های کش��ف نش��ده مجهز کند تا بتواند پاس��خ گوی نیاز 
همس��ان جوامع به ناهمس��انی باش��د. این وضعیت به هیچ وجه خودش را در مرزهای 
سرزمینی که در اقتصاد پیشاصنعتی تعریف شده  است، محدود نمی کند. ساختمان هایی 
که نمی شود از روی ظاهرشان شهر، کشور و حتی قارة کارفرما را تشخیص داد، نمودی 

از بی مکانی و فردسالاری است که در مکان ها، همگانی شده است.

جهانی سازی، فردیت در غیاب جمعیت
پی��ش و پس از انق��لاب صنعتی موقعیت فرد تابع جامعه ای بود که در آن زیس��تی 
اقتصادی، سیاسی و فرهنگی داشت. اما با شکل گیری اقتصاد های فراملی که حوزه منافع 
مش��ترک اعضا بیرون از محدودیت های جغرافیایی تعیین می شود و گشایش بازارهای 

جهانی، اقتصاد ملی رفته رفته کمرنگ می شود.
در ش��مایل سیاسی نیز، تمایل به ش��کل گیری اتحادیه هایی با ملاحظات حقوقی و 

سیاسی همسان، مفهوم عرفی وطن را تقلیل داده است.
اما آنچه بیش از دو عامل ذکر شده در حذف واسطه ملیت، از تعامل فرد و جهان، 
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Globalization with the slogan of     
convergence and similarization events 
the discourse between agricultural and 
industrial revolution which both provide 
the biological similarities in  in dustrial 
revolution and cultural distinctions 
come from the weather condition in  
agricultural revolution.

جهانی سـازی با شـعار همگرایی و مشابه سـازی، 
گفتمـان بین انقلاب کشـاورزی و انقلاب صنعتی را 
هموار می سازد به گونه ای که هم بر تشابهات زیستی 
انقـلاب صنعتی صحه می گـذارد و هم بـر تمایزات 

فرهنگی برآمده از اقلیم انقلاب کشاورزی.
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جمله ویژگی هایی است که سبب می شود یک اثر معماری به محافظه کارانه ترین شکل، 
تلاش��ی باش��د برای ایجاد ارتباط با مخاطب ویژه ای ک��ه می تواند مزیت های اقتصادی 
پیش بینی نش��ده ای را میس��ر کند. در این رویکرد، رجوع به معماری بومی یک رجوع 
حداکثری است که سعی می کند با بیشترین تشبه ممکن، بالاترین سطح تمایز را ایجاد 

کند )تصویر3(.
معم��اری داخل��ی، زمانی برای تعلق : در بس��یاری از عملکرده��ای معماری، مزیت 
اقتصادی رابطه مستقیم و شدیدی با طول مدت حضور فرد در فضا و یا تکرر حضور او 
دارد. بنابراین رویکردهای طراحانه تلاششان را بر درگیری حداکثری و زمان بر مخاطب 
و فضا، متمرکز می کند. ارجاع به نشانه های هویتی یکی از پایسته ترین ترفندهایی است 
ک��ه می تواند با درگیرکردن لایه های عمیق تری از ذهن، مطلوبیت و جذابیت محیط را 

افزایش دهد، مانند رستوران های سنتی، کافه ها.
معماری بسترگرا، یک قدم به پیش : در این میان، بعضی رویکردهای نخبه گرایانه هم 
وجود دارد که سعی می کند با کشف ظرفیت های بومی، امکانات محیطی را در سطحی 
بالاتر و امروزی تر تجلی ببخشد. نوعی اجتهاد در سنت معماری که فاصله زمانی را پشت 
سر گذاشته تا با بر هم نهی لایه های فراموش شده، اجرایی از روند تاریخی را در چهره بنا 
نمایش دهد. رویکردی که معماری را نه به مثابه یک کالا، بلکه به عنوان یک دس��تگاه 
فکری و نظامی اکتشافی می داند که نظم جدیدی از رابطة دال های ذهنی انسان امروز را 
نمایش می دهد. این رفتار هرچند هزینه زا باشد، اما با ایجاد تمایزهای مصرف ناشدنی که 
ریشه در خلاقیت طراح دارد می تواند مزیت های اقتصادی مطلوب خویش را تأمین کند. 
بیشترین کاربرد این استراتژی طراحانه، امروزه در کالبد موزه ها، گالری ها، دانشگاه ها و 

یا ساختمان های ملی که پشتیبانی حاکمیتی می شود، دیده می شود )تصویر4(.

جمع بندی
آنچه در امروز و فردای معماری جهان به چشم می آید، نشان می دهد که دیگر جوامع، 
معماری منحصر به فرد ندارند؛ بلکه می توانند معمارانی منحصر به فرد داشته باشند. در 
حقیقت تغییر مقیاس هویتی از خواس��ت یک ملت به خواست یک فرد سبب می شود 
سبک ها و انگاره های شخصی به عنوان سلوکی مطلق در معماری نمایان شود. هرچند 
این س��بک ها نیز برای ایجاد تمایز و تفاوت از مصرف هیچ چیزی از جمله س��نت های 
بوم��ی معمارانه درنگ نمی کند، با این حال اس��تفاده از س��نت ها نی��ز در روند جهانی 
مصرف، علی رغم مزیت هایی که دارد، نمی تواند تمامیت خواس��ت فردی بشر امروزی را 
فراهم کند. از س��وی دیگر، پیشرفت تکنولوژی و پدیده معماری مجازی هم پای رشد 
رسانه های خرد که با محوریت اختیار فرد توسعه می یابد، آینده ای را نشان می دهد که 

هیچ سنت معماری نه در آن شکل می گیرد و نه در آن بقا می یابد 
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اثرگذار بوده، انقلاب رسانه ای است که جهان در حال انبساط را در دهکده ای جهانی 
منقبض می کند تا هر اتاقی خود را مرکز جهان بپندارد )مالک،25:1382(.

شکل گیری رس��انه های خرد که ابرروایت های رس��انه های کلان را از رونق انداخته ، 
مقیاس آگاهی را تغییر داده است. از سمت دیگر گسترش تکنولوژی های فرد محور که 
امکان تولید اطلاعات را از انحصار حاکمیت ها و اقتصاد های بزرگ خارج کرده، س��بب 
ش��ده فضای قطبی رس��انه ای و تقس��یم بندی های دو یا نهایتاً چند                 هسته ای به جهانی 
ریزومی تبدیل شده که دیگر نه به مثابه بازنمایی جهان خارج، بلکه خود به عنوان اصلی 

قائم به ذات در پهنة ذهنی انسان امروزی نیز نقش پذیرد.

بومی سازی
پایداری، س��نت های نو : در جهانی که امکان گفتگو و تعامل حداکثری ش��ده، فرد 
انتخاب های بی شماری دارد که رقابت را بین پدیده های نو، تا بی نهایت افزایش می دهد. 
به س��بب همین رقابت حداکثری است که چرخه مد با افزایش هزینه برابر است. چون 
عمر هر پدیده تازه ای به شدت حداقلی می شود )قدیری،37:1385(. برای حفظ مزیت 
در جهانی چنین پر رقابت، تمایل به گروه شدن و هم افزایی مزیت ها افزایش می یابد. در 
حقیقت افراد س��عی می کنند با ایجاد منطقه های اعتباری، سطح تمایزشان را از جهان 

جهانی شده افزایش دهند.
در این رویکرد واگرا، نیاز به محورهایی احس��اس می شود که بتوانند با شکل دهی به 
س��اختارهای معنایی، نش��انه ها و لهجه ای منحصر به فرد را در زبان جهانی ارائه دهند. 
بارزترین انتخاب برای این محورهای جدید همان س��نت ها و منطقه های پیشاصنعتی 
اس��ت که می تواند تأمین کننده نیازهای معنایی و نش��انگانی ساختارهای جدید باشد. 
اینگونه اس��ت که پایداری فرهنگی، ب��ا ایجاد مزیت های متمرکز، سبب س��از پایداری 

اقتصادی و سیاسی جدید می شود.
پایداری شهری، حس مکان : با افزایش عامل سرعت و فشردگی بافت شهری، سطح 
دریافتی مخاطب از کلیت ش��هر کاهش یافته و این ناخوانایی فضا سبب بروز احساس 
عدم تعلق به مکان موجود می ش��ود. احساس��ی که با افزایش مزیت های اقتصادی شهر 
نس��بت معکوس دارد. به همین دلیل اس��ت که مدیریت ش��هری تمام تلاش��ش را در 

دهه های اخیر به خاطره ساز بودن شهر معطوف کرده است )تصویر1(. 
این خاطرات چه در جداره  خیابان ها، چه در فضاهای عمومی مانند پلازاها و میادین 
ش��هری و چه در کاربری های روزمره ارتباطی مثل پایانه های ش��هری باید بتواند حول 
هویتی مس��تقل ش��کل بگیرد؛ هویتی که بتواند با واگرایی بصری و فضایی، خاطراتی 
منحص��ر به ف��رد را در ذهن مخاطب جای دهد. معماری ش��هری معطوف به معماری 
بومی، با اتکا بر تفاوت های ذاتی، یکی از مطمئن ترین و پر بازده ترین انتخاب ها به شمار 

می رود.
معماری یادمانی، زیبایی شناسی پایدار : درک عمومی از زیبایی وابسته به ارجاعاتی 
اس��ت که یک اثر می توان��د در لایه های متعدد ذهن ایجاد کند. رنگ ، بافت، هندس��ه 
و مقی��اس از جمله ابزارهایی اس��ت که می تواند عوامل خش��نودی خاط��ری را که در    
ناخودآگاه یک شخص پنهان شده در یک تصویر به یاد ماندنی کند. یادمان ها، سازه هایی 
اس��ت که ظرفیت جذب معنا از ذهن مخاطب و سازماندهی و ارسال مجدد به ذهن را 
ب��ه طور همزمان دارا باش��د. بهره گیری از عناصر بومی ک��ه بتواند در عین همخوانی با 
داش��ته های پیشین ذهنی، آنها را در نظمی جدید سازماندهی کند، یکی از موفق ترین 

تجربه های کسب مزیت های منطقه ای به شمار می آید.
معماری پوس��ته ای، پایداری نشانه ها : زیس��ت متمایز امروزین بی شک دیاگرام ها و 
روابط متمایزی از الگوهای بومی را تعریف کرده اس��ت که لاجرم س��بب تکوین فرم ها 
و کالبد هایی متفاوت از س��نت معماری منطقه می شود. این کالبد های جدید علاوه بر 
تأمین عملکردهای مطلوب، نیاز زیبایی شناسانه معاصر را نیز تأمین می کند. با این حال 
به سبب همسانی ذاتی که با نمونه های مشابه در جغرافیاهای متفاوت دارد، از مزیت های 
منطقه گرایانه که می تواند س��بب تمایز اثر شود، بی بهره اس��ت. برای حل این معضل، 
رویکردهای طراحانه حداقلی اتخاذ می ش��ود که با اس��تخدام نشانه ها و نقش مایه های 
آش��نا، به کیفیتی ارجاع دهد که بتواند تأمین کنن��ده حداکثر مزیت با کمترین هزینه 

باشد )تصویر2(.
معماری توریستی، تناظر یک به یک : پیش آگاهی حداقلی و زمان مؤانست محدود از 
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