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حوزه های کاربردی گرافیک محیطی
طراحي گرافيك از ملزومات تبليغات و پيام رس��اني در روزگار ما است و در 
جوامع پيش��رفته، در همه زمينه ها و زواياي زندگی، حضوري محسوس دارد. 
گرافيك محيطي، از يك س��و بخش مهمي از محيط و اش��ياء پيرامون خود را 
برمبناي معيارها و الگوهاي زيبايي شناختي گرافيك شكل مي دهد و از سوي 
ديگر، به واسطة زبان گرافيك با محيط و اشيا و انسان هاي ديگر گفتگو و ارتباط 
برقرار مي كند. بدين گونه گرافيك محيطي »خانة وجود« بش��ر جديد را شكل 
داده و مي آرايد و به مثابه زبان تصويري مش��ترك، در داد و ستدها و مبادلات 
فرهنگي و تجاري، نه فقط در جامعه اي خاص بلكه بين جوامع مختلف، به كار 

گرفته مي شود.
آش��نايي با فرهنگ جامعه و ش��ناخت هنجارها، ارزش ها، آداب و رس��وم و 

قوانين آن، بيشترين اهميت را در طراحي گرافيك محيطي دارد. وقتي طراح با 
فرهنگ و روحيات مردم جامعه آشنايي عميقي داشته باشد به آساني مي تواند، 
با بياني روشن و آشنا، ارتباط ساده و عميقي را با مخاطب برقرار كند. گرافيك 
محيطي، علمي است كه در آن چگونگي استفاده از انواع فرم ها، رنگ ها، نقش ها 
و تصاوير گوناگون به روشی ماهرانه، اصولي و برنامه ريزي شده، در جهت بهتر و 
ساده تر شدن روابط، اطلاع رساني و جهت يابي و همچنين ساختن زيبايي هاي 
محيط عمومي، مطرح شده و مورد بررسي قرار مي گيرد. بر اين اساس، دامنة 

عملي گرافيك محيطي بسيار گسترده است :
 علائ��م، نمادها و نقوش��ي ك��ه به مكان ه��اي عمومي مانن��د فرودگاه ها و 

بيمارستان ها و ... اختصاص دارد. 
 علائم راهنمايي و رانندگي 
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امروزه محیطي سالم براي زندگي انسان 
از اهمیت فوق العاده اي برخوردار است. 
لذا ضروری است که طراحان، مسئولان 
و متخصصین آن را به گونه اي طراحي 
کنند، که شرایط زندگي و زیستن در آن 
هم��واره از نظم، منط��ق و زیبایي لازم 

برخوردار باشد.
هم اکنون شهرهاي جهان مملو از علائم، نشانه ها و دیگر 
عناصر گرافیکي آموزش دهنده و اطلاع رسان است که 
عامل ایجاد نظم و یاري دهنده مدیران و مجریان براي 
به اج��را درآوردن قوانین و مقررات و ابزار توس��عه 
اقتصادي محسوب می ش��ود. شهرهاي مهم جهان در 
زمینه تجارت و گردشگري با یکدیگر در رقابت هستند 
و پیوسته در حال یافتن روش ها و نشانه هاي جذاب تر 
و گویا ت��ر براي راهنمایي و جلب توجه بازدید کنندگان 
هستند. در عین حال همه س��اله ساختمان ها و مراکز 
بس��یاري در دنیا ساخته مي شوند که به دلایل مشابه، 

گرافیک محیطي جدید تر و خلاقانه تري را ارائه مي کنند. 
نش��انه هاي تصویري خدمات��ي، علائ��م راهنمایي و 
رانندگي، سیس��تم هاي هدایت تصویري و نوش��تاري 
براي اماکن خصوصي و عمومي، آگهي هاي تجارتي و 
ده ها مورد دیگر نقش بسیار مهم و انکارناپذیري را در 
ارائه خدمات، راهنمایي، تس��هیل در امر تردد و حمل و 
نقل شهري و اطلاع رساني ایفا مي کنند. طراحان گرافیک 
محیطي مي توانند در کنار معماران، شهرسازان و دیگر 
عوامل دست اندر کار طراحي و ساخت و ساز محیط هاي 
شهري در ساماندهي صحیح عناصر گرافیکي محیطي، 

فعالیت نمایند.
شایس��ته اس��ت عناصر گرافیک محیط��ي، علاوه بر 
برخ��ورداري از کیفیت مناس��ب در کارب��رد و ارائه 
خدمات، با بهره گیري از جنبه هاي زیبایي ش��ناختي و 
روانشناختي، به گونه اي طراحي و خلق شوند که موجب 
آرامش، آسایش، نشاط و تحمل و استقامت انسان، در 

محیط هاي صنعتي و زندگي ماشیني امروز باشند.

   واژگان کلیدی  : نشانه شناسی، گرافیک محیطی،  تبلیغات شهری، سیمای مکان.
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 تابلوهاي اطلاعات در مورد ساعت ورود و خروج قطارها و پرواز هواپيماها، 
تابلوهاي راهنمايي مسير مسافر، محل پياده و سوار شدن و غيره

 طرح هاي گرافيكي و نوش��ته هاي سردر فروشگاه ها، نماد ساختمان ها و 
نوشته هاي روي كاميون ها و ساير وسايل حمل كالا 

اين علائم عمدتاً از نوش��ته هايي تشكيل شده اند كه گاهي با نشانه هاي 
خاصي همراه هستند. 

تبلیغات شهری
تبليغ��ات ش��هري به عنوان ش��اخه اي از گرافي��ك محيطي داراي 
نق��ش مهمي در ارتقای فرهنگ و اقتصاد جامعه اس��ت. دنياي معاصر 
ما با ش��تاب بس��يار زيادي به پيش مي رود و محرك اصلي اين سرعت 
تكنولوژي اس��ت. تكنولوژي، زندگي انسان را به سمت ساخت و توليد 
و تن��وع در آنها رهنم��ون مي كند، بدين ترتيب نياز ب��ه بازار عرضه و 
تقاض��ا به وجود مي آيد و از مهم ترين ابزار دس��تيابي به چنين روابطي 
تبليغات است و تبليغات شهري به عنوان زير مجموعه گرافيك محيطي 
وظيف��ه انتقال پيام ها را برعه��ده دارد و به كمك آن مي توان پيام هاي 
آموزشي، فرهنگي، اجتماعي، اقتصادي، تجاري و سياسي را به سهولت 
در معرض ديد مردم قرار داد و آنها را در جهت بهترزيس��تن و چگونه 

زيستن راهنمايي كرد.
تبليغات ش��هري ش��امل تابلوهاي بزرگ تبليغاتي )بيلبورد(، تابلوهاي 
ديواري، تابلوهاي آلومينيومي)جايگاه تبليغاتي چهاروجهي و سه وجهي( 
تابلوهاي گردان سه بعدي، تابلوهاي شش وجهي، تابلو هاي ديجيتال و بنرها، 
پوسترهاي تبليغاتي ايستگاه هاي اتوبوس و مترو، ترانزيت پوستر)تبليغات 
داخل اتوبوس(، پانل هاي ديواري همگي به عنوان تبليغات محيط بيروني 
و گرافيك محيطي ش��هر مي توانند به خوبي نقش تبليغي در سطح شهر 

ايفا كنند.
در ي��ك جمع بندي كلي و جامع مي توان كاربردهاي اصلي در گرافيك 

محيطي و حوزه هاي فعاليت آن را به صورت زير تقسيم بندي كرد :
 علائم تصويري خدمات عمومي شهري

 علائم راهنمايي و رانندگي در شهرها و بزرگراه ها
 علائم هدايت تصويري و نوشتاري اماكن عمومي و خصوصي

 آگهي ها و پوسترهاي تبليغي و تجاري
 زيباسازي اماكن عمومي و معابر
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جمع بندی
مطالع��ه منابع معتب��ر، رعايت اصول و مباني صحيح طراحي گرافيك محيطي، ما را از ناهنجاري ها، زش��تي ها، بي نظمي ه��ا و آلودگي هاي بصري كه اكنون در 
كلان شهرهاي كشورمان با آن روبرو هستيم دور ساخته و در رسيدن به فضاهاي مناسب و زيبا در محيط زيست زندگي شهري ياري خواهد داد. در اين زمينه بيش 
از هر چيز، شناخت و تسلط بر مفهوم دو واژه طراحي و محيط و تركيب آنها از اهميت ويژه اي برخوردار است. جامع ترين تعريفي كه ضرورت پرداختن به گرافيك 
محيطي را براي ما آشكار مي سازد، هماهنگ و متناسب نمودن طراحي نشانه ها، نوشته ها و تزئينات )به صورت دوبعدي يا سه بعدي( براي راهنمايي، اطلاع رساني و 
برقراري هر نوع ارتباط ديگر به همراه خلق زيبايي و ايجاد فضايي هماهنگ و متناسب با فرهنگ و هويت ايراني براي برپايي نظم، منطق و زندگي آسوده و امن و 
به دور از تنش هاي زندگي ماشيني است. گرافيك محيطي به دنبال پژوهش هاي فراوان هنرمندان )اوايل قرن بيستم( از يك سو با هدف ارتقای كيفيت و شرايط 
زندگي شهروندان و از سوي ديگر پيرو آرای هنرمندان و متفكرين پس از عصر مدرن، به منظور خارج كردن هنر از محيط هاي بسته نگارخانه ها، و تعميم هنر به 
فضاي زندگي روزمره و استقبال مخاطبين، اهميت و جايگاه ويژه اي يافت. بدين ترتيب زمينه همكاري معماران و شهرسازان با نقاشان، مجسمه سازان و طراحان 
گرافيك فراهم شد و همگام با پيشرفت و رواج روز افزون هنر گرافيك در اين دوران، اين هنر نيز به عنوان شاخه اي از هنرهاي تجسمي مورد استفاده معماران و 

شهرسازان قرار گرفت. به اين ترتيب هنر طراحي محيطي به كمك علائمي رسا و زيبا، ارتباط سريع و آسان مردم با مكان ها و رويدادها را ميسر مي سازد.

 نمادها و سردر مراكز و اماكن عمومي و خصوصي
 تابلوهاي تبليغي آموزشي، فرهنگي، اطلاع رساني و تجاري شامل تابلوهاي 
تخت، بيلبوردها، تابلوهاي گردان، تابلوهاي چندوجهي، تابلوهاي ديجيتال و 

بنرها، پانل هاي ديواري و ...
 رنگ آميزي و چيدمان عناصر تزئيني بناها، اماكن و فضاهاي شهري

 طراح��ي غرفه ها و ويترين هاي فروش��گاهي و نمايش��گاه ها و پارتيش��ن 
)جداسازي( فضاي مراكز اداري، تجاري و خدماتي

 طراحي گرافيكي و رنگ آميزي طرح هاي نقش  بس��ته بر ديوارها، پل ها و 
وسايل نقليه

 عناصر و حجم هاي تزئيني فضاهاي شهري
 گرافيك محيطي فضاهاي سبز، پارك ها و گردشگاه ها

 گرافيك محيطي مبلمان ش��هري )ايس��تگاه ها، پارك ها، مراكز تفريحي، 
ادارات، بيمارستان ها، مدارس، دانشگاه ها و ...(

 زيباسازي ميادين و معابر )آب نما ها، حجم هاي تزئيني و ...(
 طراحي تزئينات محيطي در مراسم )جشنواره ها، مسابقات، جشن ها، اعياد، 

آيين هاي ديني و مذهبي و ...(

نقاشي هاي دیواري،

 ایجاد فضاهاي جذاب

 در محیط شهري




