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  یت نسبیمز / يا نهیهز یرقابت                                توان /مزیت رقابتی 

  چکیده
ات صاحب نظران و پژوهشگران مختلـف نشـان   یمطالعه نظر

اما . دوجود ندار ير واحدیف و تعبیتعر يریپذ رقابت که از دهد می
 ییهـا  يها و توانمنـد  تیرا قابل يریپذ توان رقابت یم یبه طور کل

کشور دارا هسـتند   یا ک کسب و کار، صنعت، منطقهیدانست که 
نـرخ   یالملل نیرقابت ب  در عرصهرا حفظ کنند تا ها  آن توانند یم و

 یانسـان  يروی ـجاد کـرده و ن ید ایتول عوامل را در ییبازگشت بالا
گـر،  یبـه عبـارت د  . دهنـد  قـرار  ییت نسبتاً بـالا یخود را در وضع

ــا يریپــذ رقابــت ــازار، ســوددهیافــزا ییتوان ، رشــد یش ســهم ب
 يبرا یالملل نیافزوده و ماندن در صحنه رقابت عادلانه و ب ارزش

  .است یک دوره طولانی
جامعه آمـاري   .است یفین مطالعه از نوع توصیق ایروش تحق

قلمـرو  . هستند استان یزد یهاي بزرگ نساج کارخانجات و کارگاه

 يآوردگـر  يو بـرا  اسـت  1387تا  1386لعه سال ان مطیا یزمان
ن یا يها افتهیبر اساس . است  اطلاعات از پرسشنامه استفاده شده

المللی صنایع نساجی استان یـزد کمتـر از    مطالعه توان رقابتی بین
 ـج ایبـر اســاس نتـا  . تـوان رقـابتی داخلــی آن اسـت    ق یــن تحقی

ه خــود از تمــام یســرما يکــه بــر اسـاس موجــود  ییهــا کارخانـه 
 ینییپـا  یتـوان رقـابت   يدارا ،انـد  خود استفاده نکرده يها تیظرف

 يهـا  مـت یبـر اسـاس ق   يانـرژ  يهـا  مـت یق یهستند و هنگـام 
 يهــا کــه فنــاور شــتر کارخانــهیب ،شــود یل مــیتعــد یالمللــ نیبــ
  .دهند یخود را از دست م یتوان رقابتند، دار يتر یمیقد

  مقدمه
ایع کشـور  تـرین صـن   صنعت نساجی ایران که یکی از قدیمی

سازي، دومین صنعت بزرگ کشور به است و پس از صنعت خودرو
هزار نفـر بـه طـور مسـتقیم در ایـن       270آید و بیش از  شمار می

میلیون نفر به طور غیرمسـتقیم   5/2صنعت فعالیت دارند و حدود 
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ز نظر تعـداد واحـد در   استان یزد ا. کنند از این راه امرار معاش می
کشور در جایگاه هشتم و از نظر اشتغال در رتبه سوم قـرار دارد و  

نوع محصول توسـط واحـدهاي نسـاجی اسـتان یـزد       79بیش از 
صنایع نساجی اصولاً بـه دلایـل کهنگـی فنـاوري     . شود تولید می

هـاي لازم ایـن    گـذاري  تولید در صنعت نسـاجی و عـدم سـرمایه   
اما این مشـکلات در  . اي شده است دهصنعت دچار مشکلات عدی

هاي مختلف داراي شدت و ضـعف متفـاوتی    صنایع نساجی استان
 .است

ها  ترین روش قوانین مزیت نسبی یکی از مهمترین و با سابقه
هـا و   در اقتصاد است، بـا ایـن حـال تناقضـاتی در معـانی، حـوزه      

روش مزیـت رقـابتی و نسـبی    . معیارهاي مزیت نسبی وجود دارد
باشند که تفاسیر و تعـابیر مختلفـی را در    اي می هاي پیچیده روش
هاي سنتی مزیت نسبی باعث  مشکلات موجود در شاخص. بردارد

هاي اخیر اقتصاددانان زیادي براي حل این مشکلات  شد در سال
ها شـاخص تـوان    حل یکی از این راه. هایی باشند حل به دنبال راه
شاخص هزینـه واحـد کامـل     توان رقابتی به وسیله. رقابتی است
توسـط سـیگل و    1995این شـاخص در سـال   . شود محاسبه می

این شاخص، روشی تحلیلـی اسـت   . است ارائه شده  ]1[ کوکبورن
که هر دو روش مزیت آشکار شده و شاخص هزینه منابع داخلـی  

  .سازد را به یکدیگر مربوط میها  آن را کامل نموده و
در سطح بین کشـوري، خـود را   ها در هزینه،  رقابتمندي بنگاه

کند، امـا رقابتمنـدي واقعـی     هاي نسبی نمایان می در قالب قیمت
ها در عملکرد بین مرزهاي مختلـف   خود را در قالب توانایی بنگاه

جغرافیایی و رقابتمندي نوآوري خـود را در قالـب کسـب شـرایط     
بنـابراین  . دهـد  مطلوب در بازارهاي توسعه یافته جدید نشان مـی 

نگر بـا تکیـه    یش توان رقابتمندي خود را در یک اقتصاد برونافزا
وري، نوآوري و پایـداري   بر افزایش رفاه شهروندان، افزایش بهره

صنعت نساجی جـزء اولـین صـنایع    . دهد رشد اقتصادي نشان می
ورودي به ایران است و در ورود فرهنگ صنعتی به ایـران نقـش   

یـزد نیـز بـه عنـوان یکـی از      استان . است اي را ایفا نموده  ارزنده
باشد؛ اما مشـکلات موجـود در    هاي صنعت ایران مطرح می قطب

است که این صنعت در حال حاضر همانند   این صنعت باعث شده

گیري توان  هدف اصلی این مطالعه اندازه. گذشته، درخشان نباشد
هـاي   این مقاله از قسـمت . رقابتی صنایع نساجی استان یزد است

شود و سپس  ابتدا ادبیات موضوع مطرح می. است دهزیر تشکیل ش
سیر تکامل معیار توان رقـابتی، روش تحقیـق، تجزیـه و تحلیـل     

  .شود گیري و پیشنهادات ارائه می ها و در نهایت نتیجه داده

  ات موضوعیادب .1
از لحاظ تاریخی روش مزیت رقابتی وابسته به مـدل تجـارت   

پـذیري   جاري براي رقابـت در ادبیات اقتصادي و ت. استریکاردو 
نسبی  پذیري برخلاف مزیت رقابت. ي ارائه شده استمعناي متعدد

برخـی از  . گـردد  در اصطلاح اقتصادي به شکل کامل تعریف نمی
 .کننـد  تعریف مـی مشابه مزیت نسبی را پذیري  نویسندگان رقابت

را بـه عنـوان مشخصـه اقتصـاد جهـانی در نظـر        برخی دیگر آن
ر اقتصادکلان و اقتصادخرد یهم تعاب یت رقابتیزم يبرا. گیرند می

هـاي   هاي رقابتی پایـه  اما روش اقتصادخرد و شاخص. وجود دارد
هـاي مهـم و    بر مشخصـه ها  آن چرا که .تري دارند محکم ينظر

اساسی تولیدکننده در رقابت براي سهم بـازار و سـود و یـا تـوان     
ا اندازه سـهم بـازار   گیري این توانایی ب اندازه. دنصادراتی تأکید دار

از طریق عملکـرد صـادرات   ) 1991،ماندنج(یا افزایش سهم بازار 
پـذیري   رقابت) 1987،دراند و گیرنو(، نسبت قیمت )1965،بالاسا(

و یـا از  ) 1995،سیکل کـاك بـرن  و  1997،تونر گلاپ(اي  هزینه
بالکی  و 1990ر، رتوپ(تر  هاي چند بعدي و پیچیده طریق شاخص
  .گیرد صورت می) 1993،اورالو  1992،و همکارانش

هـایی   ها از لحاظ ویژگی به خصوص ابعاد و جنبه این شاخص
هاي در نظـر   جنبه .باشند از هم متفاوت می ،که بر آن تأکید دارند
هـاي   پذیري بازتابی از پیچیدگی گیري رقابت گرفته شده در اندازه

 در. سـت ا مفهوم آن است و از جهت دیگر منشـأ ایجـاد تضـادها   
ــره   ــورد به ــر در م ــیمنارهاي اخی ــین یکــی از س ــی و  وري ب الملل

پذیري، هیکمن به ایـن نتیجـه رسـید کـه حتـی در میـان        رقابت
ــاگونی دارد  حاضــران در ســیمنار ایــن مفهــوم  ــاد گون ــه  .ابع او ب

اما  .پذیري قیمتی به عنوان روشی فراگیر و کلی اشاره کرد رقابت
از آنجـا  . کز بیشتري داشتتمر نیروي کاراي واحد  بر معیار هزینه

برابر با مقدار نرخ دسـتمزد هـر واحـد     نیروي کارکه هزینه واحد 
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آید که  وجود میه این بحث ب است، وري و نرخ ارز محصول، بهره
وجود آمـدن یـک شـاخص چنـد بعـدي      ه آیا این موضوع باعث ب

زیـرا بـر    .شـود  به عنوان روشی تک بعدي تقسیم مـی  وگردد  می
) 1997(تونر و گلـوب   .قعی نیروي کار تأکید دارداهمیت هزینه وا

گیـري رقابـت در    چنین شاخصی را بـراي انـدازه  ) 2000(و گلوب 
 سـیگل، ( .سطح صنعت پیشنهاد داده و مورد استفاده قـرار دادنـد  

2007(  
هـاي شـاخص دو بعـدي شاخصـی اسـت کـه        یکی از نمونه

در  پیشنهاد دادند کـه  ]2[ )1990(هاتسپولاس، کروگمن و سامرز
از  ،پذیري اقتصـادي  آن چنین فرض مسلمی وجود دارد که رقابت

اســتانداردهاي زنــدگی و درآمــد واقعــی را  ،طریــق تــراز تجــاري
نیز مفهوم مشابهی را ارائـه داد  ) 1992(مارکسن . دهد افزایش می

  .پذیري به کار گرفت را براي رقابت که هیئت دولت آمریکا آن
قتصـاد و بازرگـانی بسـیار    هاي چند بعدي در ادبیات ا شاخص

هاي اقتصـادخرد کـه    یکی از مشهورترین شاخص. هستندمعمول 
 .اسـت ) 1990(شاخص پـورتر   ،گیرد می  بیش از یک بعد را اندازه

هــاي زیــادي بــراي  تــلاش) 1993(و اورال ) 1992(امــا بــاکلی 
توجـه   با. ها پرداختند این شاخص ي دستیابی به بیش از یک جنبه

 هـا  کـارآفرین  يپذیر هار جنبه مهم در مورد رقابتبه نظر پورتر چ
هایشان، سـاختار و رقابـت،    استراتژي: گذاران وجود دارد سرمایهیا 

و شـرایط عرضـه    که بنگاه بـا آن مواجـه اسـت    یشرایط تقاضای
در حقیقـت  . و شرایطی کـه صـنعت بـا آن مواجـه اسـت      ها نهاده

نـدگان را  پـذیري تولیدکن  عوامل مختلفی وجود دارند کـه رقابـت  
هـا   آن بنـدي  اما پـورتر از طریـق دسـته   . دهند تحت تأثیر قرار می

ها به  این بخش .کند سازي می گروه براي آن مدل چهارتحت این 
پـذیري را   توان رقابت شود که می عنوان ابعادي در نظر گرفته می

هـاي زیـادي را    شاخص پورتر توجه. گیري کرد از طریق آن اندازه
سیاسی به خود جلب کرد که شاید دلیـل آن   در مجامع تجاري و

  .)2007سیگل،(باشد ماهیت جامع آن 
اي بـراي   محاسبه توان رقابتی هزینه براي یوانیو گر یکلباس

بـه   1382در سال WTOشرکت فولاد مبارکه در الحاق ایران به 
مـت  یق يویمجتمع فولاد مبارکه در سه سنار یتوان رقابت یبررس

. پرداختنـد  يا هیسـا  يهـا  مـت یو ق یتصـادرا  يهـا  متی، قیداخل
شاخص توان رقابت داخلی مجتمع فولاد مبارکـه در سـال مـورد    

اي  وجود تـوان رقابـت هزینـه     هدهند که نشان است 84/0بررسی 
 WTOمجتمع فولاد مبارکه در شرایط قبـل از الحـاق ایـران بـه     

شاخص توان رقابت صادراتی مجتمع در سال مورد بررسـی  . است
دهد که اولاً توان رقابـت صـادراتی    باشد که نشان می می 003/1

سـري اسـت، ثانیـاً     تولیدات مجتمع فولاد مبارکه در نقطـه سـربه  
اي  بزرگتر بودن این عدد از مقـدار شـاخص تـوان رقابـت هزینـه     

دهد که محصـولات فـولادي کشـور از حمایـت      داخلی نشان می
زیت نسـبی  شاخص م. باشند اي برخوردار می اي و غیرتعرفه تعرفه

عدم توان رقابت   دهنده که نشان است 39/1در سال مورد بررسی 
 WTOاي مجتمع فولاد مبارکـه بعـد از الحـاق ایـران بـه       هزینه
  .باشد می

بـه   1378زاده در سـال   ینجارزاده و رضا قل، گریمطالعه ددر 
صـورت   صنعت فـرش دسـتباف در   يا نهیتوان رقابت هز یبررس

س یبـا اسـتفاده از مـاتر    یتجارت جهـان  ران به سازمانیوستن ایپ
 ـج ایبـر اسـاس نتـا   . پرداختنداست یل سیتحل ن مطالعـه فـرش   ی

تــوان رقابــت  يدارا یدر بــازار جهــان یط فعلــیدســتباف بــا شــرا
بـا   يا در مطالعه 1378در سال  یحیو ذب یراسخ. است يا نهیهز

 یدوره زمـان  یران طیا یمیدر صنعت پتروش یت رقابتیعنوان مز
بر اسـاس  . اند پرداخته یمیصنعت پتروش یبه بررس 1385-1381

کـدام از گـروه    چی، ه ـين مطالعـه شـاخص پـلان تجـار    یج اینتا
قـادر بـه    یمـورد بررس ـ  یدر کل دوره زمـان  یمیپتروش يکالاها
 ـمز. انـد  نشـده  یت رقـابت یا حفظ موقعیکسب  گـروه   یت رقـابت ی

ــ ــ یمیمحصــولات پتروش ــ یط ــورد بررس ــد  يدارا یدوره م رون
  .ستیدار نیپا مشخص و

اي با عنوان  در مقاله 1386نجارزاده و عبدالهی حقی در سال 
 پتروشـیمی  رقابتی مجتمـع  توان بر قیمتی انحرافات تأثیر بررسی

 بـر  تأکیـد  بـا  پتروشیمی نسبی صنعت مزیت و رقابتی تبریز توان

بـر   بررسی این. دادند قرار بررسی موردرا  تبریز پتروشیمی مجتمع
 هزینه نسبت طریق از که گرفته، انجام واحد نۀهزی شاخص اساس

 اسـاس  بـر  .آمد دست به مختلف هاي اساس قیمت بر و مدآدر به

 :است آمده دست به زیر نتایج مقاله، این در شده انجام هاي بررسی
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 تبریز پتروشیمی مجتمع سرمایه، فرصت  ههزین احتساب بدون -1

 بـا  لـیکن  .رددا را خـارجی  و داخلـی  در بازارهـاي  رقابت توان

 بازارهـاي  مجتمـع در  ایـن  سرمایه، فرصت ي هزینه احتساب

 .ندارد رقابت توان خارجی و داخلی

 احتساب عدم و سرمایه فرصت  هزینه احتساب حالت دو هر در -2

 رود می انتظار وندارد  نسبی مزیت تبریز پتروشیمی مجتمع آن،

 را بـا رق بـا  رقابـت  توان مجتمع ، اینWTOبه  ایران الحاق با

 .باشد نداشته

 قیمتـی  انحرافـات  کـه  دهد می نشان قیمتی انحرافات بررسی -3

 این رقابتی توان روي بر را اثر بیشترین قابل مبادله، ايه نهاده

 رقـابتی  تـوان  هـا،  ایـن نهـاده   به یارانه اعطاي. دارند مجتمع

  .است داده افزایش درصد 35 میزان به را فوق مجتمع
اي بـــا عنـــوان  در مقالـــه 2001در ســـال ] 3[کاریکـــاري 

هـاي   گذاري صـنعتی در کارخانـه   المللی و قیمت پذیري بین رقابت
 فرضیه پذیري صنایع کانادا در دو سناریوي کانادا به بررسی رقابت

گـذاري   و فرضـیه قیمـت   ]4[ اسـتیکولت  -اسـتمن گـذاري   قیمت
ي گذار بر اساس نتایج این مطالعه قیمت. پرداخته استانحصاري 
 ـ  پذیري موثر اسـت و در دو سـناریوي قیمـت    بر رقابت ه گـذاري ب

رفته در مدل هریس منافع ناشی از تجـارت آزاد بسـیار قابـل     کار
 .توجه است

اي بــه  در مطالعــه 2008در ســال  ]5[ چــو، ســونگ و شــین
و عملکـرد   پـذیري  ها، رقابـت  بررسی رابطه میان نوآوري کارخانه

بـر اسـاس   . انـد  تـه خی کره پرداهاي صنعت تجاري در بین کارخانه
پذیري عبارتند از کیفیـت،   نتایج این مطالعه عوامل موثر بر رقابت

توانایی بازار رقباي خارجی و مدیریت  ،هزینه، بهروري نیروي کار
توانـد مـوثر    پذیري بنگاه می در ضمن نوآوري در رقابت مشتري و

ــارچ، ماشــینی، اتومبیــل و . باشــد ــوآوري در صــنایع ق  معرفــی ن
اي براي ارائه مستقیم  اما هیچ زمینه. الکترونیک غیرضروري است

 . اي در کره وجود ندارد هاي کارخانه ها به بنگاه نوآوري کارخانه

پذیري  رقابت«با عنوان  اي در مقاله 2007در سال  ]6[ سیگل
گیــري  مــرور و ارائــه روش انــدازه: المللــی و مزیــت نســبی بــین

ــذیري رقابــت ــاریخی   او در. پرداخــت »پ ــا مــرور ت ــه ب ایــن مقال
هاي مزیت نسبی و انواع پویا و ایستاي آن بـه کاربردهـاي    نظریه

بـر اسـاس   . شاخص توان رقابتی از منظر گذشته و آینده پرداخت
توان رقابتی به عنوان معیاري براي تعیین  نتایج این مطالعه معیار

 شـود و نشـان   پذیري به کار برده مـی  کیفیت منابع مختلف رقابت
تــوان از آن بــه عنــوان راهنمــایی بــراي  دهــد چگونــه مــی مــی

هاي صنعتی و تجاري بـه کـار    اران در ارزیابی سیاستذگ سیاست
اي  هـاي سـایه   کار گرفتن قیمته توان از طریق ب برده شود و می

هـاي دیگـر ایـن     جنبه. انحراف تخصیص منابع را شناسایی نمود
بـا اسـتفاده از    موضوع با توجـه بـه مطالعـات کـاربردي دیگـر و     

هاي تحلیلی به کار گرفته شده در متن اصلاحات سیاسـتی   روش
 .است  تخصیصی در هند، مالی، کنیا و اوگاندا شرح داده شده

اي بـا عنـوان    در مقالـه  1998در سـال   ]7[ کمپی و مارشـال 
پذیري کارخانه در سیستم تولیدي محلـی   اي و رقابت اثرات ناحیه

در این مطالعـه شـیوه    .اسپانیا پرداختند پذیري در به بررسی رقابت
. شود ي صنعتی در اسپانیا تحلیل کمی میها پذیري کارخانه رقابت

اي و جغرافیایی در نظر گرفته شده  در این روش متغیرهاي منطقه
اي بـین کـاربري    است و در تلاش براي بـه وجـود آوردن رابطـه   

د کـه  باش اي در سیستم تولید محلی می تجاري و تخصص منطقه
اکثر این متغیرهـا  . است  گیري شده به عنوان توان صادرات اندازه

دست آمده و واحدهاي ه ب 1991از مجموعه اطلاعات مالی سال 
منطقه شـهري بـا جمعیـت بـالاي      332اي در این تحلیل  منطقه
 هاي اقتصادسـنجی بهـره   در این مطالعه از مدل .استنفر  1500

توان چنـین   ایج مدل اقتصادي میبا توجه به نت. است  گرفته شده 
هـاي   هـا در فعالیـت   استنباط نمود که تمرکز جغرافیـایی کارخانـه  

  .استها تاثیرگذار  پذیري بنگاه مشابه به شکل مثبتی بر رقابت

 رقابتی سیر تکامل معیار توان .1- 1

ــث ــر تجــارت  در بح ــاي اخی ــت نســبی  در  ،ه ســنجش مزی
 ـ کـه معمـول   ؛هاي متناقض وجـود دارد  نظریه مزیـت   رین روشت

به شکل شاخص بالاسا ). 1965بالاسا( باشد نسبی آشکار شده می
عـوض معیـاري    در. کنـد  گیـري نمـی   نسبی را اندازه مزیت ،واقعی

براي سنجش مزیت نسبی وجود دارد که منعکس کننده عملکـرد  
قیمـت    ار اثر عوامل واقعی یا انحرافاتین معیدر ا .استصادراتی 
 ـا. است   ظر گرفته شدهها نیز در ن و یارانه  ن معیـار هزینـه منـابع   ی
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را ارائه  آن) 1965( ]9[ است که اولین بار برنو) DRC( ]8[ داخلی
 کروگـر ) 1972(برنـو  ) 1968( ]10[ داد و بالاسا و اسکیولاسـکی 

را مـورد   آن) 1978( ]12[ واتیبـاگ  واسـن و  نیو س) 1972( ]11[
گـر مـورد اسـتفاده    اند و از سوي بسـیاري دی  دنظر قرار دادهیتجد

 .)2007سیگل،(قرارگرفته است

 ،کاردو توسـط دورنبـوش  یر یت نسبیاولین بار تعمیم مدل مز
بـر اسـاس   . صـورت گرفـت   1977فیشر و ساموئلسون در سـال  

شر و ساموئلسون در صورتی مزیـت نسـبی در صـنعت    یف ي مقاله
موجود است که هزینه نیروي کار آن کشـور در صـنعت    يکشور

  .تر باشد ور خارجی پایینمشابه از کش
)1(  **waaw <  

کـار داخلـی و     ضـریب واحـد نیـروي    a*و  aکه در اینجا 
. باشـد  دستمزد تعادلی داخلی و خارجی مـی  w*و  wخارجی و 

 .ایط یکی از شرایط مزیت مطلق اسـت لازم به ذکر است این شر
. ت مطلق دستمزد در سطح تعادلی نیستیبا این تفاوت که در مز

  .توان به شکل زیر نوشت شرایط مشابه را می
)2(  a

a
w

w *

* <  

ست که دستمرد نسـبی تعـادلی بایـد کمتـر از     ا و به این معنا
. ی باشـد وري نیروي کار کشور داخلی نسبت به کشور خـارج  بهره

توان براي  وري نسبی را می این مقایسه بین دستمزد نسبی و بهره
بندي تمام صنایع  ن مهم تنها با رتبهیا .برد کالا نیز به کار nتولید 

شان از طریق استفاده از دستمزد نسبی  وري نسبی با توجه به بهره
به عنوان خط تمـایز بـین مزیـت و عـدم مزیـت نسـبی صـورت        

  . )2007سیگل،(ردیگ یم

)3(  ***
j

j

i
i

a
a

w
w

a
a >>  

» j«تمامی تولیدات با مزیـت نسـبی و   » i«که در اینجا 
  .دهد تولیدات با عدم مزیت نسبی را نشان می

دومین مرحله از تعمیم مربوط به گسترش سایر عوامل تولیـد  
کار بـراي مزیـت نسـبی    اگر مقایسه ساده هزینه نیروي . باشد می

سـپس  در حـالتی کـه تنهـا یـک نهـاده وجـود دارد،       کافی باشد، 
. هاي سایر عوامل نیز درسـت اسـت   اي مشابه براي هزینه مقایسه

 از طریق مقایسه هزینـه نیـروي کـار و سـرمایه بـر      DRCمعیار 
هاي مربوط به رقیبان خـارجی   اي با هزینه هاي سایه اساس قیمت

  .شود یم  ساخته
)4(  **** rskwsakrsaws +<+  

 rs*و  rsضــریب ســرمایه و  k*و  kکــه در اینجــا 
 ws*و  wsاي داخلــی و خــارجی و  هــاي بهــره ســایه خ نــر
  .اخلی و خارجی استاي د هاي دستمزد سایه نرخ

با جایگزینی هزینه عوامل خـارجی بـا    DRCدر حقیقت معیار 
. آیـد  دست مـی ه هاي تجارت آزاد ب ارزش افزوده داخلی در قیمت

که فردي بخواهد  ایده جانشینی به این شکل است که در صورتی
ن حالت رقیـب  یکشوري خاص بسنجد، در ا يمزیت نسبی را برا

سـت و در شـرایط تجـارت    ا کشـورها خارجی نشان دهنده مابقی 
تجـارت   يهـا  د کالا در آن کشور با قیمـت یهاي تول رقابتی هزینه

مزیت  DRCدر نتیجه معیار . آزاد واردات قابل مقایسه خواهد بود
   .)2007سیگل،(نسبی به شکل زیر خواهد بود

)5(  1/ <+ VAwkrsaws  

افـزوده تجـارت آزاد کـه     میـزان ارزش  VAwکه در اینجـا  
معیـاري   DRCگرچـه  .اي است شود برابر با ارزش سایه فرض می

از دو جنبـه داراي معـایبی    ، امـا قابل قبول در مزیت نسبی اسـت 
اي قابـل تجـارت و غیرقابـل     هـاي واسـطه   اول نهـاده . باشـد  می

و در تجارت، ممکن است در مزیت نسبی مشارکت داشته باشـند  
همیشـه  . باید بزرگتر ارزش افزوده باشـد  کل شاخص هزینهنتیجه 
المللـی در   هـاي بـین   در قیمـت ) قابل تجـارت (هاي تجارتی نهاده

  . دسترس بوده و نباید منبعی براي مزیت نسبی باشد
هاي حمل و نقل ممکـن   چه فراوانی منبع داخلی و هزینه گر

هاي قابل تجارت که نسـبت   هاي وارداتی نهاده است براي قیمت
 ـبنـابراین ا . معتبـر باشـند   ي داخلی بیشتر هسـتند، ها به قیمت ن ی
مزیت نسبی بالقوه محسوب  يبرا یمت به عنوان منبعیاختلاف ق

تـر   هاي غیرقابل تجارت مشـخص  این امر در مورد نهاده. شود یم
تواننـد   اي می هاي واسطه نکته قابل ذکر این است که نهاده. است

از طریق جـداول داده   و نیروي کار  از طریق تقسیم آن به سرمایه
  . مشارکت نمایند DRCو ستانده در شاخص 
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شود کـه شـامل    دوم، حمایت باعث استفاده ناکاراي منابع می
د از طریق یپس ارزش افزوده با. باشد اي نیز می هاي واسطه نهاده

 ـ  ؛حذف تمامی انحرافات قیمتی انحـراف   يصـورت مـوثر  ه کـه ب
از تـورش در   یغامیپ DRCن بنابرای. گرددمحاسبه  ،اند جاد کردهیا

یـک معیـار بـدون تـورش     . دهد یمحاسبه مزیت نسبی را ارائه م
هـاي   مزیت نسبی مقاسیه هزینه کـل داخلـی بـر حسـب قیمـت     

بـراي قیمـت   . اي محصول تولیـدي اسـت   یمت سایهاي با ق سایه
اي محصول تولیدي معمـولاً از قیمـت تجـارت آزاد واردات     سایه

باشند لازم است،   هاي ارز انحراف داشته اگر نرخ. شود استفاده می
دست آمده از مزیت نسبی، کـل  ه معیار ب. نرخ ارز نیز تعدیل شود

اي  در قیمـت سـایه  (هاي داخلی براي هر واحـد محصـول    هزینه

STC (ـبا هـا  ایـن هزینـه   است که   يا هیسـا  يهـا  مـت ید از قی
  .کوچکتر باشد

)6(  1<
S

S
P

TC  

المللی یا تجـارت آزاد اسـت کـه     قیمت بین SPکه در اینجا 
از تقســیم . اســت  بــراي انحــراف نــرخ ارز نســبی تصــحیح شــده

اي محصول  اي یا ارزش سایه هاي کل از طریق قیمت سایه هزینه
)SVO(، ،نسـبت هزینـه    با در نظر گرفتن محصولات غیرهمگن

 ـ هاي سایه ر قیمتواحد د معیـار  ). SUC(آیـد   دسـت مـی  ه اي ب
  .)2007سیگل،(شود مزیت نسبی به شکل زیر نوشته می

)7(  1<=
S

S
S VO

TCUC  

  معیار هزینه واحد نحوه محاسبه .2
چون این تحقیق توان رقابتی را در سطح خرد مـورد مطالعـه   

پذیري از شاخص هزینـه واحـد    رقابت محاسبهدهد، براي  می    قرار
شاخص هزینه واحد کامل در سال . استفاده شده است ]13[ کامل
این معیـار   .است ارائه شده ]14[ توسط سیگل و کوکبورن 1995

 پذیري ایستا، تعیین شده، مثبت و به اعتبار آینده یک معیار رقابت
شاخص نسبت هزینه واحد از مزیـت نسـبی ریکـاردو    . است ]15[

شاخص تـوان رقـابتی از فرمـول     براي محاسبه.است  دهمشتق ش
  :شود میزیر استفاده 

)8(   

هزینه  Tc=] 17[، هزینه واحد UC= ]16[ :که در این فرمول
دو سـناریوي   توانـد در  ارزش محصول کـه مـی   Vo=]18[و  کل

 (Pw)هـاي جهـانی    یـا در قیمـت   (Pd)هاي درب کارخانه  قیمت
  .ارزیابی شوند

در اقتصاد خرد هزینه واحد به عنوان هزینه کـل، تقسـیم بـر    
و بـه ایـن ترتیـب هزینـه واحـد      . شـود  تعداد محصول تعریف می
تـوان از ایـن شـکل     اما زمانی مـی . آید فیزیکی کالا به دست می

هزینه واحد استفاده کرد که محصولات دو رقیب کـاملا همگـن   
ان واقع با توجه به ترکیبات محصـول،  باشند، که این مورد در جه

کیفیت متفاوت و همچنین، خدمات پس از فـروش متفـاوت، بـه    
به همین دلیل، به جاي تقسیم هزینـه کـل   . شود ندرت یافت می

 ، به ارزش محصـول به تعداد محصول تولید
به عبارت دیگـر مقایسـه و تخمـین    . شود تقسیم می یعنی 

 ــ ــروش، ترکی ــس از ف ــدمات پ ــت خ ــه  کیفی ــره ب ــد و غی ب تولی
شود و اوست که با میزان خریـد خـود در    کننده واگذار می مصرف
بنابراین، فـرض  . زند هاي مختلف این کیفیت را تخمین می قیمت
شود که مرغوبیت کـالا و خـدمات پـس از فـروش در قیمـت       می

بـه  . متناسـب اسـت  ها  آن کالاها مستتر و قیمت کالاها با کیفیت
ولی  ،دو بنگاه داراي هزینه کل برابر هستنداین ترتیب، وقتی که 

یکی محصولش را با کیفیت بالا تولید کرده و با قیمـت بـالاتر از   
فروشد ارزش محصولش بیشتر شده و نسـبت هزینـه    دیگري می

این بنگاه نسبت به بنگاه با این معنی که . یابد واحدش کاهش می
ی تعریـف  پس به طور کل. دیگر داراي توان رقابتی بیشتري است

شاخص بالا به عنـوان هزینـه کـل بـه ارزش محصـول موجـب       
شود که اولاً مشکل کیفیت و ترکیب متفاوت محصول از بین  می

 .هاي تحقیق به سایر رقبا بسـتگی نداشـته باشـد    رفته و ثانیاً داده
هاي قابل  ارزش نهاده :اجزاي تشکیل دهنده هزینه کل عبارتند از

،هزینـه  قابل تجارتهاي غیر ، ارزش نهادهتجارت
، ، هزینه نیروي کـار غیرمـاهر   نیروي کار ماهر

، هزینه سرمایه اجاره هزینه سرمایه تحت تملک شرکت
  و هزینه استهلاك  شده

)(TC)(Q)(VO

QP.

)( tVI)( tVN

)( sLC)( nLC

)( oKC

)( bKC)(D
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)9(  
اي، انحرافـات   هـاي سـایه   توان با اسـتفاده از قیمـت   حال می

هـا   و معرفـی قیمـت   9و  8با ترکیب معادلات . قیمتی را جدا کرد
  :]19[ شود قابت داخلی به صورت زیر بیان میتوان ر

 

)10(
 

  
هاي قابل  ه مقدار نهاد= Ajنوع محصول، = که در رابطه بالا

ــادیر =  An هــاي قابــل تجــارت قیمــت نهــاده= تجــارت، مق
هـاي غیرقابـل    قیمـت نهـاده  = هـاي غیرقابـل تجـارت،    نهاده

  هـاي دسـتمزد کـارگران غیرمــاهر،    متوسـط نـرخ  = تجـارت، 
مقـادیر  = هاي دسـتمزد کـارگران مـاهر،     ط نرخمتوس= 

  مقـادیر نیـروي انسـانی مـاهر،    = نیروي انسـانی غیرمـاهر،   
اي که عملاً براي سـرمایه اجـاره شـده پرداخـت      نرخ بهره=  

نـرخ  = هزینه فرصتی سرمایه متعلق به شـرکت = شود، می
مقـدار کـالاي   = اي، قیمت کالاهاي سرمایه= استهلاك،

ي سـرمایه تحـت تملـک    مقدار کالا= و يا ارهاي اج سرمایه
  ). 1382کلباسی و گریوانی، (باشد  شرکت می

  قیروش تحق .3
دوره  .استاساس روش توصیفی  مطالعه بر نیا قیروش تحق

ن یامکانی  قلمرو .باشد می 1386-1387بررسی در تحقیق حاضر 
بوده هاي بزرگ استان یزد  محدود به کارخانجات و کارگاه قیتحق
اسـامی محصـولات تحـت بررسـی     . اسـت کارخانـه   17شامل  و

  :عبارتند از
   اي و الیاف مصنوعی پارچه سیستم پنبه)الف
  روفرشی) د
   انواع پتو) ب
  پارچه رومبلی) ه
   نخ پتو و نخ فانتزي) ج

هاي مربـوط بـه    اساس آمار و داده قسمت اعظم اطلاعات بر
کـه تمـام    اي ق پرسشـنامه یاز طر ،محصولات نساجی استان یزد

محاسـبه شـاخص    يبـرا  10از بر اساس فرمول یاطلاعات مورد ن
 ـابـا مراجعـه حضـوري     شده و یطراح یتوان رقابت ن اطلاعـات  ی

قیمـت محصـولات مـورد نظـر از طریـق      . آوري شده اسـت  جمع
 همچنین آمار نـرخ ارز بـر  . است  دست آمدهه ب PCTASافزار  نرم

مانی مـورد نظـر از   اساس متوسط قیمت نرخ ارز بر اساس دوره ز
از طرفـی چـون    .سایت بانک مرکزي ایران استخراج شده اسـت 

حتـی گـاز طبیعـی و    (قابل صدور هسـتند   يانرژ يها حاملاکثر 
اي  لذا از قیمت جهانی ایـن مـواد بـه عنـوان قیمـت سـایه      ) برق

 www.eia.doeاستفاده شده و اطلاعات مورد اسـتفاده از سـایت   
هـا و   سـاختمان  ،زاتی ـتجه ،ن آلاتیماش. استخراج گردیده است

ه کارخانــه محســوب شــده و بــه عنــوان اقــلام یســرما ماننــد آن
ن عـلاوه بـر ارزش   یبنـابرا . شـوند  یم  در نظر گرفته يا رمبادلهیغ

ه ینه استفاده از سرمایبه عنوان هزها  آن نه استهلاكیهز ،هیسرما
 درصد 10ن مطالعه نرخ استهلاك یر اد. است  در نظر گرفته شده

  .است  در نظر گرفته شده درصد 12و نرخ بهره 

 ها تجزیه و تحلیل داده .4

 1387 1387 1386 1386 سال

المللی بین سناریو uc داخلیuc المللی بین uc داخلیuc 

 0/1863 0/7498 0/3124 1/2342 زرین یزد

 1/0988 92/7531 0/7842 66/2525 زرین باف یزد

 0/2624 19/2216 0/2534 15/1093 مهر باف یزد

 0/0105 0/2284 0/0099 0/2223 سهیل تاب یزد

 0/3366 29/1046 0/2521 21/9685 محیا باف یزد

 0/0140 0/2827 0/0113 0/2292 بافت محبوب یزد

 0/0074 0/1568 0/0078 0/1634 کمال یزد

 0/9779 20/6327 0/9695 20/6065 پتوي شمیم

 0/0058 0/1293 0/0058 0/1293 ل یزدوکی

 0/0203 0/2637 0/0684 0/8660 بافت یاس

 0/0092 0/1158 0/0082 0/1045 اهر یزد

 0/0815 0/4992 0/1017 0/5659 بافت نماي یزد

 0/0297 0/6448 0/0316 0/6574 پتوي نمدي منصور

 0/7775 0/8367 1/1974 1/2884 ریسندگی پاك سرشت

 0/1324 5/1532 0/1082 4/4540 نعانترمه بافی قا

 0/4110 7/1993 0/4073 7/1865 امیر یزد

 0/0003 0/2140 0/0003 0/1904 نیکزاد

  محاسبات تحقیق :منبع
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، بافـت  
( ،

کـزاد  

  

توان رقابتی برخوردار است و درجـه تـوان رقـابتی آن بـه میـزان      
ن مطالعـه در  
د و 
نـه  

 ی
UC 
ن 
ن کارخانـه فقـط در   
باشـد و  

هاي بازرگانی بررسی

، بافـت  )یروفرش
)نـخ پتـو  (، پاك سرشت 

کـزاد  یو ن )یروفرش ـ

  
  المللی 

توان رقابتی برخوردار است و درجـه تـوان رقـابتی آن بـه میـزان      
 ـدر ا ن مطالعـه در  ی

د و ی ـقابل تجارت تول
نـه  یدر شـاخص هز 

یکارخانه مورد بررس
 ـ UCن نمـودار  ی

ن یا. است 23/1آن 
ن کارخانـه فقـط در   

باشـد و   مـی  ر کارخانجات را دارا

بررسی  1390مهر و آبان 

روفرش(زد ی، آهر )یروفرش
، پاك سرشت )پتو(، منصور 

روفرش ـ(زد یر ی، ام

المللی  هاي داخلی و بین

توان رقابتی برخوردار است و درجـه تـوان رقـابتی آن بـه میـزان      
در ا .یک بودن این شاخص بستگی دارد

قابل تجارت تول يها تمام نهاده
 ـ  ـ نیب در شـاخص هز  یالملل

کارخانه مورد بررس 17 یو خارج
 ـبـر اسـاس ا  . دهـد  ی

UC آن  یخارج
 ـن موضوع هستند که ا ن کارخانـه فقـط در   ی

ر کارخانجات را دارا

مهر و آبان  ـ 49 شماره  

روفرش(اس ی، بافت 
، منصور )یپارچه رو مبل

، ام)یو مبلپارچه ر(

هاي داخلی و بین در دو سناریوي قیمت

توان رقابتی برخوردار است و درجـه تـوان رقـابتی آن بـه میـزان      
یک بودن این شاخص بستگی دارد

تمام نهاده یجهان ي
 ـ يها متیمحصولات بر اساس ق ب
  .اند واحد در نظر گرفته شده

و خارج یداخل UCنمودار فوق 
دهـد  یم را نشان

UCو  31/0زد ین 

ن موضوع هستند که ایاعداد نشان دهنده ا
ر کارخانجات را دارایرقابت با سا یی

  

، بافت )پتو(زد یل ی
پارچه رو مبل(زد ی ي

(قانعان  یترمه باف
  .)یروفرش
  

در دو سناریوي قیمت
1386  

توان رقابتی برخوردار است و درجـه تـوان رقـابتی آن بـه میـزان      
یک بودن این شاخص بستگی دارد کوچکتر

يها متیق يویسنار
محصولات بر اساس ق
واحد در نظر گرفته شده

نمودار فوق در 
را نشان 1386را در سال 

ن یکارخانه زر یداخل
اعداد نشان دهنده ا

ییتوانا ینه داخل

60  

گیري توان 

، مهـر بـاف   
پارچـه  

، )پتـو 

یوک
ينما

ترمه باف
روفرش(

در دو سناریوي قیمت زدهاي نساجی ی
1386در سال 

المللـی  
هـاي  
تواند 
توانـد  
محصول خود را صادر کند و اگر این شاخص کوچکتر یا مسـاوي  
درجـه  
ان کوچکتر از یک بودن ایـن شـاخص   
UC 
ایـن بنگـاه از تـوان رقـابتی     

از  

توان رقابتی برخوردار است و درجـه تـوان رقـابتی آن بـه میـزان      
کوچکتر

سنار
محصولات بر اساس ق
واحد در نظر گرفته شده

را در سال 
داخل

اعداد نشان دهنده ا
نه داخلیزم

گیري توان  کارخانه براي اندازه

، مهـر بـاف   )یاف مصـنوع 
 ـا بـاف   پارچـه  (زد ی
پتـو (م ی، شم)پتو

هاي نساجی ی توان رقابتی کارخانه
در سال 

المللـی   براي بررسی توان رقابتی بـین 
هـاي   ن محصـول بـا قیمـت   

تواند  نمی ،تر از یک باشد
توانـد   المللی رقابت کند به ایـن معنـی کـه نمـی    

محصول خود را صادر کند و اگر این شاخص کوچکتر یا مسـاوي  
درجـه  . استالمللی را دارا 

ان کوچکتر از یک بودن ایـن شـاخص   
UCهمچنین براي بررسی توان رقابت داخلـی اگـر   

ایـن بنگـاه از تـوان رقـابتی     
 ،برخوردار نیست و اگر کوچکتر از یک یـا مسـاوي یـک باشـد    

کارخانه براي اندازه 17

اف مصـنوع یال(زد 
ا بـاف  ی ـ، مح)یروفرش ـ
پتو(زد ی ل، کما)پتو

توان رقابتی کارخانه

براي بررسی توان رقابتی بـین 
ن محصـول بـا قیمـت   آاگر هزینه واحد یک بنگـاه کـه در   
تر از یک باشد بزرگ ،گذاري شده است

المللی رقابت کند به ایـن معنـی کـه نمـی    
محصول خود را صادر کند و اگر این شاخص کوچکتر یا مسـاوي  

المللی را دارا  توان رقابتی در بازارهاي بین
ان کوچکتر از یک بودن ایـن شـاخص   

همچنین براي بررسی توان رقابت داخلـی اگـر   
ایـن بنگـاه از تـوان رقـابتی      ،دست آمده بزرگتر از یـک باشـد  

برخوردار نیست و اگر کوچکتر از یک یـا مسـاوي یـک باشـد    

17بررسی شده در 
 

زد ین باف ی، زر)پتو
 ـل تـاب   روفرش ـ(زد ی

پتو(زد ی، محبوب 

توان رقابتی کارخانه - 1نمودار 

براي بررسی توان رقابتی بـین  UCبر اساس شاخص 
اگر هزینه واحد یک بنگـاه کـه در   
گذاري شده است

المللی رقابت کند به ایـن معنـی کـه نمـی    
محصول خود را صادر کند و اگر این شاخص کوچکتر یا مسـاوي  

توان رقابتی در بازارهاي بین
ان کوچکتر از یک بودن ایـن شـاخص   توان رقابتی آن نیز به میز

همچنین براي بررسی توان رقابت داخلـی اگـر   
دست آمده بزرگتر از یـک باشـد  

برخوردار نیست و اگر کوچکتر از یک یـا مسـاوي یـک باشـد    

بررسی شده در محصولات 
 :رقابتی عبارتند از

پتو(زد ین یزر 
ل تـاب  ی، سه)پتو(زد 
، محبوب )يا ستم پنبهی

  

نمودار 

بر اساس شاخص 
اگر هزینه واحد یک بنگـاه کـه در   

گذاري شده است اللملی ارزش بین
المللی رقابت کند به ایـن معنـی کـه نمـی     در بازارهاي بین

محصول خود را صادر کند و اگر این شاخص کوچکتر یا مسـاوي  
توان رقابتی در بازارهاي بین ،یک باشد

توان رقابتی آن نیز به میز
همچنین براي بررسی توان رقابت داخلـی اگـر   . بستگی دارد

دست آمده بزرگتر از یـک باشـد  ه 
برخوردار نیست و اگر کوچکتر از یک یـا مسـاوي یـک باشـد    

رقابتی عبارتند از

زد ی
یس

اگر هزینه واحد یک بنگـاه کـه در   
بین

در بازارهاي بین
محصول خود را صادر کند و اگر این شاخص کوچکتر یا مسـاوي  

یک باشد
توان رقابتی آن نیز به میز

بستگی دارد
ه ب

برخوردار نیست و اگر کوچکتر از یک یـا مسـاوي یـک باشـد    
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 ـو ا اسـت ت ین مزیفاقد ا یالملل نینه رقابت بیدر زم رخانـه  ن کای
 یو خارج یداخل UC. امکان صدور کالا به خارج از کشور را ندارد

 25/66و  78/0ب ی ـبـه ترت  1386زد در سال ین باف یرزکارخانه 
 ـف ایاست که نشان دهنـده عملکـرد ضـع    نـه  ین کارخانـه در زم ی

ک است و یر ینکه زیآن با ا UC یرا از لحاظ داخلیز .است یرقابت
ها  ر کارخانهیسه با سایدر مقا یول ،است ینشان دهنده توان رقابت

 یاز لحـاظ خـارج  . ]20[ ن مورد استیدر اها  آن نیتر فیجزء ضع
نشـان دهنـده    UC 25/66اسـت و بـا    یفاقد هر گونه توان رقابت

کارخانـه مهـر   . ن مـورد اسـت  ین کارخانه در ایبد ا یلیت خیوضع
 یتوان رقـابت  يدارا یفقط در عرصه داخل 1386زد در سال یباف 
 ـا. است 25/0ن کارخانه یا یداخل UCرا یز .است ن کارخانـه بـا   ی

امکان صـدور کـالا    ،را دارد 11/15 یالملل نیب UCنکه یتوجه به ا
ل یکارخانه سه. باشد یا نمیمهن کارخانه یا ير کشورها برایبه سا
 یخارج UCو  01/0 یداخل UCبا داشتن  1386زد در سال یتاب 

 یالملل نیو ب ینه رقابت داخلیر زمموفق د يها جزء کارخانه 22/0
 یزد فقط در عرصه داخلیا باف یکارخانه مح. است 1386در سال 

ن کارخانه امکان صدور کالا به یا ياست و برا یتوان رقابت يدارا
 ـا یو خارج یداخل UC. خارج از کشور وجود ندارد ن کارخانـه در  ی

 ـ UC. اسـت  97/21و  25/0ب ی ـبه ترت 1386سال   UCو  یداخل
و  01/0ب ی ـبه ترت 1386زد در سال یکارخانه محبوب  یالملل نیب

ن کارخانـه در هـر دو   یا یکه نشان دهنده توان رقابت است 23/0
برتـر   يها ن کارخانه جزء کارخانهیا. است یو خارج یعرصه داخل

 ـکارخانه کمال . است ینه رقابتیزد در زمی  ـ UC يزد دارای  یداخل
ت خـوب  یشان دهنده وضـع است که ن 16/0 یخارج UCو  01/0
 ـ UC. است یو خارج ینه رقابت داخلین کارخانه در زمیا و  یداخل
 61/20و  97/0ب یبه ترت 1386م در سال یکارخانه شم یالملل نیب

 یعـدم تـوان رقـابت    يدارا یالملل نینه بین کارخانه در زمیا. است
 ـ UCنکه یاست و با توجه به ا  ـا یداخل ر یسـا  UCن کارخانـه از  ی

نـه رقابـت   ین کارخانـه در زم یتـر  فیضع و شتر استیها ب کارخانه
است که در  ییها زد از جمله کارخانهیل یکارخانه وک. است یداخل

 ـ  ـ یهر دو عرصه داخل  ـ نیو ب اسـت و   یتـوان رقـابت   يدارا یالملل
 ـا. خود به خارج از کشور را دارد يامکان صدور کالا ن کارخانـه  ی

ــ UC يدارا ــ UCو  یداخلـ ــ نیبـ   . اســـت 13/0و  01/0 یالمللـ
UC ـکارخانـه بافـت    یداخل   87/0آن  یخـارج  UCو  07/0اس ی

 ـا. باشـد  یم  ـ ین کارخانـه هـم در زم  ی نـه  یو هـم در زم  ینـه داخل
 یک ـیزد یکارخانه آهر . است یت توان رقابتیمز يدارا یالملل نیب

 UCاسـت چـون    یالملل نینه رقابت بیها در زم ن کارخانهیاز بهتر
ان ذکر یشا. درا دار 1/0ه کمتر و مقدار ن کارخانه از همیا یخارج
 ـکارخانه آهـر   یداخل UCاست  کارخانـه بافـت   . اسـت  01/0زد ی

 ـا. است 57/0 یخارج UCو  1/0 یداخل UC يزد دارای ينما ن ی
توان  يدارا یالملل نینه بیو هم در زم ینه داخلیکارخانه هم در زم

کارخانه . ر کشورها را داردیاست و امکان صدور کالا به سا یرقابت
 ـا. اسـت  66/0 یخارج UCو  03/0 یداخل UC يمنصور دارا ن ی

توان  يدارا یالملل نینه بیو هم در زم ینه داخلیکارخانه هم در زم
 UCنکـه هـر دو   یکارخانه پاك سرشت با توجه به ا. است یرقابت
 ـهـم از مز  بنابراین. ک استیآن بالاتر از  یالملل نیو ب یداخل ت ی
 ـا. محروم است یالملل نیب یت رقابتیاز مزو هم  یداخل یرقابت ن ی

 ـ UCنکه یکارخانه با توجه به ا آن  یخـارج  UCو  2/1آن  یداخل
از  1386د را در سـال  ی ـنه تولیدر زم یمنف يعملکرد ،است 29/1

 یداخل UC يقانعان دارا یکارخانه ترمه باف. خود نشان داده است
 .است یه داخلدر عرص یدهنده توان رقابت باشد که نشان می 11/0
 ـآن بالاتر از  یخارج UCنکه یبا توجه به ا یول  45/4ک و عـدد  ی
 صدور کالا به خارج از کشور يبرا ییفاقد هر گونه توانا ،باشد یم

به  1386زد در سال یر یکارخانه ام یالملل نیو ب یداخل UC. است
 ـ  یا. است 19/7و  41/0ب یترت  ین کارخانه فقـط در عرصـه داخل
 ـا يرا دارد و امکان صـدور کـالا بـرا    رقابت ییتوانا ن کارخانـه  ی

و  ینــه داخلــیکــزاد در هــر دو زمیکارخانــه ن. باشــد یموجــود نمــ
 ـبا نزدیآن تقر یداخل UC ،است یتوان رقابت يدارا یالملل نیب ک ی

 ـ نیب UCن یهمچن. استبه صفر   ـا یالملل ن کارخانـه کـه جـزء    ی
در سـال  . اسـت  19/0اسـت   ینه رقـابت یموفق در زم يها کارخانه
را ندارند  یالملل نیرقابت در عرصه ب ییهشت کارخانه توانا 1386

   .باشند می را دارا یتوان رقابت داخل یهمگ یول
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افتـه اسـت  یش یباشد که نسبت به سال قبـل افـزا  
 ـ UC يدارا داخل

 ـ    ن کارخانـه در هـر دو عرصـه داخل
ن کارخانهیاست و جزء برتر
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دارا 1387زد در سـال  
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توانا يدارا یو خارج
و  یداخل UCادآور شد که مقدار 
 يرییتغ 1386زد نسبت به سال 
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ن یا. است 75/0 ی
یتـوان رقـابت   يدارا

1386ن کارخانه در سال 
کـاهش   75/0ن مقدار بـه عـدد   

ی ـنـه تول ین کارخانـه در زم 
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يبـالا  1387در سال 
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UC. ک وجود ندارد

کارخانه یتوان رقابت

لمللا نیو ب یداخل 
 ـکارخانـه زر . اسـت  ی
یالملل نیب UCو 
 ـ نیو ب دارا یالملل

ن کارخانه در سال یا یالملل
ن مقدار بـه عـدد   

ن کارخانـه در زم یح ا
ن کارخانـه در زم یتر فیزد ضع
در سال  المللی بین

 ـ یتوان رقـابت  راب
 ـ UCادآور شد کـه    یداخل

يک بوده و هم اکنـون بـه بـالا   
 ـکارخانـه زر  المللی ی

کارخانه مهر باف . است 92/
است و امکان صدور کالا  یتوان رقابت

ک وجود نداردی يبالا UCن کارخانه به خاطر وجود 

توان رقابت - 2نمودار 

 UCدهنده  نمودار فوق نشان
اسـت  1387مورد مطالعه در سال 

UC و  19/0 یداخل
و ب ینه داخلیکارخانه در هر دو زم
الملل نیب UCنکه یبا توجه به ا

ن مقدار بـه عـدد   یک بوده و هم اکنون ا
ح ایت صحیریافته نشان دهنده مد
زد ضعین باف یکارخانه زر

بینو  یداخل UCرا هر دو 
توان رقـابت  ک بوده که نشان دهنده عدم

ادآور شد کـه  ید ی
ک بوده و هم اکنـون بـه بـالا   

المللی بینو  یداخل
/75و  1/1ب یبه ترت
توان رقابت يدارا ینه داخل

ن کارخانه به خاطر وجود 

نمودار 

نمودار فوق نشان
مورد مطالعه در سال 

UC يدارا 1387

کارخانه در هر دو زم
با توجه به ا. است

ک بوده و هم اکنون ایبالاتر از 
افته نشان دهنده مد

کارخانه زر. کالا است
را هر دو یز یرقابت

ک بوده که نشان دهنده عدم
ین بایهمچن. است
ک بوده و هم اکنـون بـه بـالا   یر یز 1386سال 

داخل UC. افته است
به ترت 1387سال 
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افته نشان دهنده مدی

کالا است
رقابت
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نه تـوان  یرخانه در زمن کایتر فیزد ضعین باف یبعد از کارخانه زر
 ـن کارخانه زیا یداخل UCن تفاوت که یبا ا ،است یرقابت  ـر ی ک ی

و  98/0ب یم به ترتیکارخانه شم المللی بینو  یداخل UC. باشد یم
ن کارخانـه  یا المللی بین UCنکه مقدار یبا توجه به ا. است 63/20

 يبرا المللی بین یتوان رقابت نشان دهنده عدم ،ک استیبالاتر از 
همانند سـال  1387زد در سال یل یکارخانه وک. ن کارخانه استیا

ن یا. است 13/0 ین الملیب UCو  01/0 یداخل UC يدارا 1386
 ـدهد که ا یموضوع به ما نشان م ن کارخانـه در هـر دو عرصـه    ی

و  یداخلــ UC. اســت یتــوان رقــابت يدارا المللــی بــینو  یداخلــ
 ـکارخانه بافت  المللی بین نسـبت بـه سـال     1387اس در سـال  ی

 ـ UCکه  يا داشته به گونه يریکاهش چشمگ 1386 آن از  یداخل
کـاهش   26/0بـه   87/0آن از  المللـی  بـین  UCو  02/0به  07/0

نشـان   ینـه رقـابت  ین کارخانه را در زمیداشته که عملکرد مثبت ا
 يدارا المللـی  بـین و  ین کارخانه در هر دو عرصه داخلیا. دهد یم

 ـکارخانـه آهـر    المللی بینو  یاخلد UC. است یتوان رقابت زد در ی
ن کارخانه ضـمن  یا. باشد یم 12/0و  01/0ب یبه ترت 1387سال 

 یتـوان رقـابت   يدارا المللـی  بـین و  ینکه در هر دو عرصه داخلیا
ــتریاســت از ب ــابتیش ــدرت رق ــین ین ق ــی ب ــ الملل ــایدر ب ر ین س
ال زد در سی يکارخانه بافت نما. گر برخوردار استید يها کارخانه
بـا  . اسـت  5/0 المللـی  بـین  UCو  08/0 یداخل UC يدارا 1387

 يدارا ،ک اسـت ین کارخانه کمتر از یا UCنکه هر دو یتوجه به ا
کارخانـه  . باشـد  یم یو خارج یدر هر دو عرصه داخل یتوان رقابت

 المللـی  بین UCو  03/0 یداخل UC يدارا 1387منصور در سال 
 ـعداد کمتـر از  ن اینکه ایبا توجه به ا. است 64/0 باشـند   یک م ـی

 ـیدر زم یدهنده توان رقابت نشان . هسـتند  المللـی  بـین و  ینه داخل
 المللـی  بـین  UCو  78/0 یداخل UC يکارخانه پاك سرشت دارا

آن بـالاتر از   UCهـر دو   1386ن کارخانه در سال یا. است 0.84
 ـا. دیک رسیر ین مقدار به زیک است و هم اکنون ای ن موضـوع  ی

 ـا يدیت تولید که وضعده ینشان م  1387ن کارخانـه در سـال   ی
. شـده اسـت   المللی بینو  یداخل یافته و وارد عرصه رقابتیبهبود 

 13/0 یداخل UC يدارا 1387قانعان در سال  یکارخانه ترمه باف
بـا  . باشد ین کارخانه میا یداخل یدهنده توان رقابت است که نشان

 ـشـتر از  یب ن کارخانهیا المللی بینUCنکه یتوجه به ا  15/5ک و ی

و  یت توان رقـابت یقانعان از مز یکه ترمه بافدهد  میاست نشان 
 1387در سـال  . سـت یر کشـورها برخـوردار ن  یصدور کالا به سـا 

اسـت   یتـوان رقـابت   يدارا ینه داخلیزد فقط در زمیر یکارخانه ام
ر ی ـکارخانه ام المللی بین UCو  41/0ن کارخانه یا یداخل UCرا یز

ــ ــت 2/7زد ی ــه ن. اس ــر یکارخان ــزاد بهت  ــیک ــه در ب ن ین کارخان
 ـ  یگـر در زم ید يها کارخانه اسـت چـون مقـدار     ینـه رقابـت داخل

UCن یهمچن ـ. باشـد  یک به صفر م ـین کارخانه نزدیا یداخلUC 
دهنـده تـوان    کـه نشـان  اسـت   21/0زد یر یکارخانه ام المللی بین
 کارخانـه  شـش در مجمـوع  . ن کارخانه اسـت یا المللی بین یرقابت

 یک کارخانه فاقد توان رقابت داخلیو  المللی بینفاقد توان رقابت 
براي مقایسه توان رقابتی داخلـی و تـوان    .هستند 1387در سال 

بــراي مقايســه  tآزمــون المللــی صــنایع نســاجی از  رقــابتی بــین
  .است  استفاده شدهميانگين دو گروه وابسته 

ضریب همبستگی بین توان رقابتی  - 2 جدول
  لمللی و توان رقابتی داخلیا بین

DOMES.UC INTR.UC  
.616** 
.000 
34 

1 
. 

34 
INTR.UC       Pearson Correlat 

Sig. (2-tailed)  
N 

1 
. 

34 
.616** 
.000 
34 

DOMES.UC  Pearson Correlat 
Sig. (2-tailed) 
N 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tialed 

یب همبستگی بین توان رقابتی داخلی و تـوان  ضر )2(جدول 
کنیـد   همانطور که ملاحظه می. دهد را نشان می المللی بینرقابتی 

درصد  99و در سطح اطمینان . باشد می 616/0ضریب همبستگی 
براي اینکه بتوان میانگین دو گروه وابسته را بـا  . باشد دار می معنی

بـراي  . شـود  اده مـی یکدیگر مقایسه کرد از مقایسه تطبیقی اسـتف 
تـوان از   مـی هـا   آن ها و تعیین صـحت و سـقم    آزمون این فرضیه

  .استفاده کرد ]21[ زوج tآزمون 
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زوج میانگین توان رقابتی  tآزمون  - 3جدول 
  المللی و توان رقابتی داخلی بین

Std.Error 
Mean Std.Deviation  Men  Pair1 

INTR.UC - 
DOMES.UC  

3.35662  19.57226  9.1330  

Sig. 
(2.tailed)  df  T  

95% confidence 
interval of the 

Difference  
Upper  Lower  

.010  33  2.721  15.9621  2.3039  
  

ــدار  در ســطح ) 01/0(باشــد  مــی 05/0بــیش از  pچــون مق
یعنـی میـانگین تـوان     .شود رد می H0درصد فرضیه  95اطمینان 

  ســطح اطمینــان  المللــی و تــوان رقــابتی داخلــی در رقــابتی بــین
 . باشند با یکدیگر متفاوت می درصد 95

  ي و پیشنهاداتریگ جهینت
 يول و نمودارهـا اج جـد یبر اساس محاسبات انجام شده و نتا

 ـ نیمت بیق يویشده در سنار یکارخانه بررس 17مربوط از   ،یالملل
 یعنـی . اسـت  یعدم توان رقابت يکارخانه دارا هشت، 1386سال 
و در . هسـتند  یعدم توان رقـابت  يها دارا هدرصد کارخان 47حدود 
 یعدم توان رقـابت  يکارخانه دارا ششکارخانه  17از  1387سال 
در . ندارنـد  یهـا تـوان رقـابت    درصد کارخانه 35حدود  یعنی. است
 ـ يهـا  مـت یق يویدر سـنار  1386در سـال   یحال درصـد   5یداخل

 1387ن رقم در سال یهستند ا یعدم توان رقابت يها دارا کارخانه
ن تـوان رقـابتی   یبنـابرا . رسـد  یدرصد م 5و باز به ین سناریدر هم
المللی صنایع نساجی استان یزد کمتر از توان رقـابتی داخلـی    بین

  .آن است
کـه بـر اسـاس     ییهـا  ق کارخانـه ی ـتحق يها افتهیبر اساس  

 ،انـد  خود استفاده نکرده يها تیه خود از تمام ظرفیسرما يموجود
ــابت يدارا ــوان رق ــ یت ــتند ینییاپ ــین. هس ــام همچن ــه  یهنگ ک
 ،شـود  یل میتعد یالملل نیب يها متیبر اساس ق يانرژ يها متیق
خـود   یتوان رقابتدارند، تر  یمیقد يکه فناوریی ها شتر کارخانهیب

  .دهند یرا از دست م
 50با یتقر المللی بین يها متیق يوینکه در سناریبا توجه به ا
 هستند، ینییپا یتوان رقابت يامطالعه شده دار يها درصد کارخانه

در صـورت الحـاق    ،شود یشنهاد میپ ین وزارت بازرگانیولئبه مس
ن سـازمان  یدر ا يشتریب یزن چانه یران به سازمان تجارت جهانیا

  .انجام دهند یت صنعت نساجیحما يبرا
المللی صنایع نساجی استان یزد کمتر از  چون توان رقابتی بین
 ـران ایسـت بـه مـد   توان رقابتی داخلی آن ا شـنهاد  ین صـنعت پ ی

ند تـا  ین صنعت را فراهم نمایا یش توان رقابتینه افزایشود زم یم
 يب کمتـر یآس ـ یران به سازمان تجارت جهانیدر صورت الحاق ا

  .ندیبب
که بر  ییها ق کارخانهیتحق يها افتهینکه بر اساس یل ایدله ب

اده خـود اسـتف   يهـا  تیه خود از تمام ظرفیسرما ياساس موجود
شـنهاد  یران پیهستند، به مـد  ینییپا یتوان رقابت يدارا ،اند نکرده

ش یخـود را افـزا   یت تـوان رقـابت  ین ظرفیشود با استفاده از ا یم
  .دهند

بـر   يانـرژ  يهـا  مـت یق یق هنگامیتحق يها افتهیبر اساس 
 ییهـا  شتر کارخانـه یشود ب یل میتعد یالملل نیب يها متیاساس ق
 ؛دهنـد  یخود را از دست م یتوان رقابتند دارتر  یمیقد يکه فناور

 ـر شود در برنامـه  یشنهاد مین بخش صنعت پاگذار استیبه س  يزی
ن بخش مبـذول  یژه به ایتوجه و يانرژ يها ارانهیهدفمند کردن 

  .نددار
 ـ يها متیق يویچون در سنار  يهـا  درصـد کارخانـه   5یداخل

دوره  هسـتند، در  یعدم توان رقـابت  يزد دارایمطالعه شده استان 
و  يا تعرفـه  يهـا  تیحما یت در سازمان تجارت جهانیعدم عضو

  .صورت دهند یاز صنعت نساج يشتریب يا رتعرفهیغ
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اقعی بایـد در  و صورت بههاي واحد براي یک محصول  هزینه .19
ایـن اخـتلاف و   . بین محصولات مختلف قابل مقایسه باشـد 

. تفاوت ناشی از محصول مخـتلط و کیفیـت محصـول اسـت    
براي حل این مشـکل فـرض    (UC)معیار نسبت هزینه واحد 

کند که چنین تفاوتهاي کیفی در قیمـت کالاهـا مـنعکس     می
   .شده است

هـاي   یکی از عوامل صورت کسر تـوان رقـابتی سـرمایه    .20
باشد، حال اگر در یک سال شرکتی کمتـر از   شرکت می

شود بـا یـک    باعث می. باشد تولید داشته ظرفیت اسمی
صورت کسر معین مخرج کسر کاهش یابد و این عامـل  

  .باعث افزایش بیش از اندازه کسر شود
21. Paired Student’s T.test 
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