
  193-208 هاي هصفح/ 3 ي شماره/ 5جلد / اقتصاد کشاورزي

  

  

 صنعت در سودآوري بری صنعت تمرکز و تبلیغات اثر یبررس

  رانیای دنیآشام ویی غذا مواد

  

  * ی بلاغی دان و علیحید ذبی، محمد سعي جواهرییاحمد صدرا

  

07/09/1390:    تاریخ پذیرش   28/04/1390: تاریخ دریافت

چکیده

 سطح در آشامیدنی و غذایی مواد صنعت دري سودآور بري رفتار وي ساختارهاي  شاخصی برخ اثر بررسی به طالعهم این

. پردازد می 1386 سال دری مقطع صورت به زمان هم هاي معادله روش از استفاده با صنعت 22 شامل رقمی چهار کدهاي

 متوسط کاهش نهایتا و رقابتی فضاي بهبود از ایتحک کردي عمل و رفتاري ساختاري، يها شاخص تغییر روند بررسی

 از حکایت مطالعه این نتایج. است صنعت نیا در ساختارگرایان دیدگاه ي تاییدکننده مطالعه این نتایج. داردها  بنگاه سودآوري

 شدت دهد می شانن چونین هم نتایج. داردها  بنگاه سودآوري بر تبلیغات شدت و صنعتی تمرکز يها شاخص دار معنی اثر وجود

 که ییها که سیاست دهد می نشان مطالعه نیا. دارد صنایع این درها  بنگاه سودآوري متوسط بر مثبتی و دار معنی اثر صادرات

 تواند می صنعتی، تمرکز کاهش و بازار به ورود موانع کاهش يها سیاست شامل شود، می برگزیده بازار ساختار بهبود براي

 منجر نهایت درها  سیاست این. باشد اثرگذار آشامیدنی و غذایی مواد صنعت درها  بنگاه کرد عمل و رفتار بر معناداري طور به

   .بود کنندگان مصرف رفاه اضافه افزایش شاهد توان می تخصیصی کارایی بهبود با که شود، می بازار در رقابتی فضاي بهبود به

  

  JEL: C30 ,L66 ,M37 ,D40بنديطبقه 

  زمان هاي هم ساختار بازار، تبلیغات، صنعت مواد غذایی و آشامیدنی، سیستم معادله: لیدي کهاي واژه 

  

                                                                                                                                                   
 و رازیش دانشگاه اقتصاد ي دانشکده ارشدی کارشناسي دانشجو ،شیراز دانشگاه اقتصاد بخش استادیار *

  ییطباطبا علامه دانشگاه اقتصاد ارشد کارشناسی دانشجوي
Email: asjavaher@gmail.com
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  مقدمه

. شده استمطرح  اقتصاد خردمباحث  در (S-C-P) کرد عمل-رفتار-کرد ساختار کاربرد روي

ها در صنایع  که معتقد است بنگاه) 1956 (هاي بین کرد عمدتا مبتنی است بر یافته این روي

ها در  کرد بنگاه ند و به طور کلی عملدارتري   به طور متوسط نرخ سودآوري بیشمتمرکز

بر این .  سطح تمرکز داردانندهاي ساختاري بازار م بستگی مثبتی با ویژگی صنایع مختلف هم

کرد   از ساختار به رفتار و سپس عمل،علیت میان عناصر بازاریافتن کرد براي   روي،اساس

 به نحوي که داند، را بسیار مهم میهاي ساختاري   واقع ویژگیکرد در این روي .است

 رفتار ي هایی مانند تمرکز صنعتی، موانع ورود به بازار و تفاوت محصول تعیین کننده شاخص

در نهایت . استهاي تحقیق و توسعه  گذاري، تبلیغات و فعالیت هاي قیمت ها در زمینه بنگاه

 نیز تحت تاثیر این مانند آنیی، رشد و آدآوري، کارکرد مانند سو گر عمل هاي نشان شاخص

. گیرد هاي رفتاري شکل می شاخص

کرد از شاخص سودآوري در این مطالعه، براي رفتار از شاخص  دن عملکری راي کمب

تا کنون مطالعات بسیاري . شدت تبلیغات و براي ساختار از شاخص تمرکز استفاده شده است

زمان در خارج از کشور  هاي هم کرد معادله کرد با روي ، رفتار و عمل ساختاري  رابطهي هدر زمین

ي  ي مطالعات داخلی چه در زمینه  اما در حوزه، صنایع مختلف صورت گرفته استدر

. زمان تا کنون کار تجربی اندکی انجام شده است هاي هم  معادلهي ها و چه در زمینه معادله تک

کرد در این مطالعه قصد داریم  رفتار و عمل تباط ساختار،گونگی ار  چهِ نظر به اهمیت موضوع

 با توجه ،ها در صنعت مواد غذایی و آشامیدنی در ایران  این متغیري با بررسی ارتباط سه جانبه

گونگی اثرگذاري این   به چه،به این که اغلب سهم بزرگی از تولید ناخالص ملی کشور را دارد

 1386هاي مقطعی سال  عادله و سیستمی با استفاده از دادهم دیگر در قالب تک متغیرها بر یک

  . بپردازیم

 ،)کرد عمل -رفتار -ساختار (بازار ي گانه سه عناصر روابط ي زمینه در پیشین تجربی ادبیات

 هاي تخمین در زمانی هم اریب وجود براي مناسب تخمین روش نگرفتن نظر در دلیل به

. است گرفته قرار اقتصاددانان نقد مورد و دارد بسیاري هايایراد ها آن از ک یهر یی معادله تک
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 قالب در بازار عناصر روابط بررسی به که بودند کسانی اولین از) 1976(ویس و استریکلند

 و پاگالتوس ،)1993(مارتین  چون افرادي ها آن از پس .پرداختند زمان هم هاي معادله سیستم

 متغیرها، زمانی هم اریب که نشان دادند) 1991 (گیسر و) 1988 (، یوري)1981 (سورنسن

  .   است بازار عناصر روابط بررسی در جدي یی  مساله

 عناصر میان ي رابطه بررسی به زمان هم هاي معادله از استفاده با ،)1976 (ویس و استریکلند

 هاي عادلهم و یی معادله تک تخمین روش ي مقایسه با ها آن.  اند پرداخته کرد عمل ساختار، بازار

 بر تمرکز اثر ها ي آن گفته به. سازگار است مدل دو هر نتایج که رسیدند نتیجه این به زمان هم

PCM است معنادار معمولی مربعات ترین کم رگرسیون در  .  

 در کرد عمل رفتار، ساختار، ي رابطه بررسی به یی مطالعه در ،)1998 (استاپدیس و ولاچوي

 صنعت 38 در 3SLS یی مرحله سه مربعات ترین کم روش از ادهاستف با ونان یغذایی صنعت

 خوانی هم زمینه این در تجربی مطالعات با ها افته ینتایج. پرداختند 1994 سال در رقمی چهار

 وسیله به عوض در و شود، می مشخص تبلیغات توسط سودآوري که دهد می نشان و دارد

 يها صرفه ي وسیله به نیز تمرکز که است یحال در این .پذیرد می تاثیر سودآوري و تمرکز

  . گردد می مشخص مقیاس

 میان ي رابطه بررسی به زمان هم هاي معادله سیستم از استفاده  با)2002 (همکاران و دلورم

 ها آن نتایج. پرداختند 1992 تا 1982 هاي در سال آمریکا صنایع در کرد عمل و رفتار ساختار،

 تمرکز دهد می نشان ها افته یکه یی گونه به است، SCP مدل میقدی هاي جنبه تایید از حاکی

 چونین هم. بستگی دارد تمرکز به سودآوري  که حالی در ندارد؛ بنگاه سودآوري به بستگی

 بنگاه سودآوري بر اثري هیچ رسد می نظر به و کند، می عمل مستقل صورت به نیز تبلیغات

  .است نداشته

 صنایع در کرد و عمل رفتار، ساختار،ي الگو بررسی به جداگانه یی مطالعه در ،)2005(ریسند 

توسعه  و تحقیق متغیر کردن اضافه با وي. است پرداخته 1996 سال در برزیل یی کارخانه

)R&D(، تبلیغات، و تمرکز ارتباط بررسی به R&D با و معادله چهار قالب در سودآوري و 

 اهمیت با نقش ي دهنده نشان وي نتایج. تپرداخ زمان هم هاي معادله سیستم از استفاده
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 غیرخطی اثر چونین هم است؛  بازار ساختار بر اثرگذاري بر ورود موانع به مربوط متغیرهاي

 مثبت اثر پایان در و شود، می تاکید نیز توسعه و تحقیق بر بنگاه ي اندازه اثر و تبلیغات بر تمرکز

  .سدر می اثبات به سودآوري بر تمرکز توجه قابل و

 هاي سال براي آمریکا غذایی صنایع در SCP ي رابطه بررسی به ،)2006 (همکاران و ونگ

 براي زمان هم هاي معادله تحلیل مطالعه این در اند، پرداخته  1992 ،1987 ،1982 ،1977 ،1972

کار  به مختلف کنترل متغیرهاي و تبلیغات مخارج و PCM بازار تمرکز میان ي رابطه بررسی

 غذایی صنعت در ساختاري تغییرات از نشان نتایج زمانی میان ي مجموعه ک یدر و ستا رفته

 ناسازگارها  جنبه دیگر با ولی کند، می تایید را SCP معمول هاي جنبه از برخی دارد؛ آمریکا

  . است

 تمرکز، عنصر سه ي رابطه بررسی به خود ي مطالعه در ،)1981(سورنسن  و پاگولاتوس

 گرفتن نادیده دلیل به پیشین مطالعات ها ي آن گفته به . اند پرداخته سودآوري و تبلیغات شدت

 در صنعتی درون تفاوت و بازار عنصر عنوان به الملل بین تجارت نقش جمله از عامل چند

 هاي معادله تخمین مطالعه این در استفاده مورد روش. است اساسی ایرادات تقاضا قیمتی کشش

. است آمریکا غذایی صنایع بخش هاي داده از استفاده با کرد عمل رفتار، ساختار، میان زمان هم

 درون هاي تفاوت توضیح در مهمی نقش تقاضا قیمتی کشش که دهد می نشان ها آن نتایج

 و تمرکز بر توجهی قابل اثر چونین هم تبلیغات شدت .کند می ایفا سودآوري در صنعتی

 همانند نیز صنعتی تمرکز. است  برابر وروددر غذایی مانعی صنعت در و دارد سودآوري

  . دارد تاثیر تبلیغات شدت بر بازخورد روابط ینظریه طبق بر سودآوري

 تا 1954 هاي سال آمریکا غذایی صنعت در PCM بر ساختار اثر بررسی به )1987 (راجر

 تفاوت و CR4 شاخص دو هر بر PCM که اثر دهد می نشان وي نتایج .پرداخت 1977

 بر CR4 معکوس اثر طرفی از. است تر بزرگ اثر این نیز زمان طول در و دارد، وجود محصول

PCM نسبت ي وسیله که به–محصول  تفاوت مثبت اثر چونین هم. رسد می اثبات به نیز 

 زمان طول در PCM بر -شود می گیري اندازه) غاتیتبل شدت( A/S یی رسانه فروش به تبلیغات
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 همراه بالا تورم با نسبتا این دوره طی سودآوري – تمرکز ي رابطه. ودش می معنادارتر و تر قوي

  .بوده است

 در تبلیغات و تمرکز میان معکوس u ي رابطه بررسی به خود ي مطالعه در) 1991 (گیسر

 روش از استفاده با  وي .پردازد می تقاضا کشش کم يها منحنی همراه به Oligopolistic صنایع

را  کرد و عمل رفتار، ساختار، بازار عناصري  گانه سه روابط از ک یهر لیمعمو مربعات ترین کم

 تولید همگن کالاهاي که صنایعی در بنگاه سودآوري بر تبلیغات اثر که نشان داد و زد تخمین

  . نماید می تولید ناهمگن کالاهاي که است صنایعی از تر بیش مراتب به کند می

 بررسی به زمان هم هاي معادله روش از استفاده با دیگر یی مطالعه در) 1997 (گانالپ براك

 ي مطالعه با وي. است پرداخته آمریکا یی کارخانه صنایع در کرد عمل رفتار، ساختار، ي رابطه

 .است پرداخته تولیدي و مصرفی کالاهاي صنایع ي جداگانه بررسی به آمریکا در صنعت 282

 روابط از معادله تک تخمین نتایج همانند زمان هم هاي لهمعاد از استفاده با نتایج که نشان داد او

  .     است

 این در حاصل جیو نتا بازار عناصر روابط ي حوزه در شده انجام مطالعات اکثر به توجه با

 غذایی مواد صنعت در عناصر روابط گونگی چه به که است آن بر تلاش نیز مقاله این زمینه، در

  .شود پرداخته ایران

  

  نظريمبانی 

که این سه عنصر با  کرد، رفتار و ساختار است،  سه عنصر عملي هر بازار دربرگیرنده

 علیت میان این عناصر اتفاق نظر جامعی جهتاما در مورد ارتباط و است،  دیگر در ارتباط  یک

ترین و   مهم.ي خصوصیات سازمانی بازار است ساختار بازار دربرگیرنده.وجود ندارد

وصیات سازمانی بازار شامل تمرکز فروشندگان، تمرکز خریداران، شرایط ترین خص اساسی

 در واقع الگویی است که ،از دیگر عناصر بازار رفتار است.  تفاوت کالا استي ورود و درجه

ها  برخی مصادیق براي رفتار بنگاه. گیرند کار می ها براي تطبیق خود با شرایط بازار به که بنگاه
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)  ب،گیرند کار می هها براي تعیین قیمت ب هاي مختلفی که بنگاه  روش)الف: عبارت است از

گیري براي تغییر طرح  تصمیم) جو  ،هاي مختلف تولیدي، قیمتی و تبلیغاتی کارگیري سیاست هب

ي آثار و نتایجی که از فعالیت اقتصادي  کرد اقتصادي عبارت است از مجموعه  عمل.محصول

ها عبارت است از سودآوري،  ترین آن مهم. دارداد گوناگونی کرد ابع این عمل. شود ناشی می

علیت میان عناصر بازار از دیدگاه مکاتب جهت . رفت فنی و عدالت در توزیع کارآیی، پیش

) 1939( ادوارد میسن. ندیستنظر ن  هم و دانشمندان مختلف در این زمینه ،مختلف متفاوت است

. ازار را در چارچوب یک مدل توصیفی مطرح نموداولین فردي بود که ارتباط میان عناصر ب

در واقع این سوال مطرح است که آیا .  سپس توسط دانشمندان دیگر تعدیل یافتاین نظر

کرد است یا بر عکس؟ براي پاسخ به این سوال مکاتب  تغییرات از ساختار به  عملجهت 

 آنهاي اساسی  و پایهمکتب ساختار گرایی است که اصول  اولین مکتب، .مختلفی شکل گرفت

 معتقد ،این مکتب که به مکتب هاروارد نیز معروف است .توسط میسن و شاگردانش مطرح شد

کرد تابعی از   در واقع عمل؛کرد است علیت از ساختار به رفتار و سپس به عملجهت است 

ارد،  مقابل مکتب هاروي مکتب دیگر در نقطه. رفتار و رفتار نیز خود تابعی از ساختار است

کرد به رفتار و ساختار می   علیت را از عملجهتطرفداران این مکتب . مکتب شیکاگو است

ها عامل اصلی و موثر  معتقد است الگوي رفتاري بنگاه مکتب رفتارگرایی از طرف دیگر،. دانند

  .)1377 یکاش( کرد بازار است در شکل گیري عمل

  

قیتحق روش

 ي نتیجه ایران، و آشامیدنی و غذایی مواد ایعصن به مربوط شده آوري جمع هاي داده

 چهار کد با صنعت 22 شامل تر، بیش و کارکن نفر 10داراي  صنعتی يها کارگاه از آمارگیري

  .است شده بررسی 1376  سال و 1386 سال زمانی، مقطع دو در ها داده. است رقمی

که هر متغیر تابعی از دو  با این فرض ،کرد، شامل سه معادله است  عمل- رفتار-مدل ساختار

  :ها به شکل زیر است معادله. متغیر دیگر است
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)1(  

P)f(C,S 
P)f(S,C 

C)f(S,P 

چارلس و همکاران، (است کرد  رفتار و عمل گر ساختار،  به ترتیب بیانP وS ،Cمتغیرهاي 

 ک یدرها  بنگاه تمام ناخالص سود مجموع" شکل به (PR) سودآوري مطالعه این در.)2002

 گیري اندازه براي هرفیندال شاخص. است شده تعریف "صنعت آن فروش کل به صنعت

 هر درها  بنگاه سهم مربع مجموع از است عبارت شاخص این. است شده انتخاب تمرکز

 آن در (Q) فروش لک به (qi) بنگاه آن فروش از است عبارت (Si) بنگاه هر سهم و صنعت،

  ).1384،يجز برومند(صنعت 

)2(  

















t

i

N

i

i s
q
Q

H
1

2

1

2

1

  

 به ترتیب به صادرات شدت و گذاري سرمایه شدت تبلیغات، شدت مطالعه این در نیز و

 آن در فروش کل به صنعت هر در صادرات و گذاري سرمایه تبلیغات، کل مجموع شکل

  . است شده گرفته نظر در صنعت

ها  در این روش بنگاه.  در هر صنعت از روش میانه استفاده شده است MESي براي محاسبه

 در نظر  MESعنوان ي آن به  و میانهشدهاز کوچک به بزرگ مرتب ) فروش(بر اساس اندازه 

  . گرفته شده است

 استفاده ها معادله از این کرد عمل و رفتار ساختار عنصر سه میان ي رابطه بررسی براي

  :شود می
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)3(  

Z)PR,,
S

A
f(H 

Y)PR,f(H,
S

A


X),
S

A
f(H,PR 

  

H ساختار ویژگی نشان دادن براي است شاخصی که است، تمرکز شاخص ي دهنده نشان 

 گیري اندازه براي آن از که است، "تبلیغات شدت" فروش به تبلیغات ي نهیهز نسبت. بازار

 براي شاخص این. است صنعت درها  بنگاه سودآوري متوسط PR. شود می استفاده رفتار

 زا برون متغیرهاي از برداري X,Y,Z متغییر سه. است کار رفته به صنایع کرد عمل گیري اندازه

 ها معادله از کدام هر توضیح و بررسی به حال. )1998ولاچوي و اوستاپسیدیس،  (است

   .پردازیم یم

  :گرفت نظر در شکل این به را معادله توان می تمرکز براي: تمرکز ي معادله

)3(  
tλ)(t432λ)(t10t uPRa

S

A
aMESaHaaH  

  

 وقفهي  دهنده نشان و قبل،ي  دوره تمرکزtHو است جاريي  دوره در تمرکز Ht آن در که

 ترین کم MES. ایم گرفته نظر در 1376 سال را t و) 1386 سال (جاريي  دوره t. است

 و کارآ مقیاس
S

A
 اخلالي  جملهUt و است سودآوري ي وقفه tPR. است تبلیغات شدت  

  .است معادله این

 تمرکز افزایش باعث گذشته ي دوره بالاي تمرکز که است معنی بدان باشد، ثبتم a1اگر

 تمرکز ي کننده تعیین عامل عنوان به بنگاه  MES چونین هم. )a1>0 (شود می جاري ي دوره

 شود تر بیش هم صنعت تمرکز باشد، تر بزرگ MES چه هر که است این بر انتظار. است

)a2>0(.  
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 شود می منجر بالاتر تمرکز به خود که آورد می وجود به ورود براي مانع ک یشدید تبلیغات

)a2>0( .ي   وسیله ک یعنوان به تبلیغات دیگر طرف از)عنوان به ا یرود، می کار ورود به )ابزار 

 در نتیجه در)a2<0(. کند آسان را ورود شرایط است ممکن که اطلاعات، انتشاري  وسیله

 گذشته ي دوره بالاي سود رود می انتظار آخر در. است نامعلوم تاثیر این کلی) نونقا(ي  قاعده

  ).a4<0( ابد یکاهش تمرکز شود  و باعث کند، جذب صنعت به ورود براي را جدیدي داوطلبان

  :زیر است صورت به شده گرفته کار به تبلیغات ي معادله: تبلیغات ي عادلهم

)4(  t43t210
t

VDbGbHbPRbb
S

A


 D .است صنعت فروش کل در رشد G و سودآوري PR است، تمرکز شاخص H آن در هک

  داده1 مقدار رسد می نهایی مصرف به ها آن محصولات که صنایعی براي. است موهومی متغیر

 Vt. است یافته  اختصاص0 مقدار دارند یی واسطه محصولات که صنایعی و براي است، شده

 مثبت ارتباط ک یآوري سود و تبلیغات شدت میان ارتباط رود می انتظار .است اخلال ي جمله

  .باشد ) b4>0,b3>0,b2>0(رود می انتظار شده بیان ي رابطه به توجه با) b1>0(. باشد

  :است زیر شکل به سودآوري ي معادله: سودآوري ي معادله

)5(  
tt W

S

EX
cMEScGc

S

A
cHccPR  543210

  

تمرکز شاخص H ابطهر این در
S

A
 مقیاس MES تقاضا، در رشد  G، تبلیغات شدت 

 و  کارآیی ترین کم
S

EX
 به توجه با. است اخلال ي جمله Wt و فروش به صادرات  نسبت 

 و دارد وجود تري بیش ورود ها موانع آندر  که صنایعی سودآوري رود می انتظار این که

 تبلیغات شدت انتظاري اثر ي درباره. باشد)C1>0( رود می انتظار باشد، تر بیش است متمرکزتر

 مانعی تواند می بالا تبلیغات شدت طرفی از زیرا نمود، قاطعی نظر اظهار توان نمی سودآوري بر

 تواند می بالا تبلیغات شدت دیگر طرف و از گردد، تلقی ورود داوطلب يها بنگاه ورود براي
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 سودآوري کاهش موجبها  بنگاه بازاري قدرت کاهش با و گردد رقابتی فضاي بهبود موجب

  . گرددها  آن

   بدهد قرار تاثیر تحت را سودآوري مثبت طور به MES  رشد رود می انتظار چونین هم

)C4>0,C3>0 (صنعت پذیري رقابتي  جهدر به این که است، مبهم صادرات شدت اثر اما 

  )C5>0.C5<0(. دارد بستگی داخلی

  

   و بحثنتایج

 بر اساس آزمون را توضیحی يها متغیر بودن زا درون و زا برون ابتدا مدل تخمین از قبل

 مدل يها متغیر بقیه روي را بررسی مورد متغیر آزمون این در. کنیم می بررسی هاسمن

 .زنیم می تخمین باشد داشته رابطه متغیر این با است مکنم که متغیرهایی یا متغیر ي علاوه به

اگر . کنیم  میاصلی مدل وارد جدید متغیر یک عنوان به را تخمین این ماند پس جملات سپس

. استزا  صورت برون در غیر اینو  ،زا ماند معنا دار بود، متغیر درون ضریب متغیر جملات پس

  . استه شده داد) 1(نتایج این آزمون در جدول 

  هاسمن آزمون). 1 (جدول

وابسته ریمتغ بیضر  ریمتغ اریمعي خطا t ي آماره Prob.

Ht

_tRESIDES

A
  62/1188- 64/699 7/1- 11/0

tS

A
  Ht RESID_ 0 0 06/1- 31/0

tS

A
  PRt RESID_ 09/0 08/0 05/1 31/0

PRt Ht RESID_ 0 0 53/1 15/0

PRt  

_tRESIDES

A
56/3 19/2 62/1 13/0

قیتحق يها یافته: ماخذ
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بنابراین مدل به درستی تعریف شده . ها است زا بودن تمام متغیر ي برون نتایج نشان دهنده

  .است

 کل سیستم را 3SLSزمان داریم که با استفاده از روش  هاي هم ادلهجا یک سیستم مع در این

  .ه شده استداد) 2(نتایج این تخمین در جدول . جا و در سه مرحله تخمین خواهیم زد یک

  

  3SLSنتایج برآورد مدل به روش ). 2(جدول 

معادله بیضر Prob.

0a 93/439- 64/0  

1a 82/0 00/0

2a 00/0 61/0

3a 24/1371 01/0

tλ)(t432λ)(t10t uPRa
S

A
aMESaHaaH    

4a 23/14- 61/0

0b 15/0- 85/0

1b 02/0 64/0

2b 00/0 71/0

3b 00/0 84/0

t43t210
t

VDbGbHbPRbb
S

A
  

4b 44/0 31/0

0c  65/21 00/0

1c  0016/0 00/0

2c 4/3- 02/0

3c  01/0- 60/0

4c 00/0 00/0

  

tt W
S

EX
cMEScGc

S

A
cHccPR  543210

5c 15/0 01/0

  قیتحق يها یافته: ماخذ    

  

 تمرکز، ضریب تمرکز با وقفه و ضریب شدت ي شود در معادله طور که مشاهده می همان

این مساله . معنا است  و سودآوري باوقفه بی MESاما ضریب. تبلیغات مثبت و معنادار است
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 و ،ي قبل بستگی دارد  جاري به طور مثبت به تمرکز دورهي  تمرکز دورهکهدهد  نشان می

ي  در معادله. گذارد ي جاري اثر می چونین شدت تبلیغات به طور مثبت بر تمرکز دوره هم

R2 معنا است و با توجه به ها بی تمامی ضریب تبلیغات،
توان نتیجه   معادله نمیپایین براي این 

 و شدت صادرات MESي جاري، شدت تبلیغات،  تمرکز دوره  سودآوري،ي در معادله. گرفت

 روي MES اما اثر شدت تبلیغات و ،دهند به طور معناداري سودآوري را تحت تاثیر قرار می

  .سودآوري منفی است

روش انجام این آزمون به  .مکنی داري کل مدل را بررسی می با استفاده از  آزمون والد معنی

دست  سپس یک آماره به. کنیم مقید را با هم مقایسه مینا مقید و ي این شکل است که دو معادله

مقید نا ي  اول، معادلهي معادله. یک از دو معادله بهتر است کدامکه آوریم تا مشخص شود  می

 در نظر گرفته 0ها   در آن ضریبی کهی معادله( مقید ي  دوم، معادلهي و معادله)  اصلیي معادله(

در این آزمون . ها اعمال شده است معنی بودن تمامی ضریب  مقید، قید بیي در معادله). شود می

  .است صفر برابر هم با ها ضریب همه که است این H0 ي  فرضیه

  

  والد آزمون). 3 (جدول

ProbabilitydfValueTest Statistic

00/0165/1108Chi-square

  قیتحق يها یافته: ماخذ

 تمامی یعنی شود، می رد H0 ي که فرضیه گفت توان می) 3 (ي شماره جدول نتایج به توجه با

  .است دار معنی مدل کل بنابراین و نیست 0 هم با ها ضریب

  

  نهادها پیش و گیري نتیجه

 شدت شاخص و تمرکز شاخص شامل بازار رفتاري و ساختاري يها شاخص بررسی

 فضاي بهبود سوي به 1386 تا 1376 زمانی ي دوره در بازار که دارد آن از حکایت تبلیغات

 ، شدت تبلیغات(PR)هاي سودآوري  شاخص) 4(در جدول . است نموده حرکت رقابتی
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)
S

A
 در صنایع مواد غذایی 1386 و نیز 1376هاي   براي سال(H)و شاخص تمرکز هرفیندال )

  . حاسبه شده استو آشامیدنی م

  )کد چهار رقمی( غذایی و آشامیدنی سودآوري، شدت رقابت و تمرکز در صنایع مواد). 4(جدول 

 کد

صنعت
PR76

*
  PR86

*PR86-PR76
*

76S

A
  

*

86S

A
7686 S

A

S

A


H86H86H86-H76

15129/27/191/10-3/02/01/0-501388113-

1514284/55/22-1/04/03/01113104766-  

15151/121/15301/01/0  527171357-

15166/134/198/51/05/04/030537166

15178/193/275/72/01/01/0-62861117-

15184/107/213/1100029152765150-

15192/17202/84/08/04/032822999-

15202/101/101/0-1/04/02/0591232360-

15317/314/223/9-2/03/01/030322281-

15329/35199/16-31/02/0-339813642034-

1533183/157/2-1/01/0035928970-

15424/192/92/10-000447333114-

15439/187/197/04/05/01/06741282607

15443/196/213/27/08/01/010313231221

15455/287/248/3-1/04/03/024121130-

15467/285/192/9-4/04/00770559211-

15478/131/203/61/03/42/467551844508

15489/236/212/2-14/14/0475272202-

15519/319/161/15-2/03/01/0325920191240-

15537/282/365/718/02/0-81909039849

15556/324/182/14-2/08/03/055253517-

15566/13144/02/07/15/1397912472732-

   . استدرصداعداد به *
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  هاي تحقیق افتهی: ماخذ

  

 وي بند درجه و کردن پاكاین صنایع، صنعت گردد از میان  طور که ملاحظه می همان

 یخوراکی نبات وی وانیحی چرب و روغن دیتول و صنعت ،کرد  بهترین عملپستهي بند بسته

 و کردن پاكترین جهش سودآوري متعلق به صنعت   بیشت، زیراکرد را داشته اس بدترین عمل

 روغن دیتولق به صنعت ترین کاهش سودآوري متعل  است و بیشپستهي بند بسته وي بند درجه

، 1376سال  میانگین وزنی سودآوري صنایع در.  استیخوراکی نبات وی وانیحی چرب و

 این است که سودآوري در صنعت ي دهنده  که نشان،است% 8/13، 1386 و در سال ،8/21%

 در سال يساز يچاصنعت . طور متوسط کاهش پیدا کرده است مواد غذایی و آشامیدنی به

چونین   این صنعت هم. استترین شدت تبلیغات را داشته قایسه با دیگر صنایع بیش در م1386

متوسط شدت تبلیغات . تري در شدت تبلیغات داشته است نسبت به صنایع دیگر افزایش بیش

 به 1376در سال % 0,2 به نحوي که از میزان ،گیري داشته است نیز در این صنایع رشد چشم

  .است رسیده 1386در سال % 0,48

 صنعت 1376گردد، درسال  طور که در جدول ملاحظه می از نظر میزان تمرکز صنعتی، همان

 بالاترین سطح تمرکز را در مقایسه با دیگر صنایع داشته که این صنعت ریوماءالشع مالتا دیتول

در مقابل در .  این دو سال داشته و تمرکز در این صنعت به شدت افزایش یافته استي فاصله

با  .یمهست زمانی ي  شاهد کاهش شدید تمرکز در این دورهیمعدن آب و دوغ دیتول صنعت

متمرکز و اگر شاخص نا باشد صنعت 1000تر از  توجه به این که اگر شاخص هرفیندال کم

 این که میانگین وزنی ه و با توجه ب، باشد صنعت خیلی متمرکز است1800هرفیندال بیش از 

 برابر با 1386 و در سال 701 برابر با 1376آشامیدنی در سال تمرکز  صنعت مواد غذایی و 

 زمانی شاهد بوده است و صنعت در ي  تمرکز صنعتی کاهش اندکی را در این دوره، است648

 بر ساختار اثرگذاري ي زمینه در را ساختارگرایان کرد روي مطالعه این نتایج. متمرکز استناکل 

که  دهد می نشان نتایج سودآوري ي معادله در. داد قرار ییدتا مورد کرد عمل در نهایت و رفتار

 میزان بر معناداري طور به (A/S) تبلیغات شدت متغیر نیز و (H) صنعتی تمرکز متغیر
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 نشان است، مثبت انتظار مطابق صنعتی تمرکز شاخص ضریب علامت. است اثرگذار سودآوري

 بهبود وها  بنگاه بازاري قدرت کاهش دلیل به تمرکز کاهش  باها بنگاه سودآوري که آن ي دهنده

 نشان که است، منفی تبلیغات شدت ضریب علامت. یابد می کاهش متوسط رقابتی فضاي

 کاهنده اثر دارايها  بنگاه بازاري قدرت کاهش و رقابتی فضاي بهبود با تر بیش تبلیغات دهد می

 نشان سودآوري بر را مثبتی و رمعنادا اثر نیز صادرات شدت معادله این در. است سودآوري بر

 موانع ي کاهشها که سیاست دهد می نشان مطالعه این گفت توان می خلاصه طور به. دهد می

 تواند می گردد می اتخاذ بازار ساختار بهبود براي که صنعتی تمرکز کاهش و بازار به ورود

. باشد اثرگذار آشامیدنی و غذایی مواد صنعت درها  بنگاه کرد عمل و رفتار بر معناداري طور به

 تخصیصی کارایی با بهبود .بخشد می بهبود بازار در را رقابتی فضاي نهایت درها  سیاست این

 ورود ندیفرآ دری بروکراس کاهش. بود کنندگان مصرف رفاه اضافه افزایش شاهد توان می

 لاتیتسهي اعطا راه از صنعت به ورود داوطلبهاي  بنگاهی مال تیحما صنعت، بهها  بنگاه

 وی اتیمالهاي  تیمعاف مانندی مالهاي  مشوقی برخي اعطا و متیق ارزان و آسانی بانک

است هایی  استیس ي صنعت از جمله نیا به ورود داوطلبهاي  بنگاه دیگر بری فیتکل عوارض
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