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  چكيده
توسعه يافتـه   يكشورهانابع و امكانات طبيعي ارزشمند هنوز از نظر اقتصادي در زمره ي است كه علي رغم در اختيار داشتن ميايران از جمله كشورها

يند آدر فرنقش اساسي  ،كاهش فقر و محروميت مناطق ،توسعه مناطق روستايي از طريقصادرات محصولات كشاورزي گسترش . رود يمنجهان به شمار 
در اين مطالعه . مثبتي بر توسعه بخش كشاورزي داشته باشد ريتأث تواند يممحصولات باغي  صادرات همچنين .دينما يمايفا  كشور يرشد و توسعه اقتصاد

در دوره  )، نـارنگي، كيـوي و ليمـو   گـيلاس  ،زرد الو هلو، پرتقال، ،گردو بادام، سيب، خرما، انگور، پسته،(ده محصول باغي ايران سيزمزيت نسبي صادرات 
 X2 و  RCA  ،RSCAشاخصـهاي بـا اسـتفاده از   ) فـائو (جود در سايت سـازمان خـوار و بـار كشـاورزي     اطلاعات موبا استفاده از  1340-86زماني 

مزيت نسـبي  وجود و عدم وجود حاكي از  آمدهنتايج بدست . دوره زماني انجام شده است 4براي  ها شاخصتغييرات اين  سپس پيش بينيو محاسبه شده 
فاقـد   زردآلـو  و هلو ،پرتقال ،انگورهستند در حالي كه  داراي مزيت نسبيخرما  و پسته مثلاً. باشد يمورد مطالعه مختلف در دوره زماني مبراي محصولات 

نشان دهنده تداوم وجود مزيـت نسـبي در مـورد     1387-1390طي دوره زماني  ها شاخصهمچنين نتايج حاصل از پيش بيني اين  .باشند يممزيت نسبي 
  . باشد يممورد محصولات انگور، پرتقال، هلو و زردآلو پسته و خرما و عدم مزيت در 

  
 ي مزيت نسبي صادراتي، محصولات عمده باغيها شاخصايران، برتري، پيش بيني، :  يكليد يها واژه

  
   1  مقدمه

ي به خودكفايي و توسعه صادرات در هـر كشـور، از   ابي دستبراي 
گذاري در  ههاي نسبي و سرماي جمله اقدامات ضروري، شناسايي مزيت

مزيـت  . باشـد  زمينه توسعه توليد محصولات داراي مزيـت نسـبي مـي   
نسبي بيانگر سود بدست آمده از تجارت، نقطه مركزي تجارت و پايه و 

ــه ــابع    اســاس برنام ــدتر من ــراي تخصــيص كارآم ــزي اقتصــادي ب ري
اما مزيت نسبي يك امتياز پايدار نيست و ممكن اسـت در  ). 1(باشد مي

اي به منطقه ديگر و يا از  ي علمي از منطقهها شرفتيپطول زمان و با 
بنـابراين، مزيـت نسـبي بـه     . محصولي به محصول ديگر منتقل شـود 

آوري و نظاير  عواملي همچون موجودي منابع، روش توليد، تغييرات فن
  .وابسته است ها آن

با توجه به اينكه توسعه صادرات غير نفتي از اهداف مهـم و مـورد   

                                                            
دانشگاه آزاد  ،ورزيگروه اقتصاد كشا مربي و  مربي، دانشياربه ترتيب   -3و  2، 1

  اسلامي واحد مشهد
  ) :Hatef4718@mshdiau.ac.irEmail          :نويسنده مسئول -(*

ي هـا  ليپتانس ـ، بنـابراين شـناخت امكانـات و    باشـد  يم ـتوجه دولـت  
 ني ـادرآمدزايي كشور داراي اهميت فراواني است، كه ابزار لازم بـراي  

نظر به اينكه بخش باغباني يكـي از  . باشد يمشناخت مزيت نسبي  كار
درصـد   33كـه   ي مهم بخش كشاورزي است به طـوري ها بخشزير 

حجم صـادرات   ددرص 49، )70ي ثابت سال ها متيقبه (ارزش افزوده 
را از آن  1386درصد ارزش صادراتي بخش كشاورزي در سـال    79و 

ي كشـاورزي در  ا هي ـپااين مطالعـه بـه نقـش    ) 3و  8(خود كرده است 
ي به توسعه و نقش قابـل توجـه محصـولات بـاغي در ايجـاد      ابي دست

درآمد ارزي و اشتغال براي كشـورمان بـه شـناخت محصـولات داراي     
ي ا مطالعـه در گذشـته  . پـردازد  يمي صادراتي در اين بخش مزيت نسب

ي مزيت نسبي را محاسبه نموده و سپس ها شاخصكه به اين صورت 
به پيش بيني و تحليل شرايط آينده پرداخته باشد انجـام نشـده اسـت،    

جداگانه مـورد تحقيـق قـرار     صورت بهولي هر يك از اين موضوعات 
  .شود يماشاره  ها آنكه در زير به برخي از  اند گرفته

دراتي سـيب  ابه بررسي بازار ص يا مطالعهدر ) 6( عزيزي و يزداني
اطلاعات ايـن  . اند پرداختهايران با تاكيد بر اصل مزيت نسبي صادرات 

  )علوم و صنايع كشاورزي(اقتصاد و توسعه كشاورزي  نشريه
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) 1975 -2002( زماني توليد و صادرات سري يها دادهمطالعه از طريق 
 RCAو  RSCAدراتي اندازه گيري قدرت رقابت صـا  يها شاخصو 

س معيارهـاي  نتايج تحقيق نشان دهنده آن است كه بـر اسـا  . اند بوده
معرفي شده سيب داراي مزيت نسبي صادراتي است ولي قدرت رقابت 

  . است يصادراتي آن داراي روند نوساني و كاهش
ــه ــه تكي ــهدر ) 2( انوي ــاخص  يا مطالع ــه ش ، X2 ،RSCAاز س

RCA   1378ه براي بررسي مزيت نسبي سيب ايـران در طـول دور-
، در بين كشورهاي عمـده  ايراناستفاده كرده و جايگاه صادرات  1362

مـورد   1995 – 1999جهـان در طـي دوره    اين محصولصادر كننده 
نتايج اين مطالعه حاكي از آن است كه سـاختار  . است قرار دادهبررسي 

 صادراتي سيب ايران ثبات چنـداني نداشـته و موقعيـت رقـابتي ايـران     
 يهـا  نوسـان وجود  .در اين محصول تضعيف شده است) مزيت نسبي(

مذكور در طول دوره مورد بررسـي حـاكي از    يها شاخصزياد در روند 
بـراي ايـن   نبود برنامه ثابت و مشخص براي صادرات سيب بوده كـه  

   .اقدامات اساسي بايد صورت گيرد منظور
براي بررسي مزيت نسبي توليدي و صادراتي ) 3(حسيني و رفيعي 

ي مزيت مقياس، كارايي و مزيت جمعي براي ها شاخصايران از  پسته
مزيت نسبي توليد و از مزيت نسبي آشكار شده و آشكارشـده متقـارن   

ي مورد استفاده بـه  ها داده. اند كردهبراي مزيت نسبي صادرات استفاده 
. مربوط بوده و از سـايت فـائو بدسـت آمـده اسـت      1990-2005دوره  

كه عليرغم اينكه ايران در صـادرات پسـته    دهد يمنتايج تحقيق نشان 
ي مورد مطالعه منفي بوده در حـالي  ها سالمزيت دارد ولي رشد آن در 

  . اند بودهكه اكثر رقباي ايران از رشد مثبتي برخوردار 
مزيت نسبي آشكار شده، مزيت   شاخصبا استفاده از ) 13(جايمين 

ورد بررسي قـرار  م 1965-1990ي ها سالنسبي را در صنعت كره طي 
نتـايج نشـان   . داده و از طبقه بندي گروه كالايي استفاده كـرده اسـت  

در كالاهاي چوبي، نساجي و پوشاك مقدار  1965كه در سال  دهد يم
  . از يك بوده است بالاتر RCAشاخص 
ي ريكـارگ  بهمزيت نسبي توليدات صنعتي كشور كره را با ) 15(لي 

نتـايج ايـن   . بررسي قرار داده است معيار مزيت نسبي آشكار شده مورد
كه كفش، كيف دستي و كالاهاي مسـافرتي در   دهد يمتحقيق نشان 

مجموع با تعدادي از محصولات در صـنعت منسـوجات و پوشـاك تـا     
1992 ،RCA     بالايي داشتند، به جز تعـدادي از محصـولات صـنعت

منسوجات، اغلب محصولات كاربر به طور رايج مزيت نسبي خود را از 
  .اند دادهدست 

ي پـيش بينـي   هـا  روشدر مطالعه ارزيابي ) 5(عادل و رجب زاده 
ي اقتصــادي بــا اســتفاده از چنــد روش مختلــف هــا مــدلتركيبــي در 

و معيارهـاي    دادهي علي و شبكه عصبي پـيش بينـي انجـام    ها ليتحل
MSE وMAPE و روش مناسـب در ايـن مطالعـه، روش     را محاسبه
  . متغيره بوده است عصبي و رگرسيون چند  شبكه

، در مطالعــه روشــي مركــب از )9(هاشــمي نيــا و اخــوان نيــاكي 

ي عصــبي مصــنوعي بــراي پــيش بينــي  هــا شــبكهاقتصادســنجي و 
ي اقتصـادي بـا اسـتفاده از تركيـب روش اقتصـاد سـنجي و       ها دهيپد

كـه   انـد  كـرده ي عصبي روشي نوين براي پـيش بينـي ارائـه    ها شبكه
از كاربرد مجـزاي روش اقتصادسـنجي يـا     تر نو قابل اطمينا تر قيدق

  . ي عصبي استها شبكه
بر اساس آنچه بيان شد، در اين مطالعه با توجه به نقـش كليـدي   

نفتـي و ارزآوري بـراي    ري به توسعه غيابي دستزير بخش باغباني در 
كشورمان، مزيت نسبي صادراتي محصولات عمده باغباني كشورمان ، 

كاربرد محاسبه مزيت نسـبي كـه مناسـب    ي پرها شاخصبا استفاده از 
، بـراي دوره زمـاني   باشند يمشرايط محصولات و اقتصاد كشور ما نيز 

  .مورد محاسبه و تحليل و پيش بيني قرار خواهند گرفت 86-1340
  

  ها روشمواد و 
ــاغي در   ــار حجــم و ارزش صــادرات محصــولات ب از بررســي آم

، ايـن  باشـند  يم ـوجود در منابع آماري م 1961از  عموماًكشورمان كه 
نتيجــه بــه دســت آمــد كــه ده محصــول بــاغي پســته، انگور،خرمــا،  
سيب،بادام، گـردو، پرتقـال، هلـو، زردآلـو و گـيلاس بيشـترين حجـم        

، همچنين سه محصول كيوي، ليمو و نارنگي باشند يمصادرات را دارا 
ي اخير بـوده و حجـم   ها سالدر  ها آنولي صادرات  شوند يمنيز صادر 

محصـول   13بر اين اساس مزيت نسبي صادراتي . زيادي ندارند نسبتاً
كه اطلاعات مربـوط بـه    1340-86عمده باغباني كشورمان طي دوره 

بـا  ، )12(موجود است ) فائو(آن در سايت سازمان خوار و بار كشاورزي 
ي مزيـت نسـبي صـادرات كـه در ادامـه ذكـر       هـا  شـاخص استفاده از 

  . رديگ يم، مورد محاسبه قرار شوند يم
شكار شده آعيار مزيت نسبي م: شكار شدهآمعيار مزيت نسبي ) الف

، اولين فعاليت عملـي جهـت   كند يمكه از ارقام بعد از تجارت استفاده 
بالاسا شـاخص صـادرات نسـبي را در    . است اندازه گيري مزيت نسبي

  .)11(رياضي زير تعريف كرد كشور صنعتي به شكل 11
RC   (=    / ) / (  / )                        )1(  

كشـور   11معرف   iقلم كالاي صنعتي و 74معرف  mكه انديس 
مزيـت نسـبي   ) 11(بعضي از اقتصاددانان از جمله بالاسا . صنعتي است

ن آرا بـر اسـاس سـهم      iدر تجـارت محصـول    jشكار شده كشـور  آ
ن محصـول در كـل   آن كشور نسبت بـه سـهم   آول در صادرات محص

ارزش   xji  بـه عبـارتي اگـر   . انـد  كـرده تجارت جهاني انـدازه گيـري   
ن كشور باشد، آكل صادرات  tو   jامين محصول از كشور  iصادرات  

ن آكـه در   شـود  يم ـشكار شـده چنـين تعريـف    آشاخص مزيت نسبي 
  .به كل جهان اشاره دارد wانديس 

RCA =  )2(                                               

تغيير در مزيت نسبي ممكن اسـت بـه دلايلـي همچـون كـاهش      
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نسبي هزينه توليد كالا، تغيير در نرخ مبادلـه ارز و يـا تغييـر در موانـع     
  .متقاضي كالا باشد يكشورهاتجاري داخلي و يا 

ر، شـاخص مزيـت   شاخص ديگ: شاخص مزيت نسبي متقارن -ب
شـكار شـده،   آنامتقارن بودن شاخص مزيت نسبي  .نسبي متقارن است

، بـدين معنـا كـه نبـود     رود يم ـيكي از نقاط ضعف اين شاخص بشمار 
. شود يممزيت نسبي يك محصول در محدوده صفر تا يك نشان داده 

در حالي كه وجود مزيت نسبي در محدوده يـك تـا بـي نهايـت بيـان      
ع اين ضـعف، شـكل متقـارني از ايـن شـاخص بـه       براي رف. گردد يم

را بـه  + 1تـا   -1شاخص، مقادير بـين  اين  .صورت زير ارائه شده است
مقادير منفي نشان دهنده نبـود مزيـت و مقـادير مثبـت     . رديگ يمخود 

  .نشان دهنده وجود مزيت است
RSC   =   )3(                                            

كـاي دو اسـت كـه توسـط      بعـدي شاخص : شاخص كاي دو -ج
ارائه شده است ايـن شـاخص در واقـع نشـان     ) 10(رچي باگي وپيانتا آ

صادرات يك كشـور از سـهم صـادرات    ) توزيع(دهنده توان دوم سهم 
كه كشـور مـورد    دهد يماندازه شاخص كاي دو نشان  .)7(جهان است

جهان تا چـه انـدازه تخصـص پيـدا     مطالعه نسبت به الگوي صادراتي 
شاخص كاي دو هر چه به صفر نزديكتر باشد نشان دهنده . كرده است

اين است كه الگوي تجاري كشور مورد نظر نزديك به الگوي جهـاني  
ن كالا تخصص پيدا كرده و قدرت رقـابتي داشـته و   آبوده و كشور در 

ي كشور در كه الگوي تجار دهد يماز صفر باشد نشان  تر بزرگهر چه 
. كالاي مورد مطالعه از الگـوي تجـارت جهـاني فاصـله گرفتـه اسـت      

  :)2( شود يمزير بيان   صورت بهشاخص ياد شده 
)4(  

،  jاز كشــور   iارزش صـادرات كـالاي مــورد نظـر     Xij :ن آ كـه در 
ارزش :  ، ارزش كل صادرات كشور مورد مطالعه:  

ارزش كل صادرات جهـاني را  :  ، جهانصادرات كالا در 
  . دهد يمنشان 

خاصـي   يهـا  هدفبالا براي دسترسي به  يها شاخصهر يك از 
شـاخص مزيـت   ) 15(مورد استفاده قرار گرفته است در تحقيق لارسن

در . متقارن به عنوان بهترين شاخص ارائه گرديـده اسـت   آشكارنسبي 
ابتي محصولات بـاغي ايـران از بعـد    جهت تعيين درجه رق مطالعهاين 

مـورد اسـتفاده قـرار     و  RSCAو  RCAشـاخص  سه  ،صادرات
  .گرفته است

ي آينـده،  هـا  سالبيني مزيت صادراتي براي  با توجه به اينكه پيش
ي آينـده  هـا  سـال جهت انتخاب و كشت محصولات داراي مزيـت در  

كشـاورزي و  توانـد روش مناسـبي جهـت افـزايش درآمـد بخـش        مي
بنــابراين در ادامــه  ،باغــداري و همچنــين ارزآوري غيــر نفتــي باشــد 

  .گيرد روشهاي پيش بيني مورد بحث قرار مي
هـا، مقايسـه ميـزان     بينـي  ي مقايسه برتري پـيش ها روشيكي از 

بنـابراين انـواع   . بيني اسـت  خطاهاي بدست آمده در نتيجه عمل پيش
بينـي بـراي    طاهـاي پـيش  مختلف پارامترهاي مفيد بدست آمـده از خ 

كه در تعيـين پارامترهـاي تعـديل كننـده داخـل       ها روشمقايسه انواع 
چهـار مقيـاس خطـا بـه     . شـود  باشند معرفي مي بيني نيز مؤثر مي پيش
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بينـي در ايـن مطالعـه،     افزار مورد اسـتفاده بـراي انجـام پـيش     نرم
افزارهـاي   افزار كه از سـري نـرم   اين نرم. باشد مي Statletsافزار  نرم

  .ي پيش بيني را برآورد نمايدها مدلبعضي از  تواند يمآماري است 
ي مزيـت نسـبي   هـا  شـاخص آنچه بيان شـد، در ادامـه    بر اساس

مـورد   1340-86صادراتي محصولات باغي منتخب براي دوره زماني 
بيني در  ي پيشها روشسپس با استفاده از . محاسبه قرار خواهد گرفت

ي ها سالدوره زماني، يعني  4براي  ها شاخصاين  Statletsنرم افزار 
  .پيش بيني خواهند شد 1390-1387
   

  نتايج و بحث
ساختار تجاري محصولات مورد مطالعـه   با توجه بهدر اين تحقيق 

مناسب تشخيص  و  RSCAو  RCA سه شاخص) عدم واردات(
ي مزيــت نســبي صــادراتي هــا شــاخصو بــراي محاســبه داده شــده 

، نتـايج مربـوط بـه    1جـدول  . محصولات مورد نظر بكـار رفتـه اسـت   

                                                            
1- Mean Absolute Deviation 
2- Mean Square Error 
3- Cumulative forecast error 
4- Mean absolute percent error 
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محصول ياد شـده در دوره زمـاني    13براي را  ها شاخصمحاسبه اين 
  . دهد يمنشان  86-1340

كشورمان  پسته RCAآشكار شده با بررسي شاخص مزيت نسبي 
داراي مزيـت نسـبي بسـيار قـوي     كه اين محصول،  شود يممشخص 

از يـك   تـر  بزرگزيرا تمامي اعداد بدست آمده مثبت و بسيار . باشد مي
ات پسته در مقايسه با صادرات جهاني بنابراين ايران در صادر. باشند يم

اين شاخص در سـال  . باشد يماين محصول از جايگاه خوبي برخوردار 
بوده است كـه   154، 1385و در سال  780بيشترين مقدار يعني  1359
. شـود  يم ـمقدار اين شاخص را طي دوره مورد مطالعه شـامل   نيتر كم

كـه بيـانگر    اسـت  333 ها سالمقدار متوسط اين شاخص در طي اين 
. باشـد  يم ـوجود مزيت نسبي صادراتي در تمـامي دوره مـورد مطالعـه    

نيـز ايـن     RSCA رنمزيت نسبي آشكار شده متقا همچنين شاخص
. موضوع را تاييد نموده و نشان دهنده وجود مزيت نسـبي قـوي اسـت   

كـه   دهد يمو نشان  كند يمنتايج شاخص مذكور را تاييد  X2شاخص 
از الگـوي   هـا  سـال در همـه   مانكشور) صادرات پسته(تجاري الگوي 

جهاني فاصله دارد كه اين فاصله ممكن است به دليـل مزيـت نسـبي    
  . بالاي ايران در صادرات پسته باشد

كـه   كنـد  يم ـطي دوره مورد مطالعه بيـان  انگور  RCA  شاخص
يعنـي بـه جـز    . باشـد  ينم ـداراي مزيت نسـبي   ها سالدر اغلب ايران 
از يـك   تر بزرگكه عدد بدست آمده  1386و  1356، 1340ي اه سال

در بقيـه   باشـد  يم ـاست و نشان دهنده وجود مزيت نسـبي صـادراتي   
نيـز   RSCAشاخص . باشد يماين محصول فاقد مزيت نسبي  ها سال

بـه  ( اين موضوع را تائيد نموده و نشان دهنده نبود مزيت نسبي اسـت 
نتـايج دو شـاخص    X2 صشاخ ).RSCAمنفي شاخص دليل مقادير 

كـه كشـور ايـران در صـادرات      دهد يمو نشان  كند يممذكور را تائيد 
كشـور  ) صـادرات انگـور  (انگور مزيت نسبي نداشته و الگـوي تجـاري   

   .نزديك به الگوي جهاني بوده است
دهـد كـه ايـن     شاخص مزيت نسبي ابراز شـده خرمـا نشـان مـي    

ايـن   .باشـد  يم ـرا دارا خـوبي   تاًنسـب صـادراتي  مزيت نسبي محصول 
يي داشـته و متوسـط   هـا  نوسانساله مورد مطالعه  46شاخص در دوره 

و مربـوط   2/2مقـدار آن   نيتر كمو  3/49مقدار شاخص محاسبه شده 
و بـه ســال   9/188و بيشـترين مقــدار ايـن شــاخص    1359بـه ســال  

كه يك افزايش بسـيار شـديد در ايـن شـاخص      گردد يممربوط 1363
به بقيه دوره مورد مطالعه را داراست، زيرا در سال مذكور سـهم   نسبت

نسبت به صادرات جهاني ايـن محصـول قابـل    صادرات خرماي ايران 
نيز بر ايـن نكتـه دلالـت     RSCAهمچنين شاخص . توجه بوده است

و نشـان   كنـد  يمنتايج دو شاخص مذكور را تكميل   شاخص ،ددار
از در برخـي  كشـور ايـران   ) صادرات خرمـا (يكه الگوي تجار دهد يم

در برخي نزديك به الگوي جهاني بوده و  1377تا  1376مانند  ها سال
دارد و اين از الگوي جهاني فاصله  1380تا  1378سال مانند  ها سالاز 

ممكن اين مسأله . شود يمبيشتر نيز  1383-1386ي ها سالفاصله در 
دليـل   .ان در صادرات خرما باشداست به دليل افزايش مزيت نسبي اير

بـه افـزايش    تـوان  يم ـرا  1381تا  1377نسبي از سال  مزيتافزايش 
  .سهم صادرات خرماي ايران به كل صادرات ايران دانست

ي هـا  سـال سـيب طـي    محصـول  RCAشاخص بر اساس نتايج 
كشــورمان داراي عــدم مزيــت بــوده اســت ولــي طــي   1363-1340
مزيت نسبي را رد و يا به عبـارت   فرضيه عدم 1364-1385ي ها سال

ولـي دوبـاره    باشد يمديگر محصول سيب داراي مزيت نسبي ضعيفي 
كشورمان در صادرات اين محصول داراي عـدم مزيـت    1386در سال 

ناشي از كاهش شديد ارزش  توان يمنسبي شده است كه اين مسأله را 
صادراتي سيب ايران و كاهش سـهم صـادرات كشـورمان نسـبت بـه      

ــذكور دانســت صــا ــاني آن در ســال م ــين شــاخص  . درات جه همچن
RSCA عـدم  موضوع را تائيد نمـوده و نشـان دهنـده وجـود      نيز اين

ولـي كشـورمان    است 1386 سالو  1340-63مزيت نسبي طي دوره 
 شـاخص . باشـد  يم ـداراي مزيت نسبي صادراتي  1364-85طي دوره 

X2   تجاري كشور نزديك به الگوي جهاني بوده الگوي  دهد يمنشان
  .است

 مانكشـور  كه دهد يممورد مطالعه بادام نشان شاخص سه  برآورد
 مـثلاً . ي زيادي را تجربه كرده استها نوسانوضعيت باثباتي نداشته و 

 يهـا  سـال داراي مزيـت نسـبي و در    1386و  1383تا  1376از سال 
مزيـت نسـبي از سـال     ناي ـ. باشد يمفاقد مزيت نسبي  1385و 1384
كاهش پيـدا   1384تا  1382در حال افزايش و از سال  1381تا  1379

و نشـان   كند يمتاييد را موضوع  نيز اين RSCAص شاخ .كرده است
. فاقد مزيت نسبي اسـت  1385و  1384ي ها سالدر كه ايران  دهد يم

ي دوره مورد مطالعه مقـدار ايـن شـاخص مثبـت     ها سالولي در اغلب 
و به عبارت ديگر كشـورمان در صـادرات بـادام داراي مزيـت      شدبا يم

كه صادرات بادام از سال  دهد يمنشان  X2شاخص . نسبي بوده است
سال  درنزديك به الگوي تجارت جهاني بوده و  باًيتقر  1380تا  1364
افـزايش   توانـد  يم ـ آندليـل  كه از الگوي جهاني فاصله گرفته  1381

  . ايران در صادرات بادام باشدمزيت نسبي 
-53ي هـا  سـال در كـه گـردو    كند يم گردو بيان RCAص شاخ

بوده است، همچنين در  رمزيت نسبي صادراتي خوبي برخوردااز  1340
مزيت نسبي صادراتي وجـود داشـته    1385و در سال  1376-83دوره 

 RSCAنتـايج شـاخص   . مزيت نسبي وجود ندارد ها سالولي در بقيه 
مزيـت  1383تـا   1376ي هـا  سـال ان دهنده آن است كه طـي  نشنيز 

 1385فاقد مزيت نسبي و دوباره سـال   1384نسبي وجود داشته، سال 
نتـايج دو شـاخص    X2شـاخص . باشد يمداراي مزيت نسبي صادراتي 

كه الگوي تجاري كشور ايـران   دهد يمو نشان  كند يمتاييد  مذكور را
   .نزديك به الگوي جهاني بوده استتاكنون  1344سال  از باًيتقر
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  ي مزيت نسبي صادراتيها شاخصنتايج محاسبه  -1جدول 

     1340 1341 1342 1343 1344 1345 1346 1347 1348 1349  1350 1351 1352 

Almond 
RCA 27/85  43/34 49/63 34/65 16/76 7/15 9/86 20/91 23/15 19/91 23/28 22/97 16/11 

RCSA 0/930 0/95 0/961 0/94 0/88 0/754 0/815 0/908 0/917 0/904 0/917 0/916 0/883 
X2  1/509 4/51 4/89 2/75 0/62 0/088 0/186 0/928 1/315 0/734 1/107 1/156 0/501 

Apple 
RCA 0/292  0/034  0/042  0/02 0/075 0/038 0/024 0/014 0/015 0/034 0/006 0/015 0/019 

RCSA -0/547 -0/93 -0/919 -0/95 -0/86 -0/925 -0/952 -0/971 -0/969 -0/93 -0/98 -0/97 -0/9 
X2  3E-07 0/001 0/001 0/001  0/001 0/001 0/001 0/001 0/001 0/001 0/001 0/001 0/002 

Date 
RCA 50/10 29/63 16/76 22/16  33/47 28/44 21/74 18/46 22/99 23/23 23/62 18/76 25/1 

RCSA 0/960 0/934 0/887 0/91  0/941 0/932 0/912 0/897 0/916 0/917 0/918 0/898 0/923 
X2  1/605 0/935 0/275 0/411 0/909 0/655 0/342 0/2401 0/318 0/382 0/324 0/216 0/31 

Grape  
RCA 1/640 0/305  0/248  0/236 0/244 0/399 0/543 0/365 0/269 0/189 0/095  0/120 0/132 

RCSA 0/242 -0/53 -0/602 -0/618 -0/61 -0/428 -0/295 -0/464 -0/575 -0/68 -0/825 -0/78 -0/76 
X2  0/003 0/001  0/001 0/001 0/001 0/001 9E-6 0/001 0/001 0/001 0/001 0/002 0/004 

pistachio  
RCA 299/8 171/1 187/8 199/2 232/2 342/6 199/7 252/5 266/9 251/6 215/8 226/8 181/6 

RCSA 0/993 0/98 0/98 0/990 0/991 0/994 0/990 0/992 0/992 0/992 0/990 0/991 0/989 
X2  15/69 7/21 6/49 6/884 13/71 25/58 8/936 17/59 23/28 22/15 16/32 18/75 9/77 

Walnut 
RCA 78/86 206/3 195/8  176/8 29/38 25/08 31/26 13/63 6/831 19/95 4/739 1/658 2/39 

RCSA 0/974 0/993 0/989 0/988 0/934 0/923 0/938 0/863 0/744 0/904 0/651  0/247 0/41 
X2  4/018  26/09  19/72 16/15 0/392 0/283 0/478 0/055 0/003 0/118 6E-06 0/007 0/008 

      1353  1354 1355 1356 1357 1358 1359 1360 1361 1362  1363 1364  

Almond  
RCA 32/43 14/67 6/87 7/61 4/606 4/039 9/26 13/67 11/90 9/835 24/48 2/078  

RCSA 0/940 0/872 0/746 0/767 0/643 0/603 0/805 0/863 0/844 0/815 0/921 0/350  
X2  1/525 0/211 0/043 0/065 0/025 0/023 0/159 0/269 0/184 0/154 1/043 0/006  

Apple  
RCA 0/065 0/044 0/008 0/139 0/227         

RCSA -0/876 -0/91 -0/986 -0/755 -0/62         
X2  0/0005 0/001 0/001 0/0002 8E-6 0/001 6E-05 4E-05 6E-05 7E-05 1E-05 0/034  

Date  
RCA 61/9  34/26 13/67 61/76 11/49 68/03 2/18 70/71 139/65 151/4 188/9 57/3  

RCSA 0/968 0/943 0/86 0/968 0/839 0/971 0/372 0/971 0/985 0/986 0/989 0/96  
X2  1/993 0/66 0/063 1/989 0/049 2/75 0/001 2/86 13/91 15/35 20/03 2/825  

Grape  
RCA 0/593 0/387 0/064 1/33 0/546 0/008   0/037 0/046 0/123  0/012  

RCSA -0/255 -0/44 -0/87 0/144 -0/2 -0/98   -0/927 -0/91  -0/779 -0/97  
X2  0/0001 0/001 0/001 0/001 3E-5 0/001 0/0001 9E-05 8E-05 0/001 4E-05 0/001  

pistachio 
RCA 338/3 292/2 219/2 349/6 321/6 440/7 780/29 763/4 592/12 616/5 736/2 577/5  

RCSA 0/99  0/993 0/99 0/994 0/993 0/995 0/997 0/997 0/996 0/997 0/997 0/996  
X2  19/86 24/53 18/28 55/91 38/25 79/35 81/76 128/4 76/93 93/50 151/6 164/5  

Walnut 
RCA 3/146 0/062 0/55 1/993 0/569     92/41    

RCSA 0/517 -0/88 -0/3 0/331 -0/27     0/978     
X2  0/001 0/009 0/004 0/001 0/003 0/004 0/001 0/0004 0/001 3/577 0/001 0/002  

  
  1ادامه جدول 

  1365 1366 1367 1368 1369 1370 1371 1372 1373 1374 1375 

Almond 
RCA 1/989 1/821 0/786  0/985 1/604 8/628 4/601 5/659 3/352 3/039 4/853 
RCSA 0/331 0/291 -0/120 -0/008 0/232 0/792 0/643 0/700 0/540 0/505 0/658 

X2  0/003 0/002 0/000 0/000 0/001 0/077 0/016 0/038 0/007 0/008 0/040 

Apple  
RCA  3/015 2/030 1/202 1/056 1/514 4/693 2/559 4/404 2/783 4/081 3/959 
RCSA 0/502 0/340 0/092 0/027 0/204 0/649 0/438 0/630 0/471 0/606 0/597 

X2  0/044 0/017 0/005 0/003 0/010 0/148 0/036 0/099 0/035 0/095 0/092 

Date  
RCA  32/289 23/347 25/302 20/138 45/083 78/317 78/374 76/174 82/304 53/718 98/389 
RCSA 0/940 0/918 0/924 0/905 0/957 0/975 0/975 0/974 0/976 0/963 0/980 

X2  0/748 0/326 0/364 0/255 1/357 3/972 4/633 4/611 4/299 1/889 7/103 

Grape 
RCA  0/214 0/021 0/020  0/006 0/007 0/010 0/013 0/007 0/007 0/007 0/006 
RCSA -0/648 -0/958 -0/961 -0/988 -0/987 -0/981 -0/975 -0/985 -0/985 -0/985 -0/988 

X2  0/000 0/001 0/000 0/001 0/000 0/001 0/001 0/001 0/002 0/001 0/001 

Kiwi  
RCA  0/214 0/021 0/020  0/006 0/007 0/010 0/013 0/007 0/007 0/007 0/006 
RCSA -0/648 -0/958 -0/961 -0/988 -0/987 -0/981 -0/975 -0/985 -0/985 -0/985 -0/988 

X2  0/000 0/001 0/000 0/001 0/000 0/001 0/001 0/001 0/002 0/001 0/001 
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Lemon 
RCA  0/532 0/261 1/994 0/900 0/987 0/617 0/419 0/696 0/577 0/630 0/583 
RCSA -0/306 -0/585 0/332 -0/052 -0/007 -0/237 -0/410 -0/179 -0/268 -0/227 -0/264 

X2  0/000 0/001 0/002 0/000 0/000 0/001 0/001 0/001 0/002 0/001 0/001 

Orange 
RCA  0/005 0/010 0/009  0/003 0/000 0/252 0/824 1/268 1/832 0/948 0/959 
RCSA -0/990 -0/980 -0/983 -0/994 -1/000 -0/597 -0/097 0/118 0/294 -0/027 -0/021 

X2  0/000 0/000 0/000 0/001 0/000 0/000 0/001 0/003 0/007 0/001 0/001 

Pistachio  
RCA  436/25 413/14 500/78  449/18 503/42 385/71 358/30 290/80 244/36 278/14 285/21 
RCSA 0/995 0/995 0/996  0/995 0/996 0/994 0/994 0/993 0/991  0/993 0/993 

X2  165/77 165/86 258/50  250/49 284/60 212/16 190/24 150/01 86/733 108/22 124/63 

Tangerine  
RCA  0/366  0/194 0/191  0/1461        
RCSA -0/463  -0/675 -0/67  -0/745         

X2  0/0001 0/0005 0/0003  0/0006 0/0007 0/0011 0/001 0/002 0/002  0/0017 0/001 

Walnut 
RCA    3/897  0/028        
RCSA    0/591  -0/945         

X2 0/005  0/005 0/0001  0/006 0/004 0/009 0/011 0/016 0/023 0/017 0/015 
    1376 1377 1378 1379 1380 1381 1382 1383 1384 1385 1386 

Almond 
RCA 3/570  3/441 4/823 4/158 5/955 13/704 1/736 1/143 0/328 0/753 3/844 
RCSA 0/562 0/550 0/657 0/612 0/712 0/864 0/269 0/067 -0/506 -0/141 0/587 

X2 0/017 0/011 0/022 0/014 0/040 0/367 0/000 0/000 0/001 0/001 0/029 

Apple 
RCA 2/232 2/971 2/455 2/494 2/092 1/772 1/895 3/212 3/929 4/561 0/612 
RCSA 0/381 0/496 0/421 0/428 0/353 0/278 0/309 0/525 0/594 0/640 -0/24 

X2 0/023 0/039 0/026 0/023 0/016 0/012 0/013 0/050 0/068 0/094 0/001 

Apricot 
RCA 0/160 0/295 0/603 0/678 0/510 0/434 0/336 0/283 0/522 1/661 1/217 
RCSA -0/725 -0/545 -0/248 -0/192 -0/325 -0/395 -0/497 -0/558 -0/314 0/248 0/098 

X2 0/009 0/014 0/014 0/014 0/014 0/016 0/023 0/015 0/023 0/026 0/003 

Cherry 
RCA 0/171 0/232 0/613 0/414 0/346 0/258 0/198 0/176 0/296 1/744 1/852 
RCSA -0/708 -0/623 -0/240 -0/414 -0/485 -0/589 -0/670 -0/700 -0/543 0/271 0/299 

X2 0/005 0/010 0/005 0/006 0/006 0/007 0/009 0/005 0/009 0/005 0/000 

Date 
RCA 32/86 23/86 34/234 40/87 43/45 36/91 35/12 49/52 49/02 53/03 108/4 
RCSA 0/941 0/920 0/943 0/952 0/955 0/947 0/945 0/960 0/960 0/963 0/982 

X2 0/443 0/242 0/554 0/828 0/937 0/660 0/558 0/999 1/307 1/299 6/99 
             

Grape 
RCA 0/006 0/051 0/044 0/041 0/036 0/096 0/179 0/273 0/250 0/365 1/249 
RCSA -0/989 -0/903 -0/916 -0/921 -0/930 -0/826 -0/696 -0/571 -0/600 -0/465 0/111 

X2 0/001 0/001 0/001 0/001 0/001 0/001 0/001 0/000 0/000 0/001 0/007 

Kiwi 
RCA   2/235 1/782 1/334 1/275 1/552 3/813 1/933 2/026 1/951 
RCSA   0/382 0/281 0/143 0/121 0/216 0/584 0/318 0/339 0/322 

X2   0/000 0/000 0/000 0/000 0/000 0/011 0/000 0/000 0/002 

Lemon 
RCA 0/066 0/367 0/308 0/619 0/661 0/723 0/617 0/622 0/706 0/693 0/279 
RCSA -0/876 -0/463 -0/529 -0/235 -0/204 -0/161 -0/237 -0/233 -0/172 -0/182 -0/56 

X2 0/002 0/002 0/002 0/001 0/001 0/001 0/002 0/001 0/002 0/005 0/000 

orange 
RCA 0/531 0/775 0/505 0/580 0/340 0/191 0/147 1/166 1/089 1/111 0/203 
RCSA -0/307 -0/127 -0/329 -0/266 -0/492 -0/679 -0/744 0/077 0/043 0/053 -0/66 

X2 0/000 0/000 0/000 0/000 0/000 0/001 0/001 0/002 0/000 0/000 0/000 

Peach 
RCA 0/060 0/072 0/214 0/139 0/145 0/051 0/072 0/027 0/264 0/176 0/033 
RCSA -0/887 -0/866 -0/648 -0/756 -0/747 -0/902 -0/865 -0/947 -0/582 -0/701 -0/94 

X2 0/002 0/003 0/002 0/002 0/002 0/003 0/003 0/003 0/004 0/006 0/001 

pistachio 
RCA 223/55 250/11 232/15 233/16 226/54 231/31 224/75 243/67 168/66 154/25 265/16 
RCSA 0/991 0/992 0/991 0/991 0/991 0/991 0/991 0/992 0/988 0/987 0/992 

X2 50/22 92/92 66/36 69/81 74/46 82/88 93/74 90/901 57/30 53/53 110/13 

Tangerine 
RCA 1/796 1/260 1/491 1/363 0/785 0/582 0/576 1/201 1/332 1/896 0/337 
RCSA 0/285 0/115 0/197 0/154 -0/120 -0/265 -0/269 0/091 0/142 0/309 -0/49 

X2 0/006 0/001 0/002 0/001 0/000 0/000 0/000 0/001 0/001 0/002 0/000 
  RCA 10/73 23/01 19/92 14/88 2/62 2/24 2/478 1/157 0/411 1/161 0/851 

Walnut RCSA 0/830 0/917 0/904 0/87 0/448 0/382 0/425 0/073 -0/42 0/074 -0/08 
  X2 0/005 0/068 0/059 0/041 0/006 0/009 0/013 0/009 0/022 0/030 0/003 

  ي تحقيقها افتهي: منبع
  
تـا   1374كـه ايـران از سـال     كند يمبيان  پرتقال RCA خصشا
داراي مزيت نسـبي ضـعيفي    1383فاقد مزيت نسبي و در سال  1382

مزيـت نسـبي ولـي در سـال     داراي  1385و  1384در سـال  . باشد يم
 هماننـد نيـز   RSCAنتايج شاخص . باشد يممزيت نسبي  فاقد 1386

 يهـا  سـال اين نكته است كـه ايـران بـه جـز      گوياي RCAشاخص 
فاقد مزيت نسبي  ها سالدر بقيه  1385و  1384، 1383، 1373، 1372
 مرتـب در  RCAروند تغييرات اين شاخص نيز ماننـد شـاخص   . است

 حال نوسان است و اين نشانه عدم ثبات مزيـت نسـبي پرتقـال ايـران    
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  .است
در هـيچ سـالي    كشـورمان كه  دهد يمهلو نشان  RCAشاخص 

نيز اين نكته را تائيـد   RSCAشاخص   ،باشد ينمداراي مزيت نسبي 
اشـته  ايران در صادرات هلو مزيـت نسـبي ند   كه دهد يمكرده و نشان 

، كنـد  يم ـ را تأييـد نتـايج دو شـاخص مـذكور    نيـز   X2شـاخص . است
و افزايشـي زيـادي در صـادرات ايـن      ي كاهشـي هـا  نوسـان همچنين 

محصول وجود داشته و اين مسأله بي ثباتي و عدم برنامه ريزي توليـد  
  .دهد يمو صادرات را نشان 

به جـز  كشورمان كه زردآلو بيانگر آن است  RCAشاخص   نتايج
رونـد تغييـرات ايـن     ومزيتـي نـدارد    گونـه  چيه ـ 1386 و 1385سال 

داراي افـزايش   1385شاخص مرتب در حال نوسان بوده ولي در سال 
لـو از كـل   آبه افزايش سهم صادرات زرد توان يمبوده است كه اين را 
 كند يماين نكته را تائيد  نيز  RSCAشاخص  .صادرات ايران دانست

در  از نبـود مزيـت نسـبي    و مقادير منفي اين شاخص همگـي حـاكي  
  .ايران است يزردآلوصادرات 

و  1385كه ايـران بـه جـز     كند يمبيان گيلاس  RCAشاخص  
 RSCAفاقد مزيت نسبي بوده است و شاخص  ها سالدر بقيه  1386

متوسط مزيـت نسـبي    طور بههمچنين . كند يمنيز اين مطلب را تاييد 
در حال نوسـان اسـت    مرتباًروند تغييرات دو شاخص فوق  .وجود ندارد

 نتـايج دو  X2 خصشـا  .شود ينمن ديده آثباتي در  كه هيچ طوريه ب
نشـان دهنـده    آمدهو اعداد به دست  كند يمتكميل  اشاخص مذكور ر

  .نزديك بودن الگوي تجاري ايران، به الگوي تجارت جهاني است
در  1378-1386مزيت نسبي صادراتي محصول كيوي طـي دوره  

ي مـورد  هـا  سـال كـه در تمـامي    دهند يمنشان  RCAشاخص رد مو
نيـز   RSCAمثبـت بـودن شـاخص    . مطالعه مزيت نسبي وجـود دارد 

  . كند يموجود مزيت نسبي را تأييد 
، 1380ي هـا  سـال كـه در   دهـد  يمنارنگي نشان  RCAشاخص 

 ها سالكشورمان فاقد مزيت نسبي ولي در بقيه  1386و  1382، 1381
ي هـا  سـال در  RSCAبـر اسـاس شـاخص    . د داردمزيت نسبي وجو

كشورمان فاقد مزيت نسبي بوده اسـت   1386و  1382، 1381، 1380
  .ي مورد مطالعه مزيت نسبي وجود داردها سالولي در بقيه 
 1367ليمو بيـانگر آن اسـت كـه فقـط در سـال       RCAشاخص 

نتـايج  . مزيت وجود داشـته اسـت   ها سالمزيت وجود داشته و در بقيه 
همين موضوع را تأييد كرده و فقط در  نيز RSCAوط به شاخص مرب

از  تـر  بـزرگ عدد بدست آمده براي اين شـاخص مثبـت و    1367سال 
متوسـط مقـدار ايـن    . كه بيانگر وجود مزيت نسبي است باشد يمصفر 

  .باشد يمبوده و بيانگر عدم وجود مزيت نسبي  -31/0شاخص 
هاي بدست  بيني شاخصهمانطور كه قبلاٌ توضيح داده شد، پيش 

آمده براي تحليل و برنامه ريزي توليد و صـادرات از اهميـت بسـياري    
ــابراين در ادامــه نتــايج مربــوط بــه پــيش بينــي    برخــوردار اســت، بن

ولي قبل از آن نتايج آزمون ايسـتايي   شود يمي مذكور ذكر ها شاخص

ي مورد محاسبه براي تعيين و انتخاب مدلهاي پـيش بينـي   ها شاخص
. شـود  ط آزمون ديكي فولر محاسبه شده و به شرح زير خلاصه ميتوس

زردآلو، هر سه شاخص بـادام،   X2و  RSCAسيب،  X2ي ها شاخص
هلـو   RSCAو  RCAانگور و نارنگي،  RCAپرتقال، گردو و خرما، 

ــو،  RCAســيب،  RSCAو  RCAدر ســطح،  گــيلاس،   X2زردآل
و نـارنگي،   انگـور  X2و  RSCAهرسه شاخص كيوي، پسته و ليمو، 

X2   هلو با يك تفاضـل وRCA  وRSCA  بـا دو تفاضـل    گـيلاس
  .ايستا هستند
هستند كه نشان  Statletsافزار نتايج بدست آمده از نرم  2جدول 
ي مختلف محصولات بـاغي مـورد   ها شاخصپيش بيني  ردهنده مقادي

ي مختلـف از  هـا  مـدل  هـا  شـاخص براي پيش بيني . باشند يممطالعه 
ر مقايسه شده و براي هر كدام بهترين روش براي پيش طرف نرم افزا
مـدل   پسته بهترين RCAبراي پيش بيني  مثلاً. اند شدهبيني انتخاب 

Simple expotential smoothing نيتـر  كـم كـه   باشـد  يم 
بر اين اساس بهترين مدل براي پـيش  . دارد ها مدلميزان خطا را بين 

 Simpleو ARIMA(1,1,1)دلهايبه ترتيب م  X2و RSCA بيني
expotential smoothing نتـايج حاصـل از    از بررسـي . باشـند  يم

ي مورد پيش بيني محصول ها دورهكه در  شود يمپيش بيني مشخص 
 RCAشـاخص  زيـرا  (پسته داراي مزيت نسبي صادراتي خواهـد بـود   

). از يـك اسـت   تـر  كوچكمثبت و  RSCAاز يك، شاخص  تر بزرگ
ن كننده روال كاهشي دو شـاخص اول و  همچنين نتايج پيش بيني بيا

  . باشد يمافزايشي شاخص سوم 
 و RCA , RSCAص بهترين مدل براي پيش بينـي سـه شـاخ   

X2   ــه ترتيــب ــارت ازانگــور ب ، Simple moving averageعب
ARIMA  وARIMA بر اين اساس . باشند يمRCA  ي ها سالدر

ايج بدست آمده از آتي با كاهش مواجه خواهد بود و با توجه به اينكه نت
از يك هستند، عـدم وجـود مزيـت نسـبي ادامـه       تر كوچكپيش بيني 

بنـابراين در شـرايط فعلـي و عـدم وجـود تغييـر بـراي        . خواهد داشت
. ي آينده مسأله عدم وجود مزيت نسبي پايدار باقي خواهد مانـد ها سال

  . باشد يمهمچنين نتايج دو شاخص ديگر نيز تأييد كننده اين مطلب 
، ARIMA، مـدل  RCAشاخص رين مدل براي پيش بيني بهت

و براي شاخص كاي دو  RSCA،Quadratic trendبراي شاخص 
ARIMA حـاكي از آن اسـت كـه     هـا  ينيبپيش . انتخاب شده است

 تر بزرگدر اين دوره مورد پيش بيني كاهشي و  RCAمقدار شاخص 
كاهشـي، مثبـت و    X2و مثبت و همچنـين   افزايشي RSCA، از يك

بنابراين همچنان در دوره مـورد پـيش   . مي بالاتر از صفر خواهد بودك
بيني اين محصول در مقايسه با صادرات جهاني خرما از مزيـت نسـبي   

  .صادراتي برخوردار خواهد بود
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  ي مزيت نسبي صادراتيها شاخصنتايج پيش بيني  -2جدول 
 1390 1389 1388 1387 سال  

  پسته
RCA 245.538 248.715 245.389 243.364 

RSCA 0.9904 0.9904 0.9904 0.9904 

X2 104.132 106.059 107.986 109.912 

 انگور
RCA 0.831 0.706 0.610 0.537 

RSCA 0.200- 0.321 - 0.369 - 0.390- 

X2 0.0042 0.0028 0.0023 0.0021 

 خرما
RCA 83.299 69.907 62.055 57.452 

RSCA 0.9861 0.9905 0.9949 0.9996 

X2 5.5253 4.2333 3.5024 3.0889 

 سيب
RCA 2.049 2.729 3.074 3.269 

RSCA 0.2490- 0.2430- 0.2370- 0.2300- 
X2 0.3480 0.0330 0.0322 0.0310 

 بادام
RCA 5.624 6.130 6.682 7.280 

RSCA 0.7179 0.6919 0.6748 0.6635 

X2 0.1653 0.3098 0.3927 0.4404 

 گردو
RCA 5.600 9.194 11.913 13.970 

RSCA 0.0430- 0.0351- 0.0283- 0.0223- 

X2 0.5105 0.8930 1.1189 1.2522 

 پرتقال
RCA 0.441 0.610 0.671 0.693 

RSCA 0.4778- 0.3263- 0.2778- 0.2623- 

X2 0.00077 0.00098 0.00102 0.00103 

 هلو
RCA 0.136 0.129 0.126 0.125 

RSCA 0.7542- 0.7733- 0.7806- 0.7834- 

X2 0.00580 0.00250 0.00520 0.00350 

 زردآلو
RCA 1.451 1.614 1.755 1.889 

RSCA 0.2797- 0.2694- 0.2650- 0.2631- 

X2 0.01790 0.01584 0.01589 0.01589 

 گيلاس
RCA 2.239 2.672 3.153 3.681 

RSCA 0.4724 0.6640 0.8735 1.1010 

X2 0.00583 0.00351 0.00391 0.00339 

 كيوي
RCA 1.977 1.910 1.843 1.777 

RSCA 0.3350 0.3310 0.3271 0.3232 

X2 0.00237 0.00276 0.00301 0.00331 

 نارنگي
RCA 0.514 0.475 0.444 0.419 

RSCA 0.4071- 0.3401- 0.2879- 0.2458- 

X2 0.00073 0.00040 0.00044 0.00035 

 ليمو
RCA 0.520 0.413 0.481 0.461 

RSCA 0.3732- 0.4727- 0.3913- 0.4227- 

X2 0.00196 0.00191 0.00191 0.00191 
  ي تحقيقها افتهي: منبع

  

بهترين مدل براي پيش بيني شاخص مزيت نسـبي ابـراز شـده و    
ي خطـاي معرفـي شـده    ها شاخصكاي دو محصول سيب با توجه به 

ــد  ــزار، م ــرم اف ــ ARIMAل ن ــد يم ــه، باش ــالي ك  Simpleدر ح
exponential smoothing  خطـا بـراي    نيتـر  كـم برترين مدل با

بـا  . اسـت  RSCAپيش بيني شاخص مزيت نسبي ابراز شده متقـارن  
 RSCAو  RCAتوجـه بــه نتـايج ايــن جـدول مقــادير دو شــاخص    

ولـي   و بنابراين مزيت در حـال بهبـود خواهـد بـود     باشند يمافزايشي 
شي برخوردار شده و ايـن محصـول طـي    شاخص كاي دو از روال كاه

ي مورد پيش بيني به الگـوي جهـاني تجـارت ايـن محصـول      ها سال
  .نزديكتر خواهد شد

 Quadratic trendبـادام،   RCAبيني  بهترين مدل براي پيش
بر اين اساس . باشد يم ARIMAديگر و براي پيش بيني دو شاخص 

 RSCAدر حال افزايش خواهـد بـود ولـي شـاخص      RCAشاخص 
از  تر بزرگمثبت باقي مانده و  روال كاهشي خواهد داشت اما همچنان

ي آينـده وجـود مزيـت نسـبي     هـا  سـال بنـابراين در  . صفر خواهد بـود 
 X2همچنين مقادير شـاخص  . صادراتي اين محصول حفظ خواهد شد

  .شده و از صفر فاصله بيشتري پيدا خواهند كرد تر بزرگنيز 
مـدل   RCAابـراز شـده   در مورد گـردو شـاخص مزيـت نسـبي     

ARIMA (1,0,0) و مدلARIMA (1,0,1)   بهترين مدل بـراي
 RCAص شـاخ . باشـند  يم ـ  X2و  RSCAي ها شاخصپيش بيني 
ساله آينده افزايش خواهد داشت، بنابراين كشور ايـران در   4طي دوره 

ي آينده داراي مزيت نسبي صـادراتي  ها سالمورد محصول گردو طي 
بينـي   پـيش  RSCAص بر اين اسـاس شـاخ   .باشد يمرو به افزايش 

، بـه عبـارت ديگـر    باشـد  يمي آتي منفي و كاهشي ها سالشده براي 
عدم مزيت نسبي رو به كاهش خواهد بود و شاخص كاي دو افزايشـي  

  . ي آينده از صفر فاصله خواهد داشتها سالشده و در 
به عنوان بهترين مدل بـراي هـر سـه     ARIMA (1,0,1)مدل 
مقـادير  . پرتقال انتخـاب شـده اسـت    X2و  RCA ،RSCA شاخص

وجـود روال افزايشـي ايـن شـاخص      بيانگر RCAشاخص پيش بيني 
بنابراين با توجـه بـه اينكـه ايـن     . ي مورد پيش بيني استها سالطي 

اعداد كمتر از يك هستند و بيانگر عدم وجود مزيت نسبي صادراتي در 
كاهشـي بـوده و   ولي اين عدم مزيـت   باشند يممورد محصول پرتقال 

ي مناسب به ها يگذار تاميد است كه در آينده با برنامه ريزي و سياس
مقـادير پـيش بينـي شـده بـراي       نيهمچن ـ. وجود مزيت تبديل شـود 

يعني با وجود اينكه  كند يمرا تأييد  نيز همين مسأله RSCAشاخص 
در دوره مورد پيش بيني مزيت نسبي وجود ندارد ولي اين عدم مزيـت  

همچنين . شوند يمهشي داشته و اعداد به سمت صفر نزديك حالت كا
  .مقادير شاخص كي دو نيز بسيار نزديك به صفر خواهند بود

در سـطح و   هلـو  RSCAو  RCAص با توجه به اينكه دو شـاخ 
، بهترين مـدل بـراي پـيش    باشند يمبا يك تفاضل ايستا  X2شاخص 

ــاخص   ــن دو ش ــي اي ــاي دو  و ARIMA (1,0,1)بين ــاخص ك ش
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ARIMA (1,1,1) مقادير پيش بيني شده بـراي شـاخص   . باشد يم
RCA  ي آينـده داراي روال  هـا  سالكه اين اعداد براي  دهد يمنشان

كاهشي خواهد بود، يعني عدم وجود مزيت نسبي افزايش خواهد يافت 
  . كند يمهمين مورد را تأييد  نيز RSCAو نتايج شاخص 

آلــو مــدل زرد RCAشــاخص بهتــرين مــدل بــراي پــيش بينــي 
ARIMA (1,1,1)  و براي پيش بيني دو شاخص بعديARIMA 

بيني در مورد شـاخص مزيـت نسـبي     مقادير پيش. باشند يم (1,0,1)
و بـا   باشـد  يم ـي آينـده  ها سالابراز شده بيانگر افزايشي بودن آن در 
از يـك خواهنـد بـود،     تـر  بـزرگ توجه به اينكه اين مقادير عـددهايي  

ورمان مزيت نسبي بـراي ايـن محصـول خواهـد     بنابراين در آينده كش
ي بدست آمده براي شاخص ها ينيب اين در حالي است كه پيش. داشت
و ايـن   كنـد  ينم ـنسبي متقارن ابراز شـده ايـن نتيجـه را تأييـد      مزيت

ي مورد پيش بيني منفي خواهد بـود كـه حـاكي از    ها سالشاخص در 
مربوط به شاخص اعداد محاسبه شده . باشد يمعدم وجود مزيت نسبي 

X2 نيز خيلي متفاوت از صفر نخواهد بود.  
براي دو شـاخص   Simple exponential smoothingمدل 

مزيت نسبي ابراز شده گيلاس و مزيت نسبي ابراز شده متقارن و مدل 
ARIMA(1,1,1)  براي انجام  ها مدلبراي شاخص كاي دو بهترين
بيـانگر   RCAخص نتايج پـيش بينـي شـا   . اند شدهپيش بيني انتخاب 

. باشـد  يم ـاز يك بودن مقادير پـيش بينـي    تر بزرگافزايشي و  مثبت،
ي آينده كشورمان داراي مزيت نسبي گيلاس خواهـد  ها ساليعني در 

و  كند يممورد را تأييد  نيز اين RSCAشاخص نتايج پيش بيني . بود
اعداد حاصل از پيش بيني مثبت و افزايشي هستند كه وجود مزيـت در  

همچنين مقادير . ي آتي توسط اين شاخص نيز مورد تأييد استها سال
پيش بيني شده شاخص كاي دو نشان دهنده آن است كه ايـن اعـداد   

  .به صفر نزديكتر خواهند شد
ARIMA(1,1,1)  ي ها شاخصبراي پيش بينيRCA  وX2 

ــاخص     ARIMA(0,1,1)و  ــي ش ــيش بين ــراي پ ــدل ب ــرين م بهت
RSCA اسـاس نتـايج پـيش بينـي دربـاره       بر اين. كيوي خواهد بود
و با توجه بـه اينكـه ايـن     باشد يموجود مزيت  بيانگر RCAشاخص 

ي آينده مزيت نسبي كاهنـده  ها سالاعداد كاهشي هستند، بنابراين در 
ي مـورد پـيش بينـي وجـود     هـا  سالدر  RSCAشاخص . خواهد بود

  . دهد ي آينده را نشان ميها سالمزيت نسبي در 
بهترين مدل بـراي پـيش بينـي شـاخص مزيـت       در مورد نارنگي

ــده   ــراز ش ــراي ARIMA(1,0,1)نســبي اب ــر  و ب دو شــاخص ديگ
ARIMA(1,1,1) از يك بودن نتايج  تر كوچكبا توجه به . باشند يم

همچنـين مقـادير   . ، مزيت نسبي وجود نخواهد داشـت RCAص شاخ
به اينكه منفـي هسـتند،    نيز با توجه RSCAپيش بيني شده شاخص 

  . باشند يمر عدم وجود مزيت نسبي در آينده بيانگ
ــي    ــراي پــيش بين ــو مــدل   RSCAو  RCAشــاخص ب ليم

ARIMA(1,1,1)   ــاي دو ــاخص كــ ــراي شــ  Simpleو بــ
exponential smoothing   مقـادير پـيش بينـي    . اند شدهانتخاب

از يك هستند كه بيـانگر   تر كوچكمثبت و  RCAشده براي شاخص 
ي آينـده نيـز   ها سالنين نوسان در همچ. عدم وجود مزيت نسبي است

عـدم وجـود    نيز بيانگر RSCAشاخص وجود دارد و مقادير مربوط به 
  .باشد يممزيت نسبي 

  
  پيشنهادات 
ي براي افزايش صادرات محصولات تشويق هاي سياستاستفاده از 

  .باغي
مقـدار و ارزش  به منظـور افـزايش    هدف شناسايي بازارهاي جديد

 .صادرات
ي الگـوي كشـت بـا شـناخت محصـولاتي كـه در آن       برنامه ريز 

 .مزيت نسبي صادرات وجود دارد
عوامل مـوثر  و افزايش توليد  هاي هزينهكاهش برنامه ريزي براي 

 .صادرات مزيت نسبيوجود بر 
 سـاختار صـادراتي   بـراي سـاماندهي   با ثبـات يك راهبرد طراحي 

 .محصولات كشاورزي و باغي
  

  سپاسگزاري
از طرح پژوهشي مصوب دانشگاه آزاد اسـلامي   اين مقاله برگرفته

وسيله مراتب سپاس و تقـدير خـود را از    نكه بدي باشد يمواحد مشهد 
معاونت محترم پژوهشي آن دانشگاه به جهـت تـامين اعتبـارات لازم    

  .دارد يماعلام 
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