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  زهرا نسبت به بررسي نگرش كشاورزان روستاهاي شهرستان بوئين
هاي مشاركت نهادمند  آفريني نظام ترويج كشاورزي درايجاد زمينهنقش

  آنان در تحقق اولويتهاي بخش كشاورزي 
  

  ∗دكتر پيمان فلسفي
  24/12/89: تاريخ پذيرش  1/7/89: تاريخ دريافت

  
  چكيده

نقش ترويج كشاورزي در نهادينه كردن مشاركت توليدكنندگان در قالب سازمانهاي 
عبارت است از ازمانها اي از وظايف اين س بخش عمده .بديل است انكارناپذير و بيكشاورزان 

ونيز  دسترسي به فناوري نوين تحقيقات مشاركتي، انجام ارائه خدمات آموزشي و ترويجي،
  . گيرد كه عمدتاً از طريق كشاورزان عضو صورت مياي و بازاريابي  خدمات نهاده

سخگويان درخصـوص نقـش آفرينـي نظـام تـرويج      در اين مقاله ضمن بررسي نگرش پا
كشاورزي در ايجاد و تقويت سازمانهاي كشاورزان و افزايش دانـش و بيـنش توليدكننـدگان ،    
اولويتها و ميزان تمايل آنان در ايفاي نقش ترويجي در بسـتري هدفمنـد و مبتنـي بـر مشـاركت      
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 1450شـامل  مطالعـه  ن ايآماري جامعه. شود ميها بررسيو پايدار در هر يك از زيربخشنهادينه
سرپرست خانوار در روستاهاي حوزه آبريز رودخانه حـاجي عـرب واقـع در دهسـتان      برداربهره

زهرا و تعاوني توليد كشاورزي  سگزآباد است كه تحت پوشش مركز خدمات كشاورزي بوئين
سـازمانهاي  و قابليتهـاي  مندي از تواناييهـا   هرهنتايج مبين ضرورت ب. روستاي سگزآباد قراردارند

اسـت و تمايـل كشـاورزان در    آموزشـي   و در انجام امور مختلف ترويجي، تحقيقيكشاورزان 
اسـت  مزيتهـايي  مشاركت در اجراي برنامه هاي ترويجي بخش كشاورزي نشاندهنده اهميت و 

 در قالب سازمان كشاورزان روسـتا تواند  ميكه در هر زيربخش وجود دارد و تشكيلات ترويج 
  . گرددمند  از آنها بهره

  
  JEl: Q1,Q01, Q16بندي  طبقه

  
  : ها كليدواژه

توسعه پايدار كشاورزي، ترويج كشاورزي، سازمانهاي كشاورزان، نهادينه شدن 
  مشاركت 
  
  مقدمه

اي اسـت كـه    شـمار و تعريـف شـده    هاي بي توسعه كشاورزي در هر كشوري تابع مؤلفه
در واقع مهمترين وظيفـه  . مورد توجه سياستگذاران و متوليان توسعه بخش كشاورزي نيز هست

نهادهاي تخصصي متولي كشاورزي در دنيا تسريع و تسهيل توسعه كشـاورزي از طريـق فـراهم    
ه عمدتاً بر پايه سه عامل مهـم و مـؤثر فنـاوري جديـد، كيفيـت      آوردن متغيرهاي توسعه است ك

عباسيان جهرمي و ملـك محمـدي،   (شود نيروي انساني و تغييرات نهادي و سازماني بنا نهاده مي
همچنين در تحقيقات متعددي كه در ايران و جهان به منظور نهادينه كردن روند توسعه ). 1388

آموزش كشاورزي به عنوان نقشي اصلي و انكارناپـذير  كشاورزي انجام شده، بر نقش ترويج و 
تـوجهي بـه تـرويج كشـاورزي      به اين ترتيب اگـر بپـذيريم كـه بـي    . بديل تأكيد شده است و بي
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قلي نيـا و  (و هدف بنيادي ترويج ايجاد رشد ) 1376كرمي، (مشكل توسعه پايدار در ايران است
ش بهـره وري و ايجـاد كيفيـت مطلـوب     مبتني بر عـدالت اجتمـاعي بـراي افـزاي    ) 1378قرباني، 

زندگي كشاورزان در كوتاه مدت و دراز مدت است، آنگاه نتيجه منطقـي حاصـل از اقـدامات    
عـاملي  تـرويج  در چنـين شـرايطي   . ترويجي افزايش كارايي و تخصص كشاورزان خواهد بـود 

اي نسـبتاً جديـد    هو پديـد تبادل سازماندهي شده اطلاعات و نقل و انتقال هدفمند مهارتهـا  براي 
  . است

  تـرويج و كشـاورز در ايـران بـر ارتقـاي      -از سوي ديگر نحوه ارتباط نظامهـاي تحقيـق   
ضمن تبيـين  ) 1388(بهره وري بخش كشاورزي تأثير گذار است به طوري كه نظري و صديقي

عوامل مؤثر بر تقويت ارتباط متقابل نهـاد تـرويج و تحقيـق، بـر مشـاركت دادن كشـاورزان در       
ايند تدوين دانش از طريق دو سـويه كـردن نظـام دانـش و اطلاعـات كشـاورزي، واگـذاري        فر

اختيار اجراي طرحها بـه كشـاورزان، تشـويق آنـان بـه تشـكيل گروههـاي محلـي و حمايتهـاي          
  در واقـع تـرويج كشـاورزي بـه عنـوان يكـي از      . كننـد  از آموزشهاي مربوطه تأكيد مـي  مند نظام

تيابي به توسـعه پايـدار كشـاورزي، زمـاني در ايـن زمينـه موفـق        هاي اساسي براي دس پيش شرط
گردد كـه ديگـر عوامـل مـؤثر همچـون سياسـتهاي        خواهد بود و منجر به افزايش بهره وري مي

هــاي مــورد نيــاز فــراهم باشــند  مناســب قيمتگــذاري، خــدمات بازاررســاني و بازاريــابي و نهــاده
  ). 1389بهادري،(

نبـود رابطـه كـاري نزديـك       (Swanson, 1997) سـوان سـون  اين در حـالي اسـت كـه    
بــا طبقــات مختلــف كشــاورزان و ســازمانهاي را ســازمانهاي ملــي تحقيــق و تــرويج كشــاورزي 

هـاي كشـاورزي در بسـياري از     يكي از مهمترين مسائل نهادي دانسته كه وزارتخانـه  كشاورزان
در ) 1386(و همكـارانش  بر اين اساس ميرزايـي  . كشورهاي در حال توسعه با آن مواجه هستند

ارزيابي كلي نظام ترويج كشاورزي ايران، ضرورت بازنگري اساسي در اين نظام را مورد تأييد 
  لـزوم تحـول و بـازنگري و بازسـازي در    ) 1378(از منظـر ديگـر، اميرانـي    . و تأكيد قـرار دادنـد  

  . ادها و نوسازي در ساختار سازماني ترويج را مورد تأكيد قرار د نظريه پردازي
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ها بـراي كـارايي    هاي فعال كشاورزان، كار بيشتر با گروه سازماندهي گروهبر اين اساس 
هـاي   هـاي گـروه   بيشتر و تأثيرگذاري، تقويت تماس فنـي، مـرور اسـتراتژيهاي تـرويج و برنامـه     

برخي از استراتژيهاي گوناگوني هسـتند   ،تقويت مديريت ترويجو  كشاورزان، توسعه ارتباطات
 .)FAO, 2002(نند براي بهبود ظرفيت ترويج در سازمانهاي كشاورزان طراحي شوند توا كه مي

د و نسازمانهاي كشاورزان بايد متعلق به خود كشاورزان باش ، )Crowder, 1996(از نظر كرودر 
تواند نقش مهمي در مـورد اينكـه    بر اين اساس سازمان ترويج مي .دنوسيله خودشان اداره شو به

  .)Van Den Ban, 1990(طور مؤثر خودشان را سازماندهي كنند، ايفا نمايد بهچگونهكشاورزان
توان نتيجه گرفت كه اگر چـه اركـان تـرويج كشـاورزي در      از مجموعه اين مباحث مي

توانـد در   طول دوران مختلف ثابت بوده و تغيير چنـداني نكـرده، امـا نقشـهايي كـه تـرويج مـي       
به تناسب شرايط حاكم بر فرايند توسعه و اهـداف آن متفـاوت   دار شود،  زمانهاي مختلف عهده

چگونگي تأثيرگذاري ترويج كشاورزي بر فرايند نهادينه شدن كشاورزان در ايـران  . بوده است
در سه مقطع زماني پيش از اصلاحات ارضي، پس از اصلاحات ارضي و پس از انقلاب اسلامي 

اصل انكارناپذير در اين زمينه، ). 1383يني، فلسفي و حس(در برخي مطالعات بررسي شده است 
از طريق فعاليتهاي ترويجـي  اري فضاي نهادي مناسب در نظام دانش و اطلاعات كشاورزي قررب

ترويج كشاورزي بايـد بـه دنبـال نهادينـه كـردن       ،به ديگر سخن .)1384فلسفي و حسيني (است
قيقات به كـاربران ايـن اطلاعـات    روابط بين اجزاي مختلف انتقال دانش و فناوري از مراكز تح

هدفي كه نهادينه كـردن مشـاركت كشـاورزان را بـه عنـوان يـك نقـش         ؛يعني كشاورزان باشد
اي دوسـويه بـين نهادينـه شـدن      رابطـه  بايد گفـت به اين ترتيب . دهد جديد مورد توجه قرار مي

ب مشاركت مشاركت روستاييان و كشاورزان در قالب سازمانهاي محلي روستايي و سهولت جل
) روسـتاييان (مشاركت ) 1378(گل محمدي و شهبازي . گردد آنان در اين سازمانها مشاهده مي

داننـد كـه كنـار     را به معني توزيع مجدد قدرت اقتصادي و سياسي به نفع تهيدستان روستايي مي
 ييـد نيـز ايـن رابطـه را تأ    (Santhanam & et al., 1982)ش سانتانام و همكاران. اند گذاشته شده

. كنند و عقيده دارند كه نهادينه شدن فعاليت كشاورزان، مشاركت بهتر آنان را به دنبال دارد مي
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تواننـد اقـدام    نهادها و سازمانها ميمعتقد است،  )Bass, 1998(ديگر آنگونه كه باس به عبارت 
زاده  احمدوند و شـريف  .جمعي را تسهيل كنند و به محدوديتهاي ناشي از كار فردي فائق آيند

بـرداري كشـاورزان، در يـك نگـاه كلـي و فراگيـر        نظر از وضعيت نظام بهره نيز صرف) 1388(
را در چهار زمينه اصلي اجتمـاعي، فرهنگـي،   ) مشاركت كشاورزان(چارچوب نظري اين بحث 

كـه ويسـي و رضـوانفر    در حـالي . انـد  نگرشي و اقتصادي و منابع مورد تجزيه و تحليل قرار داده
رهيافـت  . 1: نقل از چمبرز، برمبناي مفهوم مشـاركت چهـار رهيافـت اساسـي شـامل     به ) 1389(

. 4رهيافـت مبتنـي بـر توانمندسـازي و     . 3رهيافت مبتني بـر تشـريك مسـاعي،    . 2مبتني بر رفاه، 
  كنند  رهيافت مبتني بر تعهد و پاسخگويي مسئولانه را مطرح مي

توسعه روستايي متولي ادهاي محلي توان گفت كه وجود سازمانها و نه به اين ترتيب مي
  اي كــه ســازمان غــذا و كشــاورزي ملــل متحــد بــه گونــه ،كشــاورزي ضــروري اســت و توســعه

(FAO, 2002) هـاي روسـتايي و    كند تلاشهاي تمركززدايي بدون تقويت مؤسسـه  نيز تأكيد مي
سـازي   سازمانهاي اجتماعي و داوطلب كه مشاركت فعال مردم روستا در توسعه و فرايند تصميم

عـلاوه توسـعه ظرفيتهـاي پايـداري بـراي مشـاركت       ه ب ـ. نمايند، موفق نخواهد شـد  را تسهيل مي
. ي خوداتكـا و مسـتقل اسـت   م ـو نهادي شامل ايجاد مشـاركت مرد  هاي سازماني حل نيازمند راه

در نظام ترويج كشاورزي ايران مورد استفاده قـرار   70و  60هاي  مددكاران ترويجي كه در دهه
باشند، لكن ايـن گـروه نيـز تنهـا در صـورتي       گرفتند، نزديكترين ويژگيها به اين معنا را دارا مي

مر ايفـا كنـد كـه در قالـب سـازمان غيردولتـي مـددكاران        تواند نقش خود را به صورت مست مي
  ). 1379سعيدي و همكاران، (ترويج كشاورزي ايران ايفاي نقش نمايد 

عبارتنـد  مهمترين نقشهاي سازمانهاي كشـاورزان  توان نتيجه گرفت كه  بر اين اساس مي
نيز  و ري نوينارائه خدمات آموزشي و ترويجي، انجام تحقيقات مشاركتي، دسترسي به فناو: از

گـردد،   ايفـا مـي  ) كشـاورزان (كه عمدتاً از طريق اعضـا  اين نقشها . اي و بازاريابي نهاده خدمات
به نقل ) 1383(به تعبير فلسفي  -و تواند افزايش كارايي ترويج و تحقيق دولتي و بسيج منابع  مي
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اولويـت توسـعه منـابع    مند و چندوجهي، پايدار و درازمدت از منابع بـا   استفاده نظام -از سينگ 
   .در سطح جامعه را نيز به دنبال داشته باشدانساني و بهبود كيفيت زندگي 

به اين ترتيب در اين مقاله ضمن بررسي نگرش پاسخگويان درخصـوص نقـش آفرينـي    
نظام تـرويج كشـاورزي در ايجـاد و تقويـت سـازمانهاي كشـاورزان و افـزايش دانـش و بيـنش          

و ميزان تمايل آنان در ايفاي نقش ترويجي در بستري هدفمند و مبتنـي  توليدكنندگان، اولويتها 
هاي كشاورزي مورد بررسي قـرار خواهـد   بر مشاركت نهادينه و پايدار در هر يك از زيربخش

  . گرفت
  

  تحقيقروش 
بـه نقـل از    (Tailor, 2000)تيلـور  . اسـت ) غيـر آزمايشـي  (اين تحقيـق از نـوع توصـيفي   

براي توصـيف كمـي چگـونگي توزيـع يـك ويژگـي       را روشهاي آماري توصيفي فرانسيسكو، 
هـا بـه شـكل     بـراي سـازماندهي و ارائـه داده   و معين در بين گروهي از مردم يا در يـك جامعـه   

به منظور ارائه يك تصوير كلي نيز اين نوع تحقيق را ) 1376(منصور فر . كند توصيه ميخلاصه 
هـاي آزمـودني از نظـر صـفات مختلـف و توصـيف        نـدي گـروه  ب از جامعه مورد مطالعه و دسـته 

  . داند مناسب ميويژگيهاي آماري 
ــان   در ايــن راســتا طــي ســه مرحلــه، ويژگيهــاي كشــاورزان مــورد مطالعــه و نگــرش آن

فعاليتهاي ترويجي به همكاري در آنها تمايل درخصوص نقش آفريني نظام ترويج كشاورزي و 
آلات  هاي نه گانه زراعت، باغباني، دام، ماشيناز زيربخش درهريكدر راستاي تحقق اولويتها 

كشاورزي، منابع طبيعي، امورزيربنايي، اقتصاد كشاورزي، تحقيقات كشاورزي وتـرويج ونظـام   
هـا و نتـايج    مـورد بررسـي قـرار گرفتـه و سـپس يافتـه       سازمان كشاورزان روستادر برداري  بهره

  . حاصل تجزيه و تحليل شده است

  روش جمع آوري اطلاعات 
مندي از نتـايج   به منظور تقويت مباني نظري تحقيق و بهره :اي مطالعه اسنادي و كتابخانه. 1

مطالعات مشابه در سطح ايران و جهان قبل از انجام عمليـات ميـداني، مـرور ادبيـات تحقيـق بـه       
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سـتفاده از اسـناد   در ايـن زمينـه عـلاوه بـر ا    . صورت ژرفانگر و گسترده مورد توجه قرار گرفـت 
هـاي   اي در دانشـگاه  ومدارك داخلي و خارجي در دسترس و منابع الكترونيكي، منابع كتابخانه

  . كشور مالزي مورد بررسي پژوهشگر قرار گرفت
دسـت آوردن   درفـاز كمـي بـراي بـه    ايـن پـژوهش   مطالعـه ميـداني   در : مطالعه ميداني. 2

حوزه آبريز رودخانـه حـاجي عـرب در دهسـتان     اطلاعات مورد نياز به كشاورزان پنج روستاي 
استان قزوين مراجعه شد و با آنها در قالب پرسشـنامه مصـاحبه    يزهرا سگزآباد، شهرستان بوئين

  .حضوري به عمل آمد
  جامعه آماري

برداران سرپرسـت خـانوار در روسـتاهاي حـوزه      جامعه آماري در اين تحقيق شامل بهره
ر دهستان سگزآباد است كه تحـت پوشـش مركـز خـدمات     آبريز رودخانه حاجي عرب واقع د

تعـداد جامعـه   . زهرا و تعاوني توليـد كشـاورزي روسـتاي سـگزآباد قراردارنـد      كشاورزي بوئين
  .بردار است خانوار بهره 1450آماري كل در منطقه مورد مطالعه 

كـه   دراين تحقيق با توجه به ماهيت جامعه آماري و ويژگي روستاها و بعضـاً تفاوتهـايي  
اي  گيري احتمـالي طبقـه   بين مناطق روستايي در دهستان مورد نظر وجود داشت، از روش نمونه

شود كه واريانس بين  گيري زماني استفاده مي اين روش نمونهاز . متناسب استفاده گرديده است
براي آنكه . نمايند بندي مي در اين صورت جامعه را طبقه. داخل طبقات كم باشد طبقات زياد و

در داخــل هــر طبقــه  ،نمونــه انتخــاب شــده از همــه واحــدهاي جامعــه تعــدادي را شــامل شــود 
يعني در داخل هرجامعه جزئي كه درايـن مقـام، خـود يـك      ؛دگير گيري مستقل انجام مي نمونه

با اصول مربوط به انتخاب تصادفي تعدادي از واحـدها را بـه عنـوان نمونـه      ،شود طبقه ناميده مي
نيز منطقه مـورد مطالعـه براسـاس ويژگيهـاي      در اين تحقيق). 1380منصورفر، (نمايد انتخاب مي

در ) پنج روستاي مستقر در حوزه آبريز رودخانه حاجي عرب(جغرافيايي به پنج منطقه روستايي
اي  گيـري احتمـالي طبقـه    نمونه) طبقات(از هر يك از روستاها ند و شددهستان سگزآباد تقسيم 

  .مدمتناسب به عمل آ
  :براي تعيين حجم نمونه در اين تحقيق براساس مراحل زير عمل شده است
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اي  گيري مورد استفاده روش احتمـالي طبقـه   كه در اين تحقيق روش نمونه ازآنجا )الف
كل با توجه به اينكـه حجـم نمونـه در مقابـل حجـم       متناسب بوده است، براي تعيين حجم نمونه

   :استفاده شده استكوكران از فرمول است، كوچك ) N=  1450( جامعه

2

2).(
d
stn =  

  ،96/1درصد اطمينان با  95استيودنت با  tمقدار t   ،حجم نمونه كلn   كه درآن
  s دست  كه در مرحله پيش آزمون بهپرسشنامه برحسب متغير اندازه خانوار  30انحراف معيار

محاسبه شده  785/0 برابر  كهمي باشد دقت احتمالي مطلوب  نيز d و است 18/2آمده و برابر با 
  . است

و با توجه به حاصل از رايانه  عةاف معيار صفتهاي متغير مورد مطالبا توجه به انحر
خطاي مورد نظر به كمتر از نصف  785/0ميزان  ،واريانس صفت مورد نظر با نظر استاد راهنما

 n=  138در نتيجه حجم نمونه با استفاده از فرمول كوكران برابر با كه يافت تقليل  365/0يعني 
  . محاسبه گرديد

ها در روستاهاي پنجگانه مـورد نظـر    پس از تعيين حجم نمونه كل، به انتخاب نمونه) ب
بـردار هـر روسـتا در جامعـه كـل       از طريق محاسبه نسبت سهم جامعه كل به نسبت جمعيت بهره

 .آمده است 1كه نتايج آن به تفكيك روستاهاي مورد مطالعه در جدول پرداخته شد 

  ونه به تفكيك روستاجامعه آماري و تعداد نم .1جدول 

  تعداد نمونه  جامعه آماري  نام روستا  رديف

  69  725 سگزآباد  1

  31  326 رودك  2

  15  157 رستم آباد  3

  13  136 يريجان  4

  10  106 حاجي عرب  5

  138  1450 جمع كل  6
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  ابزار تحقيق

ها پرسشنامه بوده كه به صورت مصاحبه تكميل  آوري داده ابزار اين تحقيق براي جمع
ده شاين پرسشنامه با توجه به هدف كلي و اهداف اختصاصي تحقيق تنظيم . گرديده است

برداران را مورد  بخش نخست پرسشنامه ويژگيهاي فردي، اجتماعي و اقتصادي بهره. تاس
سئوالات مربوط به سازمان كشاورزان روستا به عنوان مدل پيشنهادي . دهد سئوال قرار مي

ترويجي براي نهادينه شدن مشاركت كشاورزان و سئوالات مربوط به نظرسنجي درخصوص 
دوم زمانهاي كشاورزان در جوامع روستايي نيز به ترتيب بخشهاي عوامل تأثيرگذار بر ايجاد سا

  .اند پرسشنامه را به خود اختصاص داده سومو 
اعتبـار محتـوايي پرسشـنامه مـورد      ،در اين تحقيق با توجه به ماهيت و اهداف مورد نظـر 

ه و به اين منظور پس از طراحي پرسشنامه در بخشهاي محتوايي مربوط. بررسي قرار گرفته است
 دانشگاه واستادان برخي براساس اهداف و فرضيات تحقيق كمي، پرسشنامه مقدماتي در اختيار 

اصلاحات مربـوط بـه    ،آنهادريافت نظرهاي ن ترويج كشاورزي قرار گرفت و پس از امتخصص
  .آوري اطلاعات اقدام گرديد جمعبراي عمل آمد و سپس 

د از روش آلفـاي كرونبـاخ اسـتفاده شـده     در اين تحقيق به منظور محاسبه قابليت اعتمـا  
رود كه هـر يـك از سـئوالات آزمـون دوتـايي نباشـد،        كار مي اين روش معمولاً زماني به. است
 اي به صورت چند گزينه) پرسشنامه(ها يعني گويه ؛درجه موافقت يا مخالفت باشدصورتبهبلكه

گيري  روش آلفاي كرونباخ براي محاسبه هماهنگي دروني ابزار اندازه). 1380منصور فر،(باشد 
گيـري   هـاي مختلـف را انـدازه    رود كـه خصيصـه   كـار مـي   ها يا آزمونهايي بـه  از جمله پرسشنامه

  . كند مي
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براي سنجش ميزان قابليت اعتماد پرسشنامه پـس از تـدوين آن در مرحلـه    بر اين اساس 
پرسشنامه تكميل گرديد و بدينوسيله مقـدار آلفـاي كرونبـاخ اسـتاندارد      30تعداد  ،آزمونپيش 

محاسبه گرديد  8614/0 برابر صنفي –متغير وابسته نهادينه شدن مشاركت در تشكلهاي توليدي 
  . كه اين مقدار براي انجام تحقيق قابل قبول است

  
  نتايج و بحث

  ها شخصي، اجتماعي و اقتصادي نمونه يويژگيها) الف

  سن. 1

دسـت آمـده، درميـان پاسـخگويان بيشـترين فراوانـي بـه رده سـني          براساس اطلاعات به
درصـد   2/44بـا ) سـال  55بـالاتر از  (درصد و نيز رده سني مسن  7/45با ) سال 55-31(سال  ميان

بـه ايـن   . درصد اختصاص دارد 1/10با ) تر سال و پايين 30(وكمترين فراواني به رده سني جوان 
مسـن   سال و شود كه تركيب سني جامعه مورد مطالعه عمدتاً شامل افراد ميان ترتيب ملاحظه مي

  . )2جدول ( باشند است كه داراي تجربه و اطلاعات مورد نياز مي

  توزيع فراواني كشاورزان مورد مطالعه برحسب سن. 2جدول 

  درصد تجمعي  درصد فراواني سن

  1/10  1/10 14 پايين ترو 30

31-55 63 7/45  8/55  

  100  2/44 61 بالاترو 55

  ـ  100 138 جمع

  82 :بيشينه         20 :كمينه        71/250:واريانس       83/15:انحراف معيار        51: ميانگين

  يافته هاي تحقيق: مأخذ
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  وضع تأهل. 2

 5/6متأهـل و تنهـا   ) درصـد  5/93(اكثريـت جامعـه    ،آوري شده براساس اطلاعات جمع
براين اساس بيشتر افراد مورد مطالعه متأهل و داراي زندگي مستقل . درصد از آنها مجرد هستند

  .)3جدول ( اند بوده
  تأهل يتتوزيع فراواني پاسخگويان برحسب وضع. 3 جدول

  درصد تجمعي  درصد  فراواني  وضعيت تأهل
  5/93  5/93 129 متأهل
  100  5/6 9 مجرد
  ـ  100 138 جمع

  هاي تحقيقيافته: مأخذ

  اندازه خانواده. 3

بنابراين اندازه خـانواده افـراد مـورد    . اندازه خانواده يكي از شاخصهاي پويايي فرد است
از يك نفر تا دوازده نفـر متغيـر    ،4دست آمده جدول  مطالعه در اين تحقيق براساس اطلاعات به

) درصـد  2/52(نفـر در يـك خـانواده    5تـا 1بيشترين فراواني به تعداد خـانوار  كه  طوري است به
تفاوت زياد بين كم . اختصاص دارد) درصد 6/3(نفر 10وكمترين آن به تعداد خانواده بالاتر از 

جمعيت ترين و پر جمعيت ترين تعداد اعضاي خانوار به دليل آن است كه برخـي پاسـخگويان   
  .اند مجرد بوده

  توزيع فراواني پاسخگويان برحسب تعداد اعضاي خانواده .4جدول 
  درصد تجمعي  درصد  فراواني  اندازه خانوار

1-5 72 2/52  2/52  
6-10 59 8/42  00/95  

  6/98  6/3 5 10بالاتر از
  100  4/1 2 بدون پاسخ
  ـ  100 138 جمع

  هاي تحقيقيافته: مأخذ
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  ميزان تحصيلات. 4

نتـايج حاصـل از   . ميزان تحصـيلات آنهاسـت   ،افراديكي از شاخصهاي سنجش آگاهي 
داراي تحصـيلات  ) درصـد  4/38يعنـي  (دهد كـه غالـب افـراد مـورد مطالعـه       نشان مي 5 جدول
شـود كـه بيشـتر پاسـخگويان داراي سـواد خوانـدن        به اين ترتيـب مشـخص مـي   . هستند ابتدايي

  .سوادند دهند كه بي تشكيل ميدرصد از پاسخگويان را نيز افرادي  1/34البته . باشند ونوشتن مي
  توزيع فراواني پاسخگويان برحسب ميزان تحصيلات. 5 جدول

  درصد تجمعي  درصد  فراواني  ميزان تحصيلات

  1/34  1/34  47  بي سواد

  5/72  4/38  53  ابتدايي

  7/87  2/15  21  راهنمايي

  0/92  3/4  6  دبيرستان

  3/99  2/7  10  ديپلم

  0/100  7/0  1  فوق ديپلم

  ـ  100  138  جمع

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  شغل اصلي. 5

بر اين . نشاندهنده وضعيت اشتغال پاسخگويان برحسب شغل اصلي است 6 نتايج جدول
مـابقي   و) درصـد  2/97(اساس بيشترين فراواني پاسخگويان به شغل كشاورزي اختصـاص دارد  

بـاقي مانـده نيـز كشـاورزي     كه شغل جانبي افراد شود  يادآور مي. دامدار، بازنشته و معلم هستند
  .است
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  توزيع فراواني پاسخگويان برحسب شغل اصلي. 6جدول 
  درصد تجمعي  درصد  فراواني  شغل اصلي

  2/97  2/97 124 يكشاورز
  6/98  4/1 2 يدامدار

  3/99  7/0 1 بازنشسته
  100  7/0 1 معلم
  ـ  100 138 جمع

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  مقدار اراضي كشاورزي. 6

بيشـترين   ،7 كه شغل اصلي پاسخگويان كشـاورزي اسـت، لـذا براسـاس جـدول      ازآنجا
هكتار زمين زراعي و يا باغ دارند و  50تا 10فراواني پاسخگويان مربوط به آنهايي است كه بين 

ــژوهش   ــن پ ــط «در اي ــان متوس ــي » مالك ــده م ــوند نامي ــترين    . ش ــط بيش ــان متوس ــد از مالك بع
 4/7يعنـي  (امـا كمتـرين فراوانـي    . اختصاص دارد» رده مالكانخ«به ) درصد 4/32يعني(فراواني
هكتار اراضـي تحـت مالكيـت داشـته كـه       50نيز متعلق به كشاورزاني است كه بيشتر از ) درصد

  .ندا شده ناميده» عمده مالك«
  وزيع فراواني پاسخگويان برحسب ميزان زمين كشاورزيت. 7 جدول

  درصد تجمعي  درصد  فراواني  )هكتار(ميزان زمين كشاورزي
  4/32  4/32 44 )خرده مالك(5كمتر از

  8/47  4/15 21 )مالكان كوچك(5-10
  6/92  9/44 61 )مالكان متوسط(10-50

  100  4/7 10 )عمده مالك(50بيشتر از
  ـ  100 136 جمع

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  آبهاي هم عضويت در گروه. 7

  هـاي  نشاندهنده توزيع فرواني پاسـخگويان برحسـب عضـويت آنـان درگـروه      8 جدول
اند كه  درصد از كشاورزان مورد مطالعه اظهار داشته 5/98، مذكورجدولبراساس. آب استهم
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هـاي   توان دريافت كـه يكـي از مهمتـرين زمينـه     براين اساس مي. آب هستندهاي هم عضو گروه
همـين  . بـرداري از منـابع آبـي اسـت     اركت در نحـوه بهـره  مش ،مشاركت در منطقه مورد مطالعه

درصد بالا خود اهميـت برنامـه ريـزي بـراي سـاماندهي نحـوه مشـاركت كشـاورزان در قالـب          
  .دهد هاي هم آب به صورت نهادمند را نشان مي گروه

  آبهاي هم توزيع فراواني پاسخگويان برحسب عضويت و يا عدم عضويت در گروه. 8 جدول
  درصد تجمعي  درصد  فراواني  هاي هم آب درگروهعضويت 

  5/98  5/98 135 بلي

  100  5/1 2 خير

  ـ  100 137 جمع

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  عضويت و يا عدم عضويت در مجامع مشاركتي. 8

به مقايسه توزيع فراواني و درصـد پاسـخگويان برحسـب عضـويت در مجـامع       9 جدول
بيشـترين فراوانـي عضـويت بـه      ،بـراين اسـاس در بـين مجـامع مشـاركتي     . پـردازد  مشاركتي مي

هـاي   نشـاندهنده اهميـت گـروه    اختصاص دارد كه خـود ) درصد 1/97(آب يعني هاي هم گروه
آب هـاي هـم   پـس از گـروه  . زان منطقـه اسـت  آب به عنوان يك تشكل سنتي در بين كشاورهم

ايـن  ). درصـد  3/91(بيشترين فراواني عضويت به بنه و يـا تشـكلهاي مشـابه آن اختصـاص دارد    
موضوع نيز نشانگر وجود تشكلهاي سنتي مشاركتي در بين كشاورزان براي انجام امور زراعي و 

كمل در فرايند نهادينه شدن تواند به عنوان يك راهكار م تقسيمات مربوط به زمين است كه مي
بـراي پيشـبرد امـور     ،در كنـار تشـكلهاي جديـد   و مشاركت كشاورزان مورد توجه و بـازنگري  

كمتـرين فراوانـي عضـويت پاسـخگويان مربـوط بـه        امـا . مورد اسـتفاده قـرار گيـرد   كشاورزان 
ه كه خود نمايانگر ايـن واقعيـت اسـت ك ـ   ) درصد 5/6يعني (ي مشاع است تعاونيهاعضويت در 

و  اند برداري زراعي در اين منطقه ناشناخته اي جديد در نظام بهره ي مشاع به عنوان شيوهتعاونيها
در عـين حـال عضـويت مجـامع مشـاركتي جديـد ماننـد        . ندا يا با استقبال خوبي مواجه نگرديده
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ي مرتعـداري، تعـاوني قاليبـافي، تعـاوني دامـداري و      طرحهـا تعاوني توليـد، تعـاوني روسـتايي،    
كـدام بـه انـدازه مجـامع مشـاركتي سـنتي در بـين         هـاي معـين دامـداري هـيچ     غداري، گـروه مر

  . يستندكشاورزان مورد مطالعه، شناخته شده و مورد اعتماد ن
  عضويت يا عدم عضويت در مجامع مشاركتي برحسبتوزيع فراواني پاسخگويان  .9 جدول

  عضويت

  فراواني ميزان

  طرح مرتعداري  تعاوني مشاع  توليدتعاوني   روستاييتعاوني   بنه

  خير  بلي  خير  بلي  خير  بلي  خير  بلي  خير  بلي

  122  16  126  9  84  54  41  97  12  126  فراواني

  4/88  6/11  5/93  5/6  9/60  1/39  7/29  3/70  7/8  3/91  درصد

  
  .9ادامه جدول 

عضويت

  راواني ميزان ف

 شوراي اسلامي معين دامگروه  تعاوني دامداري آبگروه هم تعاوني قاليبافي

  خير  بلي  خير  بلي  خير  بلي  خير  بلي  خير  بلي

  114  24  123  15  108  30  4  134  117  21  فراواني

  6/82  4/17  1/89  9/10  3/78  7/21  9/2  1/97  8/84  2/15  درصد

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  آفريني نظام ترويج كشاورزي نگرش كشاورزان درخصوص نقش) ب

نقـش و عملكـرد نهـاد تـرويج     نگـرش كشـاورزان نسـبت بـه     در اين بخـش بـه بررسـي    
د تمـام  نتوان و اينكه آيا اين تشكيلات ميروستا سازمان كشاورزان كشاورزي و ضرورت ايجاد 

. مبـادرت گرديـد   ،فعاليتها و وظايف نهاد تـرويج كشـاورزي را بـه انجـام برسـاند     و يا بخشي از 
  . آمده است 10گويه در جدول  لب ششهاي مورد نظر در قا يافته
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آفريني نظام ترويج  فراواني ديدگاه پاسخگويان نسبت به نقش) درصد(توزيع . 10جدول 

  كشاورزي در ايجاد و تقويت سازمانهاي كشاورزان روستا

  هاي توصيفي گزاره  رديف
خيلي 
  كم

  كم
تا 

  حدودي
  زياد

خيلي 
  زياد

  جمع

1  

ترويج مركز  سويازاقدامي تاكنون هيچ 
كشاورزي براي سازماندهي كشاورزان 

توجهي نهاد  بي ( صورت نگرفته است
  .)ترويج به سازماندهي كشاورزان

9/2  1/19  8/33  4/32  8/11  100  

2  
مديريت ترويج جهادكشاورزي حداقل 

زند  بار به روستاي ما سر مي ماهي يك
  ).ارتباط مديران ترويج با كشاورزان(

9/16  9/30  6/34  6/9  1/8  100  

3  
مروجان كشاورزي هرهفته به مزرعه ما 

  .كنند سركشي مي
8/34  6/48  5/14  4/1  7/0  100  

4  

سازمانهاي محلي بايد در زمينه انتقال 
اطلاعات و دانش فني به ترويج كمك كنند 

ضرورت كمك سازمانهاي محلي به (
  ).ترويج كشاورزي

2/2  3  2/7  1/38  6/39  100  

5  
جايگزين خوبي تواند  سازمان كشاورزان مي

  .براي ترويج كشاورزي باشد
7/0  7/3  8/22  4/54  4/18  100  

  100  8/18  3/41  9/23  8/0  8/0  ميزان استقبال از سازمان كشاورزان روستا  6

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

فعاليتهاي ترويجـي بخـش كشـاورزي در    دران كشاورزهاي مشاركت  بررسي اولويت زمينه) ج

  سازمان كشاورزان روستا

آفريني نظام ترويج كشاورزي در منطقـه  زمينه پس از تعيين عوامل مؤثر در نقشدر اين 
پاسخگويان سئوال شد كه اگر قرار باشد هاي كشاورزي از زيربخشمورد مطالعه در هر يك از 
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 ۲۲۵  

كنيـد   ي توسعه روستايي و كشاورزي به كشاورزان محول شود، فكر مـي فعاليتهابرخي از انجام 
  كند؟ تا چه اندازه از اين طرح استقبال ميكه روستاي شما 

درصـد اختصـاص    3/41بـا  » زيـاد «بيشترين فراواني پاسـخگويان بـه پاسـخ    در اين راستا 
درصد نيـز ميـزان اسـتقبال كشـاورزان از ايـن طـرح را        8/18اين درحالي است كه . داشته است

يان ميزان استقبال از اين از سوي ديگر تنهاهشت درصد از پاسخگو .اند عنوان كرده» خيلي زياد«
به اين ترتيب احتمال آنكه طـرح سـازمان كشـاورزان روسـتايي     . اند دانسته» خيلي كم«روش را 

تـوان بـه ميـزان     در عـين حـال مـي   و  مورد توجه كشاورزان و روستاييان قرار گيـرد زيـاد اسـت   
آنـان شـكل   پذيري كشاورزان در سازمانهاي مشـاركتي كـه بـا خواسـت و اراده خـود       مسؤليت

  .گرفته پي برد
كه  طوري هاي متعددي مورد سئوال واقع شدند به اسخگويان در زمينهبر اين اساس پ

مورد محور  9كشاورزي در بخش سياستهاي درمجموع ميزان تمايل كشاورزان به مشاركت در 
بديهي . آمده است 19تا  11نتايج مربوط به اين بررسي در جدولهاي . سئوال واقع شده است

 تر نيازمند تلاش بيشتر نهاد ترويج براي دستيابي به نتيجه مطلوب و است كه اولويتهاي پايين
  .جلب مشاركت كشاورزان است

  زراعت زيربخشهاي مشاركت كشاورزان در ترويج فعاليتهاي  اولويت زمينه .1

نشاندهنده اولويت مورد نظر پاسخگويان از جهت ميزان تمايل به مشاركت  11 جدول
زراعت است كه براساس ميانگين  زيربخشهاي مربوط به  زمينه عنوان همكار در ترويجبه 
  . اي منظم گرديده است رتبه

   



  75شماره   نوزدهم،سال  –و توسعه  اقتصادكشاورزي

۲۲۶ 

  زراعت  زيربخشهاي مشاركت كشاورزان در ترويج فعاليتهاي  اولويت زمينه .11 جدول

ت
لوي

او
  

  ميانگين  زمينه مشاركت
انحراف 

  معيار
N  

  138  70/0  36/4  همكاري درآموزش بذرپاشي  1

  138  76/0  36/4  مشاركت در ترويج استفاده از بذراصلاح شده  2

  138  71/0  35/4  همكاري درآموزش سمپاشي و مبارزه با آفات  3

  138  70/0  35/4  كمك به بهبود روشهاي برداشت محصول  4

  137  75/0  33/4  همكاري درآموزش روشهاي آبياري  5

  138  70/0  30/4  هرزمشاركت درآموزش روشهاي مبارزه باعلفهاي   6

  138  73/0  29/4  همكاري درآموزش روشهاي كودپاشي  7

  138  74/0  28/4  همكاري درآموزش شخم  8

  138  74/0  26/4  سازي زمين دهماآمشاركت درآموزش چگونگي   9

  138  87/0  21/4  مشاركت درترويج روشهاي بازاريابي  10

  يافته هاي تحقيق: مأخذ 

  زيربخش باغبانيهاي مشاركت كشاورزان در ترويج فعاليتهاي  اولويت زمينه. 2

ي مورد نظر كشاورزان از جهت زمينه تمايـل آنـان بـه مشـاركت     اولويتها 12ل جدو در

  .اي آمده است باغباني براساس ميانگين رتبه زيربخشهاي مختلف  درترويج وآموزش زمينه
   



  .....بررسي نگرش كشاورزان

 ۲۲۷  

  باغباني  زيربخشهاي مشاركت كشاورزان در ترويج فعاليتهاي  اولويت زمينه .12 جدول

ت
لوي

او
  

  ميانگين  زمينه مشاركت
انحراف 

  معيار
N  

  137  83/0  26/4  كمك به معرفي ارقام پرمحصول  1

  138  85/0  25/4  هاي تكثير آموزش راه همكاري در  2

  138  79/0  24/4  بهبود روشهاي كاشت مشاركت در  3

  138  75/0  24/4  آموزش روشهاي هرس در همكاري  4

  138  83/0  23/4  كمك به شناسايي باغهاي فرسوده  5

  138  92/0  20/4  همكاري درآموزش روشهاي بازاريابي  6

  138  88/0  14/4  مشاركت وترويج روشهاي تبديل محصولات باغي  7

  138  22/1  87/3  اي همكاري در زمينه ترويج روشهاي آبياري قطره  8

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

اي در اولويت آخر  شود كه همكاري درزمينه ترويج روشهاي آبياري قطره ملاحظه مي
   .قرار گرفته است

  زيربخش دامفعاليتهاي  در ترويجكشاورزان هاي مشاركت  اولويت زمينه. 3

يـا دامـداري بـوده،     كه شغل اصلي كشاورزان مورد مطالعه زراعـت، باغـداري و   ازآنجا
هـاي مربـوط بـه     منـد بـه مشـاركت درتـرويج برخـي زمينـه       كه پاسـخگويان علاقـه   طبيعي است

ي فعاليتهـا  نشاندهنده زمينـه تمايـل كشـاورزان بـه مشـاركت در      13جدول . زيربخش دام باشند
  .ترويج امور دام برحسب اولويت است
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  ي زيربخش دامفعاليتهاترويج  درهاي مشاركت كشاورزان  اولويت زمينه .13 جدول

ت
لوي

او
  

  N  انحراف معيار  ميانگين  زمينه مشاركت

  137  81/0  28/4  مشاركت در تغييرروشهاي سنتي به نوين  1

  137  86/0  20/4  ي دامپزشكيفعاليتهاهمكاري در  2

  137  85/0  18/4  كمك به اصلاح وبهبود روشهاي توليد دام  3

  136  78/0  18/4  سازي جايگاه دام مشاركت درترويج بهينه  4

  135  94/0  16/4  بازاريابي و فروش محصولات دامي درهمكاري   5

  136  92/0  13/4  كمك به بهبود وضعيت چرا  6

  137  92/0  00/4  هاي دامي مشاركت در ترويج روشهاي فراورده  7

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  كشاورزيآلات  ماشين اي و نهادهدر ترويج فعاليتهاي كشاورزان هاي مشاركت  اولويت زمينه. 4

هاي مشاركت مرتبط مكانيزاسيون كشاورزي مـورد سـئوال    در اين بخش برخي از زمينه

هـاي   ي مورد نظـر كشـاورزان عمـدتاً همكـاري در معرفـي نهـاده      اولويتهادر اين ميان . واقع شد

، 14براسـاس جـدول    .)14جـدول  (آينـد   شمار مـي  بهو ترويج روشهاي كاهش ضايعات  جديد

كـه  باشـد   مـي ماشينهاي كشـاورزي آخـرين اولويـت     استفاده مشاركتي ازكشاورزان به ترغيب 

  .گونه موارد است هاي مشاركت در اين خود نشانگر پايين بودن زمينه
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 اي و نهاده يفعاليتهاترويج  دركشاورزان ي مشاركت ها زمينهاولويت  .14 جدول

  كشاورزي آلات ماشين

ت
لوي

او
  

  ميانگين  مشاركت  زمينه
انحراف 

  معيار
N  

  136  71/0  34/4  هاي جديد همكاري درمعرفي نهاده  1

  135  98/0  29/4  كمك به ترويج روشهاي كاهش ضايعات  2

3  
  آلات و تجهيزات مناسب نهمكاري در معرفي ماشي

  در منطقه
26/4  76/0  137  

  136  78/0  19/4  آلات ماشينمشاركت درترويج روشهاي نگهداري   4

  135  00/1  07/4  مكانيزاسيون محليهمكاري درتعيين الگوي   5

  137  96/0  05/4  ترغيب كشاورزان به استفاده مشاركتي از ادوات  6

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  زيربخش منابع طبيعيترويج فعاليتهاي  دركشاورزان هاي مشاركت  اولويت زمينه. 5

آنهـا بـراي   ميـزان تمايـل   زمينه  دهنده نظر كشاورزان مورد مطالعه در انعكاس 15 جدول

  .ي زيربخش منابع طبيعي استفعاليتها مشاركت در

تــرويج  در تــرويج كودپاشــي و مشــاركت درهمكــاري كمــك بــه تــرويج بذرپاشــي، 

  . ي اول تا سوم كشاورزان استاولويتهادرختكاري 
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  طبيعي زيربخش منابع فعاليتهايترويج كشاورزان درهاي مشاركت زمينهاولويت  .15 جدول

ت
لوي

او
  

  ميانگين  مشاركت  زمينه
انحراف 

  معيار
N  

  136  77/0  31/4  كمك به ترويج بذرپاشي  1

  136  80/0  26/4  همكاري درترويج كودپاشي  2

  136  95/0  22/4  مشاركت درترويج درختكاري  3

  134  83/0  19/4  همكاري درجلوگيري ازتخريب منابع طبيعي  4

  135  03/1  18/4  كمك به احداث پاركهاي روستايي  5

  135  75/0  11/4  مشاركت درترويج طرحهاي آبخيزداري  6

  137  11/1  77/3  همكاري درامرشناسايي ومعرفي گياهان دارويي  7

  136  17/1  66/3  همكاري درطرح طوبي  8

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  امور زيربناييترويج فعاليتهاي  دركشاورزان هاي مشاركت  اولويت زمينه. 6

نظر ميزان تمايل به همكـاري و مشـاركت در امـور زيربنـايي     دراين بخش كشاورزان از 
نتيجـه بررسـي نشـان    . بخش كشاورزي در سازمان كشاورزان روستا مـورد سـئوال واقـع شـدند    

دهد كه اولويت نخست آنها بر كمك به همكاري در مرمت، احيا، اصلاح كانالها و نهرها و  مي
چرا كـه يكـي از مشـكلات كشـاورزان منطقـه مـورد مطالعـه سـنتي بـودن           ،قناتها متمركز است

 اما. ها ومنابع آبي است نگهداري نهرها وديگر سازه روشهاي انتقال آب و نيز روشهاي مرمت و
رويه چاه است كه ظاهراً آنهـا   بي همكاري كشاورزان در جلوگيري از حفر ،ترين اولويت پايين

هـاي   زمينه ندارند چرا كه ازنظـر كشـاورزان مسـئله حفـر چـاه      علاقه زيادي به مشاركت در اين
ي كشـاورزي آنهاسـت وطبيعـي    فعاليتهاعميق و نيمه عميق دراين منطقه يكي از موانع پيشرفت 

  .است كه آنها تمايل به همكاري در اين زمينه نداشته باشند
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  يربنايي امور زترويج فعاليتهاي هاي مشاركت كشاورزان در زمينهاولويت  .16 جدول

ت
لوي

او
  

  ميانگين  زمينه مشاركت
انحراف 

  معيار
N  

  137  75/0  34/4  مشاركت درمرمت، احيا، اصلاح كانالها، نهرها، قناتها  1

  136  81/0  12/4  كمك به اصلاح روشهاي استحصال آب  2

  137  79/0  12/4  ترغيب كشاورزان به تسطيح اراضي  3

  135  05/1  90/3  همكاري درترويج روشهاي آبياري تحت فشار  4

  137  13/1  79/3  استفاده از منابع آبي مشتركبه تشويق روستاهاي مختلف   5

  135  24/1  79/3  رويه چاههمكاري درجلوگيري از حفربي  6

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  اقتصاد كشاورزيدر زيربخش كشاورزان هاي مشاركت  اولويت زمينه. 7

سياستهاي اقتصادي دربخش كشاورزي همواره ازجمله مهمترين سياسـتهايي اسـت كـه    

بـه همـين دليـل ميـزان تمايـل كشـاورزان بـه        . در بين كشاورزان با چالشهايي همراه بـوده اسـت  

مذكور در قالب سازمان كشاورزان مورد پرسش واقع فعاليتهاي مشاركت و همكاري در ترويج 

دهد كـه مهمتـرين اولويـت كشـاورزان كمـك بـه        نشان مي 17 بررسي نتايج جدول. شده است

در اين . استعضو سازمان ازطرف كشاورزان به نمايندگي يافت تسهيلات رد ساماندهي ارائه و

. انداز در بين كشاورزان اولويت دوم را به خود اختصـاص داده اسـت   ترويج فرهنگ پسزمينه 

ي سياسـتها هـاي  زيـربخش كشـاورزان در  كمك به ساماندهي وضع بازار نيـز آخـرين اولويـت    

  .اقتصاد كشاورزي است
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  اقتصاد كشاورزي زيربخش  ي مشاركت كشاورزان درها اولويت زمينه. 17جدول 

ت
لوي

او
  

  N  انحراف معيار  ميانگين  زمينه مشاركت

1  
ندهي ارائه ودريافت تسهيلات اعتباري اماكمك به س

 از طرف كشاورزان
39/4  73/0  137  

  137  76/0  28/4 درترويج فرهنگ پس اندازمشاركت  2

  137  78/0  26/4 همكاري درترويج بيمه محصولات  3

  136  89/0  17/4 كمك به ترويج روشهاي بازاريابي  4

  137  93/0  08/4 ندهي بازاراماكمك به س  5

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  ي زيربخش تحقيقات كشاورزدر كشاورزان هاي مشاركت  اولويت زمينه. 8

نشــاندهنده ميــزان تمايــل كشــاورزان بــه مشــاركت در فعاليتهــاي تحقيقــات  18جــدول 
هـاي مشـاركت كشـاورزان در تحقيقـات      درحقيقت در اين بخش برخي زمينه. كشاورزي است

بسـياري بـر   آثـار  تواند  امري كه در صورت تحقق مي ؛كشاورزي مورد سئوال قرار گرفته است
دهـد كـه    دست آمده نشان مـي  نتايج به. خاطبان داشته باشدپيشرفت فعاليتهاي ترويجي در بين م

ن هسـتند و ايـن   ااي دركنـار محقق ـ  مند به همكاري در اجراي تحقيقات مزرعه كشاورزان علاقه
ايجـاد  ه امـا كمـك ب ـ  . موضوع اولويت نخست زمينه مشاركتي را به خود اختصـاص داده اسـت  

ت مورد نظر را تشكيل داده كه خـود بيـانگر   ارتباط با سازمانهاي تحقيقاتي بيروني آخرين اولوي
سطوح بالاتر اقدام كارشناسي وعميقتر از طـرف   اين واقعيت است كه در اين خصوص بايد در
  .مديريت سازمان كشاورزان روستا به عمل آيد
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  زيربخش تحقيقات كشاورزي هاي مشاركت كشاورزان در زمينهاولويت . 18جدول 

ت
لوي

او
  

  N  انحراف معيار  ميانگين  زمينه مشاركت

1  
اي با مشاركت  همكاري درانجام تحقيقات مزرعه

  نازارع
13/4  73/0  136  

  136  80/0  04/4  همكاري درانتقال نيازهاي تحقيقاتي به ترويج  2

3  
مشاركت دراجراي داوطلبانه طرحهاي تحقيقي 

  در مزارع نمايشي
02/4  93/0  137  

  137  86/0  98/3  كشاورزانكمك به شناسايي نيازهاي تحقيقاتي   4

5  
سازمانهاي تحقيقاتي  همكاري درايجاد ارتباط با
  بيروني

77/3  97/0  136  

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  برداري زيربخش ترويج و نظام بهرهدر فعاليتهاي كشاورزان هاي مشاركت  اولويت زمينه. 9

توانـد درمجموعـه بخشـهاي سـازمان      هاي مـوردنظر كـه مـي   مهمترين زيربخش يكي از
. بـرداري اسـت   كشاورزان روستا نقش هماهنگ كننده ايفا نمايد، زيربخش ترويج و نظام بهـره 

توانـد كمـك    هاي مرتبط با اين زيربخش مـي  قطعاً ميزان تمايل كشاورزان به مشاركت در زمينه
ــاورزي بنم    ــعه دربخــش كش ــداف توس ــبرد اه ــزايي درپيش ــدبس ــدول  . اي ــاس ج ــراين اس  19ب

همكـاري در  . هاي مشاركت كشاورزان برحسـب اولويـت تمايـل آنهاسـت     زمينه دهنده انعكاس
دعــوت از متخصصــان وكارشناســان كشــاورزي وكمــك بــه برگــزاري كلاســهاي ترويجــي از 

اين موضوع خـود بيـانگر   . اند كه كارشناسان به آنها پاسخ مثبت دادههستند يي اولويتهامهمترين 
مشـاركت در سـازماندهي    همياري و. مندي كشاورزان به فراگيري دانش كشاورزي است علاقه

 هزنان روستايي آخرين اولويت مورد نظر كشاورزان است كه اين مسئله ضرورت توجه بيشتر ب ـ
   .دهد ترويج وآموزش زنان روستايي را مورد تأكيد قرار مي
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  برداري  نظام بهره ترويج وفعاليتهاي  رهاي مشاركت كشاورزان د زمينهاولويت . 19جدول 

ت
لوي

او
  

  N  انحراف معيار  ميانگين  زمينه مشاركت

1  
همكاري در دعوت از متخصصان وكارشناسان 

  كشاورزي
34/4  66/0  137  

  137  74/0  30/4  كمك به برگزاري كلاسهاي ترويجي  2

  136  79/0  28/4  مشاركت در سازماندهي جوانان روستايي  3

  137  69/0  26/4  ايجاد گروههاي تعاونيكمك به   4

  136  68/0  25/4  مشاركت در بهبود نظامهاي زراعي  5

  137  97/0  08/4  همكاري و سازماندهي رهبران محلي  6

7  
مشاركت دراصلاح نظام تناوب براساس يكپارچگي و 

  تمركز كشت و چرا
07/4  88/0  134  

  137  98/0  04/4  مشاركت دراحداث مزارع نمايشي  8

  137  98/0  03/4  سازي اراضي كمك به يكپارچه  9

  137  87/0  02/4  هاي تحقيقاتي همكاري درانتقال يافته  10

  137  00/1  00/4  هاي كوچك كشاورزان كمك به سازماندهي گروه  12

  137  03/1  94/4  همكاري در سازماندهي زنان روستايي  13

  يافته هاي تحقيق: مأخذ

  گيري و پيشنهاد نتيجه
بسـزايي  نهاد و تشكيلات ترويج كشاورزي نقش و تـأثير  هاي تحقيق،  به يافتهتوجه  با. 1

صــنفي دارا  –در نهادينــه كــردن مشــاركت كشــاورزان و ايجــاد و تقويــت تشــكلهاي توليــدي  
هـا و   صـنفي در روسـتا   –ي توليـدي  تشـكلها گـردد در صـورت نبـود     و لذا پيشنهاد مي باشد مي

رويجي نسبت به ايجاد اين تشكلها يا سازمانهاي كشـاورزان  هاي تحت پوشش فعاليتهاي ت حوزه
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منـدي از تواناييهـا و    هـره روستا اقـدام گـردد و در صـورتي كـه ايـن سـازمانها موجـود باشـند، ب        
آموزشـي بـه سـرعت در دسـتور كـار       و در انجام امور مختلف ترويجي، تحقيقيآنها قابليتهاي 

در اين راستا بهتر است كشـاورزان پيشـرو و   . يردگ اي قرار منطقه برنامه ريزان ومجريان محلي و
از قابليتهـاي آنهـا در پيشـبرد    ند و وش ـشناسـايي  بـه همكـاري در فعاليتهـاي ترويجـي      مند علاقه
افراد تحصيل كرده هر روستا از سوي ديگر در صورت امكان، . ددرگهاي ترويج استفاده  برنامه

 در حـل مسـائل و   هـا توان كارشناسـي و تخصصـي آن  تا بتوان از ند ودر هر منطقه شناسايي شنيز 
  .مشكلات روستاشان استفاده كرد

ميـزان  زمينـه  هـاي مـورد مطالعـه در     با مشاهده نتايج مربوط به مقايسه ديـدگاه گـروه  . 2
صنفي برحسب نـوع مالكيـت ارضـي     –نهادينه شدن مشاركت كشاورزان در تشكلهاي توليدي 

افـراد   ،هاي مختلف كشاورزان بـا ميـزان مالكيـت متفـاوت     شود كه از بين گروه آنها پيشنهاد مي
مأموريـت تشـكيل    ،به عنـوان سـرگروه  تا د ونو فعال شناسايي و دعوت به همكاري ش مند علاقه
ر عهـده گيرنـد و   ب ـمتشكل از چهار تا هشت كشاورز را ) هاي تعاوني گروه(هاي كوچك  گروه
هاي مشاركتي ترويج كشـاورزي را هـدايت و نظـارت     در موقعيتهاي مقتضي برنامه دننبتوانهايتاً 

  .دننك
 برحسـب مقايسـه توزيـع فراوانـي و درصـد پاسـخگويان      نتايج بررسيهاي مربـوط بـه   . 3

هـاي هـم آب    بيشـترين فراوانـي عضـويت بـه گـروه     نشان داد كه عضويت در مجامع مشاركتي 
هاي هم آب به عنوان يك تشكل سنتي در بين  نشاندهنده اهميت گروه اختصاص دارد كه خود
هاي هم آب بيشترين فراواني عضويت به بنه و يا تشكلهاي  پس از گروه. كشاورزان منطقه است

اين موضـوع نيـز نشـانگر وجـود تشـكلهاي سـنتي مشـاركتي در بـين         . مشابه آن اختصاص دارد
تواند به عنـوان يـك    م امور زراعي و تقسيمات مربوط به زمين است كه ميكشاورزان براي انجا

  .دري ـراهكار مكمل در فرايند نهادينه شدن مشاركت كشاورزان مورد توجه و بـازنگري قـرار گ  
در فعاليتهـاي  برنامه ريزي بـراي سـاماندهي مشـاركت كشـاورزان     شود  براين اساس پيشنهاد مي

از سـوي   .صورت پذيردبه صورت نهادمند و هاي هم آب  هگروتوليدي و ترويجي با محوريت 
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ه ظرفيت سازمانها و تشكلهاي موجود اعم از سنتي و جديد تا هنگام ب استفاده از توانايي وديگر 
در راسـتاي  مناطق روسـتايي  وجود آمدن ساختار نوين براي ساماندهي مشاركت كشاورزان در 

سـازمانهاي محلـي ماننـد    در ايـن راسـتا   . رسـد  تحقق اهداف پيش بيني شده ضروري به نظر مي
ــد و مراكــز خــدمات كشــاورزي    شــوراي اســلامي ــاوني تولي در هــر روســتا نقــش  روســتا، تع

  . باشند را ميدر جلب مشاركت كشاورزان دا اي كننده تعيين
در بررسي نتايج اولويت بندي ميزان تمايل كشاورزان نيز بيانگر واقعيتهايي است كـه  . 4
هـاي مختلـف سـازمان    ويت اول و آخر تمايل كشاورزان به همكـاري در زيـربخش  اولاين باره 

هاي كشاورزان مورد مطالعه در مورد ميـزان تمايـل آنـان بـه      كشاورزان روستا با بررسي ديدگاه
دهد كـه بيشـترين علاقـه پاسـخگويان در      هاي نه گانه نشان ميمشاركت درهريك از زيربخش

بـه  مربـوط  منـدي   كمتـرين علاقـه   درآموزش بذرپاشـي و  همكاريمربوط به زراعت  زيربخش
بيشـترين تمايـل در زيـربخش باغبـاني كمـك بـه       . مشاركت در ترويج روشهاي بازاريابي است
همكاري در زمينه ترويج روشهاي آبياري مربوط به معرفي ارقام پرمحصول باغي و كمترين آن 

رزان به مشاركت در تغييـر روشـهاي   در زيربخش امور دام، بيشترين تمايل كشاو. اي است قطره
هاي دامي اختصاص  وردهاكمترين آن به مشاركت در ترويج روشهاي تبديل فر سنتي به نوين و

  .دارد
همكاري كشاورز در ترويج ه مندي كشاورزان ب زيربخش منابع طبيعي بيشترين علاقه در

همكاري در طرح طوبي ه مندي آنها ب و كمترين علاقه) مراتع ياحيا( بذرپاشي و كودپاشي
و ند در زمينه مرمت، احيا مند كشاورزان بيشتر علاقه ،در زيربخش امور زيربنايي. معطوف است

كه تمايل چنداني به همكاري در  در حالي ،اصلاح كانالها، نهرها و قنوات مشاركت نمايند
ولويت اول را ي اقتصاد كشاورزي اسياستهادر زمينه . رويه چاهها ندارند حفر بي جلوگيري از

دريافت تسهيلات اعتباري از طرف كشاورزان اختصاص  كمك به ساماندهي فرايند ارائه و
كمك به ساماندهي بازار  ،زيربخشكه آخرين اولويت انتخابي آنها در اين  در حالي ،داده

تحقيقات كشاورزي  زيربخشتمايل كشاورزان به مشاركت در مورد در . كشاورزي است
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ن اختصاص دارد ااي با حضور زارع به مشاركت در انجام تحقيقات مزرعه بيشترين اولويت
. شود وكمترين آن به همكاري در ايجاد ارتباط با سازمانهاي تحقيقاتي بيروني مربوط مي

مربوط به برداري، بالاترين گرايش كشاورزان  ترويج و نظام بهره زيربخشمورد در سرانجام 
رشناسان كشاورزي و كمترين آن مربوط به همكاري همكاري در دعوت از متخصصان و كا

به توان مزيتهايي  ميرا ي بالاتر اولويتهابر اين اساس . در سازماندهي زنان روستايي است
در قالب سازمان كشاورزان روستا توانند  ميد و نوجود دار زيربخشكه در هر حساب آورد 

ي پايين نشاندهنده تمايل اولويتهاكه  حالي درمورد استفاده تشكيلات ترويج قرار گيرند، 
كه طبيعتاً توجه بيشتر نهاد  ندمشاركت در زمينه مورد نظر اندك كشاورزان نسبت به همكاري و

  .دنكن ترويج را طلب مي
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