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مقدمه
�نسا4 موجو�� ست �جتماعي 2 �� محيطي سرشا� �& مؤلفه ها� 
ــوL، همزبا4،  ــد. گر2% ها� همن ــذ�� &ندگي مي كن ــو4 2 تأثيرگ گوناگ
همنژ��، همفكر، 2 همچنين گر2% ها 2 �فر�� نامتجانس؛ �2ضاL �قتصا��، 
ــي 2 نظاير Pنها، برخي �& مؤلفه ها�  سياسي، محيطي، طبيعي، Pمو&ش
مذكو�ند. �ين مؤلفه ها 2 شر�يط، تشكيل �هند] معما� پيچيد] &ندگي 
ــتند. �� �ين معما� پيچيد%، همة ما �� �نديشه 2 تلا�  �جتماعي هس
ــتيابي به  ــا4 �ين مؤلفه ها� گوناگو4 بر�� �س ــر�� �يجا� تعامل مي ب
ــتيم. گا% �ين تعامل به چالش هايي منجر مي شو�  موقعيتي �يد% jP هس
ــتي �نسا4 �� �& تأثيرپذير� صرN به  كه نتايج Pنها منحني حركت &يس
ــت. به عبا�� �يگر �نسا4 كه �2&� مجبو�  تأثيرگذ��� تغيير ���% �س
بو� مو�نع 2 محد�2يت ها� Pنها �� بپذير�؛ �فته �فته 2 �� ساية cكا2�، 
ــته �ست، 2  ــت سرگذ�ش ــي 2 تعاملِ تجا��، 4P مو�نع �� پش هم �نديش
حتي بر�� �فا% بيشتر �� صو�� لز2( با �يجا� مانع، محد�2يت طبيعي 
ــه  ــت. �نتقاj �نديش �� كنترj كر�% 2 بر�� خو� �منيت �يجا� كر�% �س
ــه تو�نايي ها� Pنا4 ��  ــا4 مللِ مختلف، علا2% بر �ينك ــه �� مي 2 تجرب
ــر�يط  ــته ها� Pنها ��Pميخت P 2نها �� بر�� ش �فز�يش ���، بلكه با ��ش
ــير �نديشه 2 تجربه �� محمل ها�  جديد، Pما�% تر كر�. �& �يربا& �ين س
 4P &� ــا� 2 �يگر منابع چاپي برخي ــت كه كت مختلفي تجلي يافته �س

محمل ها هستند. 
ــر كتا�، بس طولاني ست. �نسا4 بسته  ــير تكاملي چاپ 2 نش س
ــه 2  ــته �نتقاj �نديش ــر�يط با خلاقيت 2 نو��2P خو�، قصد ��ش به ش
ــد. با �ختر�L چاپ، �نقلابي �� �نتقاj �نديشه  �طلاعا� �� سرعت بخش
ــيا�� �& محد�2يت ها� &ماني،  ــد Pمد كه بس ــا4 �طلاعا� پدي 2 جري

مكاني، سياسي 2 نظاير Pنها �� ��هم شكست. 
ــر� 4P ميا4 لايه ها� گوناگو4  ــر �نديشه 2 تس �مر2&% بر�� بش

ــي به 2جو�  ــا 2 مجر�ها� مختلف ــا�، محمل ه ــه، علا2% بر كت جامع
ــبكه ها� ماهو��% ��، &ندگي بشر  ــرعت نفوc �ينترنت 2 ش Pمد% �ند. س
�مر2&ين �� به چالش كشاند% �ست. به عبا�� �يگر همة ما ���2 عرصة 
سرعت، حجم 2 ظرفيت شد% �يم. همچنين فرصت ها� پيش �2 نيز �� 
چنين عرصه �� پديد�� گشته �ند. به همين �ليل �� �ين عرصه �ير �قد�( 

كر�4 يعني تقديم فرصت به �يگر�4. 
ــتن &ما4 كافي،  ــو� مجر�ها 2 محمل ها� متعد�، ند�ش 2ج
2جو� فاصله ها� مكاني 2 جغر�فيايي، ميا4 �نديشه ها� متجانس، 
سرعت تغيير نگر� ها 2 مؤلفه ها� �يگر، به نويسند% �جا&% نمي �هد 
ــاهد خاf خو��4 كتا� ها� خو� �� قفسه كتا� فر2شا4 باشد.  كه ش
ــريع تر �نديشه �� پخت، قلمي كر� 2 منتشر نمو�  بنابر�ين بايد س
ــوc ���. نتيجه �ين چالش ها به  ــا� مختلف جامعه نف 4P 2 �� �� لايه ه
توّلد 2 گستر� شيو] جديد� �� نشر �نجاميد، كه 4P �� «چاپ مبتني 

بر تقاضا» مي خو�نند.

چاپ مبتني بر تقاضا چيست؟
ــاپ مبتني بر تقاضا �� برخي متو4، «چاپ همزما�cP)  «4نگ،  چ
 Q1381، � 109) ناميد% شد% �ست 2 به فنا��2 چاپ �يجيتالي �طلا
ــي يك كتا� �� مد�  ــو� كه �& طريق 4P چاپ كامل 2 صحاف مي ش
چند �قيقه مقد�2 �ست. �ين شيو%، محد�2يت ها� شيو] سنتي �� ��هم 
ــا4 2 مقر42 به صرفه، نسخه ها�  ــته �ست 2 �� يك فر�يند Pس شكس

محد�2 يا �نبوهي �& كتا� توليد مي شو�.
�� �ين شيو%، فر�يندهايي نظير سفا��، خريد 2 پيگير� �� مدتي 
�ندf �نجا( مي شو� 2 �يگر نيا&� به طي كر�4P 4 چرخة خسته كنند% 
ــي كه با چاپ 2 نشر سنتي خوگرفته �ست،  ــت. �ين �مر بر�� كس نيس

خند% �2P به نظر مي �سد. 

چاپ مبتنى بر تقاضا
چالش ها � فرصت ها

● محمد	ضا فرها�پو	
طلا
 	سانى � �	نشجو� �كتر� علو` كتابد�
!حد علو` � تحقيقاF تهر� 

چكيد#
چند� ست پديد% �l جديد، به نا( «چاپ مبتنى بر تقاضا»1 �� عرصة چاپ 2 نشر ظهو� كر�% �ست. �ين پديد% هنو& 
ــنتي ما بيگانه �ست، �مّا با توجه به شر�يط موجو� ناگزير به پذير� 4P هستيم. تاكنو4 �� متو4 2 منابع فا�سي  ــيو] چاپ س با ش

چند�4 به �ين مقوله پر��خته نشد% �ست. �� �ين مقاله �ين پديد% معرفي، 2 ��با�] برخي �& چالش ها� ممكن بحث مي شو�. 

كليد�ژ# ها: پى.�l�. 2، چاپ همزما4، چاپ مبتنى بر تقاضا
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ــت. �2�2 چاپگرها�  ــق گرف ــه 1980 �2ن ــر �2ميز� �� �ه نش
�يجيتاj با كيفيت بالا �� ��2خر �هه 1980 2 ��2يل �هه 1990 �قتصا� 
ــاخت. برخلاN چاپ سنتي، چاپگرها� �يجيتالي  چاپ �� �گرگو4 س
ــالي ��يانه ��2  ــتفا�% �& كدها� ��س ــتقيم با �س جوهر �� به طو� مس
صفحا� پخش مي كنند. �& �ين شيو%، نخستين با� �� چاپ �ستنامه ها 

2 گز��� ها �ستفا�% شد. 
ــن فنا��2 �� �� تجا��  ــركت ها �ي �� ��2خر �هه 1990 برخي ش
كتا� به كا� بر�ند. �ين فر�يند چنا4 مطمح نظر �2قع شد كه به تد�يج 
ــا4 �يگر به ناشر�4 �تكا نكر�ند 2 پديد]  ــندگا4 بر�� چاپ Pثا�ش نويس
ــخه �& يك كتا�  ــر�»2 نضج گرفت. نگهد��� صدها نس ــو� ناش «خ
ــانا� با&�� 2 �ميد به  ــا�، هزينة گر�4 چاپ �نبو% يك عنو�4، نوس �� �نب
موفقيت فر�2 �ثر با توجه به شر�يط با&��، نگهد��� حسا� ها 2 مو��� 

مشابه �& مو�نع چاپ سنتي هستند. 
ــناخت بهتر �لايل پديدPمد4 چاپ مبتني بر تقاضا، بهتر  بر�� ش
ــا& �2�2 �ين فنا��2 �� بشناسيم. �� چاپ سنتي  ــت شر�يط &مينه س �س
ــو� 2 �ين  ــخه چاپ ش ــت كم بايد 1000 نس بر�� چاپ هر عنو�4 �س
ــتلز( سرماية &يا� 2 پذير� خطر �ست. ناشر فقط مي تو�ند �ميد��2  مس
ــتقباj خو� مر�( برخو���� شو�. علا%2  ــد كه �ثر چاپ شد% �& �س باش
ــاj هزينه سا& �ست  بر �ين نگهد��� 4P بر�� چند ما% 2 گاهي چند س
ــا توجه به چنين  ــل 2 تو&يع �� نيز بپر��&�. ب ــه حمل 2 نق ــد هزين 2 باي
ــر�4 به چاپ �ثر يك نويسند] تا&% كا� تمايل  ــر�يطي بسيا�� �& ناش ش
ــئله �� �هه ها�  ــا خو� �� هم محقّ مي ��نند. �ين مس ند��ند 2 �� بس
ــر  ــندگا4 تا&% كا� ���2&% ها� نش �خير محيطي �� فر�هم نمو� كه نويس
ــته ببينند. �لبته بسيا�� �& مؤسسه ها� تجا�� نشر  �� بر ��2 خو� بس
نيز بسته به همين شر�يط، با هم ��غا( شدند 2 به صو�� شركت ها� 
چند مليتي به كا� ���مه ���ند. خلاقيت كا�گز���4 نشر به سمت عرضة 
پديد] جديد� هد�يت شد 2 شر�يط بر�� تولد صنعتي نو به نا( «چاپ 
ــر�4  ــد. �گر ناش ــئله به �ينجا ختم نش مبتني بر تقاضا» فر�هم Pمد. مس
ــر �� بر�� نويسندگا4  ــر�يط، ���2&% ها� چاپ 2 نش ــنتي به �جبا� ش س
ــر�� چاپ �ثر، فقط �& طريق  ــتند؛ �� چاپ مبتني بر تقاضا ب جو�4 بس
كا�گز�� 2 يا نمايند% سفا�� پذيرفته مي شد كه �ين �مر خو� شر�يط �� 

 .(2001 ،jسا) بر�� �بتكا�� به نا( « خو� ناشر�» فر�هم نمو�
�� چاپ مبتني بر تقاضا، شركت نشر چند عنو�4 �� بطو� همزما4 
به چاپگر ��ساj مي كند. �ين �� حالي ست كه عنا2ين مختلف محتو�� 
ــخة كتا� �2&�نه  متفا2تي ���ند. به �ين ترتيب، ضمن Pنكه صدها نس

ــو�، �يز� مو�� �2ليه 2 كاغذ باطله، &ما4 2 هزينه كاهش  چاپ مي ش
مي يابد. به عبا�� سا�% تر چاپ همزما4 با سفا��، بسيا�� �& معا�لا� 
چاپ سنتي �� برهم �يخت. بالابو�4 سرماية لا&( بر�� چاپ �نبو% �� 
ــتين مو�نعي بو�ند كه �&  ــنتي، 2 خطرپذير� شايد جزء نخس ــيو% س ش
ــا( �2P �ست. با  ــيا� سرس ميا4 �فتند. ��2نما� چاپ مبتني بر تقاضا بس
سرعتي كه �ين فنا��2 طي مي كند، �2&� فر� خو�هد �سيد كه ناگزير 
به پذيرفتن 4P هستيم. �گرچه �مر2&% با چاپ سنتي تعامل ���ند 2 ميا4 
 ،4P ــد با گستر� سريع ــد% �ست، �مّا به نظر مي �س Pنها مر&بند� نش

يافتن يك عنو�4 جديد مثل يافتن سو&4 �� �نبا� كا% بشو�. 
شركت ها� چاپ مبتني بر تقاضا به �2 �سته تقسيم مي شوند: 

1. شركت هايي كه بر�� چاپ �ثر هزينه طلب مي كنند؛
ــر�� جذ�  ــه 2 صرفاً ب ــه بد42 هزين ــا) ك ــركت هايي (نوپ 2. ش

(2001 ،jسا) .نويسندگا4، هزينة �2ليه �� مطالبه نمي كنند
شركت ها� فعّاj �� عرصة چاپ مبتني بر تقاضا �ند�&% خاصي �� 
تعريف مي كنند (يك �ند�&% �� يك نوL كاغذ)، سپس محتو�� �قومي 
هر كتابي �� �4P �2 كاغذ ��� مي كنند. �& �ين �2 بسيا�� �& كتا� ها� 
حاصل �& �ين فر�يند به يك �ند�&% �ند. هريك �& فر�هم �2Pندگا4 خدما� 
ــتاند��� مطابق با چاپگرهايشا4 �� ���ئه  چاپ مبتني بر تقاضا �ند�&] �س
ــما�% �ستاند���  ــركت ها� چاپ مبتني بر تقاضا، ش مي كنند. برخي ش
ــابك) �� بر �P �2ثا� چاپي خو� ��� مي كنند. بايد  بين �لمللي كتا� (ش
توجه ��شت كه �ين مسئله �� فر�يند سفا�� كتا� بسيا� حائز �هميت 
ــي Pسا4 تر مي كند. �ين  ــت 2 با&يابي �ثر �� �� پايگا% ها� كتابشناس �س
ــت جلد �ثر همر�% با �مزينه (با�كد) كه بر�� جايابي �ثر  ــما�% �� پش ش
�� �نبا� مفيد �ست، چاپ مي شو�. به لحا� �ستفا�% �& شابك مياP 4ثا� 
ــد��� 2 بر�� هر  ــنتي تفا2تي 2جو� ن ــاپ مبتني بر تقاضا 2 چاپ س چ
2ير�يش جديد بايد شما�] جديد� نيز �& طرN ناشر يا مؤلف (بسته به 

قر�����) �4P �2 ��� شد. 
ــي �&  �� فر�يند چاپ مبتني بر تقاضا، بر�� حذN فاصله ها� ناش
ــاخت مناسب مؤسسه بايد به نحو مطلو� شر�يط �� بر��  فقد�4 &يرس

Pگاهي مشتريا4 �& چاپ �ثر 2 �قد�( به سفا�� مهيا كند. 
ــنتي، Pثا� چاپي فهرستنويسي پيش �& �نتشا�3  ــر س �� چاپ 2 نش
مي شوند كه �� پشت صفحه عنو�4 چاپ مي شو� 2 همزما4 �& طريق 
ــين خو�4 قابل �سترسي �ست. به  ــكل ماش پايگا% �طلاعاتي نيز �� ش
ــتند،  ــا� هماهنگ نيس ــي پيش �& �نتش Pثا�� كه با برنامة فهرستنويس
ــما�] كنترj �& پيش تعيين شد% (پي. سي. �4.)4 ���% مي شو� كه با  ش

سير تكاملي چاپ � نشر كتا�، بس طولاني ست. نسا! بسته به شريط با خلاقيت � نو�N	( خو�، 

 چاپ، نقلابي �	 نتقا< نديشه �  سرعت بخشد. با ختر	 Fطلاعاقصد �شته نتقا< نديشه � 
جريا! طلاعاF پديد Nمد كه بسيا	( � محد��يت ها( �ماني، مكاني، سياسي � نظاير Nنها 	 �	هم 

شكست

خر �هه 1980 �نشر 	�ميز( �	 �هه 1980 	�نق گرفت. �	�� چاپگرها( �يجيتا< با كيفيت بالا �	 
يل �هه 1990 قتصا� چاپ 	 �گرگو! ساخت� �

«چاپ مبتنى بر تقاضا»: چالش ها � فرصت ها
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 .(2001 ،jسا) هر با� چاپ �� پشت صفحه عنو�4 چاپ مي شو�
چالشها( فر	�( چاپ مبتني بر تقاضا

پديد% چاپ مبتني بر تقاضا با 2جو� �شد 2 مطلوبيتي كه طي عمر 
كوتا% خو� به �ست ��2P% �ست هنو& بر�� جلب توجه عمو( 2 �سيد4 
به تكامل، مسير� طولاني پيش �2 ����. هنو& �� بسير�� �& حيطه ها، 
ــتي بر��  چالش هايي پيش ��2 �ين صنعت نوين 2جو� ���ند كه بايس

Pنها سا&2كا�� �نديشيد. برخي �& �ين چالش ها �& �ين قر��ند. 
- �ستفا�% �& �مكانا� چاپ مبتني بر تقاضا خيلي هم سا�% نيست: 
ــوj نتيجة مطلو�  ــين Pلا� حرفه �� حص چاپگرها� �يجيتالي، ماش
ــت. �گر �طلاعا� با  ــتفا�] مفيد 2 مطلو� �& Pنهاس ــتلز( �س �& Pنها مس
قلم ها� نامناسب 2 يا با كيفيت پايين ��ساj شوند، محصوj مطابق با 

هما4 شيو] ��سالي خوهد بو�. 
- &يرساخت ها� لا&(: �� �ينكه چاپ يك �ثر سريع 2 همزما4 با 
ــفا�� خو�هد بو� شكي نيست، �ما بر�� تسر� �ين فر�يند  ��يافت س
ــاخت ها� 2يژ% �ست. به عبا�تي  به طبقا� مختلف جامعه نيا& به &يرس
ــش يك مانع �& ميا4 بر�%  ــاپ مبتني بر تقاضا عامل &ما4 �� �� نق چ
ــدگا4 نيز بايد  ــة مكاني خو�نن ــذN مو�نع 2 فاصل ــت، 2لي بر�� ح �س

چا�% �نديشي شو�. 
ــه حجم فر�2  ــا توجه به �ينك ــا&2كا� با&خو��: ب ــه به س - توج
ــيا� بالاست  محصولا� چاپ مبتني بر تقاضا �� مد� &ما4 �ندf بس
نبايد �ين �مر سبب شو� كه سا&2كا�ها� با&خو�� حاصل �& نشر 4P �ثر 
ــو� 2 به 2ير�يش �ثر، جريا4 �نديشه ها 2 نگر� ها� نو  �� با&�� قطع ش

2 گنجايش Pنها �� Pيند% منجر نشو�. 
ــد% �& طريق چاپ  ــي Pثا� چاپ ش ــئله نقد Pثا�: نقد 2 بر�س - مس
ــدگا% ��P( با� ( با�،  ــو�� مي گير�. �& �ي ــختي ص مبتني بر تقاضا به س
ــو� كه �2لاً بسيا�� �& نقدنويسا4  ــي مي ش 2001) �ين �مر �& Pنجا ناش
تمايلي به نقد Pثا�� كه �& �ين طريق چاپ شد% �ند ند��ند، 2 ثانياً بر�� 
ــنتي، پيش �& �2�2 �ثر به با&��  ــي يك �ثر، �� شيو] نشر س نقد 2 بر�س
نسخه �� �& 4P بر�� نقّا� ��ساj مي شو�. �� حالي كه �� چاپ مبتني بر 
ــد بايد همزما4 با �2�2 �ثر به با&�� صو�� گير� 2 �ين  تقاضا �ين فر�ين

بر�� نقّا��4 خوشايند نيست. 
ــتي: �� چاپ 2 نشر سنتي، يك كتا� فر�2  - نسخه ها� برگش
ــفا�� بدهد، �� صو�تي كه �ين  ــخه &يا�� �� به ناشر س مي تو�ند نس
تعد�� �� مد� &ما4 معين به فر�2 نرسد، �مكا4 با&گشت نسخه ها� 
ــويه حسا� 2جو� ����. �� حالي كه �� چاپ  ــر 2 تس باقي ماند% به ناش

مبتني بر تقاضا �مكا4 با&گشت 2جو� ند��� (با�، 2001). 
 4P &� ــت كه نكا� تا�يكي نيز بر چاپ مبتني بر تقاضا متصو� �س

جمله �ند:
ــا: برخي �& ناشر�4 فعاj �� عرصة چاپ مبتني بر  - گزينش نا�س
ــو� مي پذيرند 2 گا% برخي �& Pنها  ــفا�� مي ش تقاضا هر �ثر� �� كه س
ــر�� تأمين كيفيت بالا خبر%  ــي مي كنند، �ما به �ند�&] كافي ب �� بر�س

نيستند.
ــيا�� �& Pثا� حاصل �& چاپ مبتني بر تقاضا  - 2ير�يش نا�سا: بس
ــوند، يا �گر 2ير�يشي شد% �ند توسط �فر�� غيرحرفه �� 2  2ير�يش نمي ش

بي تجربه بو�% �ست. 

- گر�4 بو�4 قيمت ��2 جلد: �� نگا% �j2 قيمت Pثا� منتشر شد% 
ــيو] چاپ مبتني بر تقاضاست. �ين �مر �&  ــيو] سنتي ��&�4 تر �& ش به ش
ــي مي شو� كه �� نشر سنتي با �فز�يش شما�گا4، قيمت تما(  Pنجا ناش
شد% به �&�� هر نسخه مي شو� كه �� نشر سنتي با �فز�يش شما�گا4، 
ــد. �لبته به ند��  ــخه كاهش مي ياب ــد% به �&�� هر نس قيمت تما( ش
ــد �ما  ــما�گا4 يك عنو�4 فر�تر �& حد معموj باش �تفاQ مي �فتد كه ش
ــخه �& يك عنو�4 چاپ شو� (��صو��  �گر بخو�هد به صو�� تك نس
ــيا� &يا� خو�هد بو�. با  ــت كه هزينة چاپ مجد� 4P بس �مكاP (4نجاس
ــر �� چاپ مبتني بر تقاضا  ــد% بر�� يك �ث �ين �2صاN قيمت تما( ش

تابعي ست �& تعد�� صفحا� چاپ شد% 2 نوL جلد. 
�& طرN �يگر كيفيت چاپ �� ��2 چاپ مبتني بر تقاضا بسيا�   
فر�تر �& شيو% سنتي ست 2 هزينة تجليد �ثر نيز بسته به حجم 2 كيفيت 

4P مي تو�ند متغير باشد. 
ــنتي نشر،  ــيو] س تخفيف �ندf: �� حالت معموj 2 به ش  -
ــا4  ــت جلد به كتا� فر2ش ــولاً معا�j 30 تا 40 ��صد قيمت پش معم
ــو� �ما �� چاپ مبتني بر تقاضا ميز�4 تخفيف بسيا�  تخفيف ���% مي ش

ناچيز �ست.
ــخه ها� باقي ماند%: �ين �مر هنو&  ــت بو�4 نس - غيرقابل برگش
كتا� فر2شا4 �� �� تر�يد نگه ��شته �ست. �� حالي كه �� شيو] سنتي 

ناشر�4 نسخه ها� �ضافي �� پس مي گيرند. 
ــد% به  ــي 2 تو&يع غيرفعاj: �ين تصو� كه كتب چاپ ش - با&��ياب
ــت،  ــته قابل �سترسي س طريق چاپ مبتني بر تقاضا به صو�� پيوس
 jــت كه به �نبا ــت �ند�كا��4 �ين حرفه �� به غلط متقاعد كر�% �س �س

با&��يابي 2 تو&يع به شيو% ها� مختلف نباشند. 
ــو�� غيرحرفه �� ��  ــا� غيرحرفه ��: فعاليت به ص - كا�كر�ه
ــب، قر�����ها�  مو���� نظير قالب ها� Pماتو��، طر�حي جلد نامناس
ــكا� تا�يك �ين گونه  ــيو% ها� قيمت گذ��� �& �يگر ن ــب 2 ش نامناس

چاپ �ست (�2ند�، 2006)5. 

�ست ند	كا	! خدماF چاپ مبتنى بر تقاضا
ــر�4 سنتى ��  كا�گز���4 خدما� چاپ مبتنى بر تقاضا فعاليت ناش

يكي � �يژگي ها( چاپ مبتنى بر 
تقاضا فرهم كر�! مكا! تجديد چاپ 
كتب كميا� � يا خا	� � چاپ ست، 
كه مى تو! Nنر يك متيا� بر� چاپ 

 	� مبتنى بر تقاضا تلقى نمو�، �ير
شريط عا�� مكا! چاپ نسخه ها� 
 Dتفاگر هم ين  � �	معد�� �جو� ند
بيفتد، هزينة N! بسيا	 بالا خوهد بو�
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�نجا( نمي �هند �ما خدما� نشر �� بر�l نويسندگا4 تد��f مى بينند.
بر�l نشر يك �ثر، بسته به �ينكه �� چند نسخه باشد، هزينه ��يافت 
ــنتى �تفاQ مى �فتد نظير 2ير�يش،  ــر س مي كنند. 4P چه �� فر�يند نش

با&��يابى 2 نظاير Pنها 
ــى بر تقاضا �نجا(  ــط كا�گز���4 خدما� چاپ مبتن به ند�� توس
ــو�، 2 �گر �ين خدما� �� �نجا( �هند، 4P �� جزء خدما� �ضافى  مى ش
ــما� مي �2Pند 2 بابت �نجا( Pنها هزينه �ضافى ��يافت مى نمايند. به ش
ــت مى Pيد، هزينه  ــخه هاl يك عنو�4 به �س 4P چه كه �& فر�2 نس
ــر هزينه هاl چاپ 2 تخفيف  ــو� مى شو� 2 پس �& كس نهايى محس

تو&يع كنندگا4، بقيه بابت حق تأليف6 به نويسند% پر��خت مى شو�.
برخى �ست �ند�كا��4 خدما� چاپ مبتنى بر تقاضا، به نويسند% 
�جا&] تعيين عنو�4، قيمت 2 ��صد حق �لزحمه �� مى �هند.  �& �ين �2 
ــرl» مى ��نند. �� حالى كه ميا4 خو�ناشرl 2 چاپ  خو� �� «خو�ناش

مبتنى بر تقاضا تفا2� هاl عمد% �l 2جو� ���� كه �& 4P جمله �ند:
 &� 4P ــر �� تمامى جو�نب ــرl فر�يند نش 1. كنترj: �� خو� ناش
 jهمگى توسط نويسند% كنتر lطر�حى جلد، شيو] چاپ تا قيمت گذ��

مى شو�؛ �� حالى كه �� چاپ مبتنى بر تقاضا چنين نيست. 
ــرP�� lمد هاl حاصل �&  ــد حاصل �& فر�2: �� خو�ناش P�� .2م
ــد�كا��4 خدما�  ــت �ن ــند% بر مى گر��، 2لى �س فر�2 به خو� نويس
ــند% �� پر��خت  ــا �� �2 مرحله حق تأليف نويس ــاپ مبتنى بر تقاض چ

مى كنند:
- پيش پر��خت، 

- با فر�2 هر عنو�4.
ــت كتا� به  ــرl حق مالكي ــا� چاپ: �� خو�ناش ــق �نحص 3. ح
نويسند% تعلق ����، �� حالى كه �� چاپ مبتنى   بر تقاضا كا�گز���4 
ــر�� �l� %�2 خا� بر�l خو� حفظ  ــه صو�� نامحد�2 2 يا ب 4P �� ب

مى كنند.
 lشر�يطى كه نويسند% نمى خو�هد منتظر طي شد4 فر�يندها ��
طولانى چاپ �ثر� باشد، يا چاپ �� تعد�� معدl�2 نسخه مو�� نظر 
ــر�يط با&�� بر�l چاپ 2 نشر �نبو% سخت �ست 2  ــت، يا سنجش ش �س
ــخه �& عنو�4 مو�� نظر ��  ــن 2جو� ���� كه تعد�� &يا�l نس ــر �ي خط

�نبا� ماندگا� شو�، �j سپر�4 به خدما� چاپ مبتنى بر تقاضا مى تو�ند 
گزينة برتر باشد.

ــا فر�هم كر�4 �مكا4  ــي �& 2يژگي ها� چاپ مبتنى بر تقاض يك
ــت، كه مى تو�P 4نر�  ــد چاپ كتب كميا� 2 يا خا�� �& چاپ �س تجدي
 lچاپ مبتنى بر تقاضا تلقى نمو�، &ير� �� شر�يط عا� lيك �متيا& بر�
ــخه هاl معد�2 2جو� ند��� 2 �گر هم �ين �تفاQ بيفتد،  �مكا4 چاپ نس
هزينة 4P بسيا� بالا خو�هد بو�. چاپ نسخه هاl معد�2 �� �ين مو�قع 
ــت. به عبا�� �يگر �حتماj ���� با&�� كشش لا&( ��  با خطر همر�% �س
ــخه هاl &يا�l �� پس �& چاپ به  ــته باشد، لذ� مجبو� شويم نس ند�ش
 lچاپ مبتنى بر تقاضا يكى �& ��هكا�ها �نبا� بسپا�يم. �� �ين صو��

مناسب �ست.
ــو�4 «چگونگى  ــس7 �� مقاله �l با عن ــكيلا� هاميلتو4 بو�ي �س
ــد�2% فعاليت هاP lنها  ــر چاپ مبتنى بر تقاضا» مح �نتخا� يك ناش

�� �ين گونه معرفى مى كند:
«يك نسخه �& كتا� �� همزما4 با ��يافت سفا�� چاپ مى كند، 

به جاl �ين كه به چاپ �نبو% �ست بزند».
ــر�l چاپ �ثر�  ــند% �l كه �ين ��2 �� ب ــدگا% l2 نويس �& �ي
�نتخا� مى كند، بايد با �ين نكته كنا� بيايد كه �حتمالاً �ثر� �� هرگز 
 l� حرفه �2يترين كتا� فر2شي نخو�هد �يد 2 �ثر� هرگز به صو� ��

��&يابى 2 نقد نمى شو�.
ــر فعاj �� حو&% چاپ مبتنى بر  ــا �ين حاj �� �نتخا� يك ناش ب

تقاضا، �عايت هفت نكتة كليدl �� پيشنها� مى كند:
ــيا�l �& ناشر�4 بر�l نشر كتا� �& �ين  هزينه هاl مقدماتى: بس
طريق، هزينة �2ليه �l �� ��خو�ست مى كنند كه بايد با مقايسة هزينه ها 
ــر�4 هزينة  ــت. �& طرN �يگر برخى ناش به �نباj مو�� باصرفه تر گش
�2ليه نمى خو�هند، �ما �& طريق �فز�يش قيمت پشت جلد �ين هزينه ها 
ــبب كم توجهي با&�� به �ثر  �� جبر�4 مى كنند. كه �ين عمل مي تو�ند س
ــر�4 �� قباj عد( ��يافت هزينه مذكو� �ستمز�  شو�. �لبته برخي ناش

كمتر� به نويسند% مي پر��&ند.
ــو�4 همزما4 با ��يافت  ــيو% چاپ مى ت هزينه هر جلد: �� �ين ش
سفا�� نسبت به چاپ �ثر �قد�( نمو�، �ين كا� به خو�� خو� موجب 
ــايد ميز�4 فر�2 �ثر �� �� با&�� پايين  ــو� 2 ش �فز�يش بهاl �ثر مى ش
ــند% مى گذ��ند .  ــر�4 تعيين قيمت �� برعهد] نويس بيا��2. برخى ناش
�ين جاست كه بهاl كم مى تو�ند به فر�2 بيشتر 2 �� نهايت به سو� 

بيشتر بيانجامد.
پر��خت حق تأليف: بسيا�l �& ناشر�4 فعاj �� حو&% چاپ مبتنى 
ــر�2 مى پر��&ند. به  ــف �� به صو�� ��صدl �& ف ــا حق تألي برتقاض
عبا�� �يگر پس �& كسر هزينه هاl چاپ 2 تخفيف، ��صدl �& مبلغ 
ــيو] پر��خت حق تأليف 2  باقى ماند% �� بابت حق تأليف مى پر��&ند. ش
ميز�4P 4 �� قيمت نهايى كتا� 2 به تبع 4P �� ميز�4 فر�2 مى تو�ند 

تأثيرگذ�� باشد.
كنترj: برخى �& نويسندگا4 �2ست ���ند بر فر�يند چاپ، فر�2 
ــند. ��حالي كه برخى ناشر�4 مو�فق  ــته باش 2... �ثر خو� كنترj ��ش
�ين كا� نيستند. برخى ناشر�4 خو�ها4 فر�2 بى قيد 2 شرR �ثر، 2 يا 
علاقه مند به حفظ حق چاپ 4P بر�l مد� طولاني هستند .همة �ين 

برخى �ست ند	كا	! خدماF چاپ مبتنى بر 
تقاضا، به نويسند# جا�m تعيين عنو!، قيمت 
ين 	� خو�  �� �	صد حق لزحمه 	 مى �هند.  
 «خو�ناشر�» مى �نند.  �	 خو�ناشر� حق 	
مالكيت كتا� به نويسند# تعلق �	�، �	 حالى 
 	 !N !	كه �	 چاپ مبتنى   بر تقاضا كا	گز
 lخا � #	�� )به صو	F نامحد�� � يا بر

بر� خو� حفظ مى كنند

«چاپ مبتنى بر تقاضا»: چالش ها � فرصت ها
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مو��� بايد به صر�حت �� قر����� قيد گر��.
ــا �� كمتر  ــى چاپ مبتنى بر تقاض ــع: �ين كه محصوj نهاي تو&ي
ــى ها يافت، �2قعيتى �نكا�ناپذير �ست. �ما �گر  مى تو�4 �� كتا� فر2ش
ــند% �l متقاضي �ين �مر باشد �� گا( �j2 ميز�4 تخفيف �� بيشتر  نويس
كند 2 �� مرحلة بعد نسخه هاl برگشتى �� نيز بپذير�. با �ين حاj �گر 
ــت، بايد �مكا4 تبليغا� �& طريق  ــته �س فر�2 كتا� به صو�� پيوس

برخى سايت هاl ��يج نظير Pما&42 2 نظاير Pنها �� فر�هم كر�.
ــند%: گا% نويسندگا4 شما�l �& نسخه هاl �ثر خو�  تخفيف نويس
ــاj به كتابخانه ها، �2ستا4 2 غير% خريد��l مى كنند. كه  �� بر�l ��س
معمولاً با تخفيف 2يژ% به Pنها ���% مي شو�؛ 2لى برخى ناشر�4 هزينة 
 jكه قر�� �ست �نبا l� %ــيو ــر مى كنند. هر ش 4P �� �& حق تأليف كس

شو� بايد �� قر����� قيد شو�.
ــر بسيا� مهم �ست. برخى  ــهر� 2 �عتبا�: شهر� 2 �عتبا� ناش ش
 l&يا�� ند��ند، �حتمالاً هزينة مقدماتى بر� �ناشر�4 كه �عتبا� 2 شهر
ــا تخفيف بدهند. �ين كا�  ــاپ ��يافت نكنند 2 يا �� برخى هزينه ه چ

مى تو�ند �� Pيند] توفيق �ثر �� چالش هاl با&�� تأثيرگذ�� باشد. 
ــر فعاj �� چاپ مبتنى بر  به �عتقا� ميچل لا�2كا8 �� �نتخا� ناش

تقاضا بايد با �2 چالش &ير متفكر�نه �2به �2 شد:
1. قيمت فر�2 هر جلدكتا�:

چه كسى �� مو�� 4P تصميم مي گير�؟ 
Pيا خو�نندگا4 حاضر به پر��خت قيمت مزبو� هستند؟

ــخه به فر�2  ــن هزينه ها� مقدماتي بايد چه نس ــر�� تأمي 2. ب
بر�2؟

Pيا [با توجه به 2ضعيت با&��] �ين �مر �مكا4 پذير �ست؟ 
ــو� �� 2يترين  ــا( 2 �ثر خ ــا صرN �يد4 ن ــو�� Pي �� غير�ين ص

كتابفر2شي ها تحمل �ين ميز�4 هزينه 2 با� مالى �� توجيه مى كند؟
ــس 2 لا�2كا 2 �عايت Pنها،  ــنها�l بو�ي ــا Pگاهى �& نكا� پيش ب
ــر����� نيز بايد  ــو�. �� ق ــر�l عقد قر����� مهيا ش ــر�يط مى تو�ند ب ش

مو���l �� �عايت نمو� كر�:
1. حقوQ 2 �نحصا�: برخى ناشر�4 به صو�� غير�نحصا�� چاپ 
ــت كه مؤلف مى تو�ند همزما4  عنو�نى �� مى پذيرند. �ين بد�4 معنى س
ــاند. با �ين حاj همو��%  ــيو% ها� �يگر نيز به چاپ برس �ثر� �� با ش

�ين مو�� صا�Q نيست.
ــر�4 �� قباj �نجا( فعاليت هايى نظير 2ير�يش، طر�حى  برخى ناش
 l4 �� بر�P نها، علاقه مند هستند حق چاپP جلد، چاپ، تو&يع 2 نظاير
ــند. بر�l �فع هرگونه �بها(  ــته باش مد� &ما4 &يا�l �� �نحصا� ��ش

توصيه مى شو� مو��� &ير به صر�حت �� قر����� ��2P% شو�: 
مد� حق �نحصا� بر�l ناشر چقد� �ست؟ 

كى 2 چگونه قابل تمديد �ست؟ 
ــند% چه  ــد� به نويس ــق چاپ مج ــد4 ح ــو� برگر��ن �� خص

فر�يندهايى بايد �نباj شو�؟ 
2. قيمت گذ��l 2 حق تأليف: �ين مو�� �� قر����� بايد به �2شنى 
ــو�. �لبته حق تأليف مى تو�ند �& بسيا�l �يگر �& فر�يندها تأثير  بيا4 ش
ــه �& 4P جمله �ند: قيمت �l2 جلد،  ــر� 2 يا برPنها تأثير بگذ��� ك بپذي
تعد�� صفحا� كتا�، شما�گا4، فر�يندهايى نظير با&��يابى 2 تو&يع �& 

طريق ساير سايت ها، تخفيف 2 ميز�4 فر�2.
ــد كه بسيا�l �& فعالا4 حو&%  ــتر توضيح ���% ش 3. خدما�: پيش
ــى، تو&يع،  ــى بر تقاضا خدماتى نظير 2ير�يش، نقد 2 بر�س چاپ مبتن
 Lيافت هزينه �نجا( مى �هند. نو�� jــا ــى 2 نظاير Pنها �� �� قب با&��ياب
ــن �� قباP jنها بايد به  ــئوليت هاl طرفي �ين خدما�، با� مالى 2 مس

صر�حت �� قر����� گنجاند% شو�.
4. تعهد�� 2 تضمين ها: �� قر�����ها نمى تو�4 به قر����� شفاهي 
ــو� كه  مسئوليت هايى كه بايد  �عتما� كر�. بايد صو�� مكتو� قيد ش
ــر  ــخگو بو�، كد�مند 2 چه مو���l جزء 2ظايف ناش �� قباP jنها پاس

�ست؟
ــر�����، جدj2 &مانى �نجا(  ــاء قر�����: بايد مد� &ما4 ق 5. �نقض

تعهد�� 2 خدما� 2 ....به �2شنى بيا4 شو� (�2في، 2001)9.
با&��يابى Pثا� منتشرشد% به طريق چاپ مبتنى بر تقاضا

ــر �لكتر2نيكى به  ــه Pنكه �� چاپ مبتنى بر تقاضا 2 نش باتوجه ب
ــبتاً ��&�4 تر �سترسى ند��يم؛ يا به  ــخه هاl &يا� با قيمت نس تعد�� نس
 lيگر كتا� همزما4 با ��يافت سفا�� چاپ مى شو�؛ بسيا�� �عبا�
ــت مى  ــنتى كا��يى خو� �� �& �س ــر س �& قو�عد حاكم بر با&��يابى نش

�هند.
ــت 2 ناشر�4 بر��  پخش يك كتا� Pما�%، پرخر� 2 2قت گير �س
ــا ��با�] كتا�  ــتند ت ــه �نباj يافتن با صرفه ترين ��% هس ــي ب با&��ياب

�طلاL �ساني نمايند. 
�� شيو] چاپ 2 نشر سنتي �ين �مر Pسا4 تر به نظر مي �سد 2 �ين 

�مر نتيجه برخي عو�مل &ير �ست: 
ــا �عايت تعهد��  ــت 2 ب ــوP jما�%، موجو� 2 ملمو_ �س محص
 lميا4 ناشر�4 2كتا� فر2شا4 �& جمله تخفيف لا&(، پذير� نسخه ها
برگشتى 2...  &مينه بر�l حضو� كتا� �� 2يترين كتا� فر2شا4 تقريباً 

مهياست.
ــاl �2قعى �� مى �هد  ــد با&��يابى 2 فر�2 �� �ني ــى فر�ين تمام
ــر تأثير  ــد( موفقيت محصوj �& چالش هاl با&�� نش ــت يا ع 2 موفقي

مى پذير�.
 jــكا ــوc فنا��2 هاl �طلاعاتى 2 ��تباطى �� �شَ ــاهد نف هنو& ش
ــتر�% �� ��همة لايه هاl جامعه نيستيم؛ 2 مر�( هنو& معامله ��  گس
ــندند. جايي كه مى تو�نند كتا� ��  ــنتى �� بيشتر مى پس محيط با&�� س
ــد��l كنند 2 ��صو�تي كه گزينة  ــت بگيرند، تو�Q كنند، خري به �س

بهترl يافتند 4P �� تعويض كنند.

�	 چاپ مبتني بر تقاضا، شركت نشر چند 
 بطو	 همزما! به چاپگر 	سا< 	 !عنو

مي كند. ين �	 حالي ست كه عنا�ين مختلف 
محتو( متفا�تي �	ند. به ين ترتيب، 

ضمن Nنكه صدها نسخة كتا� 	��نه چاپ 
�ليه � كاغذ باطله،  �مي شو�، 	يزk مو

�ما! � هزينه كاهش مي يابد
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ــد بر�l با&��يابى موفق  ــا �ين حاj �� چاپ مبتنى بر تقاضا باي ب
ــا&2كا�هاl جديدl �� يافت. يكى �& ��% هاl تبليغ محصولا� نشر  س
ــه ��2 چاپ مبتنى بر تقاضا، چاپ  ــد% ب �لكتر2نيكى 2 كتب چاپ ش
 ،lتجا� lــا ــتى، كا�� ه ــا� بر �l2 كا�� هاl پس ــر جلد كت تصوي

بليط هاl پر�2& 2 نظاير Pنهاست.
با �ين 2جو� نبايد با&��يابى 2 تبليغ محصوj چاپ مبتنى بر تقاضا 
�� به �ليل ماهيت مجا&l بو�4 محيط نشر 2  بسيا�l �& قو�عد حاكم 
ــا� بر�. تبليغ �&  ــى 2 �� محيط �لكتر2نيكى �& ي ــبكة جهان بر4P �� ش
طريق پست �لكتر2نيكى جز2 �ستثناء محسو� مي شو�. ��ساj تصوير 
جلد كتا� �& طريق پست �لكتر2نيكى توصية خوبى نيست. �ين عمل 
باعث پرشد4 صندQ2 هاl �فر�� مى شو� 2 �& طرN �يگر ممكن �ست 

2جهة خوبى ند�شته باشد. (�2في، 2001).
ــيرهاl خو� بر�l تبليغ 2 با&��يابى، شناسايى  يكى �يگر �& مس
�شخا� يا مر�كز� ست كه به �ستفا�% �& محصوj چاپ مبتنى برتقاضا 
ــتفا�% كر�% �ند. ��% مناسب،  ــتند 2 يا قبلاً �& �ين فر�يند �س متمايل هس

�طلاL �سانى P 2گا% كر�4 مد�P )2نها �& محصولا� جديد �ست.
ــر سنتى برخى عو�مل ��2نى  �� با&��يابى محصولا� چاپ 2 نش
ــغ محصوj �خيل مى ��نيم.به عبا�تي «عرضه  �� نيز �� موفقيت تبلي
ــب، �)  ــخط، �) صحافى مناس ــو� كتا�:�لف(چاپ خو� 2 خوش خ
�ستفا�% �& جلدها يا �2كش هاl چشمگير 2 &يبا، �) معرفى بهتر كتا� 
 l4» يكى �& ��% هاP ــت جلد يا لبه برگر��4 ها 2 جز ــتفا�% �& پش با �س

تبليغ �ند )�cPنگ، 1381).
ــاپ مبتنى بر تقاضا  ــى �& ��2 هايي كه �� حو&] چ با چشم پوش
كم تر عملى �ند، مى تو�4 �& ��2 ها� مشتير� پسند�نه10 �ستفا�% كر� 

كه �& 4P جمله �ند:
چاپ به خط 2 �ند�&% (فونت) �لخو�% مشترl 2 مطابق با تو�نايي ها 
ــو�4 بر�l �فر��l كه ضعف  ــتر�. بر��  مثاj مى ت 2 2يژگي ها� مش

بينايى ���ند  �ند�&% حرN2 �� ��شت تر چاپ كر�.
صحافى به گونه �� كه مشتر� مي پسند�. 

چاپ مبتنى بر تقاضا 2 منابع مرجع
ــند كه �& �ين  ــته كتا� هايي باش ــايد منابع مرجع جزء 4P �س ش
ــه مي ��نيم �ين گونه  ــاپ بهر% بر�% �ند. هما4 گونه ك ��2 نوين �� چ

2يژگي هايي ���ند كه برخي �& Pنها �& �ين قر��ند: 
تعد�� جلدهاl &يا� بر�l هرعنو�4،

قيمت گر�4 �ين گونه منابع،
خريد���4 محد�2 2 2يژ%،

،l&مد ساP&2� مشكل
 ��2P ــى �� به با� مي ــا�� هنگفت عد( موفقيت �� فر�2 كه خس

2 مو��� �يگر. 
ــاپ مبتنى بر تقاضا �� فر�يندهاl خو� بيش  ــا توجه به �ينكه چ ب
ــت 2 با  ــر��& 2 مديريت متن متكى س ــش به نر( �فز��هاl �2ژ% پ �& پي
 What You" لعا�% �ين نر( �فز��ها مانند� Qــتفا�% �& 2يژگي ها� فو �س
ــر �ين منابع ��  ــي �� چاپ 2 نش See Is What You Get"  �نقلاب
ــيا�� �& مو�نع 2 مشكلاتي كه قبلاً  ــت؛ شاهد حذN بس پديد��2P% �س

cكر شد، هستيم. 
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