
  ابطه استفاده از اينترنت و هويت ديني كاربرانبررسي ر

  
  6 مجتبي عباسي قاديةنوشت

  مقدمه
 مختلف با هويتهاي متعددي سر و كار داريم و به تبع موقعيت و شرايطي كـه                 موقعيتهايهمة ما در    

 هـويتي   گروههـاي مرزهاي نفوذ ناپذير بـين مقـولات و         . كنيم  در آن قرار داريم، خود را تعريف مي       

دنياي ارتباطـات پـيش آهنـگ ايـن         . اند  حكم نيستند، بلكه به شدت آسيب پذير و شكننده        ديگر مست 

 كـه    ناشي از آن، چنان جهان متفاوتي خلق كـرده         بنياديندنياي ارتباطات و تغييرات     . تغييرات است 

 عـصري كـه از      ؛ اين تحول در عالم ارتباطات را مبدأ عصر جديدي مي دانند           ،گروهي از نويسندگان  

 ، )ديويد هلـد  ( »جامعه مدني جهاني  « ،)مك لوهان ( »دهكده جهاني « :ن مختلفي نظير  ويعناآن تحت   

 آنتوني گيدنز ( »جهان رها شده    «  ،)مانوئل كاستلز ( » اي جامعه شبكه « ،)اولريش بك ( »مدرنيته دوم «

  . كنند ياد مي) بومن زيگمون( »مدرنيته سيال« و) جياني واتيمو( »جامعه ارتباطي« ،)

اثرات و تبعات ناشـي از       توان در خصوص    ر كلي، ديدگاه صاحبنظران و انديشمندان را مي       طو   به

دسته اول كـه     : به سه دسته كلي تقسيم كرد     ،  اينترنت به طور عام و تأثيرات هويتي آن به طور خاص          

ديدگاه آنها به جبرگرايي معروف است، اينترنـت را سـاختاري عينـي و بيرونـي و متـصلب فـرض                     

 خـود قـرار     ةگيـرد و كـاربران آن را در سـيطر           ه در چارچوب آن ذهنيت افراد شـكل مـي         كنند ك   مي

 معـروف اسـت،     گرايـي    اراده دسته دوم كه ديدگاه آنها به     . دنك  دهد و جبري را بر آنها تحميل مي         مي

اينترنت را صرفاً يك رشته امكانات محض در جهت تواناسازي فرد براي گردآوري انبوه اطلاعـات                

 معـروف اسـت،     تكنورئاليـسم  دسته سوم كه ديدگاه آنها به        سرانجام. ت گرايي مي دانند   و رشد كثر  
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وري اينترنـت را ناديـده      اكه ابعـاد هـستي شـناختي فن ـ        يعني آنها در عين اين     رويكرد بينابيني دارند؛  

 عـين   به بيان ديگـر، آنهـا در      . وري تعيين كننده نهايي نخواهد بود     اگيرند، اما معتقدند كه  اين فن        نمي

 .كه ظرفيتها و تواناييهاي اينترنت را در نظـر دارنـد، بـه آزادي عمـل كـاربران نيـز توجـه دارنـد           اين

موافق بوده و سعي دارد كه از اين منظر هويـت دينـي     ) تكنورئاليسم(پژوهش حاضر نيز با نگاه اخير     

  . د و فضاي مجازي مورد مطالعه و بررسي قرار ده كاربران را در ارتباط با اينترنت

  
   مفهوم هويت.1

 هويت را                    »هويت اجتماعي« در كتاب جنكينز.  تمايز و تشابه مطلق است،دو معناي اصلي هويت

 كه از identitas(ريشه در زبان لاتين دارد  Identityهويت يا  «،كند گونه تعريف مي اين

idemاولين . و دو معناي اصلي دارد) گيرد  ريشه مي»مشابه و يكسان«                  يعني

معناي دوم آن به . اين با آن مشابه است: معناي آن بيانگر مفهوم تشابه             مطلق است

به اين ترتيب، به مفهوم . گيرد  مرور زمان سازگاري و تداوم را فرض ميهمفهوم تمايز است كه ب

 طور همزمان ميان افراد يا اشياء دو يابد، و مفهوم هويت به شباهت از دو زاويه مختلف راه مي

: 1381جنكينز، (» تفاوت« و از طرف ديگر »شباهت«از يك طرف : سازد نسبت محتمل برقرار مي

 اين شباهتها و تفاوتها شناختنكه بدون توان   چرا؛اما اين دو به تنهايي راهگشا نخواهد بود. )5

توان شناسايي  هويت. داردضرورت راي هويت  ب»شناسايي«پس فعل . يابد هويت معنايي نمي

 يا افراد در دسته هاي معين خواهد بود كه هر ءتمايزات و تشابهات به معناي دسته بندي اشيا

 جنكينزدر ادامه ؛ به همين دليل دسته داراي شباهت در اجزا خود و تمايز با دسته ديگري است

اء و افراد و دوم مرتبط ساختن بندي كردن اشي اول طبقه: كند دو معناي ديگر به آن اضافه مي

آنچه كه از .  بازتابي بودن هويت در روابط اجتماعي دلالت داردرخود با چيز يا كس ديگر كه ب



از آنجا كه تشخيص . است فرايند هويت يك .1: تعريف بالا قابل استنباط است اين است كه

معنا ارتباط دارد و معنا نيز تمايز و تشابه به معنايابي نزد فرد بستگي دارد، هويت همواره با 

 .2. آيد دست مي ههاي ديگر ب ها نيست بلكه در ارتباط با اشياء يا واژه خصلت ذاتي اشياء و واژه

يابي مفروض پنداشته شده؛ چرا كه شباهت و تفاوت در ميان  در فرايند هويت �ديگريوجود 

 با ه نسبت به رابطخودبي يا حداقل دو شيء يا دو فرد معنا دارد يا به عبارتي ديگر هويت

اي كه در  به گونه. اي دو طرفه است  ميان خود و ديگري رابطهةرابط. دشو  ميسر ميديگري

و ديگري ايجاد مرزبنديهاي   تمايز ميان خودةنتيج. غياب يكي، ديگري معنا نخواهد داشت

فرد .  است��انديشانهباز اين فرايند .3. )167: 1381بارث در جنكينز( هويتي در جهان اجتماعي است

  .  موجودي منفعل نيست بلكه عاملي فعال در معنادهي و تفسير است،يابي در فرايند هويت

   مفهوم هويت در بستر تحول تاريخي آن.2
 معرفي خود، تعلق به گروههاي مختلف اجتماعي و براياي  هويت به عنوان وسيلهبه طور كلي  

 آن ابراز شده ةهاي مختلفي دربار برانگيز است و نظريهاشتراك و افتراق با ديگران موضوعي بحث 

 دوره مدرن و دوره پست مدرن، معاني و تعاريف  پيش مدرن،هاي مختلف يعني دوره و در دوره

از مراحل گذر از  ) 1996( ���كلنري  ا در اينجا از رويكرد سه مرحله.  شده است ارائهمختلفي از آن

لازم به ذكر است كه اين تقسيم . كنيم مدرن استفاده ميو مدرن به هويت پست  هويت پيش مدرن

  .دشو         از تحول تاريخي هويت قلمداد مي ��» آرمانيةنمون«بندي نوعي 

     مدرن  پيش هويت .1 .2
 زيرين هويت ديده ةچيزي در چهر. شود  نگريسته مي»جوهري ثابت« چون هويت ،در اين برداشت

دهد و همان  ه انسان چيزي بخشيده شده كه هستي او را معنا ميب. شود كه ثابت و پايدار است مي



پس هويت امري ثابت  .اين چيز در همه انسانها وجود دارد. كند است كه هويت انسان را تعيين مي

  .ثيري نخواهد داشتأدر آن ت... فرهنگي و   هيچ عامل اجتماعي، و ايستاست                  و

  
    مدرن  هويت.2. 2

                كولي و ميد،. گيرد شكل مي )افراد پيرامون فرد(  مهم هويت در رابطه با ديگرانِ؛اشت دومدر برد

               هويت در اثر تعامل. اند ت تشريح كردهقتعامل گرايان نمادين اين برداشت تعاملي از هويت را به د

ته مركزي و جوهر اصلي دارد كه ا اين سوژه هنوز يك هس ام،گيرد ميان خود و جامعه شكل مي

 هويت ساخته .اي اجتماعي است هويت برساخته .است) مفعولي (»من واقعي«                   همان

معنا خاصيت . معنا ساز بودن هويت بر ساختگي بودن آن دلالت دارد .و پرداخته شرايط انسانهاست

ويت چيزي طبيعي و ذاتي و از پيش پس ه. محصول توافق يا عدم توافق استت و  نيسءذاتي اشيا

 با توجه به اين برداشت هويت تعريف ديگري .ساخته شود  بلكه هميشه بايد،موجود نيست

كنيم بر  اي كه در آن زندگي مي بدين مفهوم كه عوامل اقتصادي، اجتماعي و فرهنگيِ جامعه. يابد مي

هويت در اين برداشت ارتباط . سازد گذارد و هويت ديگري از ما مي خوانش ديگران از ما تأثير مي

كه چه كسي هستيم و اجتماع جامعه اي  دهد درباره اين دروني ميان فرديت ـ آنچه در ذهن رخ مي

دهد و  كنيم و عوامل اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي كه تجارب ما را شكل مي كه در آن زندگي مي

  وشود هويت فردي مطرح ميفهوم م در اين برداشت است كه. خوانش ديگران  از ما ـ است

 ،دوران(گيرد  تعريف هويت به وسيله عواملي از قبيل موجود طبيعي، رواني يا اجتماعي صورت مي

1382( . 

  
    مدرن  پست  هويت.3. 5



كيـد  أت  فـرد   و تجزيـه     و پراكنـدگي     انـسان   ال و سـي     تاريخي ،  غيرذاتي   مدرنيسم بر هويت    در پست 

 و  اختگرايانهس پـسا  از ديدگاه.  است گوناگون   از تعارضها و اجزاي اي موعه مج  هر فرد      .شود مي

 خود را تنهـا    ظاهري  و هويت وحدت   همگي ها و غيره ها، نظريه نديشها ، ، معاني  انسان پسامدرنيسم

  ي هر چيـز، چيزهـا    ايجاد هويت براي. آورند مي   دست  به سازي  يا بيگانه و غيريت   حذف از طريق

   و باطـل    ق ح  و   و كذب    صدق   همچون   فلسفي  سخن  تمايزها در    شوند، همه   ديگر بايد غير و بيگانه    

  ، ناخودآگـاه   فرانـسوي   مـدرن  پـست   روانكاو  لاكان ژاك   تحليلهاي طبق. يابند  مي  تكوين  شيوه بدين

  كنـد، امـا واقعيـت    اد مـي تكثـر و تغييرپـذير ايج ـ     هويـت   كـه   اسـت  اي چند پاره   بيانگر سوژه،فرد

  ، حقيقـت    ايـدئولوژي . مانـد    ايـدئولوژيها از نظـر دور مـي         وسيله هب ،   هويت  چندگانگي  و  چندپارگي

  ، وحـدت   از كليت  فرد، احساسي سازد و به  مي پنهان    خودآگاه  را از سوژه چندپارگي  و  چندگانگي

 و  پـساساختگرايي    از ديـدگاه   و يكپارچـه   يگانـه  ، و هويـت  بخـشد، امـا سـوژه     مـي  يگانه  و هويت

   از طريـق    توليد آنها نيز اساساً     اند، بلكه   پاره   تنها هويتها چند    نه.   نيست   بيش  اي  اسطوره ،  پسامدرنيسم

  عنوان  به  از خويشتن  شدن آگاه ، شرط  زبان  عالم ورود بهنفس . گيرد مي   نمادها صورت نظام  و زبان

  ةو يا دربـار   سازيم  خود مي  ما درباره  كه  است  روايتي ، محصول هويت.   و متمايز است يگانه  هويتي 

 تـصور    بـرخلاف .   اسـت   خـورده    شكاف   و ناخودآگاه    خودآگاه   اساسا ميان   انسان   نفس. سازند  ما مي 

آنهـا    اغيـار را در     كـه  نيستند    اي   دربسته  هاي  انهخ»  ملي«و  »  مذهبي«،  » سنتي«،  » مدرن « هويتهاي ،  رايج

 ، سان بدين.  فرايند است ، بلكه  نيست  ذات هويت.  هستند  شدن حال در  هويتها همواره.  نباشد راهي

   دسـتاورد فلـسفه   هك  اي يگانه  و ، يكپارچه  آگاه  هويت  بر آنند كه مدرنيستها و پساساختارگرايان پست

   اسـت   شـده   و تخريـب  مركززدايـي  ، شـكنانه  شالوده  ش و نگر لاكان و فرويد  وسيلهه  بود، ب دكارت

)kellner,1996( .    هاي مدرن نزديك اسـت و در ميـان            از هويت به نظريه    ماندر اين تحقيق برداشت



مكتب كنش متقابل نمادين است كه ديدگاههاي تاجفل و گيدنز نيـز در      ين تأثير مربوط به     آنها بيشتر 

   .بندي نهايي آن لحاظ شده است صورت

  
   هويت ديني و ابعاد آن .4

 برداشت ما از هويت، هويتهاي پيش مدرن                         ،طور كه در سطور پيشين نيز توضيح داده شد همان

 ،پاره پاره، بسيار سيال( و همچنين هويتهاي پست مدرن) هويتهاي ذاتي، طبيعي و غيراجتماعي(

 هويت امري فرايندي مبتني بر ،شود؛ بلكه از منظر اين تحقيق  شامل نميرا) گفتماني و ناپيوشته

فرايند معناسازي است كه مبناي معنا نيز تمايز و تشابه با ديگران است كه در تعامل با ديگران در 

 هويت اجتماعي تاجفل استفاده شده ةلذا براي تعريف هويت ديني از نظري. شود اجتماع ساخته مي

 ندارد، بلكه ��»خودشخصي«  يك شخص تنها يك �ترنر و تاجفل هويت اجتماعي در تئوري. است

هاي متفاوت  زمينه. هاي عضويت گروهي همخواني دارد داراي چندين خود است كه با چرخه

 ةرد«اجتماعي ممكن است يك شخص را به فكر كردن، احساس كردن و عمل كردن بر مبناي 

 ،طبق تعريف اين محققان). Turner et al, 1982( يزانداش برانگ شخصي، خانوادگي يا ملي» خود

 در گروههاي اجتماعي ههويت اجتماعي برداشت افراد از خود است كه از عضويت ادراك شد

  .)Hogg &Vaughan, 2002( شود ناشي مي

زند و عـضويت گروهـي را متـشكل از سـه      هويت اجتماعي را با عضويت گروهي پيوند ميتاجفل  

  :داند عنصر مي

فرضهايي دربـاره   : عنصر ارزشي  .2كه فرد به يك گروه تعلق دارد؛         آگاهي از اين  : عنصر شناختي  .1

احساسات نسبت به گـروه و      : عنصر احساسي  .3پيامدهاي ارزشي مثبت يا منفي عضويت گروهي؛        

  مجموع ايـن عناصـر  .)Tajfel, 1978: 63( نسبت به افراد ديگري كه رابطه اي خاص با آن گروه دارند



هـايي را      افزايش شـيوه   ،بندي  مقوله. شود  بندي از عضويت گروهي مي      گيري يك مقوله    منجر به شكل  

كـه   بعـد از ايـن    . بـردار هـستند     شود كه در درون گروه مطلوب و در بيرون گروه هزينـه               موجب مي 

 گذاري قاطعانه، درون گروهـشان را در        بندي شد، افراد از طريق تفاوت       عضويت در يك گروه مقوله    

كنند و درصدد دستيابي بـه اعتمـاد    مقايسه با بيرون گروه نسبت به يك سري ابعاد ارزشي متمايز مي        

اين تلاش براي تمايزگذاري مثبت بدين معني اسـت كـه احـساس مـردم در                . به نفس مثبت هستند   

 اصـلي   ةفرضـي . »مـن « ةشود تـا بـا كلم ـ       تعريف مي » ما« ةبا كلم » چه كسي هستند  «كه   خصوص اين 

بندي اين است كه هويت اجتماعي در بسياري موارد قادر است فرد را از سـوگيري بـه         مقوله تئوري

كننـد   هويت شخصي باز دارد، بنابراين بر اين قضيه تأكيد دارد كه افراد در بسياري مواقع سـعي مـي      

بنـدي فـرد بـا      مقولـه ـ بندي كنند و نه شخصي، و اين امـر    هاي اجتماعي مقوله خود را با مشخصه

 ـهاي اجتماعي  مشخصه به طور كلي . شود  باعث ايجاد درون گروه مشابه و برون گروه متفاوت مي 

در ذهن خـود بـه    هايي را  و همكاران او اين بود كه ما مقوله  تاجفلتوان گفت كه فرضيه مركزي        مي

 دهـيم   هـا افـزايش مـي        با مرتب كردن موضوعات در آنها، تفاوتها را در بين مقوله            و آوريم  وجود مي 

بـه عبـارت ديگـر آنهـا     . دهـيم  ها را كاهش مـي نو در داخل گروه آ    ) اي  افزايش تفاوتهاي بين مقوله   (

 تمايـل  هـا  هـا در بـين ايـن گـروه       شباهت بين اعضاي يك مقوله و تفاوت بين مقوله         بهگويند ما     مي

 كه بـدان متعلـق      شناسد و آنهايي را     مي) درون گروه ( فرد آنهايي را كه بدان تعلق خاطر دارد          . داريم

بنابراين اگر براسـاس تئـوري هويـت    . )Tajfel & Wilks, 1963( دهد نيز تميز مي) برون گروه(نيست 

 شود، تصويري از هويت ديني كه در        »عضويت گروهي « جايگزين   »ارتباط با دين  «  تاجفلاجتماعي  

  : از به اين ترتيب هويت ديني عبارت خواهد بود. آيد اينجا مدنظر است به دست مي

شناخت فرد از تعلق و ارتباطش نسبت به ديني خاص و پيامدهاي ارزشي مثبتي كه فرد براي ميزان « 
اين تعلق و ارتباط قائل است و سرانجام احساسات خاص فرد نسبت به آن دين و نسبت به ديگراني 



تعريف شخص از : ز به بيان ديگر هويت ديني عبارت است ا.اي مشابه با آن دين دارند كه مثل او رابطه
  .   "خود براساس داشتن تعلق نسبت به ديني خاص به همراه ملاحظات ارزشي و احساسي مترتب با آن 

  

منظور  در اين پژوهش، همان گونه كه در قسمت مفهوم هويت ديني نيز نشان داده شد، به 

نابراين ب. شود مشخص شدن ابعاد هويت ديني، از تئوري هويت اجتماعي تاجفل استفاده مي

عد هويت اجتماعي را براي بررسي هويت ديني براساس تئوري هويت اجتماعي تاجفل، سه ب

  :كاربران اينترنت بر مي گزينيم و به صورت زير معرفي و ارائه مي كنيم

  . ميزان شناخت و آگاهي فرد از تعلق و ارتباطش نسبت به دين: عنصر شناختي.1

تي كه فرد براي تعلق و ارتباطش نسبت به دين قائل  پيامدهاي ارزشي مثب: عنصر ارزشي.2

  است؛

 احساسات خاص فرد نسبت به دين اسلام و نسبت به ديگراني كه مثل او : عنصر احساسي.3

  . اي مشابه با دين دارند رابطه

  شناسي هويت ديني گونه. 5
و گونـه هويـت      د ،گيـدنز در ادامه براساس تئوري مدرنيتـه       . تا اينجا ابعاد هويت ديني مشخص شد      

 گيـدنز هـاي    البته قبل از آن جا دارد كه به طور مختصر به آراء و انديـشه              . كنيم  ديني را مشخص مي   

  .   هويت بپردازيمپيرامون

   بازانديشانهآنتوني گيدنز و هويت .1 .5
در مـتن چالـشهاي     . دانـد    تأمل و بازانديشي در مورد هويت را منحصر به دوران مدرن مي            گيدنز

 و فرد در يك فضاي آكنـده از          ن است كه سنت و طبيعت مرجعيت خود را از دست داده           دنياي مدر 

 هويت شخـصي     گيدنز . )91: 1382،  ���نش(  پردازد  اطلاعات دائماً به تأمل در مورد هستي خويش مي        

اي از     يـا حتـي مجموعـه      ، متمـايز  ةهويـت شخـصي نـوعي خصيـص       «: كنـد   را اين گونه تعريف مي    



هويـت شخـصي در حقيقـت همـان         . ت كه در اختيار فرد قرار گرفته باشد       هاي متمايز نيس    خصيصه

در اينجـا نيـز هويـت بـه         . پذيرد  اش مي   عنوان بازتابي از زندگينامه      است  كه شخص آن را به       »خود«

ولي هويـت شخـصي عبـارت اسـت از همـين تـداوم امـا                : معناي تداوم فرد در زمان و مكان است       

در ايـن تعريـف   .  )82: 1383 ،گيدنز( »از آن به عمل آورده استصورت بازتابِ تفسيري كه شخص       به

 ، بازانديـشانه بـودن و تـأملي بـودن ايـن تفـسير             ،تفسير فرد : عناصر مهم هويت شخصي عبارتند از     

 براي مشخص شدن هويـت فـردي        گيدنز.  خويش ةنام  احساس تداوم از سرگذشت يا همان زندگي      

ايـن افـراد احـساس منـسجمي نـسبت بـه            . ي هـستند  زند كه فاقد هويت شخـص       افرادي را مثال مي   

 ـاي از سرگذشـت خـويش ندارنـد    عبارتي روايت پيوسته پيوستگي سرگذشت خويش ندارند يا به    

اي وسـواس آميـز از خطرهـاي احتمـالي هـراس         گونـه  هاحساس اعتماد به جامعيت خود ندارند و ب       

توان چنين                گفت كه فـرد در                        مي گيدنزبنابراين با توجه به رويكرد      .  )83همان، ص   ( دارند

طور عام و هويت ديني به طور خاص موجودي صرفاً منفعـل و پذيرنـده    جريان هويت يابي خود به   

پـردازد، ايـن تفـسير بريـده بريـده و منقطـع نيـست؛                                        نيست؛ بلكه بـه تفـسير هويـت خـويش مـي           

 لذا بر اين اساس مي توان دو گونـه هويـت دينـي              .برخوردار است بلكه از مقداري ثبات و استمرار       

 ـ    . سنتي                      و بازتابي را از يكديگر متمايز كرد              ةايـن دو گونـه هويـت دينـي، دو نمون

  :ايم و به شرح زير تعريف مي كنيم آرماني هستند كه براساس هدفمان در اين تحقيق آنها را ساخته

پـذيري                 احساسات و شناختهاي اين نوع هويت در شرايط جامعـه          ،ارزشها: ي هويت ديني سنت   .لفا

در واقع فردي كه هويت دينـي             . به فرد منتقل شده و كمتر مورد وارسي و كندوكاو قرار گرفته است            

ني شود، كمتر حقايق و قطعيتهاي ديني را مورد پرسـش و بـازبي              بندي مي   گونه طبقه   سنتي دارد يا اين   

 ديني را امري نسبتاً مطلق در نظر گرفته و احـساساتش نـسبت بـه ديـن بيـشتر                    ي ارزشها ،قرار داده 

  .ناپذير است متعصبانه و تزلزل



 احساسات و شناخت بيشتر مورد بازبيني و ،در اين نوع هويت ارزشها : هويت ديني بازتابي.ب

. ها ويژگي سيال و بازتابانه داده است به آن، و فرايند شك انديشي در مورد آنهادريگ مينقد قرار 

؛ بلكه براي بيند ميحقايق و ارزشهاي ديني را كمتر امور مطلق  دارد، فردي كه هويت ديني بازتابانه

آنها بيشتر منزلت نسبي قايل است و بيشتر اين حقايق و ارزشها را مورد پرسش و بازبيني قرار 

  . نسبت به دين دارديتر انديشانه تر و شك  و احساسات منعطفدده مي

  

  تحقيق چارچوب نظري .6
رابطه استفاده از اينترنـت و هويـت دينـي كـاربران            كه تحقيق حاضر به دنبال بررسي        با توجه به اين   

 ـ ،انـساني و  هـاي اجتمـاعي      به علت اعتقاد به وجود روابط پيچيده ميـان پديـده                       ،است  ر ب

 ـ از   بلكـه  ؛خواهد شـد   تكيه ن               رويكرد نظري واحدي    ـ      ةنظري  ة اسـتفاده و خـشنودي، نظري

 ـدر نهايت يـك مـدل تحليلـي   استفاده خواهد شد تا گيدنز يابي   ساختةكاشت يا پرورش و نظري   

در ادامه به هـر     . دشوه  ئاراچگونگي تأثيرگذاري استفاده از اينترنت بر هويت ديني كاربران          تبييني از   

هـاي جمعـي      دانـيم رسـانه     همان گونه كه مي   :                      ودش  ها پرداخته مي    يك از اين نظريه   

 و پـر كـردن اوقـات         كاركردهاي مختلفي از جمله انتقال اطلاعات و معلومات، آمـوزش، سـرگرمي           

مكـاني، فـرا     بـي : هايي نظير اينترنت به دليل برخورداري از ويژگي     . ن را بر عهده دارند    افراغت مخاطب 

 ملتها،                   قابل دسترسـي بـودن   ـ قوانين مدني متكي بر دولت  زماني، عدم محدوديت به

 و خـصوصاً    به طور همزمان، برخورداري از فضاهاي فرهنگي، اعتقادي، اقتصادي و سياسي جديـد            

ــه روز                          ــسته روز بــ ــتفاده از آن، توانــ ــاربران در اســ ــل كــ ــايي و آزادي عمــ ــتن پويــ داشــ

ي را به خود جذب كند و هر يك از اين مخاطبان متناسـب بـا ويژگيهـاي فـردي و                     مخاطبان بيشتر 

لـذا  . گيرنـد  كنند و تحت تأثير آن قرار مي هاي خاصي از اين رسانه جديد مي  اجتماعي خود، استفاده  



رسد كه عوامل و فاكتورهـايي        به نظر مي  ) تأثيرپذيري كاربران در استفاده از اينترنت       ( در اين فرايند  

 :     كنيم  داشته                باشند كه در ذيل به اختصار به آنها اشاره مينقش

 ها و اهـداف      انگيزه  استفاده و خشنودي براساس بافت اجتماعيِ خود        جديد ة افراد بر اساس نظري    .1

اط              هاي متفاوتي نيـز از ارتب ـ       كنند و بر اين اساس بازخورد        از اينترنت دنبال مي    همتفاوتي را در استفاد   

 بنـابراين . كننـد    احساسات و شناختهاي خود اعمـال مـي        ،خود با اينترنت گرفته و آنها را در ارزشها        

 بيـشتر احتمـال     ،مند باشـد    هاي كاربران در استفاده از اينترنت ابزاري و جهت          هرچه اهداف و انگيزه   

هـاي كـاربران در اسـتفاده از          زهبرعكس هرچه اهداف و انگي    .  باشد   كه هويت ديني آنها بازتابي     اردد

  . شود ي فرد سنتيرود كه هويت دين  بيشتر احتمال مي،مند باشد اينترنت عادتي و غيرجهت

توان استنباط كرد كه اينترنت محصول و مخلـوق كـنش              مي گيدنزيابي    ساخت ة با استفاده از نظري    .2

 ايـن محـيط پـس از شـكل گـرفتن      امـا . انـد  معنادار آدميان است و افراد چنين محيطي را خلق كرده         

ساختار اينترنت براساس بازتوليد يـا تكـرار همـان رفتـار            . كند  محدوديتهايي را بر عاملان اعمال مي     

هاي متعارف، صـرفاً در       افراد در رويارويي با اينترنت برخلاف ساير رسانه       . يابد  مداوم آدمها دوام مي   

توانند در صورت تمايـل بـه طـور همزمـان      بلكه ميگيرند؛  كننده قرار نمي   رده توليد كننده يا مصرف    

ا افـراد در برخـورد بـا ايـن           . اين دو نقش را داشته باشند و در آن به توليـد و بازتوليـد بپردازنـد                 امـ

 هـر چـه افـراد در مواجهـه بـا اينترنـت،              در واقـع  . ساختار، ميزان فعاليت و مشاركت متفاوتي دارند      

تر باشد؛ در توليد معنـا سـهيم           بازتابانه فعاليت و هر چه اين      فعاليت و مشاركت بيشتري داشته باشند     

ا   .  كه هويت ديني آنها متأثر از اين فضا بازتابي باشد          ارد و لذا احتمال د    ندهست هـر چـه افـراد در       امـ

 تـر    مواجهه با اينترنت، فعاليت و مشاركت كمتري داشته باشند و هر چه ايـن فعاليـت غيـر بازتابانـه                   

 هويـت   ممكـن اسـت   بنابراين اثر كمتري از اينترنـت گرفتـه و           .ندهستيد معنا سهيم     در بازتول  ،باشد

  . تر باقي بماند شان سنتي ديني



ميزان، مدت و نـوع مواجهـه و واقعـي                             توان استنباط كرد كه        براساس نظريه كاشت يا پرورش مي      .3

توان ايـن گونـه گفـت كـه           مي. رد موثر است   بر هويت ديني ف    يتلقي كردنِ محتواي سايتهاي اينترنت    

، بيـشتر  كنـد   تلقي  هرچه ميزان و مدت مواجهه افزايش يابد و هر چه فرد محتواي مواجهه را واقعي   

هرچه ميزان و مدت مواجهـه كـاهش يابـد و    برعكس .  هويت ديني بازتابي داشته باشد دارداحتمال  

 كه هويت ديني سنتي داشـته       اردبيشتر احتمال د  ند،  ك   تلقي    هر چه فرد محتواي مواجهه را غيرواقعي      

د؛ شـو   همچنين نوع مواجهه يكي ديگر از عوامل تأثيرگذار بر هويت ديني كاربران قلمداد مـي              . باشد

هرچه فرد بيشتر در معرض و مواجهه محتواي سـايتهاي خبـري، علمـي و آموزشـي                 بدين گونه كه    

 بازبيني هويت ديني خود سود جسته و لـذا احتمـال             خود با اينترنت در جهت     ة، بيشتر از رابط   باشد

هرچه فرد بيشتر در معرض و مواجهـه سـايتهاي          برعكس  . دارد كه هويت ديني بازتابي داشته باشند      

 خود با اينترنت در جهت بازبيني هويت دينـي خـود سـود      ة كمتر از رابط   ،تفريحي و سرگرمي باشد   

در عين حال ميزان تأثير پذيري كاربران       . اشته باشند جسته و لذا احتمال دارد كه هويت ديني سنتي د         

كنـد،    در استفاده از اينترنت با توجه به متن اجتماع و شرايط فرهنگـي كـه فـرد در آن زنـدگي مـي                      

  .متفاوت خواهد بود

  
   فرضيه هاي تحقيق .7

رد؛                 كاربران از اينترنت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دا              ) مدت مواجهه   (  بين مدت استفاده   .1

كاربران از اينترنت افزايش يابد، بيشتر احتمـال        ) مدت مواجهه   (  هر چه مدت استفاده      بدين معنا كه  

كاربران از  ) مدت مواجهه   ( برعكس هر چه مدت استفاده    . رد كه هويت ديني بازتابي داشته باشند      دا

  .    ت ديني سنتي داشته باشند كه هويارداينترنت              كاهش يابد، بيشتر احتمال  د



كاربران از اينترنت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دارد؛                                  ) ميزان مواجهه   (  بين ميزان استفاده   .2

 كـه  اردكاربران از اينترنت افزايش يابد، بيشتر احتمال د  ) ميزان مواجهه   ( يعني هر چه ميزان استفاده      

كـاربران از   ) ميـزان مواجهـه     ( برعكس هـر چـه ميـزان اسـتفاده          .  باشند هويت ديني بازتابي داشته   

  .   بيشتر استكه هويت ديني سنتي داشته باشند  آناينترنت كاهش يابد، احتمال 

كاربران از اينترنت و هويت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دارد؛                          ) محتواي مواجهه   (  بين نوع استفاده   .3

يشتر در معرض و مواجهه محتواي سايتهاي خبري، علمي و آموزشـي باشـد،              يعني هر چه كاربران ب    

برعكس هرچه كاربران بيشتر در معـرض و        . بيشتر احتمال دارد كه هويت ديني بازتابي داشته باشند        

د، بيشتر احتمال دارد كه هويت ديني سنتي داشته       نمواجهه محتواي سايتهاي تفريحي و سرگرمي باش      

 .باشند

ه و هـدف كـاربران در اسـتفاده از اينترنـت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دارد؛                              بين انگيـز   .4

 احتمـال  ،منـد باشـد   هاي كاربران در استفاده از اينترنت ابزاري و جهت      يعني هر چه اهداف و انگيزه     

كاربران در  هاي    برعكس هر چه اهداف و انگيزه     .  بيشتر است  كه هويت ديني بازتابي داشته باشند      اين

 داشـته     كـه هويـت دينـي سـنتي        اردمند باشد؛ بيشتر احتمال د      استفاده از اينترنت عادتي و غيرجهت     

  .باشند

 بين ميزان مشاركت و فعال بودن كاربران در استفاده از اينترنت و هويت ديني آنها رابطـه وجـود                          .5

 كه  ارد بيشتر احتمال د   ،جو  باشند    مشاركت   و    دارد؛ يعني هر چه كاربران در استفاده از اينترنت فعال         

بـرعكس هـر چـه كـاربران در اسـتفاده از اينترنـت منفعـل و                          . هويت دينـي بازتـابي داشـته باشـند        

  . كه هويت ديني سنتي داشته باشنددارد بيشتر احتمال ، باشند جو غيرمشاركت 

ربران و هويت ديني آنها رابطه وجود        بين واقعي تلقي كردن محتواي سايتهاي اينترنت از سوي كا          .6

 كـه هويـت   دارد تلقي كنند، بيشتر احتمـال   دارد؛ هر چه كاربران محتواي سايتهاي اينترنت را واقعي  



 تلقـي    برعكس هر چه كاربران محتواي سايتهاي اينترنـت را غيـر واقعـي            . ديني بازتابي داشته باشند   

  .شته باشند كه هويت ديني سنتي دااردكنند، بيشتر احتمال د

  .  اجتماعي كاربران اينترنت و هويت ديني آنها رابطه وجود دارد ـ بين ويژگيهاي فردي.7

 اجتمـاعي كـاربران اينترنـت و هويـت دينـي آنهـا رابطـه وجـود دارد؛                               ـ بين پايگاه اقتصادي.1. 7

 ـيعني هر چه كاربران اينترنت متعلق به پايگاه اقتصادي  كـه   داردعي بالا باشند، بيشتر احتمال اجتما 

 ـبرعكس هر چـه كـاربران اينترنـت متعلـق بـه پايگـاه اقتـصادي       . هويت ديني بازتابي داشته باشند   

 .  كه هويت ديني سنتي داشته باشندارداجتماعي پايين باشند، بيشتر احتمال د

جـود دارد؛ يعنـي هـر چـه                              بين ميزان تحصيلات كاربران اينترنت و هويت ديني آنها رابطـه و            .2. 7

 كـه هويـت دينـي بازتـابي داشـته           اردكاربران اينترنت داراي تحصيلات بالا باشند، بيشتر احتمـال د         

 كه هويت                 اردبرعكس هر چه كاربران اينترنت داراي تحصيلات پايين باشند، بيشتر احتمال د           . باشند

  .ديني سنتي داشته باشند

  

   روش شناسي.8
  ها روش تحقيق و ابزار جمع آوري داده .1. .8

  .  است ����روش پيمايشيدر پژوهش حاضر روش تحقيق، 

   جامعه آماري.2. 8
  .جامعه آماري اين پژوهش از دو بخش تشكيل شده است

 و سـاكن شـهر تهـران        بـالا بـه    سال   15 افراد   همةشامل   كه    : جامعه آماري مربوط به خانوارها     .1

   .است



 سال به بالا و ساكن شهر تهران كـه          15 كه  شامل همة افراد        : جامعه آماري مربوط به كافي نتها      .2

  .كنند در منزل دسترسي به اينترنت نداشته و براي استفاده از اينترنت به كافي نتها مراجعه مي

  حجم نمونه. 3 . 8
نمونـه  % 27حـداكثر   براساس فرمول كوكران بـا سـطوح خطـاي          : حجم نمونه مربوط به خانوار    . 1

  . برآورد شده است1316خانوارها 
 جامعه آماري كافي نتها نامشخص بـوده در        از آنجا كه حجم    :ها  حجم نمونه مربوط به كافي نت     . 2

 نفر بطور هدفمند از كافي نتهاي مناطقي كه حجم نمونـه خانوارهـا در آنجـا انتخـاب                   200مجموع  
  .دبود، انتخاب و مورد پرسش قرار گرفتنشده 

   

      يافته هاي تحقيق     .9
  تحليل تك متغيره .1 .9

 قرار  بررسي   و   صورت تحليل تك متغيره مورد تحليل     ه  متغيرهاي تحقيق ب  در اين بخش هر يك از       

  :  به آنها اشاره مي شودها كه در جدولاند گرفته

    برحسب سن كاربرانتوزيع  ): 1 (جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر  درصد  فراواني  سن 

22----15  432  5/28  1/29  1/29  
30----22  540  6/35  4/36  6/65  
38----31  280  5/18  9/18  5/84  
46----39  145  6/9  8/9  3/94  
54----47  58  8/3  9/3  2/98  
62----55  15  0/1  0/1  2/99  
72----63  12  8/0  8/0  0/100  

  -  0/100  8/97  1482  تعداد كل 
  -  -  2/2  34  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل 

           )          22 ---30( 2:       نما                     27:   ميانه                                 91/28:  گين ميان
 



  برحسب جنس كاربرانتوزيع  ): 2( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر  درصد  فراواني  جنس
  9/49  9/49  9/48  742  مرد
  0/100  1/50  1/49  744  زن

  -  0/100  0/98  1486  تعداد كل 
  -  -  0/2  30  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعدادكل

  2:       نما
  

   برحسب ميزان تحصيلاتكاربرانتوزيع  ): 3 (جدول

  
   اجتماعي- اقتصاديپايگاه  برحسبكاربرانتوزيع  ): 4( جدول

  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني   اجتماعي- پايگاه اقتصادي
  6/17  6/17  9/11  181  پايين
  5/62  7/44  3/30  460  متوسط
  0/100  6/37  5/25  387  بالا

  -  0/100  8/67  1028  تعداد كل
  -  -  2/32  488  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

                        2:          ميانه   
  

  
  

  تجمعي درصد فراواني  درصد معتبر  درصد  فراواني  ميزان تحصيلات
  6/0  6/0  6/0  9  تحصيلات ابتدايي
  4/4  8/3  7/3  56  تحصيلات راهنمايي

  5/32  1/28  6/27  418  ديپلم
  0/45  4/12  2/12  185  فوق ديپلم
  1/85  2/40  4/39  597  ليسانس 

  9/98  7/13  5/13  204   فوق ليسانس
  0/100  1/1  1/1  17  دكتري
  -  0/100  0/98  1486  تعداد كل
  -  -  0/2  30  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

                                5:                        نما  5:                      ميانه 33/4:     ميانگين           



  نوع استفاده از اينترنت   برحسبكاربرانتوزيع  ): 5( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  ميزان استفاده از اينترنت

  3/54  3/54  3/51  777  سايتهاي خبري، علمي و آموزشي 
  0/100  7/45  1/43  654   سرگرمي -سايتهاي تفريحي

  -  0/100  4/94  1431  تعداد كل
  -  -  6/5  85  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

               1:    نما  
  

از ميـان كـاربران مـورد مطالعـه در ايـن تحقيـق                          ،ملاحظه مـي شـود     ) 5( جدول گونه كه در   همان

 نيـز از سـايتهاي                        درصـد  7/45و    علمـي و آموزشـي      از سـايتهاي خبـري،      درصـد  3/54 :به ترتيـب  

 ـتفريحي كـاربران                           بيشترين تجمـع و انباشـتگي   كه آنتوجه  نكته قابل . سرگرمي استفاده مي كردند 

ــث  از ــت حي ــتفاده از اينترن ــوع اس ــري، علمــي و آموزشــي   در ،ن ــايتهاي خب ــتفاده از س ــه اس                         طبق

  . مشاهده شده است

  مدت استفاده از اينترنت   برحسبكاربرانتوزيع  ): 6( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  مدت استفاده از اينترنت

  1/26  1/26  9/25  393  يك سال و كمتر
  4/48  2/22  0/22  334  دو سال 
  9/60  6/12  5/12  189  سه سال 

  3/69  4/8  3/8  126  سال چهار 
  0/100  7/30  4/30  461  پنچ سال و بيشتر 

  -  0/100  1/99  1503  تعداد كل
  -  -  9/0  13  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

               5:                 نما  3:                  ميانه   95/2:  ميانگين   
  

به مـدت  طور متوسط ه بتقريباً    در مجموع هر فرد      ،حظه مي شود  ملا ) 6(  جدول گونه كه در   همان

  بيشتر از سه سال     مورد مطالعه   كاربران طوركلي نيمي از  ه   و ب  سه سال از اينترنت استفاده كرده است      

 بيـشترين   كه  آن  نكته قابل توجه ديگر    .نيز كمتر از سه سال از اينترنت استفاده كرده اند         و نيمي ديگر    



 و كمتـرين    طبقه پنج سال و بيـشتر      در   ،مدت استفاده از اينترنت   حيث    از كاربرانگي  تجمع و انباشت  

  .  مشاهده شده استچهار سالتجمع در طبقه 



  ميزان استفاده از اينترنت  برحسبكاربرانتوزيع  ): 7( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  ميزان استفاده از اينترنت
  8/43  8/43  1/43  654  يك ساعت و كمتر

  7/74  9/30  4/30  461  دو ساعت
  7/85  1/11  9/10  165  سه ساعت 

  9/90  2/5  1/5  77  چهار ساعت 
  0/100  1/9  0/9  136  پنچ ساعت و بيشتر 

  -  0/100  5/98  1493  تعداد كل
  -  -  5/1  23  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

               1:                 نما  2:    انه                 مي04/2:  ميانگين   
  

 ـ      ،شود ملاحظه مي  ) 7( جدول گونه كه در   همان بـه ميـزان دو     طـور متوسـط     ه   در مجموع هر فـرد ب

 ـ  ساعت در طول شبانه روز از اينترنت استفاده كـرده اسـت             مـورد    كـاربران  طـوركلي نيمـي از    ه   و ب

نيـز كمتـر از دو  سـال در طـول شـبانه روز از                 نيمي ديگر     و  بيشتر از              دو ساعت                 ،مطالعه

حيـث    از كـاربران  بيشترين تجمع و انباشـتگي       كه  آن توجه ديگر   نكته قابل  .اند اينترنت استفاده كرده  

 چهـار سـاعت    در طبقـه      و كمتـرين تجمـع    طبقه پنج ساعت و كمتـر        در   ،ميزان استفاده از اينترنت   

  . مشاهده شده است

  انگيزه و هدف در استفاده از اينترنت   برحسبكاربرانيع توز ): 8( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  انگيزه و هدف كاربران
  5/43  5/43  6/40  616  جهت گيري عادتي 
  0/100  5/56  7/52  799  جهت گيري ابزاري 

  -  0/100  3/93  1415  تعداد كل
  -  -  7/6  101  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

                        2:          نما  
  



                      ازكــاربران بيــشترين تجمــع و انباشــتگي ؛ملاحظــه مــي شــود ) 8( جــدول گونــه كــه در همــان

              شـده   مشاهدهطبقه جهت گيري ابزاري      در   ،انگيزه و هدف در استفاده از اينترنت      داشتن نوع   حيث  

  . ستا



  مشاركت و فعال بودن در استفاده از اينترنت  ميزان  برحسبكاربرانتوزيع  ): 9 (جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  مشاركت و فعال بودن كاربران

  7/28  7/28  0/27  409  پايين
  0/73  3/44  6/41  630  متوسط 
  0/100  0/27  3/25  384  بالا

  -  0/100  9/93  1423  تعداد كل
  -  -  1/6  93  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

       2:                     نما 2:          ميانه  
  

 در ايـن تحقيـق                           مطالعـه   مـورد  كـاربران  از ميـان     ،شـود  ملاحظه مـي   ) 9 (جدول گونه كه در   همان

ميزان مشاركت  داراي  درصد   3/44 و فعال بودن پايين،    ميزان مشاركت  داراي    درصد 7/28 :به ترتيب 

در استفاده از اينترنـت      ميزان مشاركت و فعال بودن بالا     داراي   درصد نيز    27و فعال بودن متوسط و      

   .بودند

  ميزان واقعي تلقي كردن محتواي سايتهاي اينترنت  برحسبكاربرانتوزيع  ): 10( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  وانيفرا  واقعي تلقي كردن محتواي سايتها

  3/23  3/23  2/22  337  پايين
  1/77  8/53  4/51  779  متوسط 
  0/100  9/22  9/21  332  بالا

  -  0/100  5/95  1448  تعداد كل
  -  -  5/4  68  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

              2:                     نما  2:          ميانه  
  

 در ايـن تحقيـق                           مطالعـه   مـورد   كـاربران   از ميـان   ،شـود  ملاحظه مي  ) 10( جدول گونه كه در   همان

 محتـواي سـايتهاي     درصد 8/53پايين، محتواي سايتهاي اينترنت را در سطح         درصد 3/23 :به ترتيب 

 واقعـي   بـالا نـت را در سـطح       محتواي سايتهاي اينتر   درصد نيز    9/22متوسط و    اينترنت را در سطح   

   .ارزيابي كردند



  هويت ديني   برحسبكاربرانتوزيع  ): 11( جدول
  درصد فراواني تجمعي  درصد معتبر   درصد  فراواني  هويت ديني كاربران

  1/18  1/18  2/15  230  بازتابي
  1/59  0/41  4/34  521  تركيبي
  0/100  9/40  2/34  519  سنتي 
  -  0/100  8/83  1270  تعداد كل
  -  -  2/16  246  بي جواب
  0/100  0/100  0/100  1516  تعداد كل

  2:                         نما 2:          ميانه   
  

 در ايـن تحقيـق                           مطالعـه   مـورد   كـاربران   از ميـان   ،ملاحظه مي شود   ) 11( جدول گونه كه در   همان

 9/40 داراي هويـت دينـي تركيبـي و          درصد 41 ،ي داراي هويت ديني بازتاب     درصد 1/18 :به ترتيب 

 ،مـي دهـد     كه جـدول فـوق نـشان        طور همچنين همان . ندهستدرصد نيز داراي هويت ديني سنتي       

 1/18 تنهـا و  اسـت هويت ديني كاربران از نوع هويت ديني تركيبي متمايل به هويـت دينـي سـنتي             

  .  داراي هويت ديني بازتابي هستنددرصد

  
  سه اي  تحليل مقاي.2. 9

در اين مرحله به منظور مقايسه و مشخص شدن وضعيت هر يك از متغيرهاي تحقيق در دو جامعه                   

 توزيع مقايسه   ): 12 (جدول. از تحليل مقايسه اي استفاده خواهد شد      ) خانوار و كافي نت     ( آماري  

طه نشان مي   اي متغيرهاي تحقيق را در دو جامعه آماري خانوار و كافي نت به همراه آزمونهاي مربو               

  :دهد



   توزيع مقايسه اي متغيرهاي تحقيق در دو جامعه آماري خانوار و كافي نت): 12 (جدول

  بي جواب  تعداد كل
تعداد 

مشاهدات 
  معتبر

سطح 
 معناداري

  آزمون
  متغير
  

1516 34  1482  0/ 000 Sig:Mann-Whitney Test سن كاربران  
1516 30 1486 0/ 773 Sig:Chi-Square Testنس كاربرانج  
1516 21  1495 0/ 003 Sig:Chi-Square Testوضعيت تأهل كاربران  
1516 50 1466 0/ 055 Sig:Chi-Square Testوضعيت شغلي كاربران  
1516 30 1486 0/ 087 Sig:Mann-Whitney Test ميزان تحصيلات كاربران  
1516 488 1028 0/ 981 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testاجتماعي كاربران- ه اقتصاديپايگا   
1516 13  1503  0/ 046 Sig: Mann-Whitney Test مدت استفاده كاربران از اينترنت  
1516 23  1493  0/ 985 Sig:Mann-Whitney Test ميزان استفاده كاربران از اينترنت  
1516 85 1431 0/ 334 Sig:Chi-Square Testsنوع استفاده كاربران از اينترنت  
1516 101  1415 0/ 298 Sig:Chi-Square Testsانگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت  
1516 93  1423 0/ 673 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testمشاركت و فعال بودن كاربران اينترنت  
1516 68 1448 0/ 512 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testترنتواقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي اين  
1516 246 1270 0/ 753 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testهويت ديني كاربران  
1516 95 1421 0/ 944 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testبعد شناختي هويت ديني كاربران  
1516 96 1420 0/ 083 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testبعد ارزشي هويت ديني كاربران  
1516 146 1370  0/ 705 Sig:Kolomogorov-Smirnov Testبعد احساسي هويت ديني كاربران  

دهد كاربران دو جامعـه آمـاري خـانوار و كـافي نـت صـرفاً                          نشان مي  ) 12( همان گونه كه جدول     

                          تفاوت معناداري را  با يكـديگر نـشان         ،در سه متغير سن، وضعيت تأهل و مدت استفاده از اينترنت          

يعنـي يكـسان   (  نـد دو در ساير متغيرها تفاوت معنـاداري را نـشان ندا   ) يعني يكسان نيستند    ( دادند

  ).هستند 

  

  )آزمون فرضيه هاي تحقيق در گام اول ( تحليل دو متغيره.3. 13
ز متغيرهـاي        ها، به منظور آزمون فرضيه هاي تحقيق، هـر يـك ا            در مرحله سوم تجزيه و تحليل داده      

جداگانه با متغير وابسته تحقيق به صورت دو بـه دو مـورد مقايـسه و تحليـل قـرار                                       مستقل به طور  



 توزيع ضرايب، مقدار و سطح معناداري متغيرهاي مستقل تحقيق را با متغيـر              ): 13( ولاند جد  گرفته

  :دهد وابسته نشان مي

  ار و سطح معناداري متغيرهاي مستقل تحقيق با متغير وابسته  توزيع ضرايب، مقد): 13 (جدول

 بي جواب  تعداد كل
  تعداد

   مشاهدات معتبر
  متغير  ضرايب  مقدارضرايب سطح معناداري

1516 254 1256 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/29 

0/29 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

نترنت كاربران از اي) مدت مواجهه ( مدت استفاده
  و رابطه آن با هويت ديني 

1516 255 1261 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/16 

0/19 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

كاربران از اينترنت  ) ميزان مواجهه ( ميزان استفاده
  و رابطه آن با هويت ديني 

1516 313 1203 
-  

Sig: 0/ 081  
V:  5/02 

0/07  V:
Chi-Square 
Cramer's V

و  از اينترنت   كاربران)نوع مواجهه ( نوع استفاده
  رابطه آن با هويت ديني

1516 317 1199  
-  

Sig: 0/ 000  
V: 69/59 

0/24  V: Chi-Square 
Cramer's V 

و انگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت  
  رابطه آن با هويت ديني

1516 309 1207 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/19 

0/19 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

مشاركت و فعال بودن كاربران در استفاده از 
   و رابطه آن با هويت ديني اينترنت

1516 291 1225 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/14 

0/14 - V:
Kendall's tau  
Tests 

 از واقعي تلقي كردن محتواي سايت هاي اينترنت
  طه آن با هويت ديني و راب سوي كاربران

1516 653 863 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/33 

0/33 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

            كاربران اجتماعي- پايگاه اقتصادي
  و رابطه آن با هويت ديني 

1516 260 1256 
 0/ 000 Sig:  

Sig: 0/ 000   
V: - 0/22 

0/21 - V:
Kendall's tau  
Somers d 

                  كاربرانميزان تحصيلات
  و رابطه آن با هويت ديني 

  
 يعني نوع استفاده كـاربران                            ،نشان مي دهد به غير از فرضيه سوم تحقيق         ) 13( گونه كه جدول     همان

هويت ديني كـاربران    ( هاي تحقيق رابطه معناداري را با متغير وابسته تحقيق         هاز اينترنت، ساير فرضي   

  .شوند نشان داده و مورد تأئيد واقع مي) 

  )آزمون فرضيه هاي تحقيق درگام دوم( تحليل چند متغيره .4. 9
   تحليل و پردازش مدل از طريق رگرسيون چند متغيره .1 .4. 9

 تأثير هر يك از متغيرهاي مـستقل بـر متغيـر وابـسته بـدون                                     در تحليل رگرسيوني چند متغيره، سهم     

به منظور تشريح و تحليـل رگرسـيون چنـد          . شود  لحاظ كردن تقدم و تأخر در بين آنها مشخص مي         

 كه قرار است وارد      را متغيره و دستيابي به مدل رگرسيوني هويت ديني كاربران، ابتدا بايد متغيرهايي           



 Stepwiseبه همين جهت تمامي متغيرهاي مستقل به روش         . دكرگرسيوني شوند، مشخص    معادله ر 

انتخاب شده و در يك دستور رگرسيوني براي دستيابي به  معادله نهايي، مورد استفاده قرار خواهند                 

همچنـين  . مدل رگرسيوني چند متغيره هويت ديني كاربران را نشان مـي دهـد          ) 14( جدول. گرفت

  : هاي تحليل رگرسيوني را مشخص مي كند شاخصها و آماره ) 15( جدول

  مدل رگرسيوني چند متغيره هويت ديني كاربران  ): 14( جدول
  ا ند متغيرهايي كه وارد معادله شده

  ضرايب غير استاندارد
ضرايب 
  متغيرها  استاندارد

B خطاي استاندارد  Beta 

 tسطح معني داري  t مقدار

  000/0  -704/7  -27/0  588/0  -534/4   از اينترنتمدت استفاده كاربران
  000/0  -844/4  -17/0  250/0  -210/1  واقعي تلقي كردن محتواي سايتها

  000/0  -572/7  -27/0  172/0  -302/1   اجتماعي - پايگاه اقتصادي
  Constant          (742/169       504/4                  -            642/37            000/0 (عرض از مبدأ 

  ا ند متغيرهايي كه از معادله خارج شده

  ضرايب غير استاندارد
ضرايب 
  متغيرها  استاندارد

B  خطاي استاندارد  Beta 

 tسطح معني داري  tمقدار 

  476/0  -713/0  -03/0 - -  ميزان استفاده كاربران از اينترنت
  251/0  -150/1  -04/0 - -  نوع استفاده كاربران از اينترنت

  781/0  -279/0  -02/0 - -  انگيزه و هدف كاربران
  775/0  286/0  01/0 - -  مشاركت و فعال بودن كاربران

  190/0  -312/1  -06/0 - - ميزان تحصيلات 
  

  هاي تحليل رگرسيوني هويت ديني كاربران شاخصها و آماره ): 15( جدول
  49/0:                             گانه                                    ضريب همبستگي چند

  24/0:                                                                              ضريب تعيين 
  23/0):                    واقعي (                                    ضريب تعيين تصحيح شده 

  72/23:                                                  انحراف معيار                            
  

        ،=M.R 49/0 ��ملاحظه مـي شـود، ضـريب همبـستگي چنـد گانـه           ) 14( همان گونه كه درجدول   

 درصـد از واريـانس و       24 و بيانگر اين مطلب كـه تقريبـاً          است  2R =24/0 مساوي   �ضريب تعيين 



كـه   با توجه به ايـن    . ربران توسط متغيرهاي موجود در معادله تبيين مي شود        تغييرات هويت ديني كا   

 2Rيا هر روش ديگر انتخاب متغيرها، به ازاي افزايش يك متغير مستقل، مقدار Stepwise در روش 

 .شـود   استفاده مي��نيز افزايش پيدا مي كند، براي رفع اين محدوديت از ضريب تعيين تصحيح شده  

هويـت  (  درصد از تغييرات متغير وابـسته تحقيـق          23ورت واقعي و تصحيح شده      ترتيب به ص   بدين

 درصد از تغييـرات متغيـر       77توسط متغيرهاي مستقل تبيين و پيش بيني مي شود و           ) ديني كاربران   

مانده است كه به علت تأثير عوامل و متغيرهاي بيرونـي و ناشـناخته               وابسته مربوط به واريانس باقي    

گويـاي ايـن واقعيـت اسـت كـه متغيـر مـدت               ) 15( هاي موجود در جدول    آماره. پديد آمده است  

  و متغيـر  ـ27/0 اجتماعي با بتاي   ـ متغير پايگاه اقتصادي  ـ27/0استفاده كاربران از اينترنت با بتاي 

 از تأثيرگذاري معنادار بـر هويـت دينـي        ـ17/0واقعي تلقي كردن محتواي سايتهاي اينترنت  با بتاي          

نتايج حاصل از تحليل رگرسيوني چندگانـه متغيرهـاي فـوق را مـي تـوان بـه                  . ران برخوردارند كارب

  : صورت استاندارد شده و به شكل رياضي چنين نوشت

  
E           77/0) + ت استفاده كاربران از ا + (-0/ 27)  اجتماعي كاربران-پايگاه اقتصادي + (-17/0) واقعي تلقي كردن محتواي سايتها27/0) ينترنتمد- Y=     

  :  نكات ذيل براي ما روشن مي شود،بر اساس معادله رگرسيوني فوق

بر هويت ديني آنهـا تـأثير دارد و ايـن مطلـب         ـ27/0 مدت استفاده كاربران از اينترنت به ميزان .1

 بـه   27/0گوياي اين امر است كه به ازاي هر واحد كاهش در مـدت اسـتفاده كـاربران از اينترنـت،                     

 .  ميزان هويت ديني آنها به سمت هويت ديني سنتي افزوده مي شود

 بر هويت ديني آنها تأثير دارد و ايـن  -26/0 اجتماعي كاربران اينترنت به ميزان   ـ پايگاه اقتصادي.2

 اجتمـاعي كـاربران   ـمطلب گوياي اين امر است كه به ازاي هر واحد كـاهش در پايگـاه اقتـصادي     

 .  زان هويت ديني آنها به سمت هويت ديني سنتي افزوده مي شود به مي27/0اينترنت، 



 بـر هويـت دينـي       -17/0 واقعي تلقي كردن محتواي سايتهاي اينترنت از سوي كاربران به ميزان             -3

آنها تأثير دارد و اين مطلب گوياي اين امر است كه به ازاي هر واحد كاهش در واقعي تلقي كـردن                     

 به ميزان هويت ديني كاربران بـه سـمت  هويـت             17/0 سوي كاربران،    محتواي سايتهاي اينترنت از   

 .  ديني سنتي افزوده مي شود

    ��� تحليل و پردازش مدل از طريق تحليل مسير.2. 4. 9
 به منظور مشخص شدن تأثير هر يك از متغيرهاي مستقل تحقيق بر متغيـر وابـسته بـا                                         بخشدر اين   

كـه در    بـا توجـه بـه ايـن       . كنـيم   تقدم و تأخر در ميان آنها از تحليل مسير استفاده مي           در نظر گرفتن  

 استفاده شده است،  ابتـدا متغيـري كـه داراي بيـشترين              Stepwiseتحليل رگرسيوني فوق از روش      

، وارد مدل رگرسيوني مي شـود و سـاير متغيرهـا بـراي              استقدرت تبيين كنندگي بر متغير وابسته       

شوند و سپس بعد از اين متغير، متغيرهاي ديگري كه داراي بيـشترين تـاثير                رد معادله مي  تبيين آن وا  

 به منظور مشخص كردن اثـرات       ،پس از انجام اين فرايند    . شوند بر متغير وابسته باشند، وارد مدل مي      

ز مستقيم، غيرمستقيم و نيز اثرات كل متغيرهاي مستقل مؤثر بر هويـت دينـي كـاربران در اسـتفاده ا                   

مـدل علـّي هويـت دينـي كـاربران            )1( نمـودار  .كنـيم  را ترسيم مي  ) مسير( ابتدا مدل عليّ     ،اينترنت

  : دهد اينترنت را نشان مي
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شتن مدل عليّ مي توانيم تأثير مستقيم، غيرمستقيم و نيز تـأثير كـل متغيرهـاي                اكنون با در اختيار دا    

  :مستقل مؤثر بر هويت ديني كاربران را در استفاده از اينترنت مشخص كنيم

  تأثير مستقيم، غيرمستقيم و نيز تأثيركل متغيرهاي مستقل مؤثر بر هويت ديني كاربران ): 16( جدول
  اربرانهويت ديني ك

  متغيرهاي مستقل
  تأثير كل  تأثير غيرمستقيم  تأثير مستقيم

  -27/0  -  -27/0  مدت استفاده كاربران از اينترنت
  -05/0  -05/0  -  ميزان استفاده كاربران از اينترنت
  -02/0  -02/0  -  نوع استفاده كاربران از اينترنت

  -01/0  -01/0  -  انگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت
  -02/0  -02/0  -  فعال بودن كاربران در استفاده از اينترنتمشاركت و 

  -18/0  -009/0  -17/0  واقعي تلقي كردن محتواي سايتهاي اينترنت از سوي كاربران
  -32/0  -05/0  -27/0   اجتماعي كاربران اينترنت- پايگاه اقتصادي

  -05/0  -05/0  -  ميزان تحصيلات كاربران اينترنت
  

كـه   هـاي تحقيـق مبنـي بـر ايـن           تمامي فرضـيه   ،دست آمده از تحليل    ههاي ب  فتهبنابراين با توجه به يا    

متغيرهاي مدت استفاده كاربران از اينترنت، ميزان استفاده كاربران از اينترنت، نوع اسـتفاده كـاربران                

از اينترنت، انگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت، مشاركت و فعال بودن كاربران در استفاده                 

 ـاز اينترنت، واقعي تلقي كـردن محتـواي سـايتهاي اينترنـت از سـوي كـاربران، پايگـاه اقتـصادي           

البتـه در   . شـود    تأييد مي   ميزان تحصيلات كاربران با هويت ديني كاربران        ارتباط اجتماعي كاربران و  

اده كاربران  ن متغير مدت استفاده كاربران از اينترنت به صورت مستقيم، متغيرهاي ميزان استف            ايماين  

از اينترنت، نوع استفاده كاربران از اينترنت، انگيزه و هدف كاربران در استفاده از اينترنت، مـشاركت         

و فعال بودن كاربران در استفاده از اينترنت و ميزان تحصيلات كاربران بـه صـورت غيـر مـستقيم و         

   ـ و پايگـاه اقتـصادي  متغيرهاي واقعي تلقي كـردن محتـواي سـايتهاي اينترنـت از سـوي كـاربران      

 يعنـي   ،اجتماعي كاربران هم به صورت مستقيم و هم به صورت غيرمستقيم بر متغير وابسته تحقيـق               

     . گذارند هويت ديني كاربران تأثير مي



   منابع

  .تورج ياراحمدي، تهران، نشر شيرازه: ؛ هويت اجتماعي، مترجم )1381(جنكينز، ريچارد. 1

؛ تأثير فضاي سيبرنتيك بر هويت اجتماعي،پايان نامه دكتري، تهران، دانشگاه تربيت مـدرس، دانـشكده          )1380(دوران، بهزاد . 2
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