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ب��ام��وجگس��تردهمهاج��رتمس��لمانان
بهکش��ورهایدیگ��ر،ازجملهکش��ورهای
غیراس��لامیمس��ئلهتهی��هغ��ذایحلالدر
دهههایاخیربهعنوانمس��ئلهمهمیمطرح
ب��ودهاس��ت.درعرص��هبینالملليموضوع
»حلال«تاچهمیزانداراياهمیتاست؟در

داخلکشوربهچهنحویاست؟
در حال حاضر حدود 500 میلیون مس��لمان در 
کش��ورهای غیراس��لامی زندگی می کنند. برند 
حلال ب��رای این اف��راد می¬توان��د در تمامی 
موارد موجب اطمینان خاطر باش��د و به نوعی 
بیانگر بروز هویت اس��لامی آنان است. امروزه 

محصولات غذایی تولید ش��ده توس��ط صنایع 
غذایی بسیار پیچیده اند و در میان این پیچیدگی 
چیزی که پنهان اس��ت، اجزای ترکیبی اس��ت 
که در لیس��ت عناصر ترکیبی بیان نمی شود. در 
بعضی از کشورها آیین نامه هایی وجود دارد که 
ب��ه تولیدکننده اجازه می دهد از عناصر ترکیبی، 
ول��و به مقدار ناچی��ز، در محصول نهایی بدون 
ذکر نام آنها در لیس��ت ترکیبی استفاده کنند. در 
کشور ما طبعاً تمامی تولیدات غذایی و غیر آن 
حلال هس��تند، مگر اینکه با دلایل و مستندات 
محک��م خلاف آن ثابت ش��ود. در صورتی که 
طبق احکام ش��ریعت اس��لامی ذره ای از مواد 

حرام، س��بب حرام شدن غذای حلال می شود، 
ح��ال مواردی در فرایند تولی��د وجود دارد که 
هرگ��ز در برچس��ب ها بیان نمی ش��ود. غذای 
حلال نه تنها باید عاری از هر گونه عنصر حرام 
باش��د، بلکه باید از هر گونه نجاست که ممکن 
اس��ت در خط تولید، بس��ته بندی و انبار کردن 

پدید آید، پاك باشد.

ایدهش��کلگیریتولیدوتهیهمحصولات
حلالنخستینبارازکیوکجاشکلگرفت؟
اولی��ن بار بحث صدور برند حلال در کش��ور 

مدیر دفتر تحقیقات و توسعه تجارت اقیانوسیه:

محس��ندانشمدیرکلدفترتحقیقاتوتوس��عهتجارتاقیانوس��یهورئیسهیئتمدیرهمؤسسه»الرس��ول«استکهدراسترالیاونیوزیلندو
فیجیثبتشدهودرزمینهنظارتبرموادغذاییحلالفعالیتمیکند.باویدربارهمحصولاتغذاییحلالدردنیاگفتوگوکردیم.دانش
بااش��ارهبهاقبالعمومیدرسراس��ردنیابهمحصولاتحلالوبازارگستردهآن،تأکیدکرد،برایدردستداشتنسهمبیشتریازاینبازار

بایدتلاشبیشتریکرد.
ویکهنمایندهICRIC)ایکریک(درمنطقهاقیانوس��یهجهتنظارتبرگواهیحلالدرامورغذاییوخوراکیاس��ت،دربارهچگونگی

تشکیلبازارمشتركاسلامیوگسترشبازارحلالپژوهشهاوتحقیقاتمتعددیانجامدادهاست.اینگفتوگورابخوانید:

بازار حلال فراگیر می شود
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مال��زی مطرح ش��د و به اج��را درآم��د و این 
برن��د جهانی نبود و طبعاً نمی توانس��ت نظرات 
فقهی همه مذاهب اس��لامی را ش��امل ش��ود. 
اقب��ال روزاف��زون غیرمس��لمانان ب��ه مصرف 
محص��ولات ح��لال و مح��دود نب��ودن تقاضا 
 OIC برای ای��ن محص��ولات به کش��ورهای
)57 کش��ور عضو س��ازمان کنفرانس اسلامی(، 
درخواست های زیادی برای تولیدات حلال در 
کش��ورهای اروپایی و آس��یای جنوب شرقی و 
اقیانوس��یه فراهم آورده است. بدیهی است این 
تقاضا می تواند ارقام بزرگی از تجارت حلال در 
این کشورها را رقم زند و موجب ایجاد صدها 
هزار فرصت ش��غلی برای مسلمانان، به وجود 
آمدن ه��زاران بنگاه اقتصادی جدید و باعث پر 
کردن ظرفیت های خالی هزاران بنگاه اقتصادی 
فعال ، بخصوص در کشورهای اسلامی، شود.

شرکتهاوکش��ورهايغیرمسلمانتاچه
میزاناصولحلالرابرايتولیدمحصولات

خودرعایتميکنند؟
بتازگی این گس��ترش در بازارهای غیرمسلمان 
نیز دیده می شود، به نحوی که کشورهایی چون 
چین و تایلند، حتی در ش��رکت های هواپیمایی 
خ��ود و هتل ها به خاطر از دس��ت ن��دادن این 
ب��ازار و فرصت های موج��ود در آن، غذایی با 
آرم حلال در اختیار مس��افران ق��رار می دهند. 
کش��ورهای غیراس��لامی با دو انگی��زه »حلال« 
را م��ورد توجه قرار می دهند: نخس��ت به دلیل 
اقلیت ه��ای غیرمس��لمان ک��ه در آن کش��ورها 
زندگی می کنن��د و نیازمند غذا و محصولات و 
خدمات حلال هس��تند. دوم ب��ه دلیل ورود به 
تولید محصولات حلال ب��ه جهت صادرات به 

کشورهای اسلامی.

حجمتجارتسالیانهمحصولاتحلالدر
کلدنیاچقدراست؟

قدرت اقتص��ادی حلال می توان��د صدها هزار 
فرصت ش��غلی ب��رای مس��لمانان ایج��اد کند، 
ه��زاران بنگاه اقتصادی را ب��ه وجود آورد و یا 
تقویت کند، ظرفیت های خالی هزاران کارخانه 
را پر کن��د، بازارهای نوینی ایجاد کند، افق های 
جدیدی را بگش��اید، ابتکارات و نوآوری هایی 
را ب��رای جایگزینی فرآورده های حلال به جای 
مش��ابه غیرحلال آن، رقم بزند و به همراه زبان 
اقتص��ادی، زبان فرهنگی را هم به س��خن آورد 
و جای��گاه ارزش های اله��ی و دینی را بیش از 
پیش تثبی��ت و تقویت کند. بر اس��اس برآورد 
سازمان های جهانی، گردش مالی سالیانه غذای 
مس��لمانان حدود 2000میلیارد دلار و همچنین 
گردش مالی دارو، لوازم بهداشتی و آرایشی و... 
حدوداً 1000میلیارد دلار است که سهم بزرگی 

از بازار جهانی را تشکیل می دهد.

 چه کشورهایی در تهیه محصولات حلال فعال 
هس��تند. فقط کشورهای اسلامی؟ یا کشورهای 
غربی و  اروپایی هم در این زمینه فعالیت دارند؟
اگ��ر روزگاري واژه »ح��لال« ب��ازار اقتصادي 
نداش��ت، امروز بازار گسترده س��الیانه دو هزار 
میلیارد دلاري حلال، نگاه هاي همه برنامه ریزان 
اقتص��ادي را به خ��ود خیره کرده اس��ت. بازار 
حلال ام��روز از مرز غذاها و نوش��یدني ها هم 
فرات��ر رفت��ه و ح��وزه دارو، لوازم آرایش��ي و 
بهداش��تي، هتلداری، کش��تیرانی و نیز خدمات 
ح��لال در صنایع حمل ونقل و توریس��م را هم 

پوشش داده است.
به عنوان نمونه، جمعیت مسلمان ترکیه و قابلیت 
بسیار بالای این کشور در تولید و صادرات مواد 
غذایی به کشورهای مختلف و اهمیت تجارت 
حلال موضوعاتی اس��ت که دولت ترکیه را به 
نق��ش داش��تن در روند تج��ارت جهانی حلال 
علاقه من��د می س��ازد. کش��ورهای اروپایی که 
بالاترین اقلیت مسلمان را در خود جای داده اند 
نیز س��هم عمده ای از تجارت حلال را به خود 
اختصاص داده اند. انگلس��تان در رتبه نخس��ت 
قرار دارد و فرانس��ه، آلمان و اسپانیا در رده های 
بعدی قرار می گیرند. در ضمن بدیهی است قبل 
از بازدید کارخانجات جهت صدور برند حلال، 
تمام��ی مدارك مربوط به تأیی��د رعایت اصول 
بهداشتی و کیفیت کالا از مراجع ذیصلاح کشور 
مربوطه اخذ می ش��ود. در عین ح��ال، با توجه 
به توصیه دین مقدس اس��لام به رعایت اصول 
بهداش��تی، صدور برند ح��لال جهانی، موجب 
ارتقای کیفیت کالا خواهد شد و استانداردهای 
موجود غذای حلال در مجموع بررسی هایی در 
تم��ام مراحل )از ماده خام تا محصول نهایی( را 
تضمین می کند که ش��امل آماده سازی، پرورش، 
بس��ته بندی، برچس��ب زدن، جابه جایی، انتقال، 
توزیع، ذخیره سازی، پخت غذای حلال و نحوه 
ارائه آن طبق ضوابط ش��رعی می گردد. مقررات 
این استاندارد در تمامی سازمان ها، در »مقررات 

استاندارد گواهی حلال« گنجانده شده است.

آی��اداش��تنبرندحلالبرارتق��ايکیفیت
کالاهاتأثی��رميگذاردیااینکهفقطازلحاظ
شرعيبهعنوانیکمزیتمحسوبميشود؟
ب��ازار ح��لال از حیث فراگی��ري، ام��روزه از 
مس��لمانان ه��م فرات��ر رفت��ه و روزب��ه روز بر 
مصرف کنن��دگان حلال از میان غیرمس��لمان ها 
افزوده مي ش��ود. کمتر کش��وري هست که در 
بخش ه��اي اقتصادي خود ب��ه تولید، صدور و 
ورود کالاه��اي ح��لال بي توجه باش��د و براي 
آن برنامه ری��زي نکرده باش��د و باید تأیید کرد 
که معم��ولاً ادیان مختلف جهانی مقرراتی برای 
حلیت محصولات تولی��دی کارخانجات خود 
دارن��د، مثلًا در دین یهود حلال با لفظ کوش��ر 
تعریف می ش��ود، ول��ی حکم ح��لال به معنی 
واقعی فق��ط در میان مس��لمانان مطرح بوده و 
هس��ت و همان طور که قبلا گفت��م فقط جنبه 
ش��رعی آن در دنیا  مطرح نیست، بلکه کیفیت 

آن مورد نظر است.

باتوجهبهاینکهایرانهمیککشوراسلامي
استوهمتنوعمحصولاتکشاورزيدرآن
بالاست،دربحثتولیدمحصولاتحلالچه
جایگاهيدارد؟وسهمایراندربازارجهاني

تولیدمحصولاتحلالچقدراست؟
همان طور که قبلًا عنوان ش��د، در کش��ورهای 
اس��لامی، بخصوص ایران، در تمامی تولیدات 
و محص��ولات رعایت اصول ش��رعی صورت 
می¬پذیرد. با عنایت به تأیید کشورهای شرکت 
کننده در جلسات سازمان کنفرانس اسلامی در 
زمین��ه مس��ئولیت جهانی، ای��ران در مورد برند 
جهانی حلال و اس��تفاده از مشترکات اعتقادی 
در زمینه غذای حلال بین مذاهب اس��لامی در 
تکوی��ن این برن��د می توان گفت کش��ورمان تا 
حدی در این امر از کشورهای دیگر عقب افتاده 
بود که اکن��ون این تأخیر را جبران کرده ولیکن 
تس��ریع در این رابطه، وضعیت ایران را در بین 
کشورهای اسلامی و س��ایر ممالک تولیدکننده 
اسلامی بیشتر تثبیت می کند، اما واقعیت بیانگر 
این اس��ت که متأس��فانه س��هم ایران در صدور 
محص��ولات حلال کمتر از یک میلیارد دلار در 
س��ال است که می توان با تلاش بیشتر این سهم 

را افزایش داد.
اگر غذای حلال توانسته است این موج عظیم را 
در جهان معاصر ایجاد کند، س��ایر شاخص های 
مسلمانی نیز می تواند امثال این موج آفرینی ها را 
در جهان امروز داشته باشد که این مهم به میزان 
هم��ت ما بس��تگی دارد. در حقیقت از آنجا که 
برندها و اس��تانداردها با ایجاد اعتماد می توانند 
هزینه های مبادلات را کاهش دهند، برند جهانی 
حلال می تواند علاوه بر ایفای این نقش، بخشی 

بر اس�اس برآورد سازمان های جهانی، 
گردش مالی س�الیانه غذای مس�لمانان 
ح�دود 2000میلی�ارد دلار و همچنی�ن 
گ�ردش مال�ی دارو، لوازم بهداش�تی و 
آرایش�ی و... نیز ح�دوداً 1000میلیارد 
دلار اس�ت ک�ه س�هم بزرگ�ی از ب�ازار 

جهانی را تشکیل می دهد
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از ب��ازار جهان��ی )2 تریلی��ون دلاری( ح��لال 
را نصیب کش��ورمان کند و با تش��کیل انجمن 
دارندگان و مروجی��ن گواهی حلال جهانی در 
اتاق بازرگانی و صنایع و معادن ایران، اقدامات 
عمل��ی و برنامه ری��زی برای تروی��ج این برند 
جهانی صورت گرفته تا افق وسیعی از کشورها 

را تحت پوشش خود قرار دهد.

همکاريچهسازمانهایيدرداخلکشور
برايارتقايجای��گاهایراندرعرصهجهاني

حلالموردنیازاست؟
اینک در ش��ورای حلال کشور چند وزارتخانه 
عضوی��ت دارند، ول��ی متأس��فانه نقش دولت 
در ترویج این برند بس��یار کمرنگ اس��ت. این 
در حالی اس��ت که ب��ه عنوان مث��ال، در تایلند 
ب��ا 10% جمعی��ت مس��لمان، دولت پش��تیبان 
بخ��ش تحقیقاتی این برند جهانی اس��ت. البته 
فراموش نش��ود دوس��تان ما در اتاق بازرگانی 
ایران، بخصوص دکتر نهاوندیان، ریاست مرکز 
تحقیقات و اطلاع رس��انی اتاق اس��لامی و دبیر 
محترم اجرایی مرکز تحقیقات و اطلاع رس��انی 
اتاق اس��لامی )ایکریک( و دکتر عبدالحس��ین 
فخ��اری با برگزاری چندین نشس��ت ش��ورای 
عالی حلال جمهوری اس��لامی ایران در ایجاد 
همدل��ی و هم��کاری بین همه نهادها )ش��امل 
وزارت امور خارجه، وزارت بازرگانی، صنایع، 

جهاد کش��اورزی، بهداش��ت، اقتصاد و دارایی، 
تقریب مذاهب اس��لامی، مؤسس��ه اس��تاندارد، 
نمایندگی ولی فقیه در جهاد کشاورزی آیت الله 
عالم��ی، س��ازمان توس��عه و تج��ارت و اتاق 
بازرگانی و صنایع و معادن ایران( با تلاش برای 
ایجاد تش��کلی به نام »انجمن دارندگان گواهی 
ح��لال، حامیان و مروجان« ب��ه منظور حمایت 
همه جانب��ه فعالان عرصه تولید و تجارت حلال 
توانس��تند سهم عظیمی را در تحول رو به رشد 

بازار جهانی حلال ایجاد کنند.

ش��مامدیرکلدفت��رتحقیقاتوتوس��عه
تجارتاقیانوسیههمهس��تیدوگزارشهای
ماهان��هایدرموردوضعیتتجاریواقلیمی
بازارودرجهتتوس��عهتج��ارتخارجی
ارائهمیدهید.درپایانلطفاتوضیحبیش��تری

دربارهفعالیتهایخودارائهدهید.
دفت��ر تحقیقات و توس��عه تج��ارت در منطقه 
اقیانوس��یه با هدف ارتقای سطح دانش عمومی 
در زمینه صنعت غذایی و تکنولوژی نوین روز 
دنی��ا در س��طح ملی و بین المللی در یک س��ال 
اخی��ر، فعالیت خ��ود را آغاز ک��رده و آن را تا 
س��طح بین المللی ارتقاء داده است تا بتواند هر 
چه بیشتر پاس��خگوی نیاز بازارهای اسلامی و 
جهانی باش��د. دفتر تحقیقات و توسعه تجارت 
در منطقه اقیانوسیه در سال 2010 فعالیت خود 

را در ای��ران آغ��از کرد و این مرک��ز نمایندگی 
ICRIC )مرک��ز تحقیقات و اطلاع رس��انی اتاق 
اسلامی، وابسته به س��ازمان کنفرانس اسلامی، 
OIC( را به عهده دارد. با توجه به اهداف عمیق 
و هوش��مندانه ای که به آنها اشاره خواهم کرد، 
این مرکز ش��روع به تولید یک سری اطلاعات 
و آمارهای اقتصادی کش��ورها جهت اس��تفاده 
تج��اری و ارتقای س��طح علمی تج��ار جهت 
س��رمایه گذاری کرده اس��ت که اه��داف تبیین 
ش��ده در این راستا عبارتند از: توسعه ارتباطات 
داخل��ي و بین الملل��ي مرکز و کس��ب اعتبار از 
مؤسسات معتبر جهاني، استقرار نظام تخصیص 
مناب��ع مبتني ب��ر اولویت هاي مراک��ز تحقیقاتی 
و اقتص��ادی، ارتق��ای نقش دفت��ر تحقیقات و 
توس��عه تجارت در منطقه اقیانوسیه در تدوین 
سیاست ها و اس��تراتژي هاي کاربردی در زمینه 
ارتقاي بازار جهانی حلال، شناسایی مزیت های 
نس��بی، قابلیت ها، استعدادها و نیازهای فناوری 
بر مبن��ای آینده نگری و آینده پژوه��ی در بازار 
جهان��ی ح��لال، مطالعات و تحقیق��ات درباره 
چگونگی تش��کیل بازار مش��ترك اس��لامی و 
گس��ترش بازار، تحقیقات و پژوهش با استفاده 
از روش های نوین و روزآمد درباره شناس��ایی 
مش��کلات و چالش ها در بازار اسلامی و بازار 

جهانی حلال در سال 2011.

ب��ا تش��کر از بذل عنایت ش��ما در خصوص اش��تراک ماهنام��ه بازار بی��ن الملل، ن��کات زیر را به 
استحضار می رساند. دوره اشتراک و وجه آن با احتساب هزینه پست در جدول زیر مشخص شده 
اس��ت. علاقمندان س��اکن تهران می توانند با یک تماس تلفنی با ش��ماره 88877850 و تلفکس 

88877852 مشترک شوند. 
دانش��جویان و اعضای هیئت علمی با ارس��ال فتوکپی تحصیلی و کارت شناسایی خود از اشتراک با 

تخفیف 50 درصدی استفاده خواهند نمود. 

شناسنامه )کد( اشتراک :  مشخصات دریافت کننده    
نام : ........................................................ نام خانوادگی : ....................................................
تاریخ تولد / تاریخ تأسیس : ............................................ تحصیلات : ....................................
شغل : ...................... سمت : .......................... به پیوست فیش بانکی شماره : ........................

به حساب جاری 1- 301990 - 20 - 801  بانک سامان، شعبه آفریقا  ارسال می شود. 
مدت درخواست :      یکساله     دوساله                              تعداد از هر شماره ....................

شروع از شماره .....................................................................................................................

نشانی : ..................................................................................................................................
تلفن : ......................................

فرم اشتراک 

یکسالهنوعاشتراك
)ریال(

دوساله
)ریال(

360/000 180/000 پست عادی 

400/000 220/000 پست سفارشی 

ویژه هیئت علمی 
و دانشجویان 

180/000 90/000 پست عادی 

پس��ت 
سفارشی 

 130/000 220/000


