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رقابت بر سر کاهش قیمت

واقعی��ت را نباید کتم��ان کرد که بالا ب��ودن قیمت 
تمام ش��ده بس��یاری از کالاه��ا و خدم��ات ایرانی در 
مقایس��ه با دیگر کشورها مشکاتی را برای بنگاه های 
تولی��دی، ه��م در بازاره��ای داخلی و ه��م بازارهای 
بین الملل��ی ایج��اد کرده اس��ت ک��ه در این راس��تا 
به کارگیری راهکارهای ارائه شده در طرح نهضت ملی 
کاهش قیمت ها در واحدهای تولیدی الزامی است. به 
نظر، کاهش قیمت تمام شده امری ضروری است، چرا 
که بسیاری از کالاهای وارداتی با وجود داشتن هزینه 
و تعرفه های بالا، همچن��ان از لحاظ قیمت و کیفیت 
نس��بت به کالاهای تولید داخ��ل، برای مصرف کننده 
داخلی مطلوب ترند و بنگاه های تولیدی بناچار باید با 
پایین آوردن قیمت تمام شده کالاهای خود به سمت 

توس��عه صادرات غیرنفت��ی حرکت کنن��د و بتوانند 
بازارهای بیش��تری را تس��خیر کنند. ای��ن در حالی 
اس��ت که در اقتصاد جهانی کس��ی برنده خواهد بود 
که با ارائه کالاهای مناسب از لحاظ قیمت، کیفیت و 

خدمات بتواند بهتر رقابت کند.
البت��ه نهض��ت کاهش قیم��ت تمام ش��ده در صورت 
شناس��ایی مس��ائل و مش��کات کان اقتص��ادی و 
برنامه ری��زی برای حل آنها ش��کل می گی��رد که این 
مسئله در نهایت باعث خواهد شد بنگاه های تولیدی 
با ش��رایط بهتری اقدام به تولی��د کنند، اما این بدان 
معنا نیس��ت ک��ه بنگاه ها نباید برای پیش��رفت خود 
حرکتی داشته باشند. مسئله مهم شکل گیری فضای 
رقابتی در اقتصاد کشور برای کاهش قیمت تمام شده 
کالاهاس��ت، چرا که بازار رقابتی بس��یار س��ختی در 
دنیا وج��ود دارد و تا زمانی که اقتصاد دولتی باش��د 
و به سمت رقابتی ش��دن میل نکند، به طور طبیعی 
نمی توان انتظار قیمت تمام ش��ده پایین تری را داشته 
باش��یم چرا که قیمت پایین تر فقط در فضای رقابتی 
به دست می آید و هر قدر فضا رقابتی تر باشد، کیفیت 

بالاتر می رود و قیمت تمام شده کاهش می یابد.
از منظر دیگر، توس��عه بخش خصوصی، ثبات اقتصاد 
کان، سرمایه گذاری مستقیم خارجی، رقابت توسعه 
ف��ن آوری و آم��وزش، فضای کس��ب وکار مناس��ب و 
بالاخ��ص مبح��ث رقابت پذیری از جمل��ه موضوعات 
مهم و تأثیرگذار در کاهش قیمت تمام ش��ده اس��ت 
که بدون داشتن چنین شاخص هایی در اقتصاد ایران 
نمی توان ش��اهد کاهش قیمت ها در کشور باشیم. به 
همی��ن دلیل مطالعه مفاهی��م رقابت پذیری و تحلیل 
روند ش��اخص های رقابت پذی��ری اقتص��اد و ارتباط 
آن با موضوع قیمت تمام ش��ده و نی��ز عوامل مؤثر بر 
رقابت پذیری و قیمت تمام شده در سطح اقتصاد خرد 
و کان کشور از جمله الزاماتی است که باید از سوی 

مسئولان مربوطه انجام گیرد.
هم اکن��ون مطالعات��ی در ات��اق ته��ران ب��ا مح��ور 
رقابت پذیری در اقتصاد و تأثیر آن بر قیمت تمام شده 
و نی��ز عوام��ل رقابت پذیری در اقتص��اد خرد و کان 
در حال انجام اس��ت که هدف اصلی از این مطالعات 
بررسی نقش دولت و بنگاه ها در ارتقای رقابت پذیری 
و کاهش قیمت تمام ش��ده است. نتایج این بررسی ها 
به ما کمك خواهد کرد دریابیم به چه شکل می توان 

قیمت تمام شده را در کشور کاهش داد.
نکت��ه مه��م دیگر ب��ه نقش دول��ت برمی گ��ردد، به 
طبع بیش��ترین نق��ش دولت، در قال��ب تغییرات در 
سیاست های کان اقتصادی و قوانین و مقررات است، 
چرا که با حل مش��کات حوزه کان اقتصاد کش��ور 
می ت��وان آث��ار و نتایج بهتری را در راس��تای کاهش 
قیمت تمام ش��ده به دس��ت آورد. البت��ه به کارگیری 
تکنول��وژی روز، اس��تفاده از نیروه��ای متخص��ص و 
کارآم��د، افزایش بهره وری و کاهش ضایعات از جمله 

مواردی است که باید درون بنگاه ها اتفاق افتد.
از زوای��ه کان نگ��ر، زمانی که ط��رح نهضت کاهش 
قیمت تمام ش��ده کالاها مش��کل اصلی اقتصاد کشور 
را در نب��ود فضای رقابت��ی و اقتصاد دولتی و رفتن به 
س��مت اجرای صحیح و اصولی اصل 44قانون اساسی 
بداند می توان به آینده این طرح امیدوار بود. به همین 

دلی��ل اجرای صحیح و اصولی ط��رح هدفمند کردن 
یارانه ها در نهایت به نفع صنعت و تولید کشور خواهد 
بود و اگر افزای��ش قیمت حامل های انرژی به صورت 
منطقی و بر اساس کار کارشناسی شده صورت گیرد، 
در بلندمدت موجب افزایش کیفیت، افزایش بهره وری 
و استفاده از تکنولوژی روز و مدرن خواهد شد که نه 
تنها در کاهش قیمت تمام شده کالاها تأثیرگذار است 
بلک��ه در نهایت به نفع اقتصاد کش��ور خواهد بود که 
تمامی این مسائل منوط به این است که این قانون به 

نحو صحیح و شایسته اجرایی شود.
یک��ی دیگر از دش��واری های افزای��ش دهنده قیمت 
تمام ش��ده کالاه��ا به نظام س��نتی حاکم ب��ر توزیع 
کش��ور، بویژه در مورد محصولات کش��اورزی و اقام 
خوراکی برمی گ��ردد و تفاوت فاح��ش قیمت کالاها 
می��ان تولیدکنن��ده و مصرف کنن��ده حاک��ی از یك 
نظام توزیع غیرکارآمد در کش��ور اس��ت که امروزه با 
وج��ود قوانین و نظامات تعریف ش��ده و کاربردی در 
دنیا، برای اصاح نظام توزیع راهی نیس��ت، جز اینکه 
س��ازمان های مشخصی برای پخش کالا ایجاد شود تا 
توزیع محصولات و کالاها با حداقل قیمت به دس��ت 

مصرف کننده برسد.
نکته آخری که می خواهم به آن اش��اره کنم، مسئله 
قاچاق کالا به عنوان مهم ترین عامل مخرب در اقتصاد 
کشور اس��ت چرا که حجم گسترده کالای قاچاق در 
سطح کشور نش��ان می دهد متأسفانه با این پدیده تا 
کنون به صورت جدی و منطقی برخورد نشده است. 
در برخ��ورد منطقی با کالای قاچ��اق باید توجه کرد 
کالاهایی که از لحاظ اندازه و وزن دارای حجم پایینی 
هس��تند و تعرفه آنها به ص��ورت غیرمنطقی افزایش 
می یابد، زمینه قاچاق آن در کش��ور فراهم می ش��ود 
که مس��ئولان مربوطه باید در این زمینه توجه زیادی 
داشته باشند چرا که قاچاق کالا به داخل کشور باعث 
تضعیف تولیدات داخل خواهد ش��د. گستردگی بیش 
از حد مرزهای کش��ور نیز از دیگر عواملی اس��ت که 
در افزایش قاچاق نقش بس��زایی دارد که باید تمامی 
مب��ادی ورودی، تح��ت نظارت گمرک ق��رار گیرد و 
یك ع��زم ملی برای مبارزه با قاچاق صورت گیرد. در 
نهایت اینکه  فرهنگ س��ازی برای مردم در راس��تای 
مبارزه با قاچاق کالا از جمله موضوعاتی است که باید 
بیشتر مورد توجه قرار گیرد، چرا که مردم باید بدانند 
کالاه��ای قاچاق خاف مصالح ملی اس��ت و عوارض 

قانونی برای آن پرداخت نشده است.
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