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تا�يخ ��يافت مقاله: 90/2/3
تا�يخ تأييد مقاله: 90/4/15 

چكيد�:
مصر`1، يكي �H شاخص ها� كلا' �قتصا�� �ست كه ساير Hنجير0 ها� �قتصا� �H جمله تأمين، توليد، مبا�له ! 
توHيع �� �H خو� متأثر مي كند، �H �ين �! مصر` ! مصر` كنند0 �� �!�بط �قتصا�� نقش مهمي ����. عو�مل مهم ! 
مؤثر بر سطح مصر` ! شكل گير� چا�چو� �لگو� مصر` جامعه �� مي تو�' �H �بعا� مختلفي بر�سي كر�. بخشي 
ــائل فرهنگي جامعه باH مي گر��. �H �ين �! شناسايي عو�مل مؤثر بر فرهنگ ! تعيين  ــي به مس �H �ين عو�مل �ساس
��هكا�هايي بر�� بهبو� فرهنگ مصر` �� كشو� �� حو0H سياستگذ��� جايگا0 !يژ0 �� ����. تا بتو�' �H 2سيب ها� 
ــت كه   ــر�يط �قتصا�� نامطلوبي �س ــي �H �بتلا� جامعه به يك �قتصا� مصرفي2 پرهيز كر�. �قتصا� مصرفي ش ناش
ــت (خلعت بر�،  ــرمايه �� مصر` كنند0 كالا� مصرفي �س ــي به جا� كالاها� س ــو� �� باH�� بين �لملل ــو� مذك كش
 H�ند�مكا' پس � Lشته باشد مؤيد عد�2' تناسب ند j!كه با ��2مد ! ثر ��1371)، همچنين فرهنگ مصرفي جامعه 

�� جامعه ! �� نتيجه عدL �مكا' سرمايه گذ��� ! عدL تحقق �شد ! پيشرفت �ست.
نتايج حاصل �H �ين بر�سي نشا' مي �هد كه علا!0 بر عو�مل �قتصا��، عو�مل فرهنگي متعد�� �H جمله عقايد 
�يني، تأثير مصر` خانو�� بر فر�، فرهنگ باHيافت، مصر` تفاخر�، مصر` چشم ! هم چشمي، تبليغاj با�Hگاني، 
جهاني شد'، مد �جتماعي، �جحا' مصر` كنند0، تركيب مصر` �� نقطه تعا�F مصر` كنند0 ! نظاير 2' بر تعيين 
ــت با توجه به لز!L �صلا� �لگو� مصر` جامعه �قد�ماj عاجلي  ــتند ! لاLH �س �لگو� مصر` �� جامعه مؤثر هس

متناسب با �صلا� حو0H فرهنگي مصر` �H طر` سياستگذ���' بخش فرهنگي كشو� مو�� نظر قر�� گير�.
"�ژگا� كليد;: فرهنگ، �لگو، مصر`، مصر` كنند0.

«تأثير فرهنگ بر �لگو� مصر= 
.� كشو� � ��هكا�ها� بهبو. +)»
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مقدمه
Hنجير0 �قتصا� حلقه ها� مختلفي ���� كه �ختلاF �� هر يك 
�H 2نها موجب �نتقاF ناكا��يي مذكو� به حلقه ها� بعد� شد0 ! �� 

نتيجه كل �قتصا� �� با مشكل ! ناكا��يي �!بر! مي كند.
ــر �قتصا� �� �� پنج حلقه تخصيص، توليد، مبا�له، توHيع !  �گ
ــو� كه مصر` تنها  ــر` �� نظر بگيريم �ين نكته تعبير مي ش مص
ــت؛ Hير� مصر` به معنا� عاL به  �� 2خرين حلقه �قتصا� مطر� �س
ــتفا� 0�H كالاها ! خدماj بر�� بهر0 مند� �H نتايج �ين  مفهوL �س
ــت؛ !لي مصر` تنها �� مرحله نهايي �قتصا� نيست؛  ــتفا�0 �س �س
 ! j�مختلف، تجهيز jــولا ــق �يجا� باH�� بر�� محص بلكه �H طري
ــو� مي �هد ! �H طر` �يگر  ــرمايه �� �� به 2' سمت س منابع س
 V�نو�ــع مالي 2نها  ــطه �� ! مناب ــر` كالاها� مو�� �!ليه ! !�س مص
ــن �� مرحله تخصيص  ــكل مي �هد؛ بنابر�ي مختلف مصر` �� ش
عو�مل توليد، چگونگي �ستفا� 0�H منابع �� توليد كالاها� مختلف، 
ــر���� بهينه !  ــل توHيع ! ... ! نيز بهر0-ب ــر` عو�يد �� مر�ح ص

مناسب �H منابع �� قالب �لگو� مصر` مناسب مطر� �ست.
ــا� �H نظر  ــي �قتص ــيع، بر�س ــر`1 به معنا� !س ــا� مص �قتص
ــت. �� �قتصا� مصر` تقريباً هما' موضوV هايي  مصر` كنند0 �س
 jــا� به صو� ــر! مطالعه علم �قتص ــوند كه �� قلم ــي مي ش بر�س
ــي جا� ���ند، �لبته به برخي مسائل مانند شر�يط مصر` !  �ساس

مصر` كنندگا' توجه بيشتر مي شو�.
ــت؛ !لي بخشي  �گرچه موضوV مصر`، پديد0 �� �قتصا�� �س
ــت ! با توجه  �H عو�مل �يجا�كنند0 2' �� بخش فرهنگ نهفته �س
 H� صلي بر!' �فت�0 ها� �� H� ــد' 2' �� جامعه يكي به نها�ينه ش

2' نيز توجه به موضوV ها� فرهنگي �ست.

1. جايگا� مصرM " مصرM كنند�
مصر` يكي �H �صلي ترين بخش ها� �قتصا�� ! مصر` كنند0 

يكي �H تعيين كنند0 ترين فعالا' �قتصا�� �ست.
ــر�� �جابت  ــا ! خدماj ب ــا� به كا�بر�' كالاه ــر` به معن مص

خو�ست ها� �نساني يا به �يگر سخن، �H ميا' بر�' مطلوبيت �ست.
ــت كه �� يك  ــد� كلا' نگر، مصر` كل مخا�جي �س �� �ي
 j(معمولاً يكساله) صر` كالاها ! خدما j0 معين ! كوتا0 مد�!�

مي شو�. به �ين ترتيب �ين مخا�Z نه تنها كالاها ! خدماj مصرفي، 
ــد0 �� فر�يند توليد �� نيز  ــين 2لاj مصر` ش بلكه مو�� خاL ! ماش

�� بر مي گير�
ــتفا� 0�H منابع  به �ين ترتيب �H يك طر` مصر` به معنا� �س
ــا ! حو�يج فعلي ! جا��  ــاختن نياHه موجو� به منظو� بر2!��0 س
ــت ! �H نقطه نظر 2ما�� �H جمع كل مخا�Z مصرفي خانو��ها،  �س
ــا�� بخش عمومي  ــر0 مخا�Z ج ــركت ها� خصوصي ! بالاخ ش
ــا�Z مصرفي  ــته مجموV مخ ــت مي 2يد. �� يك �قتصا� بس به �س
ــد ملي �� تعيين مي كنند  ــرمايه گذ��� مقد�� تولي ! هزينه ها� س

(قر0 باغيا'، 1381: 134).
ــي مصر`، عملاً متر��` با  �H نقطه نظر �جتماعي ! �!�نشناس
ــا' ! شكل �هند0 شيوH 0ندگي �نسا' �ست  تماL فعاليت ها� �نس

(گولد ! F.كولب،1376: 785).
مصر` هزينه �� مشخص ����. بنابر�ين به مجموV هزينه ها� 
صو�j گرفته �� تأمين كالاها ! خدماj به منظو� بر2!��0 ساختن 
ــته ها� جا�� هزينه مصر` مي گويند (قر0 باغيا'،  نياHها ! خو�س

.(134 :1381
ــل تصر` صاحبا'  ــا�Z مصرفي2؛ بخش عمد0 ��2مد قاب مخ
 Zصل مخا��ــد. �� ــكيل مي �ه ��2مد �� مخا�Z مصر` كنند0 تش

مصرفي شامل كل هزينه ها� خانو��هاست (هما': 133).
مصر` كنند0 هر عامل �قتصا�� �ست كه كالاها ! خدماj نهايي 
! !�سطه �� �� مو�� �ستفا�0 قر�� �هد. معمولاً مصر` كنند0 يك فر� 
تصو� مي شو�؛ !لي �� عمل مصر` كنندگا' شامل ساHما' ها، �فر�� 

! گر!0 ها� مر�L مي گر�ند (مريد�، 1373: 679).
ــت كه  �گرچه مصر` كل �� �قتصا� بيانگر متغير� كلا' �س
ــتقلي همچو' ��2مد، قيمت، جمعيت  �� ��بطه با متغيرها� مس
ــتر جنبه ها�  ــت، با �ين حاF �� �ين مطالعه بيش ! پس �ند�Hهاس
ــخصي ! فرهنگي مصر` �� �بعا� خر� مو�� توجه قر��  تصميم ش

گرفته �ست.

Mصلا+ �لگو; مصر� B2. مفهو
ــناخت تعريف ! معاني 2'  ــتلزL ش ــي هر پديد0 �� مس بر�س
ــت، با توجه به �هميت �صلا� �لگو� مصر` لاLH �ست �جز��  �س

1. Consumer Economics 2. Consumer"s Expenditure
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مختلف �ين �صطلا� مو�� بر�سي قر�� گير�. �� \يل مفهوL برخي 
ــو�� نظر قر��  ــلا�»، «�لگو» ! «مصر`» م ــه «�ص !�ژگا' �H جمل

مي گير� (��ياني، 1388).
 ،'��!2 �ــلا ــد� به معنا� به ص ــگ �هخ ــلا�» �� فرهن «�ص
ضد فسا�، ��ست كر�'، �لتياL ���'، به ساما' 2!��'، سر ! ساما' 
 ��  ����' به كا�ها ! نظاير 2' �ست �)هخد�، Z 2: (2803. �صلا
ــاما' كر�' 2مد0 �ست)  فرهنگ معين به معنا� نيك كر�' ! بس
ــت !  ــن، Z 1: 293). «�صلا�» هم �� �بعا� فر�� مطر� �س معي
ــا�� ���� ! هم معنو�  ــا� �جتماعي، هم جنبه ها� م ــم �� �بع ه
ــلا� �جتماعي معطو`  ــلا�» فرهنگي عمدتاً به �ص ��ضمن «�ص

�ست ! شامل گر!0 ها� �جتماعي، خانو�� ! جامعه مي-شو�.
«�لگو» �� لغت به معنا� سرمشق، مقتد�، �سو0، مثاF ! نمونه 
( �هخد�، Z 2: 2803) �ست. «�لگو» همچنين به شخص يا چيز� 
ــت �تلا� مي شو�   كه معيا� ! نمونه بر�� �يگر�' يا �يگر چيزهاس

.(460 :1 Z ،1381،نو���)
«�لگو» عبا�j �ست �H: بيا' يك ! يا چند !�قعيت به هم مرتبط، 
ــيله نما�ها� مختلف گفتا��، نوشتا��، ترسيمي، فيزيكي  به !س
ــت  ــد �ينها ! �لگو يك چا�چو� بر�� �نجاL يك فعاليت �س ! مانن
ــا'  ــق ! مدلي بر�� �جر� (عزتي، 1388: 9). �!�'  شناس يا سرمش
�فتا� گر� معتقدند: يا�گير� ! تربيت به شدj متأثر �H �لگو بر���� 

.(32 :1 Z ،1376 ،ستيفين�) ست�سرمشق گير�  !
تعا�يف مختلف �H مصر` نيز �� بخش قبلي �ين مقاله مو�� توجه 
ــت. يعني كالايي  قر�� گرفت. مصر` مربوu به كالاها� مصرفي �س
ــيله خانو��ها به عنو�' !�حد  ــا�� كه بر�� مصر` نهايي به !س �قتص
�جتماعي، تقاضا ! مصر` مي شو�. كالاها� مصرفي به �! گر!0 تقسيم 
مي شو�. كالاها� مصرفي با�!�L كه بر�� مدH jما' طولاني تر� مو�� 
�ستفا�0 قر�� مي گيرند. مانند �تومبيل، يخچاF ! نظاير 2' ! كالاها� 
مصرفي بي �!�L كه �� كوتا0 مدj مصر` مي شوند مانند پوشا�، مو�� 
غذ�يي ! نظاير 2'. كالاها با توجه به نحو0 �ستفا�0 به كالاها� مصرفي 
نهايي، !�سطه �� ! سرمايه �� تقسيم مي شوند. �ين تقسيم بند� جنبه 
ــبي ����، بر�� مثاF نير!� بر� بر�� خانو�� حكم كالا� نهايي !  نس

بر�� كا�خانه حكم كالا� !�سطه �� ����.
ــاما' ���'  بنابر�ين «�صلا� �لگو� مصر`» �� مي تو�' سر!س

به چا�چو� �فتا�� ! چگونگي �ستفا� 0�H كالا ! خدماj �� جامعه 
ــاما' 2!��' مصر`  ــاخص ها� به س ــت. با توجه به �ينكه ش ��نس
جامعه بيشتر �� قالب ! �بعا� �قتصا�� ! �فتا�� جامعه مي گنجد، 
ــتگي بسيا�� با مسائل �قتصا�� ! فرهنگي ���� كه �� �ين  همبس

مقاله تلاv خو�هد شد به بخشي �H H!�يا� 2' پر��خته شو�.

�3. برخي �بعا� مصرM خا�~ �� �لگو; مناسب �� �ير�
ــو�j خاs مصر`  ــد 2' �� ند��� كه به ص ــن مطالعه قص �ي
ــرفانه �� كشو� �� مو�� مطالعه قر�� �هد، با �ين حاF به منظو�  مس
ــيم فضا� فعلي جامعه ! لز!L �صلا� برخي �!يه ها به برخي  ترس
�H مصا�يق �شا�0 �جمالي مي شو� (��!يش تو�نگر، 1388 ! عزتي، 
1388 ! محمدخاني، H ! 1388يربنايي، 1388 ! برنامه ! بو�جه، 

1388حيد�پو�، 1388):
ــاخص كلا' هزينه ها� مصرفي كشو�  ــتمر ش 1. �فز�يش مس

به خصوs بعد �H �هه 80،
2. �فز�يش فز�يند0 مصر` حامل ها� �نرژ� (بنزين، گاH مايع 

! نفت گاH، نفت سفيد ! نفت كو�0 ! ...)،
3. �فز�يش شدj مصر` �نرژ� (�نرژ� مصرفي هر !�حد توليد)،

4. نامطلو� بو�' مصر` �نرژ� �� پالايشگا0 ها،
5. تخصيص غيربهينه �عتبا��j طر� ها� عمر�ني،

6. �لگو� ناصحيح مصر` �2،
7. �لگو� ناصحيح توليد ! مصر` ��2 ! نا'،

،�H�!توليد بخش صنعتي ! كشا �� j8. سطح بالا� ضايعا
ــا!��H، صنعتي !  9. �لگو� ناصحيح مصر` بر� خانگي، كش

�!شنايي عمومي،
10. �تلا` بالا� بر� �� خطوu �نتقاF نير!،

. ... ! .11

4. عو�مـل �قتصـا�; مؤثـر بـر ميـز�� مصـرM " �فتـا� 
مصرM كنند�

شناسايي عو�مل مؤثر بر ميز�' مصر` بيانگر مشخصاj تابع 
مصر`1 �ست. تابع مصر` تابعي �ست كه متغير !�بسته 2' ميز�' 
مصر` ! متغيرها� مستقل شامل عو�مل متعد� �يگر �ست كه �� 

1. Consumption Function
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�ين مطالعه به برخي �H 2نها �� �! حو0H �قتصا�� ! فرهنگي �شا�0 
ــا� عو�مل فرهنگي مي تو�'  ــو�. �ين عو�مل �� با هد` �حص مي ش
ــته عو�مل �قتصا�� ! عو�مل فرهنگي تقسيم بند� كر�.  به �! �س
ــايا' توجه �ست كه عو�مل متعد� �يگر مانند عو�مل بهد�شتي،  ش
�!�ني، سياسي، نظامي ! ... نيز بر سطح مصر` مؤثرند كه بر�سي 

2نها �� �ين مقوله نمي گنجند. 
:H� قتصا�� مؤثر برمصر` عبا�تند�مل �عو H� برخي

 H� ــه تابعي ــر` �� كل جامع ــي: ميانگين مص ــد مل 1. ��2م
ــر�نه هر  ــت. �� بلندمدj توليد ملي س ــن ��2مد ملي �س ميانگي
ــا0 مي �نجامد، بنابر�ين  ــل ! به مصر` ! �ف ــو� به ��2مد تبدي كش
مصر` ميانگين جامعه تابعي �H ميز�' توليد ! ��2مد سر�نه �ست. 
كشو�هايي كه ����� توليد ! ��2مد ملي بالا هستند ميز�' مصر` 
ــه ����� ��2مد  ــو�ها� ك ــبت به كش به مر�تب بالاتر� ���ند نس
ــاF 2008 بالاترين ��2مد  ــتند. بر�� مثاF �� س ــي پايين هس مل
 Fــا ــو� لوكز�مبو�گ با حد!� 120000 �لا� �� س ــر�نه �� كش س
ــاF �� �تبه  ــو� بر!ند� با 146 �لا� �� س بو�0، �� حالي كه كش
181 قر�� گرفته �ست. ميانگين ��2مد سر�نه كشو�ها� جها' �� 
ــاF 2008 �قمي حد!� 13000 �لا� بو�0 �ست. �ما بايد توجه  س
ــت �!لاً  �ين شاخص به نوعي �H متوسط گير�  به �ست 2مد0  ��ش
ــت ! �لز�ماً همه �فر�� جامعه چنين ��2مد� �� كسب نكر�0 �ند،  �س
ــه �ين ��2مد  ــر�� همه �فر�� جامع ــي �گر فر� كنيم ب ــاً حت ثاني
ــد، باH هم به معنا� �يجا� چنين قد�j خريد�  ــد0 باش �يجا� ش
 j�كسو� �يرH ،2' مصر` كنند Fنند معا��ــت كه بتو �� �فر�� نيس
 j�ــد كه مهمترين 2'، كسو� ــته باش مختلفي مي تو�ند �� بر ��ش

مالياتي �ست.
ــامل  ــر �قتصا�� ��2مد� �� ش ــل تصر`: �H نظ ــد قاب 1. ��2م
مي شو� كه ماليا j�H 2' كسر شد0 باشد. �لبته بايد توجه ��شت كه 
��  �ين مرحله فقط  مالياj مستقيم كسر مي شو�؛ !لي عملاً !قتي 
ــر�� خريد كالاها ! يا خدماj مي �!�، ممكن �ست   مصر` كنند0 س
مالياj �يگر� بر قيمت كالاها �فز!�0 شد0 باشد ! �ين مالياj �� نيز 

�� هنگاL مصر` ! به صو�j غيرمستقيم پر��خت كند. 
ــت كه مصر`  ــتو�� �س يكي �H نظرياj �قتصا�� بر �ين �صل �س

ــا^ �ين نظريه   ــت، بر�س �فر�� جامعه تابعي �H ��2مد قبل تصر` �س
�گر ��2مد �فز�يش يابد ! �يگر عو�مل مؤثر ثابت باشند، �� �ين حالت 
ــي  مصر` �فز�يش مي يابد؛ �ما نه به ميز�' �فز�يش ��2مد، Hير� بخش
ــو� (قر0 باغيا'، 1381: 134).  �H ��2مد �فز�يش يافته پس �ند�H مي ش
بنابر�ين مصر` !�قعي تابعي �H ��2مد قابل تصر` �ست. �ين متغير 

به طو� كامل �� تئو�� مصر` كينز1 قابل تفسير �ست.
ــو�، مي تو�ند  ــه �ين ترتيب مالياتي كه بر مصر`  !ضع مي ش ب
ــو�، �!لاً �H هزينه ها� مصرفي مصر` كنند0  �H �! طريق �عماF ش
مالياj �خذ شو� تا مصر` كنند0 مستقيماً مالياj �� پر��خت كند 
ــد0 خريد��� مي كند  ــر كالاها ! خدماتي كه مصر` كنن ! ثانياً ب
 jــد0 كالا ! خدما ــا بنگا0 ها� توليدكنن ــو� ت مالياj !ضع مي ش
مشموF پر��خت مالياj باشند ! �� هر �! شكل مي تو�ند مصر` 

�� تحت تأثير قر�� �هد 
 H� ــته: برخي �يگر ــطو� ��2مد� گذش 2. ��2مد جا�� ! س
ــر�L مصر` خو� �� با ��2مد جا�� !  ــا' معتقدند كه م �قتصا���ن
سطو� ��2مد� گذشته منطبق مي كنند. �ين متغير به طو� كامل 

�� تئو�� مصر` ��2مد نسبي �!Hنبر�2 قابل تفسير �ست.
 Lنا' معتقدند كه مر��قتصا��� H� ئمي: برخي �يگر�3. ��2مد �
مصر` خو� �� با ��2مد ��ئم منطبق مي كنند ! بدين �!� ��2مد 
ــت. �ين متغير به طو�  جا�� تبيين كنند0 �فتا� مصرفي 2نا' نيس

كامل �� تئو�� مصر` فريدمن3 قابل تفسير �ست.
ــه �فر��  ــو� ك ــد�H: �ين عامل موجب مي ش ــل به پس �ن 4. مي
ــي �H 2' �� به عنو�'  ــد خويش، بخش ــه جا� مصر` تماL ��2م ب
پس �ند�H \خير0 كنند. همچنين �فر��� كه ����� ��2مد بيشتر� 

هستند سهم بيشتر� �H ��2مد خو� �� پس �ند�H مي كنند.
ــم �� �نتخا�  ــي �H عو�مل مه ــا: يك ــبي كالاه ــت نس 5. قيم
ــبي ميا'  ــف، قيمت نس ــا' كالاها� مختل ــد 0�H مي مصر` كنن
ــو�  كه  ــوV مي تو�ند به �ين منجر ش ــلاً �ين موض ــت. مث كالاهاس
ــل پايين بو�'  ــي بي �!�L �� به �لي ــد0 كالاها� مصرف مصر` كنن
ــت كه  ــد. �لبته بايد توجه ��ش ــبي جايگزين كنن قيمت ها� نس
ــد0 كالا� بي كيفيت  ــت كه مصر` كنن ــه �ين چنين نيس هميش

��H�' �� بر كالا� با كيفيت، !لي گر�' تر ترجيح �هد.
1. Keynes Consumption Theory
2. Dueensberry Relative Income Theory of Consumption
3. Friedman Permanent Income Theory of Consumption
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ــد10:  مصر` كنن ــت  حاكمي ــا^  بر�س ــي  عقلاي ــا�  �فت  .6
ــت. مصر` كنند0  مصر` كنند0 بهترين ��!� �� مو�� �فا0 خو� �س
ــر�يط  ــد �H طريق عقلايي فكر كر�' �� مقابل تغيير�j ش مي تو�ن
باH�� !�كنش نشا' بدهد ! �� هر لحظه مطلوبيت خو� �� با توجه 
ــه محد!�يت بو�جه حد�كثر كند. يعني مصر` كنندگا' Hندگي  ب
ــند كه  ــتر �H 2' باش �قتصا�� �� �� مها� ���ند، �گر قيمت ها بيش
ــل ���ند، بپر��Hند، تقاضا كاهش مي يابد !  مصر`-كنندگا' تماي
ــد كه  قيمت ها تنزF مي كنند ! هرگا0 قيمت ها پايين تر �H 2' باش
مصر` كنندگا' مايلند بپر��Hند، مصر` كنندگا' بيشتر مي خرند؛ 
!لي توليدكنندگا' �يگر 2' �� به مقد�� سابق نمي ساHند ! هرگا0 
تقاضا بر�� كالايي پديد 2يد �نتظا� سو� توليدكنندگا' �� به توليد 

2' بر مي �نگيز� (فرهنگ،1371). 
 Fشكا�ند �عتبا� خريد مي تو�عتبا� به مصر` كنند20: �عطا� �7. 
مختلفي ��شته باشد، معموF ترين ! ��يج ترين شكل 2' �عطا� �عتبا� 
ــتريا' �ست. �ين �مر  ــندگا' ! يا نها�ها� مالي به مش �H طر` فر!ش

منجر به جهت �هي به سمت توسعه  باH��ها� مصرفي مي شو�.
8. نظاL توHيع: چگونگي توHيع كالا ! ��بطه ميا' توليدكنند0 
 �ــت. �صلا ! مصر` كنند0 يكي �H عو�مل مؤثر بر ميز�' مصر` �س
ــركت ها�  ــگا0 ها� Hنجير0 �� ! يا ش ــكيل فر!ش نظاL توHيع، تش
ــتن !�سطه ها ! تما^ مستقيم  تعا!ني مصر`3 با هد` كنا�گذ�ش
با مصر` كنندگا' ! توليدكنندگا' ! يا هر عمل مشابه، به شرطي 
كه �H تعد�� !�سطه بين خريد�� ! فر!شند0 بكاهد !  قيمت نهايي 
ــد بر چگونگي !  ــر` كنند0 �� كاهش �هد مي تو�ن ــي مص پر��خت

ميز�' مصر` جامعه مؤثر باشد.
ــه عو�ملي  ــل فو� مي تو�' ب ــل: علا!0 بر عو�م ــاير عو�م 9. س
ــي به كالا، سطح  مانند كيفيت، �نتظا�� j�H 2يند0، ميز�' �سترس
ضر!�j مصر`، موقعيت �جتماعي �فر��، سليقه، مصر` �يگر�'، 
مكا'، Hما'، سن، جنس، قيمت ! كيفيت كالاها� مكمل، قيمت 
ــا�0 كر� كه برخي �H 2نها  ــين ! ... نيز �ش ! كيفيت كالاها� جانش
ــا �� �� عو�مل  ــته ! بايد ��پا� 2نه ــا�� ند�ش ــه صرفاً �قتص جنب

فرهنگي �نباF كر�.

5. عو�مل فرهنگي مؤثر بر مصرM جامعه
ــگ4، مجموعه �� � H��vH ها، هنجا�ها، با!�ها، نگرv ها،  فرهن
ــاخت ها� �جتماعي !  ــوL، �نديشه ها، مسلك ها، س �عتقا��j، �س
نها�ها� !يژ0 يك گر!0 معين �ست. �� جو�معي كه با يك فرهنگ 
ــريع  ــتخوv �گرگوني ها� س ــتند ! فرهنگ �س پويا5 �!بر! هس
ــت. �ين پديد0  ــت، جامعه با پديد0 فرهنگ پذير�6 مو�جه �س �س
ــا� يك فرهنگ  ــيله �فر�� يا گر!0 ه ــت كه بد�' !س فر�يند� �س
ــا^ مي كنند  ــگ �يگر� �� �قتب ــا� ! تفكر فرهن ــا� �فت �نگا�0 ه
ــا� �!F: 402). مصر` نيز نوعي هنجا�  ــايا' مهر، 1377، كت (ش
ــت كه شديد�ً تحت تأثير فرهنگ ها� �يگر �ست. ��  �جتماعي �س
ــي كه عو�مل فرهنگي تأثير منفي بر �لگو� مصر` بگذ��ند،  صو�ت
مصر` �H حالت طبيعي خا�Z ! به مصر` 2شكا�7 يا هما' مصر` 
تظاهر2ميز تبديل مي شو�. �ين نو V�H مصر`، �ستفا�0 �سر�فكا��نه 
ــخص جلو0 ���'  ــت كه با هد` متش ! بي �!يه كالا ! خدماj �س
ــرفانه ��  ــو�j مي گير�. مصر` مس ــر�H موقعيت خاs ص يا �ح
ــي !جو� ����. طبقه ��  ــي صو�j مي گير� كه فاصله طبقات فضاي
ــر` كه به نوعي تعيين كنند0 سطح  ! كيفيت �لگو� مصر`  مس
ــتند ! برخي �H �فر��  جامعه تلاv مي كنند خو� �� به سطح  هس
2' برسانند. برخي �H عو�مل  فرهنگي مؤثر بر نوV !  ميز�' مصر` 

به شر� Hير هستند.
 H� ــب ــه �� هماهنگ ! متناس ــي: �ين، مجموع ــد �ين 1. عقاي
 ! (Lحكا�نين ! �قو) ــي نظاL ها� فكر� (عقايد ! معا�`)، نظا L��Hش
نظاL پر!�شي (�ستو��j �خلاقي ! �جتماعي) �ست كه �� قلمر! �بعا� 
فر��، �جتماعي ! تا�يخي �H جانب پر!��گا� متعاF بر�� سرپرستي 
ــا' ها �� مسير �شد ! كماF �لهي ��ساF مي گر��. �ين  ! هد�يت �نس
مجموعه �� �ست �H عقايد ! قو�نين ! مقر��تي كه هم به �صوF فكر� 
ــر نظر ���� ! هم ��با�0 �صوF گر�يشي !� سخن مي گويد ! هم  بش

�خلا� ! شئو'  Hندگي �! �� تحت پوشش قر�� مي �هد.
ــمند�'  ــت كه منظو� �H �ين �� ميا' ��نش ــايا' توجه �س ش
ــلامي با غربي متفا!j �ست، مر�� ��نشمند�' �سلامي �H �ين،  �س
�ين !حياني ! �لهي �ست نه هرچه كه ناL  �ين بر �! نها�0 مي شو�. 

1. Consumer Sovereignty
2. Consumer Credit
3. Consumption Cooperative Compony
4. Culture

5. Dynamic Culture 
6. Acculturation
7. Conspicuous Consumption
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� تأثير فرهنگ بر �لگو; مصرM �� كشو� " ��هكا�ها; بهبو� '

ــاخته �نسا' �ست ! �يشه  ــر� ! ��ياني كه س منظو� 2نها �ين بش
ــت كه  ــد. منظو� 2نها �يني نيس �� نياHها� �2مي ����، نمي باش
ــتي  يا �عتقا� به نير!ها� جا�!يي ! مانند 2' باشد.  برپايه بت پرس
ــه �� غيب ���ند !  ــت كه �يش بلكه منظو� 2نها �H �ين ��ياني �س
ــت ! �نسا' نه   ــتو�� �س ــا^ 2نها بر !حي ! پياL �لهي �س پايه ! �س
ــت كه بايد به 2'   ــاHند0 �ين، بلكه ��يافت كنند0 پياL �لهي �س س
�عتقا� پيد� كر�0 ! به محتو�� !حي ملتزL شد0 ! سلو� فر�� ! 

�جتماعي خو� �� بر 2' �سا^ تنظيم كند.
ــن  ���ئه  ــر�� �ي ــف �يگر� ب ــي تعا�ي ــمند�' غرب ــا ��نش �م
 sند، به خصو�ــد كر�0  ــر كد�L بر جنبه خاصي تأكي كر�0 �ند ! ه
ــا' تعا�يف كثير� �� �H �ين ���ئه كر�0 �ند كه ��با�0  جامعه شناس
ــوL �جتماعي  ــر�' عل ــا' ! صاحب نظ ــن جامعه شناس تعا�يف �ي
ــو�، �ين تعا�يف �� مي تو�'  ــاهد0 مي ش ــيا�� مش �ختلا` نظر بس
ــناختي �ين، تعا�يف نظر�  ــو�' موضوعاj تعا�يف جامعه ش باعن
ــهو�� �ين ! تعا�يف �!�' شناختي �ين بر�سي  �ين، تعا�يف ش

 .(http://daneshnameh.roshd.ir) كر�
ــو�' ��يافت كه مقوله  ــه به تعا�يف فو� �H �ين، مي ت با توج
 H� �� ' مجموعه�ــو ــد به عن ــگ با تعريفي كه �H 2' ���ئه ش فرهن
ــوL، �نديشه ها،  ��vH ها، هنجا�ها، با!�ها، نگرv ها، �عتقا��j، �س
ــيا� متأثر �H مسائل  ــلك ها، ساخت ها� �جتماعي ! نها�ها بس مس
ــت ! عقايد �يني بسيا� بر نوV �فتا� فرهنگي �فر�� مؤثر  �يني �س

هستند.
ــيا�� �H 2مو0H ها�  ــه فرهنگ مصر` جامعه نيز تابع بس مقول
�يني �ست. �� 2مو0H ها� �يني ما بر�سا^ �صوF �سلامي، قو�عد� 
بر �فتا� مصر` كنند0 حاكم �ست. بر�� مثاF �نسا' مسلما' �سر�` 
! تبذير نخو�هد ��شت، به ��شته خو� بر�� مصر` قناعت خو�هد 
ــت، تلاv خو�هد  كر�، بخل(مصر` كمتر �H كفا`) نخو�هد ��ش
ــتاند���ها� مصرفي تأمين  ــو� �� �� حد �س ــر� نياH خانو��0 خ ك
ــب با ����يي، شأ' ! منزلت خو� مصر` كند، بخشي  كند، متناس
 H� ! بخشي ��هد ��خو sختصا�خر!� �مو� �به  �خو� � Zمخا� H�

����يي خو� �� بر�� سايرين ! �مو� عاL �لمنفعه صر` كند.
ــه منظر  ــلاL �� مي تو�' �H س ــگ صحيح مصر` �� �س فرهن
 Lكر�ــنت نبو� پيامبر  مصر` �� قر2' كريم، �لگو� مصر` �� س

! �لگو� مصر` �� �حا�يث �ئمه �طها� بر�سي كر�.
ــد�' L�2 جامه خو�  ــت كه  «�� فرHن �� قر2' كريم 2مد0 �س
ــر�` !  ــاميد؛ !لي �س ــر نما�H برگيريد ! بخو�يد ! بياش �� �� ه
ــي ����» (قر2'  ــت نم ــر�فكا��' �� �!س Hيا�0 �!� نكنيد كه �! �س
كريم، سو�0 �عر�` 2يه 31) ! يا «�سر�فكا��' بر����' شياطين �ند ! 
شيطا' همو��0 نسبت به پر!��گا�v ناسپا^ بو�0 �ست» (قر2' 

كريم، سو�0 �سر�ء 2يه 27).
ــه �ند�0H نگه ����، خد�يش  ــر �كرL مي فرمايند: «هر ك ! پيامب
ــد� �! �� ��H� H ! نعمت  ــر�` كند، خ ــد ! هر كه �س �!�H مي �ه

محر!L مي سا�H» (پايند0، 1378، حديث 2181: 461).
همچنين �ميرمؤمنا' علي (V) مي فرمايند: (نهج �لبلاغه، نامه 
ــتم �� Hندگي  ــما هس 45: 965 تا 971). «من كه �ماL ! �هبر ش
�!Hمر0 به �! قرs نا' جو ! �! جامه كهنه قناعت مي كنم، شما 
ــوگند به خد� من مي تو�نم �H مغز  نيز �H �مامتا' پير!� نماييد، س
گندL ! شهد عسل غذ� تهيه كنم ! �H حرير ! �بريشم لبا^ فر�هم 
ــنگا' !  نمايم، !لي هيهاj كه نفس بر من غلبه كند، ! علي گرس

برهنگا' «حجاH ! يمامه» �� فر�موv كند (��ياني، 1388).
ــد0 جامعه  ــا�0 ش ــد': هما' طو� كه �� قبل �ش 2. جهاني ش
همو��0 �� معر� پديد0 فرهنگ-پذير�1 �ست. يعني �نگا�0 ها� 
ــت مي كند. به همين  �فتا�� ! تفكر فرهنگي �� �H �يگر�' بر��ش
ــد'  ــت كه فرهنگ به صو�j جد� �H پديد0 جهاني ش �ليل �س
ــو�. �� �ين شر�يط �فتا� �قتصا��، سياسي ! فرهنگي  متأثر مي ش
ــر�يطي  ــو� پيد� مي كند. �� ش ــمت فرهنگ قالب س جامعه به س
ــيم گر �!ند جهاني شد' باشد ! لابي ها�  كه قد�j �قتصا�� ترس
سياسي ! �قتصا�� خطوu �سانه ها �� ترسيم كنند ! بر �2� ! �فكا� 
ــته باشند، طبيعي �ست كه فرهنگ قالب مصرفي  مر�L تأثير ��ش
ــرمايه ���� !  �� �نيا فرهنگ مبتني بر �يدگا0 ما�� ! �قتصا� س
برپايه منافع شخصي خو�هد بو�. �گرچه �ين �!ند با توجه به تضا� 

با \�j �نساني جامعه قطعاً با مشكلاتي �!بر! خو�هد بو�.
ــر` خانو��ها بر  ــو�� بر فر�: تصميم مص ــر مصر` خان 3. تأثي
مبنا� �نطبا� ! ساvH ميا' خو�سته ها� �عضا� خانو�� يا مهمتر 
�H 2'، برپايه تشخيص ! مصلحت �عضا� تصميم گير خانو�� (معمولاً 
 H� �� 0ين بخش عمد�ــو�. بنابر ــن ترها� خانو��) گرفته مي ش مس

1. Acculturation



81

 ماهنامه مهندسي فرهنگي  سا
 پنجم  شما�� 53 " 54  خر��� " تير 1390

تقاضا� مصر` كنند0 �� حو0H تصميماj گر!هي به شما� مي �!� 
! تابع عو�مل �فا0 �جتماعي �ست (مريد�، 1373: 679).

ــا هد` خو�نمايي ! تحت  ــر` تفاخر�: مصر` كالا ب 4. مص
ــد. به �ين ترتيب  ــكل مي �ه ــي �� ش تأثير �يگر�' مصر` نمايش
ــي نه �H مطلوبيت \�تي خو� كالا،  �ضايت حاصل �H چنين مصرف
ــه �ين عامل مؤثر بر  ــئت مي گير�. ب بلكه �H تأثير 2' بر مر�L نش

مصر`، �ثر تفاخر نيز مي-گويند (مريد�، 1373: 679).
ــمي1: �ين عبا�j بر�� �!لين با�  ــم ! هم چش 5. مصر` چش
به !سيله �قتصا���' 2مريكايي !بلن (1929-1857) مطر� گر�يد 
ــه به تقليد  ــه نياH �!�ني فر� �� ك ــو� ك ــه مصرفي �تلا� مي ش ! ب
ــا�j �يگر كالا  ــا�H. به عب ــد0 برطر` مي س ــر�' �يجا� ش �H �يگ
خريد��� مي شو� نه بد�' �ليل كه عملاً مو�� �ستفا�0 قر��گير�؛ 
ــو� كه مصر` كنند 0�H �فر�� 2شنا  بلكه بد�' �ليل خريد��� مي ش
ــتلزL تقبل هزينه �ست  عقب نيافتد. به هر حاF �ين نوV كالا مس
ــي مطلوبيت Hيا�� بر�� مصر` كنند0 �يجا� كند،  كه �H نظر �!�ن
ــت كه �!�H 0ماني �يجا� �ضايت خاطر �!�ني 2'  �گرچه ممكن �س

محد!� باشد (قر0 باغيا'، 1381: 129-128).
6. مد �جتماعي2: 

ــم  ــت كه به صو�j �س ــي نوظهو�� �س ــامل �فتا� جمع ش
ــد. مد نيز بخشي �H عر` �ست با �ين  ــد0 باش �جتماعي تثبيت نش
حاF كنشي برخلا` �سم تلقي مي شو� كه �!�L ! �يرپايي !يژگي 
ــت. مد �فتا�� H!�گذ� �ست. بر�� مثاF �2�يش شخصي يا  2' �س
ــوند !  ــو� مي ش ــيا�� �يگر �H �فتا�ها مد محس طرH گفتا� ! بس
ــمت همگونگي3 سو� مي �هند (شايا' مهر،1377:  �فر�� �� به س
 sجامعه ! به خصو H� �� 0جتماعي فرهنگ بخش عمد�482). مد 
جو�نا' �� به خو� مشغوF كر�0 ! 2نها �� �H پر��ختن به �مو� مولد 
ــتفا� 0�H �لقا� �ين فرهنگ غلط ��  ــا باHمي ���� ! با سوء�س ! پوي
ــي عد0 �� سو�جو �� تأمين  جامعه منافع �قتصا�� ! گاهي سياس
مي كند. تشديد تقيد جامعه به مد، �ين فرهنگ مصرفي �� به يك 
فخرفر!شي �جتماعي تبديل كر�0 ! تأثير منفي بسيا�� بر �لگو� 

مصر` جامعه مي گذ���.
ــي �H صنايع  ــر!0H باHيافت كالاها يك ــگ باHيافت: �م 7. فرهن

مو��نياH ! ضر!�� هر جامعه شهر� محسو� مي شو� ! به همين 
ــيا0 نامبر�0  ــه به عنو�' طلا� كثيف يا س ــت كه �H Hبال �ليل �س
ــائل �قتصا�� ! بهد�شتي باHيافت، توجه به  مي شو�. علا!0 بر مس
ــه �� كه �فر�� !  ــت. �� جامع ــائل فرهنگي نيز مؤثر �س 2' بر مس
 vH�� نسبت به �!��يز مصر` خو� نيز حسا^ باشند ! بر ��خانو
ــند. مطمئناً تأثير �!�ني مستقيم بر  \�تي ! �قتصا�� 2' !�قف باش

فرهنگ مصر` كالا� خانو�� خو�هد ��شت.
 H� v!يش فر�فز� ��ــر ــي: �� باH��يابي ب ــاj با�Hگان 8. تبليغ
ــي �H مهمترين �ين  ــو� كه يك ــتفا�0 مي ش �!v ها� مختلفي �س
�!v ها، �ستفا� 0�H تبليغاj با�Hگاني �ست. !قتي تبليغاj با�Hگاني 
به عنو�' يكي �H �صلي ترين ! �!لين �بز��ها� تحقيق �فر�� جامعه 
ــو�، �ختيا� مصر` خانو�� به تبليغاj با�Hگاني  بر�� خريد تلقي  ش
ــو� ! گاهي منجر به ���ئه تبليغاj كالاها� خا�جي  سپر�0 مي ش
�� كشو� ! �يجا� نياH ! !�!� �سمي ! غير�سمي كالا بر�� تأمين 

�ين نياH مي شو�.
ــو�� مصر` كنند0 ��  ــرH برخ ــا' مصر` كنند40: ط 9. �جح
ــا� كالاها ! يا گر!0 ها� مختلف كالايي قابل جايگزين بر��  �نتخ
مصر` كنند0 �� �جحا' مصر` كنند0 مي نامند. يعني مصر` كنند0 
ــتر�  ــي �� ترجيح مي �هد كه مصر` 2نها مطلوبيت بيش كالاهاي
ــا، با!�ها،  ــا^ ��vH ها، هنجا�ه ــت بر�س ــر �ين مطلوبي ����. �گ
ــا��j صو�j پذير�، تابعي �H فرهنگ فر�، خانو��  نگرv ها ! �عتق
! جامعه �ست. �ين مطلوبيت كه هما' �حسا^ لذj ! خشنو�� 
ــدj منحر` سا�H به �ين  ــت مي تو�ند فرهنگ مصر` �� به ش �س
 H� 0ــتفا� ــي �H خريد به �ليل �س ترتيب كه مطلوبيت !  لذj ناش
ــا^  ــت؛ بلكه �فر�� جامعه فقط با �نجاL فعل خريد �حس كالا نيس
ــنو�� كر�0 ! به ضر!�j ! نياH خو� بر�� خريد كالا  لذj ! خش

توجه كمتر� مي كنند.
ــا�F مصر` كنند50: حالتي  ــر` �� نقطه تع 10. تركيب مص
ــو� �� باتوجه به قيد  ــا^ 2' مصر` كنند0 مطلوبيت خ ــه بر�س ك
ــه تعا�F مصر`- ــاند، نقط ــت بو�جه به حد�كثر مي �س محد!�ي

ــت. �ين حد�كثرسا�H مطلوبيت �� جو�مع مختلف ! با  كنند0 �س
توجه به نوV فرهنگ متفا!j بو�0 ! �مر� نسبي �ست.

1. conspicuous Consumption
2. Social Fashion
3. Conformity

4. Consumer"s Preference
5. Consumer Equilibrium
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� تأثير فرهنگ بر �لگو; مصرM �� كشو� " ��هكا�ها; بهبو� '

12. جمع بند; " نتيجه گير;
ــي عو�مل مؤثر بر مصر` ! تمركز بر عو�مل  مقاله ضمن بر�س

�قتصا�� ! فرهنگي مؤيد نتايجي به شر� \يل �ست:
ــاخص ها� �صلي �قتصا� هر كشو� �ست  1. مصر` �H جمله ش
ــت تأثير قر��  ــا�� ! �جتماعي �� تح ــاير Hنجير0 ها� �قتص كه س
مي �هد. هر چند عو�مل �صلي مؤثر بر مصر` �� مسائل �قتصا�� 
�صد مي شو�؛ !لي مسائل فرهنگي جامعه نقش مهمي �� ترسيم 
ــت   ــته ! �H �ين �! لاLH �س ــگ ! �لگو� مصرفي جامعه ��ش فرهن
ــو� مصر` �� جامعه به مقوله  ــتگذ��� بر�� �صلا� �لگ �� سياس

فرهنگ توجه !يژ0 شو�.
ــا�� !  ــا� �قتص ــن بخش ه ــي �H �صلي تري ــر` يك 2. مص
ــاير  ــي �H تعيين كنند0 ترين عو�مل �ثرگذ�� بر س مصر` كنند0 يك
ــت �� بيا'  ــت. به همين �ليل لاLH �س ــا�  �قتصا�� �س بخش ه
ــش ! جايگا0 �ين  ــر` به نق ــد �صلا� �لگو� مص ــي مانن مفاهيم

موضوV �� �قتصا� توجه كر�.
ــطح مصر` به عو�مل  ــش عمد 0�� �H عو�مل مؤثر بر س 3. بخ
ــي مانند ��2مد ملي، ��2مد  ــا�� باHمي گر�� توجه به عو�مل �قتص
ــته، ��2مد  ــطو� ��2مد� گذش ــر`، ��2مد جا�� ! س قابل تص
ــا� عقلايي  ــبي كالاها، �فت ــه پس �ند�H، قيمت نس ــي، ميل ب ��ئم
ــا^ حاكميت مصر` كنند0، �عطا� �عتبا� به مصر` كنند0،  بر�س
ــا�� j�H 2يند0،  ــر مصر` كنند0، كيفيت كالا، �نتظ !ضع مالياj ب
ــكا'، Hما'،  ــطح ضر!�j مصر`، م ــي به كالا، س ميز�' �سترس
ــت كالاها�  ــل، قيمت ! كيفي ــت كالاها� مكم ــت ! كيفي قيم
ــين ! ... بيانگر �هميت متغيرها� �قتصا�� �� تعيين سطح  جانش
مصر` �ست، با �ين حاF بخش عمد 0�� �H عو�مل مؤثر بر مصر` 

نيز به مقوله فرهنگ باH مي گر��.
4. عو�مل فرهنگي نيز مي تو�نند بر �لگو� مصر` �ثر گذ�شته 
ــر�` ! يا مصر`  ــمت �س ! مصر` �� �H حالت عا�� خا�Z ! به س
ــي عو�مل فرهنگي مؤثر بر مصر`  ــو� �هند. �� بر�س متعا�F س
ــد �يني، تأثير  ــو���� �H جمله ميز�' تقيد به عقاي ــو�' به م مي ت
ــگ باHيافت، مصر` تفاخر�، مصر`  مصر` خانو�� بر فر�، فرهن
چشم ! هم چشمي، تبليغاj با�Hگاني، جهاني شد'، مد �جتماعي، 
�جحا' مصر` كنند0، تركيب مصر` �� نقطه تعا�F مصر` كنند0 

! ... �شا�0 كر�.

��هكا�ها; بهبو� فرهنگ مصرM �� كشو�
1. تبيين �لگو� بهينه مصر` بر�� جامعه،

 sهمگاني به خصو vH2مو ��تد!ين برنامه جامع بر L!2. لز
بر�� نونهالا' ! نوجو�نا'،

3. تقويت فرهنگي عمومي مصر`  �� بين جو�نا'، 
ــز بر �صلا� �لگو� مصر` Hنا' جامعه به �ليل نقش  4. تمرك
ــاماندهي فرهنگ مصر` ! مديريت �قتصا��  ــا' �� س بالا� �يش

خانو��،
ــلامي �� شيو0 مصر` ! توجه به  5. تر!يج �خلا� صحيح �س

مصر` �H منظر �ين،
ــي ! جلوگير� �H تبليغ  ــا�j خاs بر تبليغاj با�Hگان 6. نظ
تجمل گر�يي �� تلويزيو'، سينما ! �سانه ها� جمعي ! گر!هي، 

7. حمايت مستقيم ! غيرمستقيم �H محصولاj ! فعاليت ها� 
ــينما، كتا�، مطبوعاj ! ...) شامل مضامين مصر`  فرهنگي (س

مبتني بر �لگو� �سلامي  صرفه جويي ! ...،
ــا^ شاخص ها� جهاني شد'  8. پرهيز �H �لقا� مصر` بر�س

! توجه به �لگو� مصرفي سنتي �ير�ني ! �سلامي،
9. �ستفا�0 بيشتر �H مدير�'، معلما'، مربيا' ! قشر فرهنگي 

جامعه به جهت تأثير بالا بر فرهنگ جامعه، 
ــي ! �تخا\  ــاj تجمل ــا ! خدم ــق كالاه ــن مصا�ي 10. تعيي

،jيش ماليا�فز�مصر` !  Fكنتر ��سياست ها� مناسب بر
ــر� �! H����j كالاها� غيرضر!�� ! تجملاتي !  11. جلوگي

،j����! مديريت
 H� ــت ! جلوگير� ــه مقوله باHياف ــه بيش �H پيش ب 12. توج

�!��يز كالا،
13. توجه بيش �H پيش مسئولا' به پرهيز �H Hندگي تجملاتي 

به �ليل تأثير بالا بر جامعه،
14. �صلا� نظاL توليد ! �فز�يش كيفيت كالا �� كنا� توجه به 

سياست تبليغ مصر` كالا� ��خلي،
ــا� كا�بر�� ��خصوs �!ند مصر` به  15. �نجاL پژ!هش ه

صو�j ميد�ني ! عو�مل فرهنگي مؤثر بر �صلا� �لگو� مصر`،
ــتند ! 2موHشي  ــي، مس 16. تهيه برنامه ها� تركيبي، نمايش
ــنايي مر�L با مصا�يق ! 2ثا� �سر�` بر جامعه ! حد�كثر  بر�� 2ش

�ستفا� 0�H �سانه ها� مختلف،
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 j����� ! يي ��!' �ستگا0 ها�جر�!  �����ها�  v!� �17. �صلا
�!لتي به منظو� كاهش هزينه ها ! �صلا� �!يه ها� مسرفانه،

ــا�0  ــر�' �� 0�F! مملكتي به �عايت �لگو� س ــز�L مدي 18. �ل
Hيستي �� Hندگي عا�� خويش.
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