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شماره هشتم زمستان 1389

 نام کتاب: عوامل اجتماعی مؤثر
 بر مصرف)نگرشی بر الگوی مصرف(

 مؤلفان: دكتر سید مرتضی نوربخش
 و دكتر شهرام هاشم نیا

بی تردی��د، اصلاحات به معنای حرکت از وضعیت موجود 
به سوی وضعیت مطلوب است. الگوی مصرف در کشور ما در 
دهه های گذش��ته چندان مطلوب نبوده است. از این رو، این 
س��وال مطرح شد که الگوی مطلوب مصرف در جامعه ما که 
یک جامعه اسلامی است، چیست؟ پاسخ روشن است: الگوی 
مطلوب مصرف اس��لامی، رویه ای اس��ت که مورد تأیید اکثر 
کارشناس��ان می باشد. پس بر این اساس باید سه گام اساسی 
برای اصلاح الگوی مصرف برداش��ته ش��ود. 1� تبیین الگوی 
مصرف مطلوب اسلامی 2�  عوامل موثر اجتماعی و فرهنگی 
بر الگوی مص��رف  3� تدوین راهبردهای حرکت به س��مت 

الگوی مصرف مطلوب. 
کتاب عوامل اجتماعی موثر بر مصرف)نگرش��ی بر الگوی 
مصرف( به کوش��ش دکتر س��ید مرتضی نوربخ��ش و دکتر 
شهرام هاشم نیا در سال 1388 که توسط مقام معظم رهبری 
به نام س��ال اصلاح الگوی مصرف نامگذاری گردید، منتش��ر 
شده اس��ت. این کتاب در چهار فصل، ابعاد گوناگون مصرف 
و ش��اخص های آن، مصرف و اسراف از دیدگاه اسلام، عوامل 
اجتماع��ی و فرهنگی موثر بر مصرف و الگوس��ازی مصرف را 

بررسی می کند.
فصل اول کتاب با عنوان نگاهی به مصرف و شاخص های 
آن، مش��تمل بر بخش های مختلفی می باش��د. در این فصل، 
مولفان ضمن تعریف الگوی مص��رف، آثار عدم رعایت الگوی 

مص��رف، موانع اصلاح الگوی مصرف، روش های بهبود الگوی 
مصرف، چگونگ��ی انتخاب الگوی مص��رف، روش های بهبود 
الگوی مصرف انرژی در ایران، الگوی مصرف نان و چند بخش 

دیگر را مورد بررسی قرار داده اند.
مصرف و اسراف از دیدگاه اسلام، عنوان فصل دوم کتاب 
می باشد که در این فصل، مصرف و اسراف و آثار آنها و همچنین 
انواع اس��راف از دیدگاه قرآن، احادیث و اندیش��مندان مورد 
بررسی قرار گرفته و در ادامه معیارهای شناخت و پیامدهای 
اسراف و همچنین روش های مبارزه با اسراف و الگوی مصرف 

صحیح در اسلام به طور مبسوط تشریح گردیده است.
بخش عمده کتاب مربوط به فصل س��وم با عنوان عوامل 
اجتماعی و فرهنگی موثر بر مصرف می باشد. در این فصل از 
کت��اب، عوامل موثر بر مص��رف از منظرهای روانی، فرهنگی، 
شخصی و اجتماعی مورد بررسی قرار گرفته است. همچنین 
در ای��ن فصل به موضوعاتی چ��ون نقش درآمدهای نفتی در 
افزایش س��طح مصرف، نظام مالیاتی و ترویج مصرف گرایی و 
یارانه های مصرفی پرداخته ش��ده است که با توجه به اجرایی 
ش��دن طرح هدفمندی یارانه ها می تواند برای اندیشمندان و 

پژوهشگران مثمرثمر واقع شود.
الگوی سازی مصرف نیزعنوان فصل چهارم کتاب می باشد 
که در این قس��مت از کتاب م��واردی همچون الگوی صحیح 
مصرف و عوامل موثر بر آن، نقش حاکمیت در تعیین الگوی 
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 مباحثی در اقتصاد شهري 
)با تأکید بر شهر مشهد(

گردآوری و تدوین: مجتبی شاكری روشن، علی فیروز زارع، 
معصومه برجی

انتشارات: جهاد دانشگاهی مشهد

ش��هرها مرکز تولید ثروت، قدرت و نوآوري و همچنین نیروي 
محرکه و موتور اقتصادي کش��ورهایي هس��تند که با انواع مختلف 
بحران ه��اي اقتص��ادي مواجه اند. در حال حاض��ر، درصد بالایي از 
جمعیت جهان در ش��هرها زندگي مي کنند و تعامل و همکاري آنها 
با یکدیگر در حوزه هاي مختلف ش��هري بس��یار زیاد است. یکي از 
مهم ترین این حوزه ها، حوزه اقتصاد شهري است که بیشترین تعامل 
و تقابل افراد نیز در همین حوزه مي باشد. اقتصاد شهر، اقتصاد زندگي 
روزمره مردم است؛ به عبارت دیگر، بیشتر فعالیت هایي که مردم در 
زندگي جاري و روزمره خود انجام مي دهند مرتبط با اقتصاد ش��هر 
اس��ت؛ ش��اید تعداد محدودي از افراد با س��هام و اوراق مشارکت و 
الگوه��اي پیچیده اقتصادي در ارتباط باش��ند، اما به طور قطع همه 
م��ردم براي زندگي به خانه یا آپارتمان نی��از دارند، براي رفت وآمد 
خود از وس��ایل نقلیه بهره مي گیرند، به منظور تفریح و س��رگرمي 
ب��ه مکان هاي خاصي احتیاج دارند، در م��ورد آینده زندگي خود و 
خانواده شان نگران هستند، براي خرید لباس و مواد غذایي به مراکز 
خرید مراجعه مي کنن��د و... بنابراین مي توان گفت: گریز از اقتصاد 

شهر براي کلیه افراد غیرممکن است. مطالعه و آموزش اقتصاد شهر 
باعث مي ش��ود افراد نتایج بلندمدت تصمیمات و فعالیت هاي خود 
را بهتر درک کنند و تصمیم هاي خود را با دقت و آگاهي بیش��تري 

اتخاذ کنند.
 علي رغ��م اهمیت موضوع اقتصاد ش��هري، بررس��ي ها نش��ان 
مي دهد که در ایران منابع آموزشي و مطالعاتي در این زمینه بسیار 
محدود بوده و از نظم و انسجام کافي برخوردار نمي باشد. درک این 
مس��اله، گروه تحقیقات اقتصاد ش��هري مدیریت توسعه و پژوهش 
ش��هرداري مشهد را بر آن داش��ت تا ضمن انجام پژوهش هایی در 
زمینه اقتصاد شهر به تدوین و گردآوری پژوهش ها و مطالعات انجام 
شده در این حوزه بپردازد و مجموعه ای مدون را در باب موضوعات 

اقتصاد شهری تهیه نمایند. 
این کتاب که با عنوان »مباحثی در اقتصاد ش��هری« انتش��ار 
یافته است، جلد اول مجموعه کتب مباحثي در اقتصاد شهری است 

که در برگیرنده پنج بخش می باشد. 
در عصر حاضر گردش��گري بزرگ ترین بخش اقتصادي جهان 

مصرف، اصلاح مصرف نهاده های تولید و مهمترین مشکلات 
و موانع اصلاح الگوی مصرف در حوزه صنعت و تجارت تشریح 

گردیده است.

این کتاب را نش��ر توسعه ایران در سال 1388 در  صد و 
پنجاه و شش صفحه و 1000 نسخه با قیمت سی هزار ریال 

به بازار کتاب عرضه کرده است.

معرفي كتاب


