
درباره مؤلفان: جان رنای ش��ورت1  استاد گروه جغرافیای 
دانشگاه س��یراکوز آمریکاس��ت و کتاب های متعددی در زمینه 
اقتص��اد ش��هری  دارد. مهم تری��ن کتاب ه��ای او عبارتن��د از: 
»ش��هرها و حومه ها«، »ش��هرها و اقتصاد«، »شهرها و طبیعت« 
و »کلان ش��هرهای جهانی«. او استاد یونگ کیون هیم نیز بوده 

است.
یونگ هیون کیم2 اس��تاد دانشکده جغرافیای دانشگاه اوهایو 
آمریکاس��ت. وی مدرک لیسانس و فوق لیسانس خود را در کره 
جنوبی گرفت و دکترایش را نیز زیر نظر پروفس��ور ش��ورت در 
دانش��گاه س��یراکوز به اتمام رس��اند. مهم ترین کتاب های او نیز 
عبارتند از: »شهرها و اقتصاد«، »جهانی شدن و شهر« و »جهانی 
و محلی«. وی بیش از ش��انزده کتاب در زمینه اقتصاد ش��هری 

تألیف کرده است.
در مورد کتاب: کتاب »جهاني ش��دن و شهر« با رویکردي 
تازه، به جهاني ش��دن ش��هرها از س��ه بعد اقتصادي، فرهنگي و 
سیاس��ي مي پردازد؛ این کتاب در ابتدا ب��ا توضیحي اجمالي در 
مورد جهاني شدن در سه بعُد مذکور، تلاش مي نماید مخاطب را 
با امر جهاني شدن آشنا نموده، این ابعاد را در حوزه  شهرها مورد 

بحث و بررسي قرار دهد.
در ای��ن کتاب مي خوانیم که » جهاني ش��دن در ش��هرها، 
خصوص��اً کلان ش��هرهاي ب��زرگ، روي مي ده��د و ش��هرها در 
برگیرن��ده و منعکس کنن��ده جهاني ش��دن هس��تند«. مؤلفان 
این کتاب در زمینه جهاني ش��دن اقتصادي و ش��هر به بررسي 
تأثیر س��ه نیروي جهاني شدن اقتصادي یعني: یکپارچگي مالي 
جهاني، اقتصاد خدمات جهاني و ش��بکه ارتباطات از راه دور، در 
فرآیند جهاني شدن شهرها پرداخته اند. در قسمت جهاني شدن 
فرهنگي و ش��هر، به جریان هاي فرام��رزي فرهنگي که فرهنگ 
شهرها را مورد هجوم قرار می دهند، مانند: نمایشگاه ها، مسابقات 
ورزشي، بناهاي مدرن و پست مدرن و سبک هاي خاص زندگي 
اشاره ش��ده، در نهایت در مورد جهاني شدن سیاسي و شهر، از 

تغییرگسترده در حکمراني شهري، تأثیر فشارهاي بازار و افزایش 
رقابت اقتصادي درس��طح بین المللي بر نوع حکمراني ش��هرها و 
همچنین بازاریابي ش��هري مطالبي ارایه گردی��ده، در ادامه نیز 
با مثال هایي از ش��هرهاي ممفیس و میلواکي نمود عیني تري به 

بحث های مورد نظر داده شده است.
بررسي جهاني شدن ش��هرها در ابعاد فرهنگي و سیاسي از 
ن��کات جالب توجه این کتاب اس��ت که پیش از این به ش��کل 
محدودتري بدان پرداخته ش��ده بود. بخش جهاني ش��دن شهر 
و فرهن��گ ب��ه نکاتي مانند این که ش��هرهاي جهان��ي از طریق 
تولیدکنن��دگان خدمات فرامرزي همچ��ون وکلاي بین المللي، 
معماران، آگهي نویس��ان و تحلیل گران مالي توس��عه یافته اند و 
ش��هرهاي جهاني نسبت به شهرهایي که جهاني نیستند بیشتر 
به یکدیگر ش��بیه اند، اشاره دارد. در بخش جهاني شدن سیاسي 
و ش��هر، موضوع بازاریابي ش��هري مطرح مي گردد و این مسئله 
عنوان می شود که نخستین هدف بازاریابان شهر ایجاد تصویری 
جدید از ش��هر براي جایگزیني با تصاویر مبهم یا منفي اي است 
که در اذهان س��اکنان فعلي یا ساکنان بالقوه، سرمایه گذاران یا 
بازدیدکنندگان مطرح می گردد. در قس��مت بعدی بعُد سیاسي 
جهاني ش��دن ش��هر و بحث اس��تقلال سیاسي ش��هرها مطرح 
مي گ��ردد و این نکته نیز بیان ش��ده که ش��هرها از انتظار براي 
به دست آوردن سهم متناسب خود از سرمایه گذاري ملي خسته 
ش��ده ، به تدری��ج انگیزه هاي محل��ي را براي توس��عه اقتصادي 
افزایش داده و مس��ئولان ش��هري برخ��لاف ارتباطات خارجي 
دول��ت مرکزی، اجازه یافته اند تا ب��ا نمایندگان هیئت اروپایي و 
سایر شهرهاي خارجي، اگرچه هنوز از همتایان ملي خود قدرت 

کمتري دارند، مذاکره نمایند.
همچنین در این کتاب روند جهاني ش��دن دو شهر سئول و 

سیدني نیز مورد بحث و بررسي قرارگرفته است.
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