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مقدمه
جامعه امروز به دنبال سرمايه و سرمايه گذار است. كشورهای توسعه يافته 
موفق شدند پس اندازهای كوچك و درآمدهای بدون مصرف آنی جامعه را از 
طريق ابزارهای متنوع براي سرمايه گذاری مولد به بازارهای متنوع و از جمله 
بازار س��رمايه سوق دهند. طبيعی اس��ت كه مردم شغل با آبرو و رفاه نسبی را 
برای حفظ هويت خويش طلب كنند. بنابراين علوم حسابداری، مديريت مالی 
و اقتصاد بايد كمك كنند تا مطلوبيت نسبی زندگی مردم جامعه خويش را در 

يك سطح قابل قبول طراحی و اجرا كنند.
حس��ابداری مديريت و حسابداری مالی بسيار به هم نزديكند. به طوری 
كه برخی تصور می كنند دانش حسابداری و مديريت مالی هر دو يكي است. 
حسابداری وظيفه ثبت و طبقه بندی وقايع مالی به صورت يك سلسله اطلاعات 

را به عهده دارد و نتيجه كار آن تهيه گزارش های مالی است. 
مديريت مالی با تجزيه و تحليل اين اطلاعات در تصميم گيري، برنامه ريزی 
و كنترل عمليات ازديدگاه مالی مرتبط است. درواقع مديريت مالی هم با اقتصاد 
محيط خود يعنی بازار پولی و مالی و هم با مفهوم اصلی اقتصاد يعنی كاربرد 
منابع كمياب )پول( به منظوردس��تيابی به هدف های نامحدود س��روكاردارد. 
بنابراين، حس��ابداری، مديريت مالی و اقتصاد را می توان سه قلوهای سازگار 
ناميد. هدف از اين مقاله بيان نقش  حس��ابداری به عنوان گزارشگری مالی و 

نقش مديريت مالی  در بازار سرمايه برای ايجاد يك اقتصاد سالم و رونق خريد 
و فروش اوراق بهاداربه منظور تامين اعتبارات و ايجاد ابزارهای مناسب برای 

رشد و شكوفايی جامعه با برنامه ريزی های اقتصادی است. 
انجمن حسابداران رسمی امريكا به خوبی از سودمندی و ارتباط گزارش های 
مالی )تجاری( آگاه است. از اين رو در سال 1991  به منظور تحقيق در مورد 
گزارش��گری مالی، كميته ويژه ای را براي افزايش ارزش اطلاعات واحدهای 
تج��اری و جلب  اطمينان و اعتماد مردم به گزارش های مالی تش��كيل داد. 

اقدامات اين كميته برای جلب نظر مردم به شرح زير بود:
افزايش س��ودمندی در گزارش های مالی، جلوگيری از س��وء استفاده و 
شناس��ايی تقلب، تقويت نظام حرفه حسابرسی و ايجاد اطمينان از استقلال و 

بيطرفی حسابرسان مستقل.
اهميت گزارشگری مالی 

كميابی منابع )دارايی ها (، موجب می ش��ود كه مردم آنها را ذخيره كنند 
تا به ش��يوه ای موثر از آن استفاده كنند يا به افراد قابل اعتماد بسپارند تا آنها 
از دارايی هايشان به نحوه مطلوب و اثر بخش استفاده كنند. بازارهای تجارت 
آزاد و رقابت از جمله عواملی هستند كه می توانند با به كاربردن موثر اين منابع، 
موجب افزايش سطح رفاه مردم شوند. بنابراين مسئوليت حرفه حسابداری در 
اين زمينه زياد است. زيرا كه بايد عملكرد را به طور دقيق، منصفانه و به موقع 

حسابداری، مدیریت مالی و اقتصاد 
سه قلوهای سازگار 

رضا قريشی 
مدرس دانشگاه جامع علمی كاربردی– مركز بازرگانی تهران



61

پاييز 89

اندازه گيری كنند، به گونه ای كه مديران شركت های موفق به كمك مديران 
مالی خود بتوانند س��رمايه ها ی مردم را از طريق ارائه صورت های مالی برای 
مردم و دادن فرصت به آنها، برای مقايس��ه بازده و ريسك نسبی فرصت های 

سرمايه گذاری شركت ها، منابع خودرا به شكل موثرتری به كارگيرند.
ض�رورت ارائ�ه اطلاعات قاب�ل اتكا و مرب�وط در تخصيص 

سرمايه 
در يك اقتصاد سالم، تخصيص سرمايه، موجب افزايش بهره وری، ايجاد 
نوآوری و در نتيجه رونق بازاری موثر و كارا در جهت خريد وفروش اوراق بهادار 
و تحصيل واعطای اعتبار مي شود. ارائه اطلاعات غير قابل اتكا و نامربوط موجب 
نارس��ايی در تخصيص سرمايه مي شود و بازار اوراق بهادار را ناكارآمد می كند. 
بدون اطلاعات قابل اتكا و مربوط، اس��تفاده كنندگان از گزارش های تجاری، 
فرصت ها و خطرهاي س��رمايه گذاری را به طور مناسب تشخيص نمی دهند. 
زي��را برای تصميم گيری آگاهانه، نياز به اطلاع��ات گوناگونی از جمله آمار و 
ارقامی مربوط به اقتصاد، صنايع، ش��ركت ها و سهام است. با اتكا به اطلاعات 
كام��ل وبی عيب و نقصی كه از طرف بهترين منابع تهيه می ش��ود، احتمال 
گرفت��ن بهترين تصميم  افزايش می يابد. اغل��ب  مديريت بهترين منبع برای 
تهيه اطلاعات گزارشگری مالی)4( محسوب می شود. اطلاعاتی كه شركت در 

جهت ياری كردن استفاده كنندگان به منظور 
تخصيص سرمايه ارائه می كند، شامل عناصر 
مختلفی اس��ت كه صورت های مالی يكی از 

اين عناصر ها است. 
چالش های فراروی حس�ابداری 

مالی 
ش��ايد بتوان بازار س��رمايه در كشورهای 
توس��عه يافته را در مقايسه با كشورهای ديگر 
كامل تر، روان تر و كاراتر به شمار آورد. دليل اين 
موفقيت ارائه صورت های مالی ش��فاف حاوی 
اطلاعات قابل اتكا و مربوط اس��ت. سودمندی 
اطلاع��ات به مربوط بودن و ب��ه هنگام بودن 
آن است. بنابراين لازم است واحدهای تجاری 
همگام با افزايش رقابت و پيشرفت های سريع 
در فن آوري هاي مربوط به تجارت، رقابت خود 
را در ايجاد تغييرات در سيستم اطلاعاتی خود و 
نوع اطلاعات با معيار غيرمالی مورد نياز همراه 
كنند. درشرايطی كه فن آوری تجاری به سرعت 
شكل می گيرد، خطر عقب ماندن گزارشگری 

تجاری از تغييرات،  بسيار محسوس است.
نيازه�ای حس�ابداری مال�ی ب�ه 

گزارشگری مالی آينده نگر 
به اطلاعات مالی كه مربوط به آينده است، 
اطلاعات مالی آينده نگر گفته می شود. بنابراين 
صورت های مالی آينده نگر شامل پيش بينی ها 
و برنامه ريزی های مهمی از اطلاعات آينده نگر 

مالی است. صورت های مالی آينده نگر به وسيله پيش بينی بالقوه تجاری، نگاهی 
به آينده دارد. اين صورت ها، می توانند پاس��خگوی مناسبی برای سوال هاي 
اعتباردهندگان، س��رمايه گذاران و مديريت در ارتباط با آينده باش��ند. هدف از 
تهيه صورت های مالی آينده نگر و صورت های مالی تاريخی تقريباٌ يكس��ان 
است، ولی مراحل تهيه آن به طور كامل متفاوت است. پيش بينی مالی چيزی 
را بي��ان می كند كه مديريت انتظار آن را درآينده دارد. صورت های مالی آينده 
نگ��ر كاربردها و منابع زيادی دارد. اين صورت ها به ش��ركت كمك می كنند، 
هدف های كوتاه مدت و بلند مدت خود را تنظيم كنند. در زمانی كه ش��ركت 
خواستار دريافت تسهيلات اس��ت، پاسخگوی اعتباردهندگان و يا پاسخگوی 
س��والاتی نظير تحقق توس��عه ش��ركت يا  نرخ بازده داخلی پيش بينی ش��ده 

وموفقيت شركت در آينده باشند. 
در س��ال 1994، كميته ويژه گزارشگری مالی انجمن حسابداران رسمی 
آمريكا پيش��نهاد كرد كه در آينده بايد ص��ورت های مالی دارای اطلاعات زير 

باشد : 
نياز به استانداردهای گزارشگری 

باتوجه به اين كه استفاده كنندگان از گزارش های مالی، نيازهای مشترك 
و متضاد دارند، تدوين استانداردهای حسابداری ضروري به نظر مي رسد. درواقع 
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بايد صورت های مالی با هدف عمومی ارائه شود تا هم نيازهای عمومی استفاده 
كنند گان را فراهم كند و هم مديريت مس��ئوليت گزارشگری خود را به شيوه 
ای منصفانه، ش��فاف و كامل انجام دهد. حرفه حسابداری به منظور پرهيز از 
تفسيرهای نادرست و گوناگون در تهيه صورت های مالی، مجموعه ای شناخته 
 ش��ده از اس��تانداردها و رويه ها را پذيرفته است. با اين حال نياز به مطالعه در 
زمينه گزارش��گری تجاری موثر و با كيفيت برای گزارشگری با كيفيت امری 

ضروری به نظر می رسد.
معيارها و اهداف سرمايه گذاری 

به طور كلی س��رمايه گذاری ها به وس��يله س��ه معيار اصلی ارزيابی 
می شوند:

• درجه اطمينان
• نقد شوندگی 

• بازدهی 
سرمايه گذاران بسيار تمايل دارند كه در نتيجه سرمايه گذاری خود، سود 
بيشتر، نرخ بالاتر و ارزش سرمايه به همراه امنيت زياد كسب كنند. امنيت به 

معنی اين كه دسترسی آنی و سريع به مبلغ سرمايه گذاری خود داشته باشند.
درجه اطمينان -  منظور از اطمينان حفظ ارزش دارايی س��رمايه گذاری 
ش��ده و درجه اطمينان به مفهوم ميزان ريسك های مرتبط با سرمايه گذاری 
اس��ت. ريسك سرمايه گذاری بس��تگی زيادی به ثبات سياسی، ريسك واحد 
پولی كشور سرمايه پذير در سرمايه گذاری های خارجی دارد. درجه اطمينان از 
طريق تنوع بخشی و متوازن سازی سرمايه گذاری در انواع مختلف اوراق بهادار 

يا سرمايه گذاری در ساير محيط های اقتصادی افزايش مي يابد.
نقد شوندگی – هرچه سرعت تبديل سرمايه گذاری )دارايی ( به وجه نقد 

يا اعتبار نزد بانك ها، افزايش يابد، ميزان نقد شوندگی مطلوب تر است. 

بازده��ی – ميزان بازدهی حاصل از س��رمايه گذاری ب��ا توجه به جمع 
درآمدهای كس��ب شده ناشی از آن مش��خص می شود. درآمدهای حاصل از 
سرمايه گذاری ممكن است به صورت منظم به سرمايه گذار پرداخت شود، يا 

به صورت توزيع نشده )ذخيره سود(.
تضاد بين معيارهای مثلت اسرارآميز

معيارهای اساس��ی يادش��ده را می توان به عنوان معيارهای مورد انتظار 
سرمايه گذار نام برد. اين معيارها، تضادهايی به شرح زير نيز دارند.

• تضاد بين بازده و درجه اطمينان )انواع ريس��ك ها ( يعنی توقع داشتن 
بازده بيشتر با داشتن انتظار ريسك بيشتر همراه است. 

• تضاد بين بازدهی و اهداف نقد ش��وندگی، يعنی س��رمايه گذارانی كه 
انتظارات آنها از نقد ش��وندگی سرمايه گذاری هايش��ان  بيشتراست، بايد توقع 
كمتری نس��بت به بازدهی سرمايه گذاری خود داشته باشند. درواقع، انتظارات 
سرمايه گذاران دربازار پول و سرمايه، متفاوت است. در معاملات اوراق بهادار 
درهر مقطع اززمان ممكن است عوامل زيادی وجود داشته باشد. درك صحيح 
از عوامل و مولفه های اثر گذار بر سرمايه گذاری در بازارهای سرمايه با توجه 
به انگيزه ها و اهداف فردی س��رمايه گذاران در انواع سرمايه گذاری ها، برای 
علوم حسابداری، مديريت و اقتصاد به منظور برنامه ريزی بهتردر جهت افزايش 

ارتقاي نسبی سطح زندگی مردم بيشتر از هرزمان ديگری احساس می شود.
نتيجه 

ب��رای س��رمايه گذاری، نياز ب��ه اطلاعات حس��ابداری اس��ت و  بدون 
س��رمايه گذاری نباي��د انتظار رونق اقتصادی و جذب ني��روی جوان جامعه به 
اش��تغال را داشت. درصورتی كه نگاهی علمی به قوانين و مقررات و سياست 
های حاكم بر بازار های جذب س��رمايه داش��ته باش��يم، لزوم يك بازنگری و 
طرحی نو با توجه به شناخت درست از روند گذشته، حال و آينده احساس می 
شود. اين وظيفه، مسئوليت انديشمندان، دانشگاهيان و هر فرد مسئولی را پيش 
از بيش، افزايش می دهد كه با توجه به كثرت جمعيت، با تدوين قوانين مترقی 
و اس��تانداردهای لازم، زمينه ارائه اطلاعات مالی س��ودمند و مربوط را برای 
گسترش بازارهای جذب سرمايه فراهم كنند. در اين ميان، نقش حسابداران، 
مدي��ران مالی، و اقتصاددانان به عنوان س��ه معمار اصلی در بهبود بازار جذب 

سرمايه بيشتر از ديگران خواهد بود.
منابع 
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بايد صورت های مالی با هدف عمومی 
ارائه شود تا هم نيازهای عمومی استفاده 

كنند گان را فراهم كند و هم مديريت 
مسئوليت گزارشگری خود را به شيوه ای 

منصفانه، شفاف و كامل انجام دهد
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علم رمزنگاري
  رمزنگاري علمي است كه در آن روش هاي پنهان نوشتن و تجزيه و تحليل 
اين روش ها مورد بررس��ي ق��رار مي گيرد. هدف اصلي رمزنگاري اين اس��ت كه 
فرستنده و گيرنده بتوانند از طريق يك كانال ناامن ارتباط برقرار كنند، به طوري كه 
دشمن)opponent( متوجه نشود كه آنها چه مي گويند. علم رمزنگاري، مطالعه 
روش هايي است كه به وسيله آنها بتوان پيام ها را به صورت مخفي يعني رمزشده 
انتقال داد، به طوري كه فقط گيرنده مورد نظر بتواند پيام را رمزگشايي كند و آن را 
بخواند. اين روش ها در دوره هاي مختلف، شكل هاي متفاوتي داشته اند. مثلأ گفته 
مي شود كه سزار روم براي اين كه يك متن را به صورت مخفي بنويسد، هر حرف 
را به سه حرف جلوتر از آن در ترتيب الفبايي تبديل مي كرد. به طور كلي رمزهاي 

توليد شده به دو دسته رمز متقارن و رمز نامتقارن تقسيم مي شوند.
رمز متقارن

  در اين نوع رمزنگاري هنگامي كه فرستنده بخواهد يك پيام رمز شده را به 
گيرنده بفرستد، از يك كليد رمزگذاري مثل e استفاده مي كند. )منظور از كليد، يك 
عدد يا چندتايي مرتب و يا موارد مشابه است و طبق قانون دوم »آگوست كركهف« 
كليد تنها چيزي است كه در سيستم رمزنگاري به صورت سري نگهداري مي شود(. 
 ،d هنگامي كه پيام رمزشده به دست گيرنده رسيد، با استفاده از كليد رمزگشايي
متن ساده مجدداً به دست مي آيد. در يك سيستم رمز اگر همواره كليد رمزگذاري 
e برابر كليد رمزگشايي d بوده يا d به سادگي از روي e قابل محاسبه باشد، آنگاه 
آن را رم��ز متقارن مي نامند. رمز تغييرجا)Shift Cipher( نمونه ای از رمز متقارن 
است. در اين رمز هر حرف به چند حرف جلوتر تبديل می شود و تعداد جابه جايی 
همان كليد، سيستم است. اگر فرستنده و گيرنده از سيستم رمز متقارن استفاده كنند 

بايد قبل از تبادل اطلاعات، كليد مخفي e را مبادله كنند. مبادله كليد يك مسئله 
اساسي است. در حالت عادي براي مبادله كليد از يك كانال امن استفاده مي شود. 
به عنوان مثال هنگامي كه يك ش��خص بخواهد با يك سازمان دولتي از طريق 
اينترنت و با استفاده از رمزمتقارن تبادل اطلاعات داشته باشد، ابتدا بايد با رجوع به 
آن سازمان، كليد مورد نياز را مبادله كند. در شكل 1، منظره اي از نحوه ارتباط در 

رمز متقارن ارائه شده است. 
رمز نامتقارن

  همانطوري كه گفته شد، در رمزمتقارن نياز به يك كانال امن است و ايجاد 
اين كانال در بس��ياري از مسائل كاربردي غيرمنطقي و نا ممكن است. براي مثال 
اگر دو ش��ركت در كشورهاي مختلف بخواهند با استفاده از رمزمتقارن به صورت 
الكترونيك معامله كنند، مجبور مي شوند كانالي امن پيدا كنند كه كاري پرهزينه و 
در بسياري از موارد غيرممكن است. براي رفع اين مشكل رمز نامتقارن پيشنهاد 
مي شود. انديشه ايجاد رمز نامتقارن كه يك انقلاب در علم رمزنگاري است، اولين 
بار در س��ال 1976 توس��ط »ديفي« و»هلمن« مطرح ش��د. در يك سيستم رمز 
نامتقارن كليدهاي e  و d متمايز بوده و محاسبه d از روي e امكان پذير نيست. در 
اين سيستم كه رمز كليدعمومي نيز ناميده مي شود، كليد رمزگذار e را مي توان 
به صورت عمومي و همگاني اعلام كرد. فرس��تنده با استفاده از كليد e متن ساده 
را رمزگذاري كرده و گيرنده نيز با اس��تفاده از كليد d  آن را رمزگشايي مي كند. در 
اين سيستم e)كليد رمزگذار( را كليد عمومي و d)كليد رمزگشا( را كليد خصوصي 
مي نامن��د. براي تولي��د كليدهاي عمومي و خصوصي و روش ه��اي رمزگذاري و 
رمزگشايي از رياضيات و مسائل حل نشده اي مثل تجزيه به عوامل اول، لگاريتم 
گسس��ته، منحني هاي بيضوي و...استفاده مي شود. اولين رمز كليد عمومي به نام 

امضاي الكترونیک و مراجع صدور گواهینامه الكترونیک
حسين ملكشاهي

مقدمه
  در قرن��ي ك��ه در آن به س��ر مي بريم، اطلاعات نقش مهم��ي در روابط 
اجتماعي، اقتصادي، تجارت و ... دارد. از اين رو راه اندازي سيس��تم هايي ازقبيل 
دول��ت الكترونيك، تجارت الكترونيك، بانكداري الكترونيك و ... نه يك اختيار، 
بلكه الزام است. اما مسئله اي كه بيش از همه خود را در فضاهاي الكترونيك نمايان 
مي سازد، بحث امنيت است. امنيت در فضاي سايبر درواقع محافظت از اطلاعات 
در برابر طيف وس��يعي از حمله ها است، به طوري كه استمرار فعاليت را تضمين 
مي كند و ريسك هاي به وجود آمده را به حداقل مي رساند. امنيت اطلاعات شامل 
 )integrity( تماميت ،)Confidentiality(اصول پايه اي مانند محرمانگي
و دسترس��ي پذيري)availability( اطلاعات و همچنين اصول فرعي مانند 
 ،)accountability( مسئوليت پذيري ،)authentication(احراز اصالت
 )non-repudiation( و البته  انكار نكردن )reliability(قابليت اطمينان
اس��ت. انكار نكردن يعني اينكه هيچ يك از طرفين ارتباط، قادر به تكذيب كل 
يا بخش��ي از ارتباط نباشند. به بيان دقيق تر، فرستنده يا گيرنده به ترتيب ارسال 
و دريافت پيام را منكر نش��ود. بهترين روش��ي كه براي برق��راري اين اصل در 
فضاهاي سايبر معرفي مي شود، استفاده از امضاي ديجيتال يا الكترونيك است. 
در دنياي واقعي نيز اين اصل در نظر گرفته ش��ده و رعايت مي ش��ود. هنگامي 

كه مش��تري يك بان��ك، چك صادره را امضا مي كن��د، در واقع اصل عدم انكار 
را برقرار مي س��ازد و در صورتي كه مش��تري ادعا كند كه چك از طرف او صادر 
نش��ده، بانك مي تواند در محاكم قضايي به امضاي مش��تري استناد كند. البته 
هنگام��ي كه متصدي بانك با چك مواجه مي ش��ود، صحت امضاي روي چك 
مي توان��د عاملي براي كنترل اصالت آن نيز باش��د. يعن��ي امضا علاوه بر ايجاد 
اصل عدم انكار، اصلي ديگري را نيز برقرار مي سازد كه همان اصل احرازاصالت 
است. امضاي  الكترونيك نيز به طور دقيق همين حالت را دارد. اما آيا منظور از 
امضاي الكترونيك، اسكن امضاي دستي و الحاق آن به اسناد الكترونيك است؟ 
بايد توجه داش��ت كه منظور از امضاي الكترونيك اضافه كردن اس��كن يا نام يا 
نوش��ته ای خاص نيست. قبل از بررس��ی امضا تفاوت هاي بين اسناد فيزيكي و 
الكترونيكي را مرور می كنيم. تفاوت اول اين اس��ت كه توانايي تشخيص ايجاد 
تغييرات روي نس��خه فيزيكي وجود دارد، اما در مورد اطلاعات الكترونيكي اين 
امكان وجود ندارد .دوم اينكه تفاوت بين نسخه اصلي و نسخه كپي در اطلاعات 
فيزيكي قابل تشخيص است، اما در اطلاعات الكترونيك چنين نيست. بنابراين 
س��اخت امضاي الكترونيك راهكارهاي مربوط به خود را طلب مي كند. درواقع 
براي س��اخت امضاي الكترونيك از علم و الگوهاي رمزنگاري استفاده مي شود 

كه در ادامه مراحل ساخت آن را مرور مي كنيم.
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»RSA« توسط »ريوست« و »شامير« و »آدلمان« در سال 1978 معرفي شد و 
به شرح زير است.

  ب��ه طور خلاصه در الگوريتم RSA هر كاربر، اعداد اول p و q  را انتخاب 
كرده  و عدد n=pq  را محاس��به مي كند. س��پس عدد e را به گونه اي انتخاب 
مي كند كه gcd(e,n(=1 )يعني بزرگترين مقسوم عليه مشترك e  و n برابر يك 
باشد(. حال عدد d را از رابطه )ed= 1(mod n) محاسبه مي كند. بعد از انجام اين 
محاسبات، اعداد )e,n( به عنوان كليد عمومي كاربر معرفي شده و عدد d به عنوان 
كليد خصوصي به صورت س��ري نگهداري مي شود. هنگامي كه فرستنده بخواهد 
پيام  xرا براي اين كاربر ارسال كند، حاصل عبارت )y=xe)mod n  را محاسبه 
و ارسال مي كند. y همان رمز شده پيام  xدر سيستم RSA است. براي رمزگشايي 
نيز كاربر عبارت )yd)mod n  را محاس��به مي كند كه همان پيام  xاست. تنها 
كس��ي كه مي تواند  xرا از روي y به دس��ت آورد، همين كاربر است. زيرا فقط او 
اس��ت كه كليد خصوصي )يعني عدد d( را دارد. امنيت اين روش توسط قضاياي 
رياضي اثبات مي شود. سيستم RSA يكي از ده ها رمز نامتقارني است كه ابداع 
شده است. از اين روش ها تقريباً در تمامي سيستم هاي امنيتي استفاده مي شود. در 

ادامه بر اساس رمز نامتقارن، امضاي الكترونيك معرفي مي شود. 
امضاي الكترونيك

  انديش��ه طراحي امضاي الكترونيك براساس رمزنگاري نامتقارن پي ريزي 
شده است. در اينجا نيز كليد خصوصي و عمومي درگير هستند. به اين نحو كه كاربر 
با استفاده از كليد خصوصي خود متن مورد نظر را امضا و طرف مقابل نيز با استفاده 
از كليد عمومي كاربر از صحت امضاي او اطمينان حاصل مي  كند. در طرح امضاي 
  y=xd)mod n( را امضا كند، حاصل عبارت x اگر كاربر بخواهد پي��ام  RSA

را محاس��به كرده و x,y را براي طرف مقابل مي فرس��تد. او نيز درس��تي رابطه 
)x=ye )mod n را بررسي مي كند. اگر رابطه برقرار باشد، y را به عنوان امضا 
شده پيام x مي پذيرد. در غير اين صورت، امضا مورد قبول واقع نمي شود. از طرفي 
تنها كس��ي كه مي تواند y را توليد كند، همان كسي است كه عدد d )يعني كليد 
خصوصي كاربر( را دارد. از اين رو اين شخص نمي تواند امضاي خود را انكار كند و 
در مراجع قضايي قابل پيگيري است. بايد توجه داشت كه تمامي محاسبات توسط 
رايانه و به وسيله نرم افزارهاي مخصوص انجام مي شود كه يا به طور مستقل عمل 
مي كنند يا بخشي از سيستم عامل يا برنامه هاي كاربردي ديگر هستند. با توجه به 
مطالب ارائه شده حال مي توانيم تفاوت هاي زيررا بين امضاهاي دستي و امضاهاي 

الكترونيك برشماريم:
1- امضاي دستي يك شخص براي تمامي اسناد و مدارك يكسان است، اما 

امضاي الكترونيك براي هرسند )يا پيام( فقط مخصوص آن سند است.

2- امضاي دستي به راحتي و با حركت دست توليد مي شود، در حالي كه امضاي 
الكترونيك با الگوريتم هاي پيچيده رياضي و توسط كامپيوتر توليد مي شود.

3- امضاي دس��تي به راحتي و با چشم تشخيص داده مي شود، در حالي كه 
امضاي الكترونيك با محاسبات زمانبر و توسط كامپيوتر تشخيص داده مي شود.    

مراجع صدور گواهينامه
رمزنگاري و امضاي الكترونيك، محرمانگي و عدم انكار را برقرار مي س��ازند، 
اما هنگام برقراري ارتباط، طرفين از كجا مطمئن مي شوند كه طرف مقابل همان 
كسي است كه ادعا مي كند، مراجع صدور گواهينامه )CA( مسئول انجام اين كار 
هس��تند. يك CA، سازمان يا شركتي است كه مورد اعتماد تمامي كاربران بوده 
و ارتب��اط بين هويت واقعي و كليدعمومي او را تضمي��ن و براي انجام دادن اين 
كار يك گواهينامه الكترونيك براي اشخاص صادر مي كند. گواهينامه الكترونيك 
همان شناسنامه اي است كه هويت واقعي را به صورت مجازي و به منظور كسب 
و كار الكترونيك تعيين مي كند. يك گواهينامه الكترونيك معمولأ ش��امل موارد 

زير است: 
1- شماره نسخه  )version( كه عددي صحيح است.

2- شماره سريال )Serial Number( كه عددي منحصربه فرد براي هر 
گواهينامه است.

3- ش��ماره شناسايي الگوريتم امضا كه صادر كننده براي امضاي گواهينامه 
استفاده مي كند.

4- ن��ام صادر كنن��ده گواهينامه )Issuer( كه بر اس��اس اس��تاندارد بيان 
مي شود.

5- تاري��خ اعتبار )Validity date( كه ش��امل تاريخ ش��روع و خاتمه اعتبار 
گواهينامه است.

6- نام صاحب گواهينامه كه بر اساس استاندارد تعيين مي شود.
7- كليد عمومي صاحب گواهينامه كه به همراه شناسه الگوريتم رمز نامتقارن 

بيان مي شود و مورد استفاده قرار مي گيرد.
  مراج��ع صدور گواهينام��ه خود داراي گواهينامه اي از س��وي مرجع صدور 
گواهينامه ريش��ه )Root CA( هس��تند و همچنين مراجعي به نام مراجع ثبت نام 
)RA( وجود دارند، كه وظيفه ثبت درخواست گواهينامه كاربر و اعلام آن به CA و 

اعطاي گواهينامه صادره به كاربر را بر عهده دارند.
نتيجه گيري

  در حال حاضر مرجع صدور گواهينامه ريشه در ايران  وزارت بازرگاني است و 
تنها مرجع ثبت نام گواهينامه)RA( نيز سازمان بورس و اوراق بهادار است. با توجه 
به اينكه امضاي الكترونيك ضرورتي اجتناب ناپذير در تجارت الكترونيك اس��ت، 
بانك ها و به خصوص بانك مركزي بايد براي تخصيص يك مركز RA تعجيل 
كند. بانك هاي تجاري نيز بايد با آموزش كاركنان و تجهيز شعب و ستاد خود اين 
امكان را فراهم آورند تا در كوتاهترين زمان ممكن فن آوري مورد بحث را دريافت 

و به مشتريان خود ارائه دهند.
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