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حاضر، با توجه به عدم رشد دانش عمومي اقتصاد در ايران متناسب با 
ساير بخش هاي ديگر، لازم است كه پژوهشگران فراتر از بحث هاي 
آكادميك و پژوهشي، اين مفاهيم و آموزه ها را در سطح عمومي تري 
معرفي كنند. چون اگر ابعاد فرهنگي در بررسي اين موضوع فراموش 

 .]www.mefa.ir[ شوند، با نقص بزرگي روبه رو خواهيم بود
در واق��ع بايد گفت ك��ه در جامعه، حفظ فرهنگ دش��وارتر از 
به دس��ت آوردن آن اس��ت. در جوامع امروزي، فرهنگ عامل اصلي 
در تحليل هاي جامعه شناختي محسوب مي شود و نقش و كاركرد آن 
نسبت به گذشته بيش تر شده است. به همراه آن، ضرورت هماهنگي 
و هم س��ويي صاحب نظران و كارشناسان و برنامه ريزان هر كشور با 
نيازهاي فرهنگي جامعه نيز بيش تر احساس مي شود. جامعه ي پويا در 
برخورد با پرسش هاي نوين فرهنگي، جواب هاي قانع كننده اي دارد، 
چرا كه در تقابل با اين تحرك، جامعه پويايي خود را از دست مي دهد. 
ش��رط لازم براي تحقق چنين مطلوبي آن اس��ت كه در هر كشور 
زمام داران بتوانند به منظور همراهي با جريان عظيم و اصيل فرهنگ 
در جامعه و نيز پاسخ به نيازهاي تازه ي فرهنگي، به سياست گذاري و 
برنامه ريزي بپردازند و محورهاي لازم را براي اين حركت تشخيص 

.]www.iranpress.ir[ دهند و تعيين كنند
مقاله ي حاضر رابطه ي ميان سياست هاي فرهنگي و اقتصادي 
را در جامعه بررس��ي مي كند. در ادامه به بررس��ي و توضيح اصول 
سياست هاي فرهنگي در كشور پرداخته مي شود و سپس نقشي كه 
اين سياست ها در عرصه ي اقتصادي به عهده خواهند داشت، مورد 
بررس��ي قرار مي گيرد تا در نهايت به يك هدف اصلي دست يافت 
كه عبارت اس��ت از توجه و اهميت دادن به تقويت فرهنگ عمومي 
جامعه در جهت ارتقاي وضعيت اقتصادي كش��ور، جلوگيري از هدر 
رفتن بيهوده ي منابع اقتصادي موجود و س��عي در حفظ و نگه داشت 

آن ها براي رسيدن به توسعه اي متعادل و هماهنگ.

مقدمه

براي اين كه بتوانيم در زمينه هاي متفاوت در جامعه به موفقيت 
نائل شويم، نيازمند بسترسازي مناسب هستيم. يكي از بسترهاي مهم 
و تأثيرگذار در موفقيت سياست هاي اقتصادي، اجتماعي و... ارتباط 
متقابل و هماهنگ اقتصاد و فرهنگ اس��ت. در واقع، براي هرگونه 
توس��عه اي نيازمند يك فرهنگ عمومي هس��تيم كه از سياست ها 
حمايت كند. زيرا با وجود ضعف مباني فرهنگي در جامعه و عدم درك 
درست مس��ائل تأثيرگذار بر آن جامعه، نمي توان انتظار موفقيت در 
ساير زمينه هاي موجود در جامعه را داشت. به عبارت ديگر، فرهنگ 
و س��اير مس��ائل جامعه باهم در ارتباط متقابل هستند و بر هم اثر 

مي گذارند. 
از جمله مسائل مهم در جوامع، مسائل اقتصادي هستند. اقتصاد 
و فرهن��گ در يك جامعه همواره در كن��ش متقابل اند و مي توانند 
يكديگر را تحت تأثير قرار دهند. فرهنگ و سياس��ت هاي فرهنگي 
مي توانند مايه ي موفقيت سياس��ت هاي اقتصادي در جوامع شوند و 
يا اين كه زمينه ي موفقيت اين سياست ها را فراهم نكنند. بنابراين، 
به منظور موفقيت سياست هاي اقتصادي و يا هر سياست ديگري در 
كشور، لازم اس��ت به تقويت و توسعه ي مسائل فرهنگي دست زد. 
هم چني��ن، نبايد در رابطه با فرايند مديريت فرهنگي، از برنامه ريزي 
دقيق و نيازهاي جامعه غافل ش��د، بلكه بايد تصميمات خاص را با 

.]www.mojnews.com[ .شناخت دقيق آن ها گرفت
در واقع لازم است به وسيله ي تقويت مباني فرهنگي جامعه توسط 
پژوهشگران و دست اندركاران امور فرهنگي، از جمله نظام آموزشي، 
به موفقيت سياس��ت هاي اقتصادي در كش��ور كمك كرد. مسائلي 
هم چون نحوه ي مصرف توسط شهروندان، ميزان مصرف، پس انداز، 
سرمايه گذاري خصوصي و... نيازمند توسعه ي بخش فرهنگي كشور 
اس��ت تا به اين وس��يله، زمينه ي موفقيت آن ها فراهم آيد. در حال 
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الف( اصول سياست فرهنگي كشور

از گذش��ته هاي دور تاكنون، تمام كش��ورها ب��راي حفظ برخي 
از ارزش ه��اي حياتي خود و كس��ب ارزش هاي فرهنگ ملل ديگر، 
مجموعه اي از تصميمات كلان را اخذ مي كنند و اين بدين معناست 
كه ملل گذشته براي خود »سياست هاي فرهنگي« ضمني يا صريح 
داش��ته اند. اكنون نيز سياس��ت فرهنگي را مي توان اين گونه تعريف 
كرد: مجموعه ي تصميمات كلان و چارچوب هاي قانوني خاصي كه 
حكومت ها براي حفظ و استقرار شرايط فرهنگي � اجتماعي مطلوب و 
مناسب براي پيشبرد اهداف فرهنگي خود در جامعه اتخاذ مي كنند. به  
عبارت ديگر، سياست هاي فرهنگي، مايل به حفظ وضعيت فعلي جامعه 
)ايستايي نه تغيير و پويايي( هستند. لازم به ذكر است كه سياست هاي 
فرهنگي پيشرفته و نوين، ناظر بر »پويايي نظام مند« جامعه اند، اما اين 
خود بيانگر تغييرات ضمني و كند است نه تغييرات بنيادين، پرشتاب و 

.]www.rasekhoon.net هدفمند ]توكلي، 1388؛
قبل از هر چيز لازم است به اين مسئله توجه شود كه سياست هاي 
فرهنگ��ي مي توانند نقش در خور توجهي در اعتلاي فرهنگ جامعه 
در جهت توس��عه ي اقتصادي به عهده داشته باش��ند. اگرچه امروزه 
توس��عه ي فرهنگي نيز به عنوان بخشي از توسعه ي همه جانبه ي هر 
كشور مطرح است و صرفاً نمي توان بر توسعه ي اقتصادي تأكيد كرد 
و س��اير جنبه هاي توس��عه را ناديده گرفت. بر اين اساس، توسعه ي 
فرهنگي كشور نيز بايد مورد توجه قرار گيرد. در اين راستا، نهادهاي 
گوناگون، مانند مدارس، دانش��گاه ها و رسانه هاي عمومي مي توانند 

نقش در خور توجهي برعهده داشته باشند.
اصول سياس��ت فرهنگي كشور كه راهنماي مس��ئولان، مديران، 
برنامه ريزان و كارگزاران فعاليت هاي فرهنگي خواهد بود، بدين شرح است:

1. بازشناس��ي و ارزياب��ي مواريث و س��نن تاريخ��ي و ملي در 
عرصه  هاي متفاوت ديني، علم��ي، ادبي، هنري و فرهنگ عمومي، 
نگاهباني از مواريث اس��لامي و ملي، و حفظ و احياي دستاوردهاي 

مثبت و ارزشمند تمدن اسلام در ايران.
2. شناخت جامع فرهنگ و مدنيت اسلام و ايران، ترويج اخلاق 
و معارف اسلامي و معرفي شخصيت ها و عظمت هاي تاريخ اسلام 

و ايران.
3. ارتباط فعال با كش��ورها و ملت ه��ا و تحكيم پيوند مودت و 

تقويت هم بستگي با مسلمانان و ملل ديگر جهان. 
4. شناخت فرهنگ و تجربه هاي بشري و استفاده از دستاوردهاي 
علمي و فرهنگي جهاني، با بهره گيري از تمامي روش ها و ابزارهاي 

مفيد و مناسب.

5. تحكي��م وحدت ملي و ديني با توجه به ويژگي هاي قومي و 
مذهبي، و تلاش در جهت حذف موانع وحدت.

6. تلاش مستمر در جهت رشد علمي، فرهنگي و فني جامعه و 
فراگير شدن امر سواد و تعليم و تربيت.

7. بسط زمينه هاي لازم براي شكوفايي استعدادها و خلاقيت ها 
و حمايت از ابتكارات و ابداعات.

8. پاس��داري از حريت و امنيت انسان در عرصه هاي گوناگون 
فرهنگي، سياسي، قضايي و اقتصادي.

9. فراهم ساختن شرايط و امكانات كافي براي مطالعه و تحقيق، 
و بهره گيري از نتايج آن در همه ي زمينه ها.

10. تقويت تفكر و تعقل و قدرت نقادي و انتخاب در عرصه ي 
تلاقي و تعارض افكار.

11. مقابله با خرافات و موهومات، جمود و تحجر فكري، مقدس 
مآبي، ظاهرگرايي و مقابله با افراط در تجددطلبي، و خودباختگي در 

برابر بيگانگان تحت شعار واقع گرايي.
12. ترويج روحيه ي قيام به قسط و عدالت اجتماعي.

13. ارزش دادن به كار و اهميت بخشيدن به تلاش و كوشش 
در جهت استقلال و خوداتكايي، در عين التزام به كفاف و قناعت، و 

مبارزه با روحيه ي اشراف، اسراف و تبذير.
14. پرورش روح و جس��م با اهتمام همه جانبه به امر ورزش و 

تربيت بدني به عنوان يك ضرورت مهم اجتماعي.
15. تقويت، احيا و معرفي هنر اصيل و سازنده در تمامي عرصه ها 

و زمينه هاي سازگار با روح تعاليم اسلامي.
16. اهتمام و اقدام همه جانبه به منظور شناخت نيروها، نيازها و 
مقتضيات جسمي و روحي نسل جوان كشور، فراهم آوردن زمينه هاي 
مناسب و مس��اعد براي تكامل و تعالي شخصيت علمي و عقيدتي 
جوانان، و مسئوليت پذيري، حضور مستقيم و مشاركت هرچه بيش تر 

آنان در عرصه هاي گوناگون حيات فردي و اجتماعي.
17. تقويت شخصيت و جايگاه واقعي زن مسلمان به عنوان مادر 
و تروي��ج فراهم آوردن زمينه هاي لازم براي ايفاي نقش و رس��الت 
اساس��ي او به عنوان »مربي نسل آينده«، اهتمام به مشاركت فعال 
زنان در امور اجتماعي، فرهنگي، هنري و سياسي، و مبارزه با بينش  ها 

و اعتقادات نادرست در اين زمينه.
18. گسترش زمينه ي مشاركت و مباشرت مردم در امور فرهنگي، 
هنري و علمي و هم چنين حمايت از فعاليت ها و اقدامات غيردولتي 
به منظور همگاني شدن فرهنگ و توسعه ي امور فرهنگي با نظارت 

دولت.
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19. اتخاذ سياست هاي ايجابي و مثبت در امور فرهنگي، هنري 
و  اجتماع��ي، ايجاد مصونيت براي افراد و جامعه، اهتمام به جاذبه، 
رحمت، جامع نگري، دورانديشي، و شور و مشورت، و پرهيز از خشونت، 

شتاب زدگي، يكسونگري و استبداد رأي.
20. آموزش، تش��ويق و تقويت روح اجتماعي و مقدم داش��تن 
مصالح جمعي بر منابع فردي، احترام گذاشتن به قانون و نظم عمومي 
به عنوان يك عادت و سنت اجتماعي، و پيش قدم بودن دولت در دفاع 

از حرمت قانون و حقوق اشخاص.
21. تلاش براي ش��ناخت و معرفي اركان هويت اصيل ديني و 
ملي به منظور گس��ترش اين هويت و هم چنين به منظور استحكام و 

استمرار استقلال فرهنگي.
22. گسترش روحيه ي نقد و انتقادپذيري، حمايت از حقوق فردي 
و اجتماعي براي دعوت به خير و همگاني شدن امر به معروف و نهي از 
منكر بر مبناي حكمت، موعظه ي حسنه، ارجاع به آن چه احسن است.

23. توسعه و اعتلاي تبليغات فرهنگي و هنري به نحو مناسب، 
به منظور ترويج و تحكيم فضايل اخلاقي.

24. توجه به فرهنگ و هنر روس��تا به منظور بالا بردن س��طح 
فرهنگي مردم روس��تاها و هم چنين تقوي��ت خلاقيت هاي اصيل و 

.]www.iranpress.ir[ باارزش روستايي و عشايري
با توجه به اصول فوق مش��اهده مي شود، بخشي از اين اصول 
به مس��ائل اقتصادي جامعه، از جمله ارزش كار و تش��ويق به انجام 
كارهاي س��ازنده و جلوگيري از اس��راف و تبذي��ر در جامعه مربوط 
مي شود. اگرچه بايد گفت كه در اين اصول نمي توان همه ي مسائل 
را در زمينه هاي گوناگون اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي مشاهد كرد 
و در آن ها كم و كاس��تي مشاهده مي شود، با وجود اين، ارتباط بين 
مسائل فرهنگي و اقتصادي غيرقابل انكار است. در واقع سعي شده 
است، از طريق فرهنگ بر مسائل اقتصادي تأثير گذاشته شود و به 
اين وس��يله، اقتصادي پويا پايه گذاري گ��ردد؛ اقتصادي كه نه فقط 
متكي به دولت باشد، بلكه بر دوش مردم نيز قرار داشته باشد و مردم 

خود را در توسعه ي اقتصادي كشور سهيم بدانند.

ب( سياست اقتصادي
در هر جامعه، هم زمان با وجود سياس��ت فرهنگي، سياس��ت هاي 
اقتصادي نيز بخشي از سيستم اداري و اجرايي كشور را تشكيل مي دهند. 
معمولًا سياست هاي اقتصادي در قالب  برنامه هاي مدوني كه براي مدت 
زمان خاصي طراحي شده اند، تهيه مي شوند. در ايران بخشي از برنامه ها 
و سياست هاي اقتصادي كشور در قالب برنامه هاي بلندمدت، ميان مدت و 

كوتاه مدت، در مجموع براي كل كشور و به منظور دست يابي به توسعه ي 
اقتصادي طراحي مي شوند. بخشي از سياست هاي اقتصادي نيز توسط 
مسئولان اجرايي، سياست مداران و تصميم گيران براي كشور و طي سال 
اتخاذ مي شوند. اما لازم است در اين مورد به يك مسئله توجه داشت و 
آن ارتباط و كنش ميان دو دسته سياست هاي فرهنگي و اقتصادي است. 
در واقع به تجربه ثابت شده است، بدون توجه هم زمان به اين دو بخش 
و س��عي در توسعه ي فرهنگي كش��ور، نمي توان به توسعه ي اقتصادي 
دس��ت يافت. به عبارت ديگر، لازم است سعي ش��ود از طريق ارتقاي 
فرهنگ عمومي جامعه در مسائل اقتصادي، مانند بهره برداري از منابع، 
طرز مصرف و... به پيشرفت سياست هاي اقتصادي كمك بيش تري كرد. 
بر اين اس��اس و در اثر ارتباط اين دو حوزه، يعني سياس��ت و فرهنگ، 

حوزه اي به نام »اقتصاد فرهنگ« شكل مي گيرد.

ج( اقتصاد فرهنگ
در اين جا براس��اس كنش متقاب��ل اقتصاد و فرهنگ و اهميت 
رابط��ه ي آن ها، به موضوعي با عن��وان اقتصاد فرهنگ كه منتج از 
رابطه ي سه پارامتر اساسي جوامع، يعني اقتصاد، فرهنگ و سياست 
اس��ت، مي پردازيم. هر جامعه اي داراي سه بعد سياست، فرهنگ و 
اقتصاد اس��ت كه اين بخش ها در ارتباطي متقابل باهم هستند. در 
ساختار جامعه، سياست پايگاه هم بستگي تمايلات اجتماعي است؛ 
يعني زماني جامعه ش��كل مي گيرد كه ميل و طلب اجتماعي حول 
يك محور جمع شود. وقتي تمايلات انسان ها حول يك محور جمع 
شود، آن گاه اولويت مرحله اي پيداش جامعه حاصل مي گردد. فرهنگ 
مرحله اي است كه در آن، پذيرش نسبت به يك گرايش پيدا مي شود. 

اين پذيرش اجتماعي در سه سطح مطرح است:
1. پذيرش مفاهیم ارزشي: براي مثال، جامعه ي اسلامي، عفت 

و جهاد را ارزش، و خلاف آن را ضدارزش مي داند.
2. پذيرش مفاهیم نظري: به اين معنا كه جامعه نحوه ي خاصي 

از ادراكات نظري و فلسفي را قبول دارد. 
3. پذيـرش مفاهیم كاربردي: براي مثال، پشتوانه ي صنعت در 

جامعه مجموعه اي از مفاهيم كاربردي است.
بنابراين، حوزه ي فرهنگ حوزه ي پذيرش اس��ت و مادامي كه 
جامع��ه امري را نپذيرد، آن امر جزو فرهنگ محس��وب نمي ش��ود. 
بس��ياري از مفاهيم، روابط اجتماعي و ابزارها وارد جامعه مي شوند، 
ولي جريان پيدا نمي كنند. فرهنگ جايگاه تفاهم اجتماعي نيز به شمار 
مي آيد و به طور قطع، ميزان تفاهم جامعه به پايگاه فلسفي و نظري 
آن بستگي دارد. پس فرهنگ بيانگر بنيان نظام فكري جامعه است 
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و اگر بخواهيم سطح فرهنگ جامعه اي را بدانيم، بايد ميزان تفاهم 
اجتماعي را در آن جامعه در نظر بگيريم. به اين ترتيب، هويت نظام 

فكري آن جامعه هم نمايان مي شود.
در حوزه ي اقتصاد نيز مي توان براي سه سطح فرهنگ  مثال هايي 
به اين شكل زد: در حوزه ي ارزش، مي توان »پرهيز از تجمل گرايي«، 
»روي ني��اوردن به مصرف گرايي« و »كمك به هم نوعان« را نوعي 
الگوي ارزشي دانست. در حوزه ي مفاهيم نظري مي توان به پذيرش 
ادراكات نظري، مانند »دقت در مصرف« و »تمايل نداشتن به اسراف 
و هدر دادن منابع« در جامعه اشاره كرد. در حوزه ي مفاهيم كاربردي 

نيز همان مثال اولي را مي توان به كار برد. 
اگر منطق جامعه منطق توسعه يافته اي نباشد، قطعاً سطح تفاهم در 
آن جامعه ضعيف است. منطق روشي است كه انسان را براي تصرف در 
عينيت ها ياري مي دهد. اين عينيت ها مي توانند مربوط به طبيعت باشند 
و يا ذهن انس��ان. امكان دارد فرهنگ به سرعت به ساختار اجتماعي 
جامعه تبديل نشود. تا زماني كه فرهنگ به جامعه منتقل نشود، در حالت 
انزوا به سر خواهد برد و در اين شرايط، افراد آن جامعه نيز انسان هايي 
منزوي خواهند بود. منزوي شدن فرهنگ در يك جامعه علل متفاوتي 
دارد، از جمله: توسعه نيافتن آن جامعه و يا عدم توسعه ي اعتقاد و فرهنگ 
در آن جامعه. البته ممكن است فرهنگ جامعه اي قوي و غني باشد، اما 

ابزارهاي منطقي براي انتقال آن به جامعه، طراحي نشده باشد.
ثمره ي حوزه ي فرهنگ، هم فكري اجتماعي است. پس فرهنگ 
مي توان��د نظام ارتباطات جامعه را توس��عه دهد. حوزه ي سياس��ت 
هم جهت ه��ا را معلوم مي كند. از طرف ديگر، توس��عه ي فرهنگي و 
آگاهي عمومي مردم در جامعه نسبت به مسائل اقتصادي و تنگناهاي 
پيش رو براي رسيدن به توسعه ، و نياز به كمك مردم در اين زمينه، 
مي تواند نقش مؤثري در ياري رساندن مردم به دولت براي تسهيل 

در دست يابي به اهداف اقتصادي خود شود.
حوزه ي اقتصاد س��ومين بعد در س��اختار جامعه است. در اين 
حوزه، فرهنگ در قالب ابزارهاي عيني خودنمايي مي كند. حوزه ي 
اقتصاد دايره ي وسيعي است كه با تمامي ابعاد جامعه ارتباط دارد. در 
واقع، كارامدي جامعه و فناوري در حوزه ي اقتصاد معناپذير مي شود. 
البته اين فناوري مي تواند به حوزه ي سياست، فرهنگ و اقتصاد هم 
مربوط باشد. بنابراين، اقتصاد پايگاه تعاون اجتماعي است و علاوه 

بر آن برابر با نظام تجربه هاي كاربردي انسان به حساب مي آيد.
بنابر آن چه گفته شد، اگر سه بُعد سياست )در جهت همدلي جامعه(، 
فرهنگ )در جهت هم فكري جامعه( و اقتصاد )در جهت مشاركت افراد( 

در جامعه تحقق پيدا كنند، جامعه به تكامل خواهد رسيد. اما اگر جامعه 
نتواند تفكر خود را به كارامدي برساند، نمي تواند به آرمان هايش عينيت 
ببخشد. پس حوزه هاي سه گانه ي موجود در جامعه، بدون هماهنگي و 
ارتباط باهم نمي توانند در توسعه ي همه جانبه  موفق باشند. در بينش 
الهي، خاس��تگاه اقتصاد توسعه ي اخلاق است؛ يعني اصل در اقتصاد 
توس��عه ي اختيار و اخلاق اس��ت. در صورتي كه در نظام هاي مادي، 

اقتصاد بر پايه ي توسعه ي سود و سرمايه معنا مي شود.
در تعريف اقتصادِ فرهنگ، س��ه سطح را مي توان ملاحظه كرد: 
س��طح محوري، سطح كلان و سطح خُرد. اقتصاد فرهنگ در سطح 
خرد، يعني تخصيص منابع مالي به مقدورات و فعاليت هاي پژوهشي، 
آموزشي و تبليغي كه در جامعه صورت مي گيرند. نكته ي بسيار مهم در 
اقتصاد فرهنگ اين است كه بايد براي تخصيص منابع به اين گروه 
از فعاليت ها، از الگوي مناسبي پيروي كرد و براي هر يك از حوزه ها 

به تناسب همان حوزه، هزينه صرف نمود.
امروزه، ش��ايد يكي از دلايلي كه باعث ش��ده است ما در مقوله ي 
فرهنگ و برنامه ريزي فرهنگي دچار نابساماني شويم، همين مسئله ي 
تخصيص هزينه ها در فرهنگ جامعه باشد. زيرا فعاليت هاي فرهنگي در 
جامعه ي ما براساس الگويي مناسب اولويت بندي نشده اند تا براساس آن 
الگو، امكانات را در اختيار گيرند. در اين شرايط، تفاهم موجود در جامعه 
كه بايد از سوي فرهنگ ناشي شود، از بين مي رود و به حوزه ي فرهنگ، 
زيان هاي بسياري وارد مي شود. بنابراين، در نگاه ما به اقتصاد فرهنگ، 
نظامي كه بر آن مبنا اولويت بندي صورت مي گيرد، اهميت بسزايي دارد. 
در نتيجه، مبنا و خاس��تگاهي كه براي اولويت ها در بخش فرهنگ در 
نظر گرفته مي شود نيز بسيار مهم است. اگر اوليت بندي ها بر مبناي نظام 
سرمايه داري سامان يابند، قطعاً حاصل آن، درست عكس آن نتيجه اي 
اس��ت كه در ابتدا مدنظر بوده اس��ت. يعني اگر در الگوي تخصيصي، 
نظام ارزش��ي را اصل قرار ندهيم، فعاليت هاي فرهنگي به فعاليت هاي 
ضدارزشي تبديل خواهند ش��د. براي مثال، ممكن است سفارش هاي 
كالاهاي فرهنگي از سوي بخش اقتصادي صورت گيرند. يعني هنر در 
خدمت اقتصاد شكل بگيرد و ابزاري در دست بنگاه هاي اقتصادي باشد 
تا آن ها بتوانند سود و سرمايه داري خود را توسعه دهند. ولي مي دانيم كه 

اين اولويت بندي  با نظام ارزشي جامعه تناسبي ندارند.
در سطح كلان، اقتصاد فرهنگ به عنوان يك وسيله ي ارتباطي در 
نظر گرفته مي شود و فقط به پول و هزينه كردن آن محدود نمي شود، 
بلكه تم��ام ابزارهاي رس��انه اي جامعه ي امروز م��ا را دربرمي گيرد؛ 
ابزارهايي از قبيل تلفن، نمابر و يا وس��ايل ارتباط جمعي مانند راديو، 

32
 رشــد آموزش
 علـوم اجتماعی



تلويزيون، س��ينما، مطبوعات و كت��اب. از اين فراتر، اقتصاد فرهنگ 
در س��طح كلانش ش��امل ادبيات ش��فاهي حاكم بر جامع��ه و زبان 
محاوره اي مردم هم مي ش��ود. در ادبيات دانشگاهي نيز اصطلاحات 
نظري، اصطلاحات مربوط به هستي شناسي و يا اصطلاحات رياضي و 
اصطلاحات مربوط به حوزه هاي گوناگون كارشناسي وجود دارند، همه 
از وسايل ارتباطي اند كه در حوزه ي كلان اقتصاد فرهنگ مي گنجند. 
سطح س��وم اقتصاد فرهنگ كه سطح عميق تري است، فراتر از 
مسئله ي هزينه و مقدورات و ابزارهاي ارتباط است و شرايط محيطي را 
به منزله ي شرايط مادي تكامل فرهنگ شامل مي شود. اقتصاد فرهنگ، 
مجموعه ي امكاناتي است كه براي جريان پيدا كردن جهت گيري هاي 
فرهنگي به كار گرفته مي ش��ود. اين امكانات، نيروي انساني، ابزار و 
مقدورات در دست رسي هستند كه بايد در خدمت حوزه ي فرهنگ قرار 
گيرن��د. عمده ترين محورها در بخش فرهنگ عبارت اند از: تحقيقات، 
آم��وزش و تبليغ يا هنر. هزينه هاي بخش فرهنگ به عهده ي حوزه ي 
اقتصاد فرهنگ است و شامل هزينه هايي است كه بايد صرف نيروي 

انساني و ابزارهاي متناسب با مقدورات ديگر فرهنگ شوند. 
مسلم اس��ت، س��رمايه گذاري براي توليد ابزارهاي فرهنگي، با 
سرمايه گذاري براي توليد ابزارها در ديگر بخش هاي جامعه متفاوت 
اس��ت. در ش��رايط اجتماعي، همان گونه كه اقتصاد بر فرهنگ تأثير 
مي گذارد، فرهنگ هم بر اقتصاد تأثير متقابل دارد و فرهنگي هم كه 
در اقتصاد جاري مي شود، در بستر اقتصاد پرورش مي يابد. بنابراين، در 
مرحله ي سوم مي توان به جاي »اقتصاد فرهنگ«، »فرهنگ اقتصاد« 
را به كار برد؛ چون فرهنگ در اقتصاد جاري شده و اقتصاد بستر فرهنگ 
واقع گرديده است و همه ي بخش هاي اقتصاد تحت تأثير فرهنگ قرار 
گرفته اند. نظام توزيع قدرت، توزيع اطلاعات و توزيع ثروت و همه ي 
سخت افزارهايي كه به عنوان بستر مادي جريان فرهنگ به كار مي روند، 
در اين مرحله، بخشي از جامعه محسوب مي شوند؛ يعني بستري براي 

]http://farhangi84.blogfa.com[ توسعه ي فرهنگ مي شوند
بنابراين، نقش سياست هاي فرهنگي و سياست هاي اقتصادي 
در ارتباط سه حوزه ي سياست، فرهنگ و اقتصاد، مي تواند نقشي در 
خور توجه در توس��عه ي اقتصادي و فرهنگي جامعه باشد. به عبارت 
ديگر، براي رسيدن به توسعه ي همه جانبه  و پايدار، بدون هماهنگي 
اين سطوح نمي توان موفق بود. زيرا همان طور كه گفته شد، اقتصاد 
در بستر فرهنگ پرورش مي يابد و فرهنگ در اقتصاد جاري مي شود 
و همين امر نياز به توجه هم زمان به ابعاد مختلف اقتصادي و سياسي 

را افزايش مي دهد.

نتيجه

هر جامعه اي متش��كل از سطوح سياسي، اقتصادي و فرهنگي است. 
اين س��طوح در ارتب��اط باهم قرار دارند و هيچ كدام ب��دون ديگري وجود 
نخواهد داش��ت. در واقع، لازمه ي موفقيت هرگونه سياستي در حوزه هاي 
گوناگون اقتصادي و فرهنگي، توجه به هر دوي اين بخش هاس��ت. زيرا 
بدون پش��توانه ي فرهنگي جامعه كه مي تواند ضامن توسعه ي اقتصادي 
باش��د، نمي توان به موفقيت دست يافت. در واقع سعي در ارتقاي فرهنگ 
عموم��ي جامعه و آگاهي دادن به مردم در زمينه هاي متفاوت، مي تواند به 
دولت در جهت رسيدن به سياست هاي اقتصادي كمك كند. در واقع، آگاهي 
م��ردم از نقش خود و نيز اين كه چگونه مي توانند در توس��عه ي اقتصادي 
ياري رسان دولت باشند، در موفقيت سياست هاي اقتصادي مؤثر خواهد بود. 
به عبارت ديگر، موفقيت سياست هاي اقتصادي تا حدود زيادي به موفقيت 
سياست هاي فرهنگي وابسته است. همين ارتباط متقابل فرهنگ و سياست 
است كه باعث تشكيل فرهنگ اقتصاد مي شود. چرا كه فرهنگ در اقتصاد 

جاري مي شود و اقتصاد بر بستر فرهنگ واقع شده است. 
امروزه با توجه به رشد ديدگاه هايي مانند توسعه ي پايدار، كاهش 
فش��ارها بر محيط و استفاده ي مناس��ب از منابع، نياز به ابزارهاي 
فرهنگي متنوع به منظور آگاه ساختن جامعه براي همكاري با دولت ها، 
بيش تر احس��اس مي شود. در اين شرايط نيز جامعه اي موفق خواهد 
بود كه داراي بينش فرهنگي عميق نس��بت به مسائل محيطي روز 
و عدم اس��راف در مصرف منابع و جلوگيري از تخريب منابع باشد. 
در واقع، نقش متقابل عوامل فرهنگ، سياس��ت، و اقتصاد در جامعه 
ضامن بقاي جامعه اس��ت. ارتباط اصولي اين عوامل و هم س��ويي 
سياست هاي فرهنگي با سياست هاي اقتصادي مي تواند براي رشد و 

اعتلاي مادي و معنوي جامعه مفيد باشد.
در اين بين، سياس��ت هاي فرهنگي دولت در زمينه ي توسعه ي 
نظام آموزشي، شبكه هاي اطلاع رساني و افزايش نقش انجمن هاي 
مردمي و غيردولتي، در ارتقاي فرهنگ عامه و اعتلاي فرهنگي جامعه 
مؤثر خواهد بود. از طرف ديگر، موفقيت سياس��ت هاي اقتصادي نيز 
به اين وسيله تضمين مي شود و اين سياست ها به سرانجام مناسبي 
خواهند رسيد. زيرا كه فرهنگ، اقتصاد و سياست در جهت دست يابي 

به يك هدف، يعني توسعه ي جامعه، باهم هماهنگ خواهند بود.
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