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تنها در دوران جديد است 
كه رسانه به شكل همه 

جانبه اي بين انسان و 
جهان زندگي اش نقش 

ميانجي را ايفا مي كند

  ■  اسنو، نانسى؛ كمالي پور، يحيي. جنگ، رسانه ها و تبليغات. 
ترجمه : عباس كاردان، حسن سعيد كلاهى خيابان. تهران: 
موسسه مطالعات و تحقيقات بين المللى ابرار معاصر تهران . 

1386. 300 ص. شابك: 044-2- 964-526

مقدمه 
رسانه در معنايي كه اكنون از آن استنباط مي شود مفهومي 
ــانه به  ــت كه رس ــت. تنها در دوران جديد اس مدرن اس
شكل همه جانبه اي بين انسان و جهان زندگي اش نقش 
ميانجي را ايفا مي كند. رسانه در جهان جديد يك جهان 
ــازد كه در اين جهان مجازي هر  مجازي همگاني مي س
ــتن از امكان هاي  فردي براي ارتباط برقراركردن و زيس
بسيار متعددي برخوردار است. حال اگر به اين نكته توجه 
ــته باشيم كه شخصيت فرد از طريق مجموعه  كافي داش
ــاخته و پرداخته مي شود، آنگاه به اهميت  ارتباطات او س
ــانه، و به تبع آن  ــي كه در جهان جديد در نهاد رس تحول
ــاني رخ داده است پي خواهيم برد؛ تحولي  در زندگي انس
كه مي توانيم آن را «رسانه يي شدن جامعه و فرهنگ» يا 

«رسانه يي شدن جهان اجتماعي» بناميم. 

معرفي كتاب
ــانه ها و تبليغات» ترجمه كتاب   ــگ، رس ــاب «جن           كت
«جنگ، رسانه ها و تبليغات: ديدگاه جهانى»1   مي باشد كه به 
همت و كوشش دكتر يحيى كمالى پور و دكتر نانسي اسنو2، 
تدوين و در سال 2004 توسط انتشارات رومن و ليتل فيلد، در 
280 صفحه چاپ و منتشر گرديده است. از آنجا كه اين كتاب 
ــتي 11 سپتامبر منتشر شده  در دوران بعد از حملات تروريس
نگاهي چند وجهي درباره تحليل هاي جنگ، رسانه و تبليغات 
را ارائه مي كند؛ هدف كلي تدوين كنندگان اين كتاب فراهم 
آوردن خط مشي مناسب براي برقراري بحث هاي محتوايي 
ــت كه موجب افزايش آگاهي و فهم  ــر اس و پيش روي بش

موضوعات گوناگون جهاني گردد (ص 14).
          تدوين كنندگان كتاب سعي كرده اند مجموعه اى 
از ديدگاه هاى نويسندگان، روزنامه نگاران، صاحب نظران 
و پژوهشگران به حاشيه رانده شده در غرب را گردآوري 
ــالات متحده چگونه به  ــان   دهند كه دولت اي كرده و نش
ــته، چگونه آن را تعريف مى كند و چگونه  تبليغات نگريس
ــكار عمومى  ــكل دهى اف ــگ عراق براى ش از آن در جن
مردمان اين كشور استفاده كرده است. همچنين تاكتيك 
هاى سلطه بر رسانه ها از سوى آژانس هاى دولتى آمريكا، 
چگونگى استفاده از اخبار توسط آمريكائى ها و نيروهاى 
شكل دهنده به برداشت غرب از خاورميانه، نقش رسانه ها 
ــر عملكرد  ــدن ب ــى، تأثير جهانى ش ــات جهان در مناقش
ــانه ها از جمله موضوعات مطرح شده مي باشند. ارائه  رس
ــت  ــدگان مقالات اين كتاب به روندهاي موجود پش دهن
ــانه اي جنگ، تكنيك هاي پيچيده تبليغاتي،  پوشش رس
پويايي افكار عمومي و پيامدهاي آن روي روابط انساني 
و ارتباطات نيز پرداخته و  با نظر به تئوري هاي رسانه اي 
ــه اي، پيامدهاي فرهنگي-  ــي و منطق و ديدگاه هاي مل
ــانه اي را بر ايالات متحده و  ــي اين روندهاي رس سياس

جنگ، رسانه ها و تبليغات
• عزت اله نصيرى

استاد و عضو هيئت علمي دانشگاه فرماندهي و 
ستاد ارتش جمهوري اسلامي ايران
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از آنجا كه اين كتاب در 
دوران بعد از حملات 
تروريستي 11 سپتامبر 
منتشر شده نگاهي چند 
وجهي درباره تحليل هاي 
جنگ، رسانه و تبليغات را 
ارائه مي كند

ديگر كشورهاي جهان بررسي كرده و در آخر توصيه ها و 
راه حل هايي را براي حل مشكلات كليدي جهاني شدن 

رسانه ها ارايه مي نمايند.
ويژگي هاي كتاب

ــانه  • ارائه ديدگاه هاي چند بعدي در ارتباط با جنگ، رس
ــاً اين ويژگي به جهت  ــات به خوانندگان. (طبيعت و تبليغ
ــت، و در يك كتاب تأليف شده  ــندگان آن اس تنوع نويس

توسط يك نويسنده وجود ندارد).
ــار و عواقب منطقه اي و فرامنطقه  •  تبيين برخي از آث

اي رسانه ها بر افكار عمومي كشورها.
ــات از  ــانه و تبليغ ــگ، رس ــه موضوع جن ــل س • تحلي

ديدگاه هاي مختلف.

معرفي تدوين كنندگان 
 الف) دكترنانسى اسنو

ــي اسنو»  استاديار        دكتر «نانس
ــو انگلند در  ــي كالج ني ــوم سياس عل
هينكر و عضو هيات مديره «جنبش 
ــت فرهنگي» است. وي  محيط زيس
ــال 94ــ1992 در يك برنامه  از س
دولت فدرال امريكا، براي تحصيلات تكميلي موسوم به 
برنامه «كارآموزي مديريت رياست جمهوري» شركت و 
ــپانيا و  ــت در آلمان، اس ــط برنامه فولبراي ــه عنوان راب ب
يوگسلاوي عمل مي كرد. وي نويسنده كتاب « تبليغات 
ــانه اي، فروشنده فرهنگ آمريكايي به جهان» كه از  رس
مجموعه جزوات «رسانه هاي آزاد» نوشته ايشان بوده و 
ــت مي باشد ؛ وي در  ــال 1998 به چاپ رسيده اس در س
ــد:  ــاب مي نويس ــب كت ــه مطال ارائ ــت  ــاره و عل اين ب
ــترك و  ــاره درك و تفاهم مش ــن درب ــاي م «اولويت ه
ــاي اقتصادي و  ــي فرهنگي كاملا با اولويت ه دموكراس
ــده در زمينه  ــات ايالات متح ــاي آژانس اطلاع هدف ه
ــت. اينك هدف من به عنوان يك  امنيت ملي فرق داش
ــاي علني  ــارزه، افش ــردي اهل مب ــم و ف ــي و معل مرب
ــگام كار در داخل  ــه هن ــت ك ــات و چيزهايي اس اطلاع
ــالاري آژانس اطلاعات ايالات متحده به تجربه  ديوان س
ــي و  ــا ضمن انتقاد اصولي از ديپلماس ــت آوردم ت به دس
ــركت ها، يك سياست و  ــت متكي بر تجارت و ش سياس
ــتوار  ــر مدنيت اس ــم كه ب ــه ده ــر ارائ ــي ديگ ديپلماس

باشد.» (اسنو، [1387])

ب ) دكتر يحيي كمالي پور
ــور داراي مدرك  ــر كمالي پ        دكت
دكترا در رشته علوم ارتباطات با گرايش 
ــگاه  ــو، تلويزيون و فيلم، از دانش رادي
ــوري در كلمبيا؛ فوق ليسانس در  ميس
ــگاه  ــي از دانش ــانه جمع ــته رس رش
ويسكانسين، فوق ليسانس در رشته ارتباطات جمعي (روابط 
ــده است.  وي از  ــگاه دولتي مينه سوتا ش عمومي) از دانش
ــگاه پوردو در آمريكا  ــال 1986 (1365) تاكنون در دانش س
داراي كرسي استادي و از سال 1979  رئيس واحد ارتباطات 
و هنرهاي خلاق اين دانشگاه است. حوزه تحقيقاتي ايشان 
ــانه اي»، «ارتباطات  ــازي»، «تاثير رس ــامل «جهاني س ش
بين الملل» و «تكنولوژيهاي ارتباطات جديد» است (كمالي 

پور، [1387]).

عناوين مقالات كتاب
1. استيلاى اطلاعات: فلسفه مهار كامل تبليغات؟ ديويد ميلر

2. از بمب ها و گلوله ها تا قلب ها و ذهن ها: ديپلماسى 
عمومى آمريكا در عصر تبليغات. نانسى اسنو

3. توجيه جنگ عراق: استراتژى هايى از مديريت رسانه 
اى كه هرگز نديده ايم. دنى شچتر
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شخصى. نارن چيتى

7. تبليغات چشمگير و رسانه اى در جنگ عراق: انتقادى 
بر شبكه هاى راديو و تلويزيونى آمريكا. داگلاس كلنر

ــش ديدارى  ــه عنوان تصويرى تبليغاتى: پوش 8. جنگ ب
نيويورك تايمز از تهاجم ايالات متحده به عراق. لى آرتز

9. جنگ مردوخ؛ ديدگاهى فراملى. دايا كيشن تاُسّو
10.  تفسيرى بر هژمونى آمريكاى و فرهنگ مرگ. ليلا 

كانرز پيترسن
ــلام در منابع اسلامى و غربى.  11. جنگ، تبليغات و اس

كريم.ه.كريم 
ــوردى در ايجاد ماتا  ــه اى م ــمن: مطالع 12. تصوير دش

هارى. اسراء كيو. نومانى
13. جنگ عراق: مشاهدات يك گزارشگر. دانا هال

14. آمريكا: رايش چهارم. برى زوييكر
ــانه اى.  ــى و عراق: نبرد واقعيت رس ــاى جنوب 15. آفريق
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جنگ، رسانه ها و تبليغات

سواد رسانه اي آميزه اي از 
تكنيك هاي بهره وري مؤثر 
از رسانه ها و كسب بينش 

و درك براي تشخيص 
رسانه ها از يكديگر است

آرتولد دوبير، هرمان واسرمان و نيكولين بوتا
ــى ها جنگ عراق را همچون يك بازى ديدنى با  16.چين

ترس و وحشت نظاره مى كنند؛ ژو، هى. 
ــل پيرامون  ــيفته: نقطه نظر برزي ــوى خود ش 17. زورگ

حضور آمريكا در جنگ. آنتونيو لا پاستينا
18. تهديد گر يا اتحاد؟ روابط ايالات متحده و آمريكاى 

لاتين و درگيرى خاورميانه. كاتلين آ. توبين
ــى عمومى در عصر اطلاعات.  19. از تبليغات تا ديپلماس

آر. اس. زاهرنا
20. مؤخره: جنگ، رسانه و تبليغات. مجيد تهرانيان

نقد ساختاري
عنوان كتاب ترجمه كامل عنوان كتاب اصلي آن مي باشد. 1 .

در حالي كه دكتر نانسي اسنو يكي از تدوين كنندگان  2 .
كتاب مي باشد؛ در جلد كتاب فقط به ذكر نام دكتر كمالي 

پور اكتفا شده است.
تعداد فصول كتاب اصلي، 24. 3 فصل مي باشد، درحالي 

كه در صفحه 6 كتاب 23 فصل اعلام شده است. 
تعداد مقالات ارايه شده در كتاب 20. 4 مقاله مي باشد، در حالي 

كه در پاورقي صفحه 12 كتاب، 21 مقاله ذكر شده است.
ــنده مقاله  ــده در فصل اول، نام نويس درمقاله ارائه ش 5 .

(ديويد ميلر) از قلم افتاده است.
ــب تر بود كه مترجم محترم  درمقاله فصل اول، مناس 6 .
ــة (embedding) ارايه  ــتري درباره كلم توضيح بيش
ــراه› به جاي  ــاره واژه ‹خبرنگار هم ــن ب ــرد؛ در اي مي ك

‹سيستم جايگيري› توصيه مي شود.
ــردآوري و تدوين كتاب  ــه، منظور از گ ــي ك از آنجاي 7 .
ــناي مختصر با  ــد، آش ــه ديدگاه هاي مختلف مي باش ارائ
نويسندگان مقالات كتاب مي تواند به درك بهتر مطالب 

ارائه شده كمك نمايد. 
ــت و منابع مقالات از  در تهيه و تنظيم متن، پي نوش 8 .

روش يكساني تبعيت نشده است.
ــت› مي باشند؛ در حالي كه  برخي از مقالات فاقد ‹پي نوش 9 .
ضرورت وجود يك پي نوشت روشنگر كاملاً احساس مي شود. 

نقد محتوايي
ــله مراتب است و اجزاي آن  ــانه اي داراي سلس نظام رس
قابليت تعقيب و شناسايي را دارد، همچنين هر رسانه اي 
داراي محصول نهايي است كه مي تواند در خدمت تثبيت 

ــد؛ اين طبقه و  يك طبقه يا در خدمت قدرت حاكمه باش
ــت اجتماعي عمل كند،  ــدرت مي تواند در خدمت عدال ق
ــه ديگر زبان  ــد. ب ــلب عدالت اجتماعي باش يا درصدد س
ــيد كه آيا آگاهي و اطلاعاتي كه از رسانه ها  مي توان پرس

به دست مي آوريم به صلاح اجتماع هست يا خير؟
          سواد رسانه اي3 آميزه اي از تكنيك هاي بهره وري 
ــب بينش و درك براي تشخيص  مؤثر از رسانه ها و كس
رسانه ها از يكديگر است؛ به عبارت ديگر،  سواد رسانه اي 
ــه مي توان  ــت ك ــوع درك متكي بر مهارت اس ــك ن ي
ــانه ها را از يكديگر تميز داد، انواع  ــاس آن انواع رس براس
توليدات رسانه اي را از يكديگر تفكيك و شناسايي كرد4. 

(شكرخواه، [1387])
ــه كتاب ها به جهت ايجاد  ــر اين گون ــه و نش           تهي
ارتباط بين افراد بشر و دادن آگاهي از نوع تفكر و بينش 
ــعه صلح جهاني و ارتقاء  ــا، مي تواند در خدمت توس آن ه
ــانه اي باشد؛ اين نيت در دست اندركاران تهيه  سواد رس

كتاب مشهود است.
ــده در  ــن كه مقالات و مباحث ارائه ش ــه اي ــر ب            نظ
ــك و آزاد بوده و حاوي  ــتار غير آكادمي اين كتاب يك نوش
ديدگاه هاي متفاوت و متنوع از نويسندگان مختلف مي باشد 
ــنده و  ــه همين جهت هر ديدگاهي به جايگاه فرد نويس و ب
چگونگي نگرش وي به يك وضعيت بستگي دارد؛ از اين رو، 
نقد و بررسي محتوايي مقالات بايد به طور مجزا و آشناي با 
ــنده صورت گيرد؛  موضوع مقاله و لحاظ نمودن روش نويس

كه اين كار از حوصله اين بررسي خارج مي باشد. 
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