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 چكيده
به اين منظور بر اساس مطالعة مباني . بررسي انگيزه هاي هواداران بازي هاي تيم ملي فوتبال ايران بودهدف از تحقيق حاضر، 

پس از تأييد روايي پرسشنامه .  انگيزه شناسايي و پرسشنامه اي براي اندازه گيري آنها طراحي شد9 و پيشينة تحقيق، نظري
هواداران تيم ملي فوتبال ايران در بازي .  به دست آمد81/0توسط متخصصان، پايايي آن با استفاده از ضريب آلفاي كرونباخ برابر 

تعداد نمونه با استفاده از جدول مورگان .  هزار نفر برآورد شد30ماري انتخاب شدند كه تعداد آنها ايران و امارات به عنوان جامعة آ
نتايج نشان مي دهد كه علاقه به تيم ملي، ملي گرايي، علاقه به فوتبال، زيبايي، هيجان، اجتماعي شدن، سرگرمي، .  نفر بود360

نتايج آزمون اسپيرمن در سطح . ا در بين انگيزه هاي مورد بررسي داشتندگريز و علاقه به بازيكن، به ترتيب بيشترين اهميت ر
در نهايت اين .  نشان داد كه از بين انگيزه ها، تنها علاقه به فوتبال و زيبايي با ميزان حضور رابطة معناداري داشتند05/0معناداري 

تبال و تمايلات آنها براي آمدن به ورزشگاه و حمايت از تيم نتايج درك ما را از عوامل برانگيزانندة رفتارهاي هواداران تيم ملي فو
 . افزايش مي دهد

 
  كليديهايواژه

 .تماشاگران، هواداران، انگيزش، تيم ملي فوتبال
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 مقدمه

ها هزار  در وراي حضور ده. فوتبال يكي از پرطرفدارترين ورزش ها در ايران و بسياري از كشورهاي ديگر است
تماشاگران با حضور گستردة خود به حمايت . ه ها، مي توان انگيزه هاي متنوعي را پيدا كردتماشاگر در ورزشگا

به علاوه با . آنها با خريد بليت بخشي از هزينه هاي تيم را تامين مي كنند. مادي و معنوي از تيم مي پردازند
فتن حاميان تيم با هم رقابت حمايت آنها ارزش معنوي باشگاه ها افزايش مي يابد و شركت ها براي به دست گر

 ).20(كرده و منابع مادي زيادي را براي استفادة تبليغاتي سرمايه گذاري مي كنند 

 عوامل گوناگوني بر ميزان و كيفيت حضور تماشاگران در رويدادهاي ورزشي تاثير مي گذارند؛ در اين بين 
رزش در و عوامل مرتبط با ورزشگاه، ارزش مي توان به جذابيت بازي، عوامل اقتصادي، عوامل جمعيت شناختي،

 ). 23، 2(جامعه، هويت تماشاگران و عوامل انگيزشي اشاره كرد 

جذابيت بازي به ميزان اهميت بازي، سطح مهارت شركت كنندگان و جايگاه آن در ليگ يا تورنمنت بستگي 
براي نمونه قيمت . قسيم مي شوندعوامل اقتصادي نيز به دو دستة قابل كنترل و غيرقابل كنترل ت). 14(دارد 

متغيرهاي جمعيت شناختي مانند سن، ). 20(بليت قابل كنترل و سطح درآمد افراد غيرقابل كنترل است 
، 14، 13، 10(جنسيت، تحصيلات، شغل، سطح درآمد و نژاد نيز در حضور افراد در رويدادهاي ورزشي مؤثر است 

م، تميزي استاديوم، صندلي هاي راحت، ايمني و امنيت استاديوم نيز دسترسي به استاديوم، زيبايي استاديو). 17
از ). 18(از عوامل بسيار مهم در جذب تماشاگران هستند كه با عنوان عوامل مرتبط با ورزشگاه شناخته مي شوند 

مي، عوامل تاثيرگذار ديگر، ارزش و اهميت ورزش در جامعه است كه مواردي مانند همبستگي جامعه، رفتار عمو
 ). 23(برتري طلبي، برابري اجتماعي و سطح آگاهي از سلامتي را در بر مي گيرد 

 هواداران، به تعهد شخصي و درگيري احساسي فرد به يك بازيكن، تيم يا سازمان ورزشي گفته هويت 
 "تماعي هواداران اج"براي هويت هواداران سه سطح را مي توان در نظر گرفت؛ پايين ترين سطح ). 5(مي شود  

 يا نيمه "هواداران متمركز". اند كه براي سرگرمي در رويداد ورزشي حاضر مي شوند و نگران نتيجة بازي نيستند
زمان زيادي ندارند و با نتيجه نگرفتن تيم اين هواداري متعصب كه از يك بازيكن يا تيم هواداري مي كنند، اما 

دستة سوم هواداران هميشگي يا بسيار متعصب اند كه هند؛ يا بازيكن دلبستگي خود را نسبت به آن تغيير مي د
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هر چه تعصب هوادار . داردنبراي مدت طولاني دلبستگي احساسي زيادي به بازيكن يا تيم مورد علاقة خود 
 ). 16(بيشتر باشد، بيشتر در رويدادها حاضر مي شود 

سرگرمي، هيجان، گريز از روزمرگي و . عوامل انگيزشي نيز تاثير مهمي روي ميزان حضور تماشاگران دارند
شرط (يكنواختي، زيبايي بازي، بازي پاياپاي، پيروزي نيابتي، آگاهي در مورد ورزش مورد نظر، عوامل اقتصادي 

 ).3، 1( مشاهده مي شوند 1، بودن در كنار خانواده و اجتماعي شدن، از جملة اين عوامل اند كه در جدول )بندي
 

 تداول تماشاگران ورزشيانگيزه هاي م_  1جدول 
 .تماشاي ورزش فرصتي براي گذران وقت و تعامل با ديگران فراهم مي كند اجتماعي شدن

 .براي گذران وقت با خانواده فراهم مي كندفرصتي تماشاي ورزش  خانواده
فرد براي تماشاي ورزش برانگيخته مي شود، زيرا از حركات هنرمندانه و زيباي ورزشي               زيبايي بازي

 . لذت مي برد
فرد براي تماشاي ورزش برانگيخته مي شود، زيـرا فرصـتي بـراي احسـاس در مـورد                   عزت نفس 

 .خودش به دست مي آورد
فرد از دستاوردهاي اقتصادي احتمالي كه از طريق شرط بندي ارائه مي شود، لذت مـي                 عوامل اقتصادي

 . برد
 .ويدادهاي ورزشي لذت مي بردفرد از هيجان و برانگيختگي موقع تماشاي ر هيجان 

فرد با تماشاي ورزش در زندگي روزمره خود تغيير ايجاد كرده و راه گريزي از مشكلات                 گريز از روزمرگي 
 . يا يكنواختي زندگي فراهم مي كند

 . تماشاي ورزش سرگرمي لذت بخشي براي فرد فراهم مي كند سرگرمي 
كان رويارويي مستقيم با حريف را ندارند، آرزوهـاي خـود را در             افرادي كه توانايي يا ام     پيروزي نيابتي 

فعاليت هاي يك فرد يا گروهي از افراد مي بينند و پيروزي و شكست آنان را بـه خـود                    
 . نسبت مي دهند

نوعي آگاهي جمعي است كه پديدآورندة حس وفاداري، شـور و دلبسـتگي افـراد بـه                  ملي گرايي 
 .عناصر تشكيل دهندة ملت است

 



 1389، پاييز  6مديريت  ورزشي، شمارة ية   نشر                                                                                       

 

156

تحقيقات زيادي در خارج از كشور براي پي بردن به انگيزه هاي هواداران انجام شده كه هر يك بنابر شرايط 
در ايران نيز اندك مطالعات انجام شده در مورد . و جامعة تحقيق انگيزه هاي متفاوتي را مورد بررسي قرار داده اند

هايي  هاي ملي چنين پژوهش ي بوده و در مورد بازيانگيزه هاي حضور تماشاگران، در زمينة بازي هاي باشگاه
 هاي  هانگيزيكي از گرايي به عنوان  گيري ملي اندازه"در پژوهشي با عنوان ) 2005(بوگدانف . صورت نپذيرفته است

 در پرتغال، مقياسي معتبر و پايا براي اندازه 2004هاي اروپا در سال   در بازي هاي جام ملت"هواداران ورزشي
ملي گرايي به عنوان انگيزة تماشاگران ارائه كرد كه سؤالات ملي گرايي پژوهش حاضر نيز از آن مشتق گيري 

 ). 3(شده است 

 به اين نتيجه رسيد 1386در پژوهش روي تماشاگران بازي پرسپوليس و سپاهان در سال ) 1387(معصومي 
اياپاي، گريز از روزمرگي، خدمات به تماشاگران، كه علاقه به تيم، هيجان، علم به فوتبال، پيروزي نيابتي، بازي پ

سرگرمي و علاقه مندي به بازيكن، به ترتيب بيشترين ميانگين را در انگيزه هاي تماشاگران و خدمات رفاهي به 
تماشاگران، هيجان، علاقه مندي به تيم، علاقه مندي به بازيكنان، علم به فوتبال و بازي پاياپاي نيز به ترتيب 

 ). 1(تاثير را بر ميزان حضور تماشاگران داشتند بيشترين 

را هنگام حضور و تاثير آن ) ليگ فوتبال ژاپن (2، تجربة عاطفي هواداران جي ليگ)2004 (1سومينو و هارادا
لذت، خشم، ناراحتي، هيجان، نگراني و عشق . روي وفاداري به تيم و تمايل براي حضور دوباره بررسي كردند

به جز . وفاداري به تيم در تمايل براي حضور مجدد مؤثر بود. اداران هنگام حضور استشش تجربة عاطفي هو
از بين تجربه ها تنها . ناراحتي كه تاثير معكوسي روي وفاداري به تيم داشت، ديگر تجربه ها تاثير مثبتي داشتند

يم روي تمايل براي حضور هيجان روي تمايل براي حضور مجدد مؤثر بود و هر شش تجربه از طريق وفاداري به ت
 ).15(مجدد تاثير غيرمستقيمي داشتند 

شركت . محققان فعاليت هاي مرتبط با فوتبال را به دو دستة شركت فعال و غيرفعال تقسيم بندي كرده اند
غيرفعال شامل تماشاي تلويزيون يا خواندن اخبار فوتبال و شركت فعال شامل حضور تماشاگران در بازي هاي 

بين عوامل جمعيت شناختي و انگيزه هاي مورد . م مورد علاقه يا سفر براي تماشاي بازي آن مي شودخانگي تي

                                                           
1 - Sumino & Harada  
2 - J League  



 بررسي انگيزه هاي حضور هواداران بازي هاي تيم ملي فوتبال ايران

 

157

 انگيزه و عزت نفس هم با شركت فعال و هم با شركت غيرفعال رابطة معنادار و  وبررسي، سطح درآمد، جنسيت
يبايي بازي و پيوستن به گروه انگيزه هاي اقتصادي و سرگرمي با شركت غيرفعال، و هيجان، ز. مستقيمي داشتند

 ). 4(با شركت فعال رابطة معنادار و مستقيمي داشتند 

 رشتة ورزشي بررسي كردند كه در مجموع انگيزه 13هشت انگيزه را در تماشاگران ) 2008(ون و همكارانش 
بودن با ، زيبايي، عزت نفس، گريز، )اجتماعي شدن(، پيوستن به گروه )هيجان(هاي سرگرمي، استرس مثبت 

ورزش هاي گروهي و انفرادي در كلية انگيزه ها . خانواده و عوامل اقتصادي به ترتيب رايج ترين انگيزه ها بودند
و غير ) مانند كشتي و فوتبال(رشته هاي ورزشي رودررو . به جز انگيزه هاي اقتصادي و گريز متفاوت بودند

يي، اقتصادي، استرس مثبت، پيوستن به گروه و سرگرمي در انگيزه هاي زيبا) مانند گلف و ژيمناستيك(رودررو 
انگيزة اقتصادي و استرس مثبت در بوكس، انگيزة سرگرمي در هاكي، اجتماعي شدن در . متفاوت بودند

بسكتبال، زيبايي در رقص روي يخ، عزت نفس در بيسبال، گريز در كشتي و بودن با خانواده در اتومبيل راني 
 ). 19(شتند بيشترين ميانگين را دا

انگيزه هاي تماشاگران آمريكايي و كره اي و رفتار مصرف رسانه در ورزش هاي ) 2009(كيم و همكاران 
و در ) قهرمان دوستي(در تماشاگران كره اي علاقه به ورزش، بازي پاياپاي و ستايش . رزمي را مقايسه كردند

ي پاياپاي به ترتيب ارتباط معنادار و مثبت بيشتري با تماشاگران آمريكايي علاقه به ورزش، علاقه به بازيكن و باز
همچنين بين انگيزه . داشتند) خواندن روزنامه، گوش دادن به راديو يا تماشاي تلويزيون(رفتار استفاده از رسانه 

هاي عِرق ملي، پيروزي نيابتي، خشونت، علاقه به ورزش و زيبايي تفاوت معناداري بين تماشاگران كره اي و 
 ). 11(كايي وجود داشت آمري

دلايل حضور تماشاگران فوتبال دانشگاهي را به دو قسمت انگيزه ها و علايق ) 2009(گالن و همكاران 
انگيزه هاي حضور شامل زيبايي، پيروزي نيابتي، بازي . تقسيم و ارتباط بين آنها و ارائة مدل را بررسي كردند

ني و اجتماعي شدن مي شد و علاقه به بازيكن، تيم، مربي، دانشگاه، پاياپاي، گريز، علم به فوتبال، مهارت هاي بد
در نهايت اظهار كردند بايد ماهيت . ورزش مورد نظر و سطح بازي ها، علايق تماشاگران را تشكيل مي دادند

فاوت حاضران به لحاظ تماشگر يا هوادار مشخص شود، زيرا راه هاي بازاريابي تماشاگران و هواداران از يكديگر مت
 ). 7(است و محققان نيز بايد به آن توجه كنند 
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بيشتر اوقات شاهد اين واقعيت هستيم كه در مقايسه با مسابقات باشگاهي بين تيم هاي بزرگ مانند 
پرسپوليس و استقلال، هواداران كمتري براي تماشا و حمايت از بازي  تيم ملي در استاديوم حضور پيدا مي 

يكي از انگيزه هايي كه در بازي هاي ملي در .  بايد در انگيزه هاي هواداران دانستعلل اين تفاوت را. كنند
بررسي اينكه چه انگيزه هايي . مقايسه با بازي هاي باشگاهي داخلي وجود دارد، ملي گرايي و يا عرِق ملي است

ارد و  ملي گرايي به موجب حضور هواداران در بازي هاي ملي مي شود، چه رابطه اي بين اين انگيزه ها وجود د
 . عنوان يك انگيزه در چه جايگاهي قرار درارد، هدف محقق از انجام اين پژوهش است

 

 روش تحقيق 

روش انجام پژوهش از نوع . فوتبال ايران بودتيم ملي هاي هواداران  هدف از انجام اين پژوهش، بررسي انگيزه
تيم ملي ايران در بازي هواداران به اين منظور . ستپيمايشي است كه به شكل ميداني انجام شده ا –توصيفي 

تعداد . به عنوان جامعة آماري انتخاب شدند) 2010جام جهاني از سري مسابقات مقدماتي (ايران مقابل امارات 
با توجه به جدول مورگان، .  هزار نفر بود30هايي كه تماشاگران در آن حضور داشتند،  آنان بنابر شمارش جايگاه

 جايگاهي كه تماشاگران 20به اين منظور از حدود .  از افراد جامعه به عنوان نمونة تحقيق انتخاب شدند نفر360
 پرسشنامه در بين تماشاگران اين جايگاه ها 500  جايگاه  به طور تصادفي انتخاب و 5در آنها حضور داشتند، 

 .  پرسشنامه با صحت و درستي دريافت شد370توزيع و از اين بين 

هاي متعدد  هاي تماشاگران، پس از مطالعة مباني نظري، پيشينة پژوهش و پرسشنامه گيري انگيزه ي اندازهبرا
گيري انگيزه هايي كه با فرهنگ كشور همخواني دارند و به نظر محقق  در اين زمينه، پرسشنامه اي براي اندازه

ش اول خشنامه شامل دو بخش بود؛ در بپرس. مهم ترند، طراحي و توسط استادان صاحب نظر اصلاح و تاييد شد
عوامل جمعيت شناختي مانند سن، وضعيت تاهل، سابقه و ميزان حضور در بازي ها، سطح تحصيلات، ميزان 

گيري انگيزه هاي تماشاگران بود كه عبارت بودند  گيري شد؛ بخش دوم شامل اندازه درآمد ماهيانه و شغل اندازه
، اجتماعي شدن، ملي گرايي، علاقه به تيم علاقه به فوتبالزمرگي، زيبايي بازي، سرگرمي، هيجان، گريز از رو: از 

 پرسشنامه به 30براي بررسي پايايي پرسشنامه نيز با توجه به محدوديت هاي موجود، تعداد . و علاقه به بازيكن
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براي .  به دست آمد81/0طور كاملاً تصادفي انتخاب و پايايي كل پرسشنامه با استفاده از ضريب آلفاي كرونباخ 
تجزيه و تحليل داده هاي به دست آمده از آمار توصيفي، جداول توزيع فراواني و آزمون همبستگي اسپيرمن 

 . استفاده شد

 

 تحقيقهاي يافتهنتايج و 

 درصد جمعيت 80پژوهش نشان داد، افراد مجرد بيشتر در استاديوم حاضر مي شوند و حدود يافته هاي 
وم را تشكيل مي دهند، كه ممكن است به دليل داشتن وقت آزاد بيشتر و دغدغه هاي كمتر حاضر در استادي

 . ، توزيع تماشاگران را بر اساس سن و تعداد دفعات حضور در استاديوم در سال نشان مي دهد2جدول . باشد

فراد زير  درصد جمعيت حاضر در استاديوم را ا70 مشاهده مي شود، در مجموع 2همان طور كه در جدول 
 درصد افراد نيز 22همچنين مي توان گفت .  سال تشكيل مي دهند25افراد بالاي  درصد ديگر را 30 سال و 25

  بار براي تماشاي مسابقات به استاديوم 16هواداران دائمي و ثابت استاديوم هستند كه هر سال بيش از 
 . مي آيند

 ات حضور در استاديوم در سالتوزيع تماشاگران بر اساس سن و تعداد دفع_  2جدول 

 تعداد دفعات حضور سن
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 69(بيشتر افراد . ، توزيع تماشاگران را براساس سطح تحصيلات و شغل نشان مي دهد3همچنين جدول 
 درصد داراي تحصيلات كارشناسي ارشد 1داراي مدرك تحصيلي ديپلم يا پايين تر هستند و تنها حدود ) درصد

همچنين، بيشتر افراد .  در استاديوم حاضر مي شوندبودند كه نشان مي دهد افراد با سطح تحصيلات بالاتر كمتر
 هزار تومان و 350 تا 50 درصد بين 37 هزار تومان، 50 درصد افراد زير 33داراي شغل آزاد بوده و علاوه بر اين، 

 .  هزار تومان درماه درآمد دارند350 درصد بيش از 30

 توزيع تماشاگران بر اساس سطح تحصيلات و شغل_  3جدول 
 شغل تحصيلات

 

لم
ديپ

ير 
ز

 

لم
ديپ
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كا
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شنا
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زاد 
آ

 

داد
تع

 

101 15
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داد 5 60 47 
تع

 

20 39 38 62 77 28 106 

صد
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3/
27 

4/
42 

7/12 

2/16 

صد 4/1
در

 

4/5 

5/10 

3/10 

8/16 

8/20 

6/7 

6/
28 

 

، آورده شده است و نشان مي دهد 4ماشاگران در ورزشگاه ها نيز در جدول ميانگين انگيزه هاي حضور ت
علاقه به تيم و ملي گرايي بيشترين و علاقه به بازيكن به ترتيب كمترين انگيزه هاي تماشاگران را در بازي هاي 

 . ملي شامل مي شد
 توزيع تماشاگران بر اساس سطح تحصيلات و شغل_  4جدول 

 اف معيارانحر ميانگين انگيزه
 74/0 45/4 علاقه به تيم
 82/0 31/4 ملي گرايي

 75/0 15/4 علاقه به فوتبال
 77/0 75/3 زيبايي بازي
 82/0 49/3 هيجان

 82/0 40/3 اجتماعي شدن
 88/0 19/3 سرگرمي

 94/0 03/3 گريز از روزمرگي
 1 37/2 علاقه به بازيكن
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معيت ن در ورزشگاه ها با يكديگر و همچنين با عوامل ج، رابطة بين انگيزه هاي حضور تماشاگرا5جدول 
 .شناختي را نشان مي دهد كه با استفاده از آزمون همبستگي اسپيرمن محاسبه شده است

 آزمون همبستگي اسپيرمن بين حضور تماشاگران و عوامل جمعيت انگيزه هاي شناختي_  5جدول 
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 آزمون همبستگي اسپيرمن بين حضور تماشاگران و عوامل جمعيت انگيزه هاي شناختي_  5جدول ادامة 
              سن 
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 بحث و نتيجه گيري 

يافته هاي پژوهش نشان داد، . جام اين پژوهش، بررسي انگيزه هاي هواداران فوتبال در ايران بودهدف از ان
درحالي كه  كارمندان و كارگران در . بيشتر هواداران داراي شغل آزاد بوده، يا دانش آموز و دانشجو هستند

 رويدادها در روزهاي تعطيل بتوان شايد با برگزاري. مقايسه با ديگران كمتر مي توانند در استاديوم حاضر شوند
 . فرصتي را براي جذب اين قشر به ورزشگاه به وجودآورد

با ارائة مدلي مراحل علاقه مندي افراد به ورزش را به چهار مرحلة آگاهي، جذب، ) 2008(گروت و رابينسون 
سمت مرحلة وفاداري پيش دلبستگي  و وفاداري تقسيم كردند و اظهار داشتند هر چه افراد از مرحلة آگاهي به 

 ). 8(بروند، بيشتر از تيم، بازيكن يا ورزش مورد نظر حمايت مي كنند 

نتايج و يافته هاي پژوهش نشان داد، بين سن و تعداد دفعات حضور در استاديوم و انگيزه هاي اجتماعي 
اين مورد با . مي شوندرابطة معكوسي وجود دارد كه نشان مي دهد افراد كم سن تر بيشتر در استاديوم حاضر 
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، البته در پژوهش هوي )9(روي تماشاگران ليگ فوتبال استراليا همخواني ندارد ) 2008(نتايج پژوهش هوي 
همچنين انگيزة .  خانة حريف سفر مي كنندبه مورد بررسي قرار گرفته بودند كه براي تماشاي بازي يتماشاگران

 بود و اين افراد تمايل بيشتري براي گذران وقت خود با دوستان تماعي شدن در تماشاگران با سن كمتر بيشتراج
 .  ارتباط با ديگران داشتنديو ديگران و برقرار

انگيزش، وفاداري و حضور هواداران ليگ فوتبال استراليا را بررسي كردند و به اين ) 2006(نيل و فونك 
اداري هواداران تاثير مثبت دارد و علاقه به  روي وفننتيجه رسيدند كه علاقه به تيم، پيروزي نيابتي و هيجا

همچنين انگيزه هاي اجتماعي شدن، سرگرمي و . بازيكن تاثير معكوسي روي وفاداراي هواداران به تيم دارد
پيروزي نيابتي روي تمايل براي حضور مجدد هواداران مؤثر بودند و علاقه به بازيكن و بازي پاياپاي تاثير 

 ). 13( حضور مجدد داشتند معكوسي روي تمايل براي

جي ليگ و كي (در بررسي عوامل انگيزشي مؤثر بر رفتار مصرفي تماشاگران ليگ هاي فوتبال ژاپن و كره 
نشان دادند، علاقه به تيم، پيروزي نيابتي و تعامل اجتماعي پيشگوهاي قوي براي ) 2006(وون و كيتامورا ) 1ليگ

به اين نتيجه رسيد كه ميزان ) 1387(معصومي نيز ). 21( بودند توضيح فراواني حضور در بازي هاي ليگ جي
حضور افراد با انگيزه هاي علاقه به تيم، گريز از روزمرگي، سرگرمي، هيجان، علم به فوتبال و بازي پاياپاي رابطه 

داشتند كه دارد، ولي در پژوهش حاضر تنها انگيزه هاي علاقه به فوتبال و زيبايي فوتبال با ميزان حضور رابطه 
همچنين بيشتر افراد خواهان ارائة بازي پاياپاي . احتمالاً اين عدم همخواني به دليل تفاوت در جامعة آماري است

و هيجاني از طرف تيم ملي نيستند و خواهان بازي هر چه بهتر تيم ملي اند، اما علاقه به فوتبال و زيبايي فوتبال 
در . كشاند هاي باشگاهي را به استاديوم مي اي ملي و هم هواداران بازيهايي است كه هم هواداران بازي ه انگيزه

انگيزة علاقه به تيم ملي با حضور تماشاگران در استاديوم . هاي باشگاهي بيشتر بود ها در بازي كل ميانگين انگيزه
هاي  سبت بازيدر سال رابطه اي نداشت كه اين مورد شايد به دليل تعداد كم بازي هاي تيم ملي در سال به ن

 . باشگاهي باشد

                                                           
1- K League  
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بين سابقة حضور در استاديوم با ميزان درآمد افراد و انگيزه هاي زيبايي، سرگرمي و علاقه به فوتبال رابطة 
هاست در استاديوم حضور مي يابند، درآمد بشتري به نسبت افراد  مثبت و معناداري مشاهده شد، كساني كه سال

 . توان هواداران بيشتري را جذب كرد يمت بليت و خدمات ميبنابراين با كاهش ق. ديگر دارند

تماشاي بازي در (در پژوهش خود به اين نتيجه رسيد كه ميزان درآمد با شركت فعال ) 2005(كوهن 
رابطة ) پيگيري مسابقات از طريق تلويزيون، روزنامه و اينترنت(و شركت غيرفعال ) ورزشگاه خود يا حريف

ها در افراد با سطح تحصيلات مختلف، متفاوت  نيز نتيجه گرفت كه انگيزه) 2005(وس مه). 5(مستقيمي دارد 
در اين پژوهش نيز افراد با سطح . ها در افراد با سطح تحصيلات كمتر، بيشتر استه است و ميانگين كلية انگيز

 د با تحصيلات بالاتر هاي علاقه به تيم، علاقه به فوتبال و ملي گرايي با افرا پايين تر در انگيزهتحصيلات 
كنندگان بيشتر  چنانكه مشاهده شد، درصد حضور آنان نيز در بين شركت. هاي بيشتري دارند اند و انگيزه متفاوت

 ). 12(است 

بين انگيزه هاي ملي گرايي و علاقه به تيم ملي رابطة قوي وجود داشت كه نشان مي دهد افراد با انگيزه 
بر اساس ميانگين ) 2008(يانگ كو و هاردين . دي به تيم ملي دارند و برعكسهاي ملي گرايي بالا علاقة شدي

حاضران را به دو دستة تماشاگران و هواداران تقسيم و تاثير انگيزه ) به بازيكن، تيم، مربي و دانشگاه(علاقة افراد 
ران انگيزه هاي زيبايي، در گروه هوادا. هاي افراد روي تمايل براي حضور مجدد را در اين دو دسته بررسي كردند

سرگرمي، استرس مثبت و حمايت از ورزش زنان، و در گروه تماشاگران انگيزه هاي سرگرمي، استرس مثبت، 
همچنين . عملكرد تيم و حمايت از ورزش زنان به ترتيب تاثير مثبتي روي تمايل براي حضور مجدد داشتند

 ). 22(تماشاگران تاثير منفي داشتند پيروزي نيابتي و زيبايي روي تمايل براي حضور مجدد 

شواهد نشان مي دهد ميزباني جام جهاني در بلندمدت روي ايجاد علاقه و حضور تماشاگران تاثير به سزايي 
در پژوهش حاضر نيز، بين انگيزة ملي گرايي با علاقه به فوتبال، زيبايي و هيجان رابطة مثبت و ). 6(دارد 

نيز به اين نتيجه رسيدند كه شركت در تماشاي بازي هاي ) 2006(مكارانش فونك و ه. معناداري مشاهده شد
علاقة افراد را به پيگيري نتايج بازي ها و جمع آوري اطلاعات در زمينة ) 200(ملي مانند جام جهاني فوتبال 

 ). 6(مسابقات و ليگ فوتبال ژاپن افزايش داده است 
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 و ملي گرايي رابطة معكوسي مشاهده شد كه اين مورد با نتايج با علاقه به تيمبين انگيزة علاقه به بازيكن 
علاقه به بازيكن با اجتماعي شدن، گريز، سرگرمي و زيبايي ). 17(، همخواني ندارد )2005(پژوهش رابينسون 

در انگيزه هاي مورد . رابطة مثبت و معناداري داشت كه اين مورد با نتايج پژوهش رابينسون همخواني دارد
علاقه به تيم بيشترين ميانگين و علاقه به بازيكن كمترين ميانگين را داشت كه با نتايج پژوهش يانگ كو بررسي 

در كلية تحقيقات به طور معناداري علاقه به تيم ميانگين . همخواني دارد) 2005(، معصومي و رابينسون )2008(
يم، رشتة ورزشي، جامعه و بازيكن به ترتيب در پژوهش رابينسون علاقه به ت. بيشتري از علاقه به بازيكن داشت

 . بيشترين ميانگين را داشتند
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