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  دهيچک

ه        ي ف علل حما  ين پژوهش توص  ي از انجام ا   يهدف کل  سرها از ورزش حرف  يا ت نکردن اسپان
فهان م    هر اص انوان ش د يب داف و. باش اثيژه، توصياه سرشر اسيف ت رکتيپان ا پ ش  يه

ه  سر ورزش حرف ا يا اسپان روش کالاه انوان در ف ا، تغي ب ه   يي آنه سبت ب ردم ن رش م ر نگ
ه        اي توصيفي  اين تحقيق مطالعه   .ها است  ر شرکت يشرکت و رقابت با سا     ه ب ـ تحليلي است آ

د   شرآت تشكيل مي   ٥٠هاي تحقيق را     آزمودني. شكل ميداني انجام شده است       اطلاعات  . دادن
ار يها  و روشSPSS  يا انهيست آمده از پرسشنامه  با کمک برنامه رابه د  يفي توص ي آم

ا . ل قرار گرفت   يه و تحل  ي مورد تجز  يو استنباط  شان م    ي ج تحق ينت ه شرکت      يق ن د ک ا در    ده ه
ود   يحما داف خ ه اه انوان ب زا(ت از ورزش ب دمات، ا  ياف الا و خ روش ک صو يش ف اد ت ر يج

وم ان عم ا، يمناسب از شرکت در اذه ا س سترش م ر شرکتيرقابت ب ا و گ روشيه ) زان ف
ه ا           يرسد که دليل حما    يرسند و به نظر م     ينم انوان هم ب ن ي ت نکردن اسپانسرها از ورزش ب

  .رسند يها به اهداف خود نم علت باشد که شرکت
  
  اي اسپانسرشيب، زنان، ورزش حرفه : يدي کليهاژوا

  

  مقدمه

ه عمل       ه      يامروزه ورزش همانقدر ک ال ي تماشا ن  است جنب ا و     يتيز دارد، فع ه مصرف کالاه  است ک
ا  . کند يس خدمات را به خود جلب م      يسرو ه در زم    ييآن کالاه ه ورزش مورد احت     ي ک اج هستند و    ي ن
ا  يحت ه طور غ       يي آنه ه ب رار م        يرمستق ي ک اخواه با      يگ يم در خدمت ورزش ق د، خواه ن ه و  ي د ته ي رن
ا نداشته  ي داشته باشد    يشي، چه جنبه نما   يورزشت  ي، فعال يدار هيک اقتصاد سرما  يدر  . د شوند يتول

وال و خدمات را ا         د و ب     يجاب م   يباشد، مصرف ام از              ه  کن ازار صنعت و تجارت راه ب ه ب الش ب دنب
  ).١(کند  يم

ت     رف دول ك ط د از ي ا يكديگرن ل ب صاد در تعام رآت  ورزش و اقت ا و ش ا    ه صوصي ب اي خ ه
مند شوند و از طرف ديگر ورزش در     سيار بهرهتوانند از منابع ب    گذاري در امر ورزش مي     سرمايه
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ا مي           جنبه د نقش مؤثري داشته باشد            هاي مختلف توسعه اقتصادي آنه هاي   يكي از راه   ). ٢(توان
اني جذب شرآت     هاي ورزشي به ويژه فعاليت تأمين بودجه آافي جهت انجام فعاليت    ا و   هاي قهرم ه

وان يكي از             تامروزه شرآ   ). ١٤( است   ١ها جهت اسپانسرشيپ   سازمان ه عن سرشيپ را ب ا اسپان ه
آنند و تمايل دارند از اين طريق آگاهي از خدمات شرآت را افزايش              ابزارهاي ارتباطي محسوب مي   

ه                       ). ١٢(دهند   راي رسيدن ب ه ب ابي است آ اط بازاري راي ارتب سيار مهمي ب اسپانسرشيپ وسيله ب
و    تبليغات مطلوب براي يك شرآت و زير شاخه      ؤثر ب ه      هاي آن م ك فعاليت ب ـايت از ي ـا حمـ ده و بــ

  ). ٥(د يطور غيــــر مستقيم به تجـــارت شرآت مربـــوطه آمك مينمـا
داران ورزش      يشود نم    يان م  ي که ب  يموقع وان طرف دون حما     ي را در ب    يت ردم ب ا  ي ن م  ي تجار  يت ه

ه حاصل م   يشرفتي  پين زمان مشابهين نکته توجه شود که در چن    يد به ا  يکسب کرد با   شود در   ي ک
ان يشتر حالت تجار   ي ب ينه مسابقات ورزش  يژه در زم  ينه ورزش و به و    يزم د  يدا م ي  پي و بازرگ . کن

وان   ي را نمي شدن رشته ورزشيتجار  ه عن وان ب ازار يک ورزش در نظر گرفت وليت  باعث ب
ا،  ي صنعت ورزش آمر    ٢تيت و اسم   يبر طبق آمار روزنامه استر     . شود ي و اشتغال م   يبزرگ کار  ک

ه دست آورده است يلي م٢١٣ د ).٧(ارد دلار ب هيگ جدين ليچن ديا د ورزش حرف ان در چن ن ي زن
ال،   يسال گذشته به وجود آمده مثل ل       ر ا       ي سافتبال و وال     گ بسکتبال، فوتب ال و دلالت ب ه    ي ب ن دارد ک

  ).٤(اد بوده است يعلاقه به ورزش زنان در همه زمانها ز
ا م    ين تي بهتر سافتبال زنـان جزء بسکتبال و يها ميشود ت  ي که گفته م   يوقت ه م م يدان  يمها است هم

ه         يفا م  ي را ا  يها نقش مهم   مين ت يت ا ي ورزشکاران در موفق   يي و توانا  يگريکه مرب  ا آنچه ک د ام کن
ک ضرب   ي دارند   ين امر نقش مهم   يز در ا  ي شرکت ها ن   ين است که همکار   يم ا يممکن است ما ندان   

د و در ا     يا را م  ين پول د   :ديگو ي است که م   يميالمثل قد  سرها سهم ز       ي چرخان م اسپان ورد ه  يادي ن م
د  ي ورزش يها مي ت يايت و اح  ي موفق يبرا اگون     .  دارن واع گون سرها ان د  ياسپان داد ز  .  دارن  از  يادي تع

ا ت    يآنها کار خود را مستق      ا  ميماً ب شگاه  يه د  ي شروع م    ي دان داد د  . کنن ا  مي ت  يگر يتع  مختلف و     يه
ا شرکت نا         يت . دهند ي قرار م  ت خود ي را مورد حما   يگوناگون ان ب سکتبال زن .  دارد ي همکار  ٣کي م ب

ت يبال زنان را مورد حمايم والي ت٥کسيکند و آس يت مي برنامه ورزش فوتبال زنان را حما   ٤داسيآد
ه ورزش         يگري د يها شرکت. دهد يخود قرار م   ه برنام ا را حما    مي ت  ي هم هستند ک ا     يت م  ي ه د ام کنن

ا د   ميماً با خود ت    يمستق اط ن   ه سرها هم . ستندي ر ارتب دون انکار در دن  يشه نقش ي اسپان  ورزش ياي  ب
  ).١٠( شود يشتر از قبل ميدارند و قدرت آنها در ورزش هر روز ب

وان توص يقيتحق ا عن ؤثر ي ب ل م سرش  ف عوام ذب اسپـــان رکتيدر ج ا پ ش ال  يه سر فوتب  اسپان
ار تبل     ي که در استاد    ي شرکت ١٥ يران بر رو  ي ا يا حرفه ه ک ات يوم ب سرها     يغ د و اسپان  ١٤ ي پرداختن

هيم ليت ده استيا گ حرف ام ش ا.  انج سرشيج تحقينت ه اسپان شان داد ک دوديق ن ا ح ال ت  يپ فوتب
ه شرکت   سته ب ا سا      توان ازار مورد نظر رقابت ب ا ب اط ب ا در ارتب د   ر شرکتيه ا کمک کن اهداف  .ه

ـابت     يد تصو جاي، ا يها، گسترش بازار فروش، توسعه آگاه       شرکت يپ برا ياسپانسرش ر مثبت و رقــ
ـاد يت ز يزان فروش از اهم   يش م ير شرکت ها و افزا    يبا سا  ا            يــ ر ب ـاط بهت  برخوردار است و ارتبــ

  ).٣(ست يها برخوردار ن  شرکتي برايت چنداني از اهميغاتي تبلياي از مزايريگ دولت، بهره
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  همكاران و احساني
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رو ا ت از ورزشيج و حمايت ات محل  يه طح اجتماع ان در س دون تردي زن عه در  دي ب ث توس  باع
ردارد و فرصت  يادي شود که منافع ز يسطوح مختلف م   را ي را درب ان ورزشکار   ي  پي را ب شرفت زن

  ). ١٥(کند  يفراهم م
ر  ي دي ورزش يمهايح و تي تفر ون،يزي تلو لم،ي مثل فيگري متفاوت ديها يسرگرم سر حضور    گر ب

د  ي رقابت م  يم ورزش يتماشاگران ت  ط در مورد ورزش م   ي ا. کنن د و ورزش   يردان صدق نم  ن فق کن
م با ان ه ا اشکال ديزن ريد ب د يگ ت کنن ده و در يقيتحق ). ٤( از فراغت، رقاب الات متح ه در اي  ک

ق شامل  ين تحقيبر داشت ا  را دريجه کلي انجام شد دو نت١٩٩٩ه  يازدهم و پانزدهم فور   ي يروزها
ه      ي نفـــر شخص بالغ م     ١٠٠٧ ـا       % ٤٠شد ک ا ورزش را تماشـ ال م   ا دن ي آنه د  يب ن ي  ا يوقت . کردن

القوه عظ    يده  يم م  ي تعم  يون نفر يلي م ٨٠تعداد را به نمودار      را يم فرصت ب  تجارت ورزش  يم را ب
ه حدود         ي ن تحق يج ا ينتا. م کرد يزنان مشاهده خواه   شان داد ک ردم    % ٦٥ق ن ان را      م ه ورزش زن ک

با وجود  .  کننديشتريت بيد از ورزش زنان حمايها با ن احساس را دارند که شرکت  يکنند ا  يدنبال م 
ان سؤال شد    ي از مردم در مورد اسپانسر ورزش     ين وقت يا ه      زن ردم  % ٢٣بجز شرکت نايک  ک م

د    ينام آن را به عنوان اسپانسر ورزش       ان آوردن ام شرکت     يه، )١٦( زنان به زب ستند ن چکدام نتوان
   .اورندي را بيگريد

  نظر زنان و مرداندرصد اهميت حمايت شركتها از ورزش بانوان از . 1جدول

  كل افراد مردان زنان
  مهم استيليخ 65% 59% 72%
  از مواقع مهم استيبعض 28% 32% 23%
 ستي مهم نيليخ 3% 4% 0%
 ستياصلاً مهم ن 3% 2% 4%
  دانمينم 2% 2% 1%

  

  : ن عنوان شده استين چني ايقيمشکلات توسعه بازار ورزش بانوان در تحق
ه ا ) ١ ر ب ا ينظ ه تماش رد ورزشنک ا گران زن وم ان يه اوت ي زن ازار متف ه   يک ب سبت ب ت ن  اس

اگران ورزش ا تماش رمايه ردان س ذار هي م ان نيگ رماي در ورزش زن ذاريز س ازار ي در يه گ ک ب
ا  قات انجام شده در مورد تماشاگران ورزش       ينکه تحق يد است و با توجه به ا      يجد ه  يه ان   يا  حرف  زن

  .ستندين بازار ني در ايه گذاريسک کردن و سرماريبه ار محدود است اسپانسرها حاضر يهم بس
ت در م) ٢ دان رقاب رمايفق ذاران ايان س اد يت را اين ذهنيه گ   ج
 يغاتي تبل يدات متنوع وجود ندارد و در واقع قراردادها       يان زنان از لحاظ تول    ي در م  يازيکند که ن   يم

  .هم وجود ندارد
س) ٣ سرش ياريب رکتها اسپان انوان ي از ش ده م  پ ورزش ب ر عه رک   ي گيرا ب را ت پس آن د وس رن
  ).١١( است يا  در ورزش زنان کوتاه مدت و لحظهيگذار هيکنند و سرما يم

تراتژيقيتحق سترش واس اس گ اعنوان اس سرشي ب ورد نظراسپان اکي م ان ي ي رويپ دره خ زن
ادا ده است ييکان ام ش ررويتحق . انج رکت ٨ يق ب اک يش ن ه ه ازانجم اداي ک ان کان ت ي حمايي زن

روش، درگ يپ افزايها ازاسپانسرش ج نشان داد که هدف شرکتينتا .کردند انجام شد يم ردن  يش ف رک
اه          الابردن سطح آگ ه ا       ياجتماع، شناساندن آرم و ب وده است ک سرش  ي  ب رات     يپ م  ين اسپان د اث توان

  ).١٨( ورزش زنان داشته باشد ي بر رويديمف
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ا  ه طرح ي ن درجهان بود که پا زنا يا گ حرفه ين ل ي اول ١ زنان ييکايانجمن فوتبال آمر    ي استراتژ يه
ه       ييکاي، انجمن فوتبال آمر   ٢٠٠٣ درسپتامبر ي نهاده بود ول   يخود را بشر دوست    رد ک  زنان اعلام ک

ار   ف ک ا توق ت     يب ده اس سته ش طلاحاً ورشک ده واص رو ش وقع.  روب ه ليم لام  ي ک ماً اع گ رس
ستگ اف يورشک د ناک رد درآم ود را ک لي را دلي خ ست يل اص انيل.  آن دان ن ي رئ٢ن مورگ س انجم
ه ثابت شده غ           يه ا ي کارفرض  يطرح اصل  :  زنان گفت  ييکايفوتبال آمر  د داشته ک  ير واقع  ي  ازدرآم

ا سوزن بس      ي شو  ين را متحمل م    ينـــه سنگ يد کننده است تلاش فراوان و هز      يناام. است ارکند يد ام
ه جهش و رس   د ذره را ي توانيد اما نم  يني ب يل را م  ي پتانس يرويکند شما ن   يحرکت م  ه  يوادار ب دن ب
اء ل      ي عوامل ييها در شناسا   در اظهارات رسانه  . ديآن نمائ  ه در بق ه         ي  ک وان شده ک گ مؤثراست عن

ا  ا توان تند  ييآنه سر را نداش ذب اسپان ال آمر  .  ج ن فوتب قوط انجم ايس کاران   ييک ا ورزش ان ب  زن
صاد ا     ي در زمان  ي مشارکت يها يبانيت وپشت يجاد حما ي درا يجه ناتوان يدرخشانش نت  الات ي  بود که اقت

ود      يک ناکام ي يفروپاش. متحده دچار تنزل شده بود     خ ب ران و در سال     ).١٧( تل ر و     در اي هاي اخي
ه اين مسئله توجه           هاي ملي خوشبختانه آمي جدّي     ها و تورنومنت   پس از حرفه اي شدن ليگ      ر ب ت

شرآتها، تجار   . الي هستند  اي در آشور داراي حاميان م      هاي حرفه  امروزه اآثر باشگاه  . شده است   
ذاري در بخش ورزش مي        اند آه با سرمايه    و صنايع بزرگ نيز به اين تفهيم رسيده        ه       گ م ب د ه توانن

وجود   با. هاي تجاري به وجود آمده بهره گيرند     ورزش و سلامت آشور آمك آنند و هم از موقعيت         
ه ان            رشد حرفه اي خانم     شمـــاري آ ا در امر ورزش و مسابقــات بي ـود شرآت    ه ـام مي شــ هاي   جـ

هدف از اين مقاله پيدا آردن علت         ها هستند و   محدودي حـــاضر به سرمايه گذاري در ورزش خانم       
  .اي بانوان است حمايت نكردن اسپانسرها از ورزش حرفه

  ق ي تحقيروش شناس
ش ن پژوهش و به منظور تحقق اهداف مطرح شده، از پژوهي ايها يژگيت و ويبا توجه به ماه

 مورد مطالعه يجامعه آمار . انجام گرفته استيداني استفاده شده که به شکل ميلي ـ تحليفيتوص
 موجود در سازمان ثبت يبر طبق آمارها.  شهر اصفهان استيها ه شرکتين پژوهش کليدر ا

 شرکت است که در مناطق مختلف شهر ٢٧٥٠٠ ين شهر داراياسناد و املاک استان اصفهان، ا
  . شرآت به عنوان نمونه به روش تصادفي ساده انتخاب شدند٥٠اند و از اين تعداد  قرار گرفته

.  اطلاعات از پرسشنامه استفاده شده استي به اهداف و گردآوريابيق به منظور دستين تحقيدر ا
 بانوان شهر يا ت اسپانسرها از ورزش حرفهي علل عدم حماين پرسشنامه به منظور بررسيا

 پرسشنامه يياي کرونباخ، پايب آلفايبا استفاده از ضر.  ساخته شده استاصفهان، توسط محقق
  . استيري اندازه گي به دست آمد، که نشان دهنده اعتبار بالا٩١/٠ ييايب پايمحاسبه شده ضر

 با استفاده از نرم ي و استنباطيفي توصيها از روش آمار ل دادهيه و تحلي تجزيق، براين تحقيدر ا
، يع فراوانيها از جداول توز  دادهيف آماري توصيبرا.   استفاده شده استSPSSافزار آماري 

انس، يل واري تحليها  از آزمونيار و در سطح آمار استنباطين و انحراف معيانگي، ميع نسبيتوز
متغيرهاي . رنوف استفاده شده استين، کالموگروف و اسميره، آزمون لويتک متغt آزمون 

هاي اسپانسر،  فروش آالا و خدمات، تغيير نگرش مردم نسبت به شرآتوابسته تحقيق عبارتند از 
  .اي زنان مي باشد متقيير مستقل تحقيق هم ورزش حر فه. ها و رقابت با ساير شرآت

  

                                                 
١ . Women’s United Soccer Association (WUSA) 
٢. Lynn Morgan 
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  يافته هاي تحقيق 

هاي اسپانسر و درصد رسيدن به اين اهداف در صورت        ه منظور نشان دادن اهداف حمايت شرآت      ب
ه  ت از ورزش حرف دول      ا حماي زا در ج ور مج ه ط شنامه ب ل از پرس ايج حاص انوان نت  ٤و٣،٢ي ب
  . استخراج و خلاصه شد

  

  توزيع فراواني ودرصد پاسخ سئوالهاي مربوط به تاثير ورزش حرفه اي بانوان براي شركتهادرافزايش فروش كالا و خدمات آنها. 2جدول 

  ميانگين  خيلي زياد  زياد  كم  خيلي كم  رهايمتغ
  ش كالا وخدماتافزايش فرو) 1  6  11  17  16  فراواني
  %12  %22  %34  %32  درصد

14/2  

  دستيابي به بازار مورد نظر) 2  3  8  22  17  فراواني
  %6  %16  %44  %34  درصد

94/1  

  گسترش بازار فروش) 3  3  12 18  17  فراواني
  %6  %24  %36  %34  درصد

02/2  

ه   از مديران شر% ٦٦، بيانگر آن هستند آه    ٢نتايج جدول    ه ورزش حرف د آ انوان   آتها معتقدن اي ب
ي د متوسط م ر از ح ود،    آمت ا ش دمات آنه الا و خ روش آ زايش ف ه اف ر ب د منج ورزش % ٧٨توان

ورد نظر خود مي                        حرفه ازار م ه ب راي دستيابي ب انوان را آمك آمي ب ستند و     اي ب نقش  % ٧٠دان
  .ورزش بانوان را گسترش بازار فروش آم و ناچيز عنوان آردند

  توزيع فراواني و درصد پاسخ سئوالهاي مربوط به تاثير ورزش حرفه اي بانوان براي شركتها در جهت تغيير نگرش مردم نسبت به آن شركت . 3 جدول

  ميانگين  خيلي زياد  زياد  كم  خيلي كم  رهايمتغ
  بالا بردن آگاهي هاي مردم از شركت) 4  11  17  12  10  فراواني
  %22  %34  %24  %20  درصد

58/2  

  تغيير دادن طرز فكر و برداشت مردم از شركت) 5  8  18  14  10  فراواني
  %16  %36  %28  %20  درصد

48/2  

  ايجاد تصوير مناسب از شركت دراذهان عمومي )6  8  17  16  9  فراواني
  %16  %34  %32  %18  درصد

48/2  

  افزايش توجه رسانه هاي گروهي )7  5  15  16  14  فراواني
  %10  %30  %32  %28  درصد

22/2  

ه            ٣از جدول    ين استنباط مي شود آ ه صورت              % ٤٤، چن انوان ب ه ورزش ب د آ ديران معتقدن از م
از % ٥٠و  % ٤٨هاي مردم از شرآت شود، به ترتيب         تواند موجب بالا رفتن آگاهي     نسبتا آمي مي  

اد تصوير    ا مديران نقش ورزش بانوان را در تغيير دادن طرز فكر و برداشت مردم از شرآت و                 يج
  .دانستند آت در اذهان عمومي آم ميشر

  
   رقابت با ساير شركت ها توزيع فراواني و درصد پاسخ سؤالهاي مربوط به تاثير ورزش حرفه اي بانوان براي شركت درجهت . 4جدول 

  ميانگين  خيلي زياد  زياد  كم  خيلي كم  رهايمتغ
  جذب مشتري هاي جديد) 8  3  13  21  13  فراواني
  %6  %26  %42  %26  درصد

12/2  

  تأثير بر روابط اجتماعي)9  3  24  14  9  فراواني
  %6  %48  %28  %18  درصد

42/2  

  موفقيتهاي تبليغاتي تجارت)10  3  19  11  17  فراواني
  %6  %38  %22  %34  درصد

16/2  
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  رقابت با ساير شركتها)11  4  11  21  14  فراواني
  %8  %22  %42  %28  درصد

10/2  

  كسب شهرت اسمي)12  7  16  14  13  فراواني
  %14  %32  %28  %26  درصد

34/2  

  مستحكم كردن روابط با مشتريان)13  7  7  23  13  فراواني
  %14  %14  %46  %26  درصد

16/2  

  

ه     دهد آه مديران شرآت     نشان مي  ٤جدول   ا ورزش حرف انوان را در جذب مشتري         ه د    اي ب هاي جدي
ا ساير    %)٥٦( تجارت  ، موفقيتهاي تبليغاتي%)٤٦(، تاثير بر روابط اجتماعي     %)٦٨( ، رقابت ب

ا مشتريان            %)٥٤(، آسب شهرت اسمي     %)٧٠(شرآتها   ط ب ردن رواب ؤثر  %)٧٢(و مستحكم آ م
  .نمي دانند

  
  3مقايسه ميانگين نمره تأثير ورزش حرفه اي بانوان براي شركت ها در افزايش فروش كالاها و خدمات با ميانگين فرضي  . 5جدول 

 Χ S Se t  فرضيه

1(  03/2  873/0  124/0  77/3-  
  

وچكتر  ٥ مشاهده شده از مقدار بحراني جدول در سطح خطاي t هاي جدول  براساس يافته  درصد آ
باشد بنابراين ورزش حرفه اي بانوان آمتر از سطح متوسط در افزايش فروش آالاها و خدمات   مي

  .مؤثر است
  

  3حرفه اي بانوان براي شركتهادرجهت تغيير نگرش مردم نسبت به آن شركت با ميانگين فرضي مقايسه ميانگين نمره تاثير ورزش .6جدول

 Χ  S  Se t  فرضيه
٩٤٢/٠ ١٢٢/٠ ٨٦٤/٠  ٣٨/٢  )٢-  

  

وچكتر  ٥ مشاهده شده از مقدار بحراني جدول در سطح خطاي t هاي جدول  براساس يافته  درصد آ
ه باشد بنابراين ورزش حر    مي ه                  ف سبت ب ردم ن ر نگرش م ر از سطح متوسط در تغيي انوان آمت اي ب

  .شرآت ها مؤثر است
  

  3مقايسه ميانگين نمره تاثير ورزش حرفه اي بانوان  براي رقابت با ساير شركت ها با ميانگين فرضي . 7جدول 
 Χ  S Se t فرضيه
٨٤/٢  ٠٩٩/٠ ٧٧٤/٠  ٢١/٢  )٣-  

  

وچكتر  ٥ مشاهده شده از مقدار بحراني جدول در سطح خطاي  t هاي جدول براساس يافته  درصد آ
ا ساير شرآت    ه اي بانوان آمتر از سطح متوسط  ج   مي باشد بنا براين ورزش حرفه   ا    ت رقابت ب ه

  .مؤثر است
  

   يريبحث و نتيجه گ

ر از       يا دهد که ورزش حرفه    ينتايج به دست آمده از پرسشنامه نشان م        انوان کمت حد متوسط در      ب
زا ؤثر است ياف دمات شرکت م الا و خ روش ک ال. ش ف ه ايدر ح ود يدر تحق) ١٣٨٣ (يزدي ک ق خ

سرش ه اسپان رده ک وان ک ه شرکتيعن سته ب ال توان زا پ فوتب ا اف اط ب ا در ارتب الا و يه روش ک ش ف
زد مر       يگاهيجه گرفت که فوتبال به خاطر جا      يد بتوان نت  يشا). ٣(خدمات آنها کمک کند      ه در ن دم  ک
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ات، پخش باز  ين تبليت و علاقه آنها دارد و همچن      ياز نظر محبوب   ا از طر يغ ت ي ون ،حماي زيق تلوي ه
هيجرا ان د و روزنام سابقات جه ا و م ه اي، باعث شده شرکتها بيائي و آسيه ن ورزش رو يشتر ب
ه اهداف تجار       يب واع روش       .  خود برسند    ياورند تا ب ذا استفاده از ان ك ساي      ل اد ي ه ايج ا از جمل ت ه

ان در          وب و قهرم كاران زن محب ي ورزش انوان و معرف ي ب ار ورزش ردن اخب ازگو آ ي، ب اينترنت
ان تصويربرداري وجود          ه امك وني ورزشهايي آ جرايد، تلويزيون، راديو، ماهواره و پخش تلويزي

دازي، ورزشهاي رزمي، گلف و                شنهاد ... دارد مثل اسب سواري، تيران ا   يق يتحق.  مي شود    پي  ب
 توسط اسپارکس     ييخ زنان کانادا  ي ي رو يپ درهاک ي اسپانسرش ي گسترش و استراتژ   عنوان اساس 

ام شده استيو وستگ ا.ت انج سرشي نت ه هدف شرکتها ازاسپان شان داده ک زايج ن روش يپ اف ش ف
ر رو   يدي رسد و هم اثرات مف     ين هدف م  يپ هم به ا   ين اسپانسرش يبوده است که ا    ان    ي ب  ورزش زن

ن است   ي انگر ا يق ب ين تحق ي به دست آمده از ا     يفيج توص ي است که نتا   ين در حال  يا). ١٨(گذارد   يم
ه  د% ٦٨ک اث   ياز م ه ت د ک وان کردن رکتها عن هيران ش را يا ر ورزش حرف انوان ب رکتها در ي ب  ش
م و خ            يافزا ا ک الا و خدمات آنه م است و حدود    يل يش فروش ک د % ٧٠ ک ه    ياز م د ک ر کردن ران ذک

م منجر      يلي بانوان خ  يا ورزش حرفه  ازار فروش م          ک ه گسترش ب جه در   ين اختلاف نت   ي ا. شود  يب
ا،  ي بازيا  رسد به علت پوشش رسانه     ي به نظر م   يراني و زنان ا   يي زنان کانادا  يمورد اسپانسرها  ه

ا اتي تبليقرارداده ا ي، آگهيغ ان   ي ورزشيه سابقات جه واداران، م اگران و ه ضور تماش  و ي، ح
ا يسقوط انجمن فوتبال آمر   . نها محرومند ي از اغلب ا   يرانيباشد که زنان ا   ... ک و يالمپ ا   ييک ان ب  زن

ا ل     يورزشکاران درخشانش نت   سرها ب اط اسپان ه علت محدود     ي جه قطع ارتب ه ب ود ک ت حضور  يگ ب
م خوان     يوني زي تلو ي پخشها  يتماشاگران، کم   ه        ي نداشتن هز   ي و ه سرها ب دها ،اسپان ا درآم ا ب ه ه ن

را  يد و چون سود     دنيش فروش کالا و خدمات نرس     ي افزا يعنيهدف خود    ا نداشت د     ي ب ه    ي آنه گر ب
د       ا در شناسا         . کار خود ادامه ندادن ارات رسانه ه اء ل  ي عوامل ييدر اظه ه در بق ؤثر است   ي  ک گ م

ين مي    ). ١٧( جذب اسپانسر را نداشتند      ييعنوان شده که آنها توانا     رد       بنابراين چن وان استنباط آ ت
م               اليت آه اسپانسرشيپ علاوه بر اينكه يك بخش آامل از فع          د مه ع درآم ك منب اتي است ي هاي تبليغ

ا ليگ  اري شرآتها ب دم همك ه در صورت ع ز است آ ا و باشگاه ني شرفتي موجب  ه ا پي ه تنه ا ن ه
  .افتد شود بلكه بقاء ليگ هم به خطر مي نمي

اع يدادهايع و رويگاردنر و شامان اظهار کردند که شرکتها با وقا         رار م   ي پي اجتم د برق ا    يون د ت کنن
  هدف  يزدي با توجه به مقاله ا). ٩(اد کنند ي را به دست آورند و فروش خود را زي تجار يسودها
ش فروش است   ي و افزا  ير بر رفتار کوتاه مدت مشتر     ي تاث ي ورزش يتهايپ فعال يم اسپانسرش ييمستق

ه هم      يبه نظر م   ). ٣(ش فروش در بلند مدت است       يم و دوم افزا   ير مستق يو هدف غ   ل ي ن دل يرسد ب
 از لحاظ  يستند چون سود  ي  بانوان نيا  در ورزش حرفهيه گذاريشرکتها حاضر به سرماباشد که   

  .رسند يم خود نمير مستقيم و غيآورند و در واقع به اهداف مستق يش فروش به دست نميافزا
ه               ه  ورزش حرف ه اين است آ ر از حد متوسط در تغ           يا نتيجه دوم اين مقال انوان کمت ر نگرش   يي  ب

سرش      يست و پ  يقات بنون يتحق. ت مؤثر است  مردم نسبت به شرک    ه اسپان داوم   يكوت، نشان داده ک پ م
ردم از شرکت م           ييگذارد و باعث تغ    ي مردم م  ي رو يتر اثر مثبت  ه     ير طرز فکر و برداشت م شود ب

ق ي  تحق يفيج توص يکه نتا يدر حال ). ٦( لازم است تا اسپانسر معتبر شود        يادين خاطر که زمان ز    يا
د ن است که    يانگر ا يب ه     يم انوان را در تغ يا ران شرکتها، ورزش حرف ردم از شرکت    يي  ب ر نگرش م

ه شرکتها سرما      ي لش ا يد دل يشا. دانند يمؤثر نم  ذار ين باشد ک داوم يه گ ان   ي م  در مورد ورزش زن
ه يورزش زنان به سرما.  و کوتاه مدت استيا  آنها اغلب به صورت لحظهيه گذاريندارند و سرما  

ذار ايگ داوم، قرارداده الانه ن م دات س ي . از داردي و تعه شنهاد م ت   پس پي ه از طرف دول ود آ ش



 ...بررسي علل عدم حمايت اسپانسرها

 111-120صص. ،1387ز و زمستان ييپا. ،12شماره. ،اول، جلد ششم سال

 

١١٨

 

قانوني ايجاد شود آه بر پايه آن هر شرآتي آه از دو ورزش آقايان حمايت آرد ملزم به حمايت از                     
انوان باشد      ن صورت شرآت      . يك ورزش ب ال             در اي ه خصوص فوتب ردان و ب ه از ورزش م ايي آ ه

ن خود موجب                  آنند طبق اين قانون با     حمايت مي  ه اي د آ ذاري آنن يد در ورزش بانوان هم سرمايه گ
  .پيشرفت ورزش بانوان مي شود

ا       ي شدن و پ    يک يل  ي از دلا  يکي ينيالديبر اساس مطالعات ک    ا وق سرها ب ن ي  ا يع ورزش  يوستن اسپان
اه      زا       ياست که شرکت بتواند آگ دگان را اف د و ذهن    ي مصرف کنن ه شرکت          ي ش ده سبت ب ا را ن ت آنه

ود بخش اط عمل) . ٨(دبهب ه ايارتب داد زي آن ب ه تع دار يادين صورت است ک اگران طرف  از تماش
ه شناسا    ي باشند و علاقه شد    يمشان م يت د    ي ت  يييد ب ات سلاتر   يتحق.م دارن ه    ي و پ  يق شان داده ک ز ن ت

سرها رو ا، گرا  ياسپان پردن آنه اطر س ه خ ضمن ب ه مت دگان ک ار مصرف کنن ه ي رفت سبت ب شات ن
ن ي علاوه بر ا  ) .١٩(گذاردند   ير م ي باشد تاث  ي مردم از شرکت م    يلابردن آگاه  و با  ي تجار يشرکتها

سرش    وان       يامروزه شرکتها اسپان ه عن ا   يک يپ را ب اط  ي از ابزاره د و تما    ي محسوب م    ي ارتب ل ي کنن
د از ا اهين طريدارن زايق آگ رکت را اف دمات ش دي از خ ه در تعر). ١٢(ش دهن انطور ک ف يهم
سرش ه شد کلياسپان اد تيپ گفت ا ديفاوته ايگر شي آن ب ادر يا  شرفتهي پيوه ه ه آن را ق ن است ک

م   ي خود در ذهن مشتر    يت ها يافت کند بلکه با حما    ي مربوطه را در   يسازد تا نه تنها سودها     يم ان ه
  .بماند

سرها از     يل حما يد دل يم که شا  ي ببر ين امر پ  يم به ا  ي توان يقات م ين تحق يبا توجه به ا    ت نکردن اسپان
ه ان ايا ورزش حرف اهي زن ه آگ د ک ا از شرکت تغ ين باش ر و برداشت آنه رز فک ردم و ط  يريي م

ه علت عدم پوشش رشته             يلش ا يکند که احتمالاً دل    ينم ه ب ا  ن است ک  امکان آن وجود      ي ورزش  يه
ه باز دارد ک ا از طرين ا  در رشتهيون پخش شود و حتيزيق تلويه صوييه ه امکان ت  يربرداري ک

ن مسابقات پخش شود اغلب   يست و اگر هم ايها ن ين باز ي به پخش ا   ما حاضر يوجود دارد صدا و س    
 زنان  ين باشد که تماشاگران ورزش    يد ا يگر هم شا  يل د يدل.  شود ي نامناسب نشان داده م    يدر ساعت 

ا  يليخ ستند و نت م ه ه  ي تحقيفيج توصي ک شان داده ک د% ٧٠ق ن دم   ياز م ت ع رکتها عل ران ش
  .ان کم عنوان کردندشرفت زنان در عرصه ورزش را تماشاگريپ

شان م       ه       ينتيجه سوم ن ه ورزش حرف د ک ا سا            يا  ده ر از حد متوسط جهت رقابت ب انوان کمت ر ي ب
ت  ؤثر اس رکتها م سرش يزديق ايتحق. ش ه اسپان شان داد ک دود ي  ن ا ح ال ت ه  يپ فوتب سته ب  توان

ا سا       يشرکتها در ا   اد رقابت ب ه شا          يج د ک بلاً گ       يد دل  ير شرکتها کمک کن ه ق ان طورک ه شد    لش هم فت
ه باعث م         يها و جرا     روزنامه  ،ها ت رسانه يحما ه   يشود شرکت شهرت اسم        يد از فوتبال باشد ک  ب

ا شرکتها          ان و ش  يم). ٣( گر موفق باشد     ي د يدست آورد و بتواند در رقابت ب  يق ي تحقي ط يپليناق
سرش   ر اسپان انه ب ر رس ا يپ را بررسياث د نت ه دل يي کردن شان داد ک ذيج ن سرشيل پ پ يرش اسپان

ا يگر شي کارآمد در تعامل ديک ابزار ارتباطي به عنوان  ي ورزش يتهايعالف  يابي  بازاري سنت يوه ه
ازار هدف مورد               يپ م  يق اسپانسرش ين است که از طر    ي ا يغات معمول يمانند تبل  الا ب ا دقت ب وان ب ت

دم شد   ير شرکتها پ   ير قرار داد و در جهت رقابت با سا        ينظر را تحت تاث    ا ا ). ١٣( ش ق را نکه چ  يام
ه ا  يا ورزش حرف ا س ت ب ت رقاب انوان در جه ؤثر ني ب رکتها م ه دلير ش الاً ب رمايست احتم ه يل س

  .مي باشد...  محدود و يا ، پوشش رسانهي کوتاه مدت و لحظه ايها يگذار
  

  پيشنهادها براي محققين 

قيقات شود تح اين تحقيق در مورد عدم حمايت اسپانسرها از ورزش بانوان است لذا پيشنهاد مي) 1
سه شوند چون                      م مقاي ا ه ن دو تحقيق ب ايج اي رد و نت ام گي مشابهي در مورد ورزش آقايان هم انج



  همكاران و احساني

 

 

١١٩ 

ال است و رشته هاي ديگر اسپانسري                            ه ورزش فوتب راً محدود ب م اآث ان ه حمايت از ورزش آقاي
  .ندارند

ه ورزش                       ) ٢ ط ب ه هاي آن را فق ذا يافت ه اين تحقيق در شهر اصفهان انجام گرديده است، ل اي  حرف
شود آه تحقيقات مشابهي در ساير شهرها  توان تعميم داد  بنابراين پيشنهاد مي بانوان اين شهر مي  

 .هاي آنها با همديگر مقايسه گردد صورت پذيرد و نتايج يافته
شنهاد مي) ٣ ام  پي انوان انج ابي ورزش ب ديريت و بازاري دل م رين م ين بهت راي تعي ي ب شود تحقيق

 .گيرد
 .شود تحقيقي در تشخيص و شناسايي بازار هدف ورزش بانوان انجام گيرد ميپيشنهاد ) ٤
ذار در حضور تماشاگران اختصاص دارد                  ) ٥ حجم زيادي از تحقيقات بر مطالعه فاآتورهاي تأثيرگ

ؤثر   اما بسياري از اين تحقيقات به ورزش مردان توجه دارد پس پيشنهاد مي           شود آه فاآتورهاي م
  .زش بانوان مورد مطالعه قرار گيردردر حضور تماشاگران و
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