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   مقدمه

 در ها پيام اين .است تبليغاتي هاي پيام از شحونم مدرن، جوامع در  امروز زندگي
 قرار تأثير تحت را افراد كاري زندگي تا  روزمره زندگي از متعدد، و متنوع هاي قالب

 تبليغات تا گرفته بانكي خدمات و فيزيكي كالاهاي مصرف گيري هدف از .دهد مي
 جزء همگي فكري، خوراك و توليداتة ارائ منظور به فرهنگي هاي زمينه در تر پيچيده

 از بسياري همانند تبليغاتي هاي پيامة ارائ و توليد .هاست انسان مدرن زندگي جداناشدني
 چون متنوعي هاي دانش حاصل و اي چندرشته فعاليت يك امروز، صنعتي هاي پديده
 مدد به و است بازارشناسي و فرهنگ مطالعات ارتباطات، شناسي، جامعه شناسي، روان

 و فرهنگي مطالعاتة حوز در ،رو ازاين .دشو مي انجام نيز متنوعي نفنو و ها روش
 و دشو ميبررسي  تبليغاتي هاي پيام ابعاد شناسي نشانه روش از استفاده با و ارتباطات

   .استشده  برگزيده مطالعه مورد عنوان به مطبوعاتي هاي آگهية زمين منظور، بدين

  پژوهشة فرضي و اصلي پرسش. 1

 تبليغاتي هاي پيام تحليل در كاربردهايي چه شناسي نشانه« كه است ينا اساسي پرسش
 نيز ارائه و رمزگذارية شيو نظر از محتوايي، بعد بر علاوه پيام هر كه آنجا از اما .»دارد؟
 و اجتماعي پيامدهاي مخاطبان، بر اثرگذارية مطالع لحاظ از و است بررسي قابل

 توجه مورد زير فرعي هاي پرسش قالب در رسشپ اين است، متصور آن بر نيز فرهنگي
 هاي پيام محتواي تدوين در كاربردي چه شناسي نشانه«. يك :دريگ مي قرار بررسي و

ة ارائ و تنظيمة شيو و روش در كاربردهايي چه شناسي نشانه«. دو ،»دارد؟ تبليغاتي
 هاياثر لتحلي در كاربردهايي چه شناسي نشانه«. سه و »دارد؟ تبليغاتي هاي پيام

 اكتشافي مقاله اين رويكرد كه آنجا از .»دارد؟ تبليغاتي هاي  مپيا فرهنگي -اجتماعي
 به پاسخ براي و است نشده مطرح گفته پيش پرسش قبِال در ثابتية فرضي ،است

 از پژوهشگران از بسياري .دشو مي استفاده تطبيقي مطالعات روش از ها، پرسش
  زمينة در 2اكو امُبرتو  كه اند كرده استفاده تصويري هاي نشانه تحليل براي شناسي نشانه

 جوديت و سينما؛ در متز كريستين مد؛ و عكاسي در 3بارت رولان تلويزيون؛ و معماري
 شناسي نشانه تحليل پژوهش، اين مبناي چارچوب .اند جمله آن از تبليغات در ويليامسن
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 چون پردازاني نظريه نظري هاي ديدگاه و است تجاري هاي آگهي از 4ويليامسن جوديت
   .ستا گرفته قرار استفاده و توجه مورد نيز اكِو امُبرتو و بارت رولان

  پايههاي  هنظري و مفاهيم كليات، .2
  شناسي نشانه .2-1

 اما ،مختلف اصطلاح دو معادل فارسي زبان در كه است اصطلاحي »شناسي نشانه«
 سوئيسي، شناس زبان كه است »semiology« واژة معادل هم ؛رود مي كار به ،معنا هم

 ةنظري در »semiotics« واژة معادل هم و ؛برد مي كاره ب را آن 5سوسور دو فردينان
 شناسي نشانه كه داشت توجه بايد گرچه 6.پيرس ندرسس چارلز آمريكايي فيلسوف
 - مقاله اين هدف به خوبي به دو هر مباني ،نيست يكسان كاملاً نفر دو اين موردنظر

  .يابد مي ارتباط -تجاري تبليغات در شناسي نشانه كاربرد يعني
 در وجه دو اين .است »مدلول« و »دالّ« بخش دو به قائل نشانه هر در سوسور

 به ذهني مفاهيم انتقال ،ارتباط اين با و وردآ مي وجوده ب را هنشان يكديگر با تركيب
 به را )مدلول( مفهوم يك كه ستا رابطي حلقة ،نشانه .شود مي حاصل ها نشانه واسطة

 پيوند -شود مي مطرح )دال( آوايي الگوي يك با زبان در مثلاً كه -ذهني معناي يك
 نزد و ،سويي از طراح /نويسنده /گوينده ذهن در تداعي راه از مدلول و دال .دهد مي

 اي ظريهن نشانه، دربارة پيرس اما .شود مي مرتبط ،ديگر سوي از بيننده /خواننده /شنونده
 )شده بازنمايي نشانه طريق از كه آنچه( موضوع يا ابُژه .دو ؛نشانه .يك :دارد وجهي سه
 -1385 پاينده، ؛7ص ،1384 احمدي،( )ها نشانه دلالتي ثيرأت( ويلأت يا تفسير .سه و

  .)27-24صص الف،
 از و اجتماعي قراردادي ةپاي بر كه داند مي چيزهايي آن تمامي را نشانه اكِو امُبرتو 
 بررسي .كند مي دلالت آن بر و معرفي ديگري چيز جاي به را چيزي شده، تعيين پيش
 ذهن به را توجهي قابل نكته نيز تصوير واژة ريشة با تصوير شناسي نشانه بين رابطة
 قرار »تصوير« برابر در كه» image« ةواژ ريشه اروپايي، هاي زبان در .سازد مي متبادر

 »imitation «واژة اصلي ةريش كه است »imitari «و »imaginem« تينلا هاي واژه ،گيرد مي
 اين به را ما نكته اين بارت، رولان ةگفت به .ستا نيز درآوردن ادَا و تقليد معناي به
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 هاي نشانه ،درواقع يا )32ص ،1384 احمدي،( است تقليد تصوير، كه رساند مي نتيجه
 متني در يا و شود ثبت اي ماده بر كه تاس ديداري هاي نشانه از دسته آن ،تصويري

   .هاست نشانه از نظامي و ساخته انسان چيزي اعتبار، اين به تصوير .گيرد جاي

   نشانه انواع .2-2

 مشهورترين امروز ،آنة گون سومين كه كرده بندي دسته گونه  سه را ها نشانه پيرِس
 و »اي نمايه« ،»شمايلي« دستة سه به ها نشانه بندي دسته اين در .هاست نشانه بندي دسته

 ،1385 چاپلين، و والكر ؛44-43صص ،1384 احمدي،( شود مي تقسيم »نمادين«
   .)221ص

 همچون ؛ استاستوار موضوع با نشانه شباهت اساس بر شمايلي هاي نشانه .يك
 منش بيشتر ها نشانه اين ).مدل و ماكت پرتره، نقاشي عكس،( چيزي يا كسي تصوير

  .دارد همراه به نيز ضمني هاي دلالت ،البته و »نما خصلت«
 از شكلي وجودي، و دروني نسبت نوعي اساس بر ،اي نمايه هاي نشانه .دو

 ساعت، .شود مي شناخته نشانه و موضوع ميان معلولي و علت گاه و معنايي پيوستگي
 بويِ و ذر،گ نشانة ردپا .اوست بيماريِ نشانة فرد، خوردنِ تلوتلو .است زمان از اي نشانه
  .است باران ريزش نشانة ،دار نم خاكِ

 همچون . استاستوار شناسي نشانه قراردادهاي اساس بر ،نمادين هاي نشانه .سه
 لباس پوشيدن و مورس، الفباي راهنمايي، علائم نوشتاري، و گفتاري زبانِ هاي نشانه
 به كه آنچه رغم يعل ،سينما و عكاسي در .)در فرهنگ بسياري از ملل (عزاداري در سياه
 اين گاهي .است شمايلي هاي نشانه از بيشتر بسيار نمادين هاي نشانه تسلط ،رسد مي نظر
 وزن البته كه ناشنوايان الفباي مانند ؛شود مي ظاهر تركيبي صورت به ها نشانه دسته سه

   .است ديگر نوع دو از بيشتر آن در نمادين هاي نشانه
 از را خود ارزش ،باشد تبليغاتي آگهي يك اگر حتي ،تصويري هر ندمعتقد برخي

 ارزيابي هنري اثر يك همچون گاه و آورد مي دست به  آنرمزگان و ها نشانه كيفيت
 .است فرهنگ ها، نشانه انتقال و ابداع جايگاه زيرا ؛)10ص ،1384 احمدي،( شود مي
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 رمزگان و اي نمايه -شمايلي هاي نشانه كيفيت به بنا را ديداري پديده هر كيفيت پس
   .شود مي تعيين آن نمادين

  فرهنگة دريچ از تبليغاتي تصويرهاي بازخواني .2-3

 توان نمي هرگز مادي واقعيت هر همانند را تصوير كه است معتقد شناسي نشانه دانش
 از هميشه واقعيت .كرد تحميل ها انسان بر را آن يامعن و كرد فرض مسلمّ و بديهي
 نيز برخي .شود مي درك قابل ها انسان براي و ساخته صخا معنايي نظام يك طريق

 همين به .است ميان در ها نشانه پاي معنايي،  تجربة يا ارتباطي يندافر هر در معتقدند
 بدانيم »دانشي« است بهتر را شناسي نشانه كه اند داشته اعتقاد پردازان نظريه از برخي دليل

   ).219ص ،1385 چاپلين، و والكر( سازد مي آشكار را »فرهنگ منطق« كه
 چشم عنوان به چيزي اصولاً و نيست نظر بي گاه هيچ ها عكس جمله از و تصاوير

 بدان عكاسان كه هايي ارزش و برخوردها، باورها، افراد، هاي دانسته .ندارد وجود نظر بي
 عكس، هر .شود مي منعكس ها عكس در ،هاست آن فرهنگ از متأثر شدت به و معتقدند

 كه موضوعي مورد در تنها نه عكاسان .دنياست خاص دادنِ  نشان و ديدن ربيانگ
 هم فيلم بر موضوع آن ثبت چگونگي خصوص در بلكه بگيرند عكس نآ از خواهند مي

لازم  عكس تفسير ،بنابراين .است پيچيده ها انتخاب اين غالباً و زنند مي انتخاب به دست
 ايجاد با شناسي نشانه اصولاً و )53ص ،1386 برِت،( شود درك يراتتغي اين تا است

   ).153ص ،1384 استريناتي،( دارد سروكار دنش دار امعن يندافر يا امعن
 يك از ؛باشد داشته وجود شكل دو به تواند مي تصوير يك ،ساختاري ديدگاه از

 نندگي،را در كه قرمز چراغ مانند ؛شود مي تشكيل واحد يك از فقط كه تصويري ،سو 
 واحدهاي از اي مجموعه كه تصويري ،ديگر سوي از و است توقف ضرورت ايمعن به

 در پانوفسكي اروين زمينه اين در .دهد مي شكل را تبليغاتي آگهي يك نظير اي نشانه
 را محتوا نوع سه يا معناشناسي متفاوت ةلاي هس .م1939 سال در خود معروف مقاله

 معناي سوم و ثانوي؛ يا سنتي مضمون م،دو اصلي؛ يا طبيعي مضمون اول، :كرد شناسايي
 آثار خصوص در را ها آن كاربرد وي .)212ص ،1385 اپلين،چ و والكر( محتوا يا ذاتي

  :گيرد مي كار به گونه اين تصويري هنري
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 جنس و هايند رنگ و خطوط هاي پيكربندي كه طبيعي و ابتدايي حضور .يك
  .كند مي رآشكا را ها اين ميان نسبت و ها شكل اثر، اصلي

 نور اي هاله با جوان مادري تصوير مانند ،اثر رمزگان دنياي يا قراردادي حضور .دو
 حضرت و )ع(مريم حضرت نمايانگر و دارد آغوش در را كودكي كه سرش گرداگرد

   .است )ع(عيسي
 هاي ويژگي به معناها اين :ذاتي معناهاي يا تر گسترده و تر ژرف معاني حضور .سه

 هاي ويژگي« و شود مي مرتبط فلسفي و ديني اخلاقي، آييني، طبقاتي، ملي،
 ةحوز در ويژه هب را معناها اين شناخت انديشمندان برخي .است اثر »يايدئولوژيك

 عنوان تحت را توانايي اين و دانند مي نگار شمايل يا نقاش آگاهي از خارج نقاشي،
 در خوب يها مثال از يكي .ندده مي نسبت اثر آفريننده از غير گروهي به شناسي شمايل

 بلكه دهنكر بررسي و تحليل را اثر اصل اگر البته .است آخر شام نقاشي تحليل زمينه اين
 يا رنسانس دوران در ايتاليا تمدن يا نقاش داوينچيِ شخصيت شناخت براي را آن

   .ردك مطالعه خاص ديني رويكرد يك همچون
 ديداري شناسي نشانه از اي شاخه دخو كه -تصوير شناسيِ نشانه خاص ةزمين در

 بسيار ،است نوشته نقاشي و سينما عكاسي، هاي زمينه در كه بارت رولان آثار -است
 عناصر« كتاب در را اش انديشه نظري مباني .م1964 سال در وي .دشو مي استفاده

 بلاغت و فصاحت« نام با وي ديگر مشهور كتاب .است هداد شرح »شناسي نشانه
 تحليل در شناسي نشانه كاربرد در بزرگ گامي نظران، صاحب برخي اعتقاد به »تصوير

 پيام و تصوير بين متقابل ارتباط كتاب اين در وي .آيد مي شمار به تبليغاتي هاي پيام
 نوع سه مزبور بررسي از و كرده مطالعه تبليغاتي معروف آگهي نمونه يك با را تبليغاتي

 نمادين پيام« و 8»شده رمزي نمادين پيام« 7،»بانيز پيام« :گيرد مي نتيجه را پيام
 ةاشار يا دلالت را ها آن كه  استتفسير قابل سطح دو در زباني هاي پيام .9»شده غيررمزي

  .)Tanaka, 1998, p.2( نهد مي نام 11غيرمستقيم يا ضمني دلالت و 10مستقيم
 فرهنگ هايرفتار و متون در غالباً كه است موضوعي آن آشكار بيان بارت، هدف

 را بارت كارِ مسير كه اي قاعده .مانَد مي باقي ضمني و تلويحي امري صورت به عامه
 بديهي كاذب، اي گونه به كهاست  چيزهايي آن دقيق بررسي از عبارت ،كند مي تعيين
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 از معنا كه پردازد مي فرآيندي همان يعني ،دلالت فرآيند به بارت .شود مي محسوب
 رفتارهاي و متون سوسور، گفتة پيش الگوي از استفاده با او .دشو مي ايجاد آن طريق

 نظر در را »نشانه = مدلول +دال« كلّيِ چارچوب او .كند مي تحليل را عامه فرهنگ
  .افزايد مي آن به را دلالت از دومي سطح و گيرد مي

 

  اوليه دلالت   اولمدلول   اولدال

  نشانه اول  )صريح معناي(

  دلالت ثانوي  مدلول جديد  دال جديد

  جديدنشانه  ) ضمنيمعناي(

  )211ص ،1386 استوري،( بارت ديدگاه از ورسوس شناسي نشانه ةقاعد ثانوي و اوليه سطوح :1 جدول

 دالّ به اوليه دلالت نشانة تاس شده داده نشان يك ةشمار جدول در كه گونه همان
 معناي« و »صريح عنايم« ترِ متداول اصطلاح دو بارت .شود مي تبديل ثانوي دلالت
 تحليل و ذكر با سپس و كند مي »ثانوي دلالت« و »اوليه دلالت« جايگزينِ را »ضمني
 معناي يا ثانوي دلالت سطح در سازي اسطوره كه رسد مي نتيجه اين به هايي نمونه

 از اي مجموعه مفهوم به ايدئولوژي ،»اسطوره« از بارت منظور .گردد مي ايجاد ضمني
 حمايت جامعه در مسلط هاي گروه منافع و ها ارزش از كه سترفتارها و ها انديشه

   ).213-212صص ،1386 استوري،( دهد مي رواج را ها آن فعالانه و كند مي
 براي اي بالقوه توان يعني است؛  چندمعنايي ها نشانه همة بارت، ديدگاه از
 :كند مي كمك تصوير عنايم دريافت به راه دو از زباني پيامِ .دارد چندگانه هاي دلالت

 و متعدد ضمني معاني محدودكردن با ثانياً و ،تصوير صريحِ معناي يافتن در اولاً
 تا كوشد مي همچنين زباني متنِ .باشد برخوردار ها آن از تواند مي تصوير كه اي بالقوه

 .دارد وجود صريح دلالت سطح در ،درواقع تصوير ضمنيِ معناي كه كند باور خواننده
 يا اجتماعي دانشِ انبار ،كند مي پذير امكان را ضمني معناي به صريح معناي از گذر چهآن

 اين .كند استفاده آن از تواند مي تصوير بازخواني هنگام خواننده كه است فرهنگي مخزن
 تصاوير از را يكسان تنسب هب و مشترك هاي برداشت امكان مشترك، رمزگان مجموعه

 ماهيتي هم و تاريخي ماهيتي هم دانش اين است معتقد رياستو .دهد مي مخاطبان به
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 كه دارد بستگي مختلفي هاي دانش به ها بازخواني گوناگوني ،هرحال به اما دارد فرهنگي
   ).220-219صص ،1386 استوري،( دهد مي قرار نظر مورد تصوير بازخواني در خواننده

 ،پردازد مي تجاري هاي گهيآ مطالعه در شناسي نشانه كاربرد به كه نيز مقاله اين
 وجودآورندةه ب عناصر يا اجزاء ساختن مرتبط طريق از را تجاري هاي آگهي تحليل

 .دارد را دال يك حكم تجاري هاي آگهي در كالا هر .گيرد مي پي ها آگهي دروني ساختار
 آگهي هر در ،كند مي دلالت مدلول يك بر دال يك اي نشانه نظام هر در كه گونه همان

 اي نشانه مدلول، و دال تركيب حاصل و دارد معين كيفيتي بر دلالت كالا يك تصوير ،زني
 اي نشانه نظام اين كارگيريه ب راه از كالا بازاريابِ .است )كالا همان خود( معنادار
 به واكنش در خاص رفتاري به افراد دادن سوق از عبارت آن و كند مي دنبال را هدفي

   ).دهد رخ كالا خريد صورت به واكنش اين دارد تمايل اريابباز كه(است ه نشانه اين

  ها آگهي و تصاوير تفسير بر فرهنگ ثيرأت .2-4

 تبيين براي را زير مدل ،غيرروايت و 13روايت بين تمايز با 12آسابرگر آرتور اگرچه
 ،مدل اين ارائة از هدف ،كند مي ارائه )پيام انتقال هاي كانال( ها رسانه در روايت جايگاه

 به استناد با كه دانيم مي ضمناً .ستها آگهي از بيننده برداشت بر هنگفر ثيرأت دادن نشان
 هم تواند مي بازرگاني هاي آگهي ،)24-20صص ،1380 آسابرگر،( موجود تعاريف

 صورت به هم و )تلويزيوني تيزر نظير تصوير چند حاوي داستان يك( روايت صورت به
  .شود ارائه و ساخته )روزنامه در تجاري آگهي يك نظير تصوير يك( غيرروايت

  
  
  
  
  
  

  )29، ص1380آسابرگر، (ها   مدلي براي تحليل روايت و متن در رسانه:1شكل 

 

 آفريننده مخاطبان

 هارسانه

 )اثر(متن
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 ها آن در كه اي جامعه بستر در ها نشانه كه است حقيقت اين بيانگر آسابرگر مدل
 نظر از همگي زهارم و نمادها علائم،« زيرا ؛يابد مي معنا ،رود مي كار به و شده توليد

 و علائم كه دارد تأكيد نكته اين بر شناسي نشانه و ستا مشخص فرهنگي و تاريخي
 اطرافشان در كه را آنچه درك و تفسير ها انسان براي و آورد مي وجوده ب را امعن رمزها،

 انتزاعي اموري معناها درواقع، ).152ص ،1384 استريناتي،( »سازد مي راهمف ،گذرد مي
 و گفتار را چيز هر معناي و است تاريخي و اجتماعي اي برساخته معنا« كهبل نيست
 نيست شده تعيين پيش از معنايي هيچ ديگر، عبارت به .آورد مي وجود به اجتماعي رفتار
 هركس« كه جمله اين ).27ص  الف،-1385 پاينده،( »كند مي عناآفرينيم فرهنگ، بلكه

 بر شايد نيز )18ص ،1385 موناري،( »دارد عاتياطلا اش درباره كه بيند مي را چيزي آن
 آن و دارد خود با نيز را ديگر اي نتيجه البته مفهوم اين .است شده بنا فرض همين

 و نسبي امري پس ،آيد مي حاصل فرهنگ از اگر معنا« :است معاني تحول و تغييرپذيري
 كه جاست ينهم از و دارد بستگي اجتماعي و تاريخي املعو به و ستا تغييرپذير

 واجد تدريج به ،شود مي گرفته كاره ب فرهنگي رمزگاني چارچوب در وقتي ها نشانه
 حميلت زبان آن به متكلمان به كه گردد مي معنايي هاي روشن سايه يا ثانوي هاي دلالت

 ها آن نامحسوس طور هب تا شود مي باعث هنجارها اين به دادن  تن كه اي گونه به ،شود مي
 ما درك و گفتار در كه نماييم قلمداد تغييرناپذير و طبيعي ثابت، طعي،ق اموري را
 -1385 پاينده،( »يابد مي تجلي زبان عام هاي عرف ناخودآگاهانة بازآفرينيِ صورت هب

 كنند مي 14واسازي را فرهنگ اجزاي شناسان نهنشا كه است علت همين به ).28ص ،الف
   .كنند معلوم را فرهنگي نيمعا شدن  برساخته چگونگي راه، اين از تا

  تصويري ارتباط فنون و تصويري هاي پيام .2-5

 نمادهايي و مئعلا ؛ستا بشر ساخته كه است نمادهايي ةدربرگيرند ارتباطي سيستم هر
 سطح در ها زبان پراكندگي و تعدد علت به امروزه اما .گوييم مي كلام و زبان بدان ما كه

 مقايسه در تصويري زبان يا يتصوير بيانِ هم، با آنها كينزدي و ارتباط عدم و المللي بين
 منظور به معمولاً ).29ص ،1385 دانديس،( است تر شمول جهان بمرات به كلام، با

 دانش« از تصويري هاي پيام و تصاوير از كردن استفاده درست و ديدن درست
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 تصاوير افانةموشك و دقيق تحليل و  تجزيه آن هدف كه شود مي گرفته بهره 15»تصويري
 مطرح تصويري دانشة پاي بردستور زبان تصويري  .است )آن غير يا هنري( مختلف

 ،)كومپوزيسيون يا( بندي تركيب :است زير مقررات و ءاجزا و عناصر شامل كه شود مي
 و ،)يا كنتراست (تصوير در تضاد و اختلاف ايجاد ،تصويري پيام ايجاد هاي شيوه

  .)30ص ،1385 انديس،د( تصويري فنون سرانجام،
 به شود، مي دريافت تصوير صورت به كه را اطلاعاتي ةكلي )1385( موناري برونو 

 سيستم صورت به كه تصويري اطلاعات نخست :كند مي تفكيك متمايز كاملاً نوع سه
 حالت كه اطلاعاتي دوم ؛ستا گوناگون رمزي هاي صورت يا )ها سمبل(نمادها 
 و عكاسي، نقاشي، قالب در كه دارد را خارج محيط از سازي شبيه يا بازنمايي

 هر زيرساخت ،درواقع و ستا انتزاعي كه هايي آن ،سوم و ؛شود مي ظاهر فيلمبرداري
 ،تصاوير از انبوهي فردي هر .است برخوردار انتزاعي جنبة اين از تصويري نوع

 را او درون ايدني از بخشي ،درواقع كه دارد ذهن در ااش، ر زندگي طول درگرفته  شكل
 مجموعه اين در .شود مي برقرار شخصي مجموعه اين با هميشه ارتباط، .دهد مي شكل

 توان مي ،ترتيب اين به .كرد جستجو را عيني تصاوير بايد كه است فردي تصاويرِ از
 مخاطب گروهِ و موردنظر پيام با متناسب تا دبر كار به را مناسب يرنگ و شكل، تصوير،
 تر عميق را فرد زيباشناختي لذت و درك بايد تصويري دانش هبودب .باشد يمشخص

  .سازد
  

  

   نامتقارن-متقارن  •  ناپايدار-متعادل•  تضاد- هماهنگي•
   تنوع-يكدستي  •   شفافيت-ماتي •   پيچيده-ساده  •
   مبالغه-اختصار  •  ونگار  پرنقش-ساده •   پراكندگي-وحدت  •
   تاكيد-بيطرفي  •  ح تصري-تلويح  •   پرتحرك-آرام  •
  بعدي   سه– تخت •   چندعنصري-عنصري  تك•   سست پيوندي- تكرار•
   درهم- ترادفي •   ارتجالي-بيني پيش  قابل•   نامنظم- منظم •
     از واقع انحراف- مطابقت•  واضح– محو •
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 در شكل ترين  ساده در را آن ةاولي عناصر و بصري جريان يك اجزاي دانديس 
 حركت و بعد مقياس، و نسبت بافت، مايه، رنگ جهت، ،شكل خط، قطه،ن قالب
 با و پيام يك اصلي منظور با تصويري عناصر آنكه براي است معتقد وي .شمرد برمي

 فنون اين .گيرند مي كار به فنوني كمك به را ها آن ،بيابد را لازم تناسب آن خصوصيات
  طيف يك صورت به نيز را هريك و شود مي مطرح هم با تضاد در دو دوبه صورت به
 ،1385 دانديس،( گرفت كاره ب توان مي شديد تا خفيف از مختلف درجاتي با 

  :)40-38صص
ه ب براي نيز را خاصي دستوري هاي راهنمايي بندي، تركيب قالب در همچنين وي
 سازد مي مطرح تصاوير صحيح درك و شناخت طراز مثابه به تصويري سواد كارگيري

 و  مثبت وضعيت و 17،سازي برجسته و 16كردن طراز ،تصويري فشار ،تصويري لِتعاد كه
  .)41ص ،1385 دانديس،( ستا  جمله آن از منفي

  ارتباط مثابه به تبليغات .2-6

 و تبليغات ،شود مي پرداخته اقناع و تاثيرگذاري مباحث به كه آنجا ارتباطات ةحوز در
 از يكي معمول طور به كه تبليغات .گيرد مي قرار بحث مورد تجاري تبليغات ويژه هب

 با كه است ارتباطي -تركيبي شكلي واقع، در ،آيد مي حساب به جمعي ارتباط هاي رسانه
 مخاطبان راديو، و تلويزيون بيلبورد، سينما، مجلات، ها، روزنامه چون مختلفي ابزارهاي

 استفاده امكان علت به تبليغات كه است اين در موضوع اهميت .دهد مي قرار هدف را
 صرفاً و است چندوجهي اي پديده صدا، و متحرك تصوير كلمه، عكس، از همزمان

  .)81ص ،1385 چاپلين، و والكر( شود نمي تلقي تصويري
 فن« و اقناعي تلاش نوعي را تبليغات 18لاسول هارولد اوليه، تعاريف از يكي در

 ,Lasswell( آورد مي شمار به »19ها بازنمايي دستكاري راه از انساني عمل بر اثرگذاري

1937, p.521(. كتاب در كه پرداخت تبليغات هاي شيوه به توان مي ،راستا همين در 
 زدن،  برچسب :است گرفته قرار بحث مورد زير شرح به »تبليغات ظريف هنر« كلاسيك

 و نام راهِ از( انتقال ،)ارزشمند و توجه قابل چيزهاي با ساختن مرتبط( تلصيق و تلطيف
 احترام مورد شخص توسط( تصديق ،)موسيقي با يا و نمادين، اشياي با افراد، شخصيت
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 جماعت با همرنگي و مغالطه، يا گزينشي نمايي بزرگ عامي، مردم شيوة ،)معروف و
 شوخي، به توسل يعني ،اقناع گانة سه فنون ).172-152صص ،1384 تانكارد، و سِورِين(

 كه نيز )279-274صص ،1384 تانكارد، و ورِينسِ( گسترده تكرار و جنسي، جاذبه
   .شود مي مطرح راستا همين در ،دارد تجاري تبليغات در فراواني كاربرد

 اين به پاسخ به بايد ،شد تأكيد تجاري تبليغات يندافر بودن ارتباطي بر كه حال
 اين در ؟دارد وجود تجاري تبليغات ةمطالع براي ضرورتي چه كه ختپردا سؤال

 مارشال رويكرد جمله از كه كرد استناد متعددي هاي پژوهش به توان مي خصوص
 جمله از خود مختلف هاي كتاب در كه است ،ارتباطات مشهور انديشمند لوهان، مك

 ).م1951( »مكانيكي عروس« كتاب در آن از تر پيش حتي و ).م1964( »ها رسانه درك«
 نقش و ها رسانه شناخت آموزش« ،وي نظر از زيرا ؛است ردهنقد ك آمريكايي تبليغات

 مسلط عملكرد برابر در مدني دفاعي خود، ال ايده شكل در جامعه، در ها آن
 جامعه ناپذيرانكار تأثيرپذيري ،بنابراين ).81ص ،1385 چاپلين، و والكر( »هاست رسانه

 جمعي ارتباط وسايل و ها رسانه اهميت و نقش واسطةه ب كه فرهنگي نيز و ها رسانه از
 سرچشمة ،تجاري تبليغات ةمطالع كه است دليلي ترين عمده ،شود مي منتقل مخاطبان به

   .نمايد مي ضروريرا  ،امروز دنياي در ها رسانه حيات

   تجاري هاي آگهي تحليل و شناسي نشانه .3
   تبليغاتي هاي آگهي به شناختي نشانه رويكردهاي برخي .3-1

 فرهنگي متون معناآفريني چگونگي بررسي براي دكارآم ابزاري شناسي نشانه كه آنجا از
 اين خواه .دارد وجود تصويري هاي پيام تحليل به ديدگاه اين از رويكردهايي ،است

 و تلويزيوني يا و راديويي تيزر خواه د،نباش تصويري يا مكتوب تجاري آگهي ن،ومت
 يهاي بررسي چنين در .فروشگاه يك ويترين در كالا يك چيدمان نحوة حتي
 ؛ها آن ضمنيِ معانيِ به هم و ددار نظر فرهنگي متون صريح معانيِ به هم شناس، نشانه
 برخي واجد هم و اللفظي تحت معناي واجد هم ها، واژه همانند فرهنگي، متون زيرا

   .ستا  نشده ذكر لغتي فرهنگ هيچ در كه است معاني
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 رمز به ريقط از تباطار كه  استاستوار فرض اين بر شناختي نشانه رويكردهاي اين
 يكي ،شد گفته كه چنان ،بارت رولان و شود مي حاصل پيام يك 20رمزگشاييِ و درآوردن

 دهكر بررسي ديدگاهي چنين با را تبليغات زبان كه است محققاني ترين شاخص از
 خصوصدر يزياد آثار نيز انديشمندان ديگر از شماري و اكِو امُبرتو هرچند .است
 ترديد بي« ،نويسد مي 21ستوريا جان كه آنچنان ،اند دهكر تدوين ديداري هاي نشانه

 تصويري پسندانة عامه فرهنگ خصوص در پژوهشي كارِ راهگشاترين و تاثيرگذارترين
   .)210ص ،1386 استوري،( »است داده انجام بارت رولان را فرهنگي مطالعات در

 تبليغات زبان همطالع به شناختي نشانه رويكرد با كه هم ديگري شاخص محقق
 :تجاري هاي آگهي از رمزگشايي« نام به او كتاب كه است ويليامسن جوديت پرداخته،

 هاي آگهي به نه و -مجلات در چاپي هاي آگهي به »تبليغات در معنا و ايدئولوژي
 كشف براي شناسي نشانه ةنظري كاربرد از خوبي بسيار ةنمون و پردازد مي -تلويزيوني

 كه است معتقد وي .است تبليغات درپنهان  هاي ارزش نظام يا داناپي معنايي نظام
 كردن آشكار بايد تحليل اين از هدف و شود تحليل بايد كه ستا هايي نشانه ها آگهي

 به ؛باشد ها آگهي در پنهان ايدئولوژي و فرهنگي معاني و ها آن ختيشنا نشانه سازوكار
 روابط ةكنند تنظيم هاي ارزش دربارة نيز را معيني هاي نگرش ها آگهي ،ديگر عبارت
 توان مي نظر، اين از و كند مي منتقل ما به و زدسا  مي هستي معناي دربارة يا ها انسان
  الف،-1385 پاينده،( »دارد هم ايدئولوژيك كاركردي تجاري هاي آگهي« :گفت
 ويليامسن نگرش از اي شده سازي ساده مدل ).83ص ،1385 چاپلين، و والكر ؛)36ص
  .است شده داده نمايش 2 ةشمار شكل در

 يا بيننده اينجا در( مخاطب بين كه اي رابطه ،شود مي ديده شكل در كه گونه همان
 برقرارشده تبليغات واسطة هب ،ديگر سوي از توليدكننده و ،سويي از )آگهي ةخوانند

 براي لازم سازي زمينه ايدئولوژيك فضايي در 22مرجع هاي نظام كه است اي گونه به
 فاز 23،گذاري نام چون عناصري .كند مي فراهم آگهي ازرا  مخاطب ثيرپذيريأت

 از بخشي تنهايي به هريك ،خريد به تمايل ،نهايتدر و 25،خويشتن هويت، 24،اي آيينه
 ايدئولوژيك ثيرگذاريأت يندافر ،صافي يك همچون كه ستا  معنايي هاي نظام اين

 همين در كه شود مي خلقنيز  معنايي سرانجام .شود مي ساز سبب را مخاطب بر تبليغات
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 مشابه معاني ديگر اي چرخه در جديد معنايي نظام آن خودِ و است فهم قابل چارچوب
 كارآمد ابزارِ دو عنوان به شناسي نشانه و هرمنوتيك نيز مدل پايينِ در .كند مي بازتوليد را

   .ستا  شده معرفي آگهي خلق براي
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  تجاري تبليغات زبان مطالعه به ويليامسون جوديت شناختي نشانه لمد -2 شكل

  )Williamson, 2002, p.92(تبليغاتي هاي  مدل ويليامسن در تحليل پيام: 2شكل 

  

 و دالّ« واژة دو از ها آگهي در »محتوا و شكل« اصطلاح دو جاي به ويليامسن البته
 هر كه پذيرد نمي را باور اين او .)37ص ، الف-1385 پاينده،( كند مي استفاده »مدلول
 به و است آگهي محتواي كه پيامي هم  آن است، پيام يك بيان براي اي وسيله تنها آگهي

 معنا همان يا »مدلول« كه داند مي شيء يك را »دال« وي .يابد مي انتقال آن شكلِ واسطة
 ،لذا .آورد مي وجوده ب را نشانه نام به كليتي هم، با تركيب در دو اين و كند مي منتقل را

 ناپذير تفكيك هم از مدلول، و دالّ ،ستا  هم با تقابل در كه امحتو و شكل برخلاف
  .)Williamson, 2002, p.93( است

 تاريخ معمولاً اما ،رسد مي نظر به ضروري ويليامسن ديدگاه مشابه هايي تحليل
 موجب ها، آن طراحي و شناختي زيبايي هاي جنبه به توجه عطف نيز و ها آگهي مصرف
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 آن، و كنند توجهي بي موضوع يك به نسبت پردازان نظريه اغلب كهاست  بوده آن
 ).83ص ،1385 چاپلين، و والكر( است واقعي مخاطبان بر ها آگهي تجربي تأثير مطالعة

 شود مطرح تجاري تبليغات به مختلف هاي ديدگاه ابتدا در تا دوش مي تلاش همه، اين با
   .گردد ايجاد نسبي شناخت چندوجهي و اثرگذار اجتماعي پديده اين ابعاد به نسبت تا

   تجاري تبليغات دربارة ديدگاه سه .2 -3

 و ثيرگذاريأت ديدگاه از شناسي نشانه كمك ابتبليغات تجاري را  كه مختلفي هاي ديدگاه
 كاركردهاي نشانگر كند، ميبررسي و تحليل  آن فرهنگي ثيرگذاريأت خصوص هب

 كاركردهاي گوناگون وجوه بحث موضوع، همين كه است تجاري هاي آگهي فمختل
  :است مطرح رويكرد سه حوزه اين در .نمايد مي ضروري را ها آگهي

  تجاري تبليغات به مثبت رويكرد .1- 3-2

 در ،دارد داري سرمايه نظام اقتصادي هاي نظريه در ريشه سويي از كه ديدگاه اين
 .دارد مثبت بسيار نگرشي اقتصادي، ةتوسع در آن نقش و تجاري تبليغات خصوص

 ابزار عنوان به تجاري تبليغات نقش .يك :از  استعبارت نگرش اين بنيادين اصول
 تسريع در تجاري تبليغات نقش. دو ؛كنندگان مصرف با ارتباط براي صنايع رساني اطلاع
 ؛توليدات كيفيت شافزاي ،درنتيجه و مختلف كالاهاي و توليدكنندگان بين آزاد رقابت

 در غيردولتي و مستقل آزاد، هاي رسانه به مالي كمك در تجاري تبليغات نقش .سه
 فروش ازدياد در نقش. چهار ؛خود بخشي آگاهي و رساني اطلاع وظايف ايفاي جهت

 شكوفايي و توليدكنندگان مالي توان افزايش .پنج ؛اشتغال افزايش ،نتيجه در و كالا
 قيمت كاهش ،درنتيجه و فروش افزايش در تجاري ليغاتتب نقش .شش ؛اقتصاد

 انتخاب قدرت افزايش . و هفتكننده مصرف خريد قدرت افزايش و شده تمام
 و دفلور .)50ص ،1386 رسولي،( توليدكنندگان شديد رقابت علت به كنندگان مصرف
 همان  تجارت، و وكار كسب براي بازرگاني هاي آگهي« كه نويسند مي باره دراين دنيس
 اصل، اين و است جلوبرنده نيروي تنها يعني ؛دارد و داشته را صنعت براي بخار نقش
 براي حلاّلي نظير تجاري آگهي انتشار و است صادق نيز امروزه استثنايي هيچ بدون
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 و لازم اي پديده بازار، نوين اقتصاد براي و كند مي عمل تجاري امور جريان حسن
 نامعتقد از 26استيگلر جرج ).423-422صص ،1387 دنيس، و دفلور( »است ضروري

 كسب با دگاننكن مصرف كه كند مي اشاره موضوع اين به اي همقال در ديدگاه اين به
 يافتن براي وقت اتلاف از ناشي هاي هزينه در توانند مي تبليغات از حاصل اطلاعاتي

 خريدار به بخش ذتل شكلي به اطلاعات اين كه آنجا از و نندك جويي صرفه كالا بهترين
 حتي و كند مي تسهيل خريدار براي را جستجو دشوارِ كار ،درواقع ،يابد مي انتقال
 -1385 پاينده،( دهد مي كاهش او ايبر را كالا بهترين تشخيص براي ناگزير هاي هزينه
 كالا براي نيز متمايز و ممتاز كيفيت نوعي حتي طريق اين هب اگرچه ).125ص الف،
 آن مكرر تبليغات از حاصل ذهنيِ باور پيش با دهنكن مصرف البته كه شود مي القا و ايجاد

 و كالا متمايز كيفيت از اطمينان حصول براي شاخصي ،درواقع ،است پذيرفته را
 از حاصل تلقيني باورِ و كند مي مصرف و خرد مي عادت اتكاي به تنها او .ندارد خدمات
 ،ديگر سوي از .سازد مي تر شده تثبيت و ترپايدار خود در را آگهي پذيرش و دريافت

 ،ستا نيز 27»خشنودي و استفاده« چون اي ظريهن مؤيد اي گونه به كه رويكرد همين
 فرهنگي مطالعات مكتب پردازان نظريه از بخشي مثبت نگرش حدودي تا و توجه زمينة

 به كالا مطالعة با نيز وي طرفداران و 28فيسك جان .است شده نيز تجاري تبليغات به
 عنوان به را كالايي اطلاعات ةدارند و نفس، به اتكاي كسب براي عنصري عنوان

 تبليغات به مثبت نگرش طرفداران جزء  ،گروه احترام و عزت مورد و مرجع عنصري
   .)54ص ،1386 رسولي،( گيرند مي قرار تجاري

   تجاري تبليغات به منفي رويكرد .2- 3-2

 ،دارد فرهنگي مبناي ،سويي از و شناختي جامعه بنايم ،سويي از كه ديدگاه اين در
 مصرفي عادات ،باشد مردم به رساني اطلاع منابع آنكه از بيش تجاري هاي آگهي

 بيننده تبليغات، .كند مي تقويت و نگيزدا برمي كنندگان مصرف و خريداران در را جديدي
 رفع كه كند مي القا ينچن وي به بلكه سازد نمي آشنا مختلف هاي گزينه با را مخاطب و

 به ترتيب اين به كنندگان تبليغ و است پذير امكان كالا خريد با تنها انانس نيازهاي
آنان از  .پردازند مي تربيش سود كسب، نهايتدر و بيشتر فروش و عرضه براي بازارسازي
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 بر خود ارادة اِعمال براي ابزاري صورت به هدف، اين به دستيابي منظور بهتبليغات 
 در ديدگاه اين پردازان نظريه از ييك 29يوئن استوارت .كنند مي استفاده كنندگان مصرف

 اجتماعي هاي ريشه و تجاري تبليغات :شعور كنندگان هدايت« عنوان با خود كتاب
 ايجاد و قديمي بازارهاي گسترش ضرورت كه كند مي لاستدلا »مصرفي فرهنگ

 بايد كه كرد جلب موضوع اين به را يشدوراند توليدكنندگان توجه جديد، بازارهاي
 از اي جامعه ايجاد ساسا بر همچنين كه كالا توليد اساس بر فقط نه را خود وكار كسب

 ديدگاه از مصرفي ةجامع همان اين ).3ص ، الف-1385 پاينده،( دهند سامان خريداران
 هايي قالب در بيشتر مصرف به ترغيب منظور به را خود همواره كه است شناسان جامعه
 متقاعد و ترغيب معناي به را آگهي نيز 30ريكَ جيمز .كند مي بازتوليد متنوع و مدرن

 كند مي عمل اجتماعي كنترل وسيلة يك مثابه به كه داند مي كنندگان مصرف ساختن
 نام به خود انتقادي كتاب در نيز 31ژالي سوت ).426ص ،1387 دنيس، و دفلور(
را  سياسي اقتصاد نظريات مبناي بر انتقادي هاي اهديدگ »تجاري تبليغات رمزگان«

 به اشاره براي نمادي را مصرف وي .)59-58، صص1386 رسولي،( دكن ميبررسي 
 تبديل ،»مصرف ميزان و اندازه« طريق از تنها كه داند مي »قدرت« ناپذير سنجش عنصر

 قدرت تيعمليا تعريف داري، سرمايه ةجامع ر دلذا .شود مي پذير سنجش عنصري به
 فرد تملّك ميزان و مصرف هرقدر ؛ست ااشياء تملّك ميزان يا مصرف ميزان با برابر

 آن و دارد نماد يك تنها قدرت، نتيجه در پس ،شود مي بيشتر وي قدرت باشد، بيشتر
 است عيار هجده طلاي با رولكس ساعت وضعيت، اين عملي مثال .است مصرف هم
 مقام و جايگاه موقعيت، بيان براي اي نشانه بلكه ردندا را زمان سنجش كاركرد ديگر كه

 تبليغات كه باورند اين بر نيز ها نوماركسيست . استمردم نظر در خريدار اجتماعي
 به نياز يعني ،ضروري رابطة يك رواني، پيشرفته فنون طريق از و آگاهانه تجاري
 رسولي،( دكن مي ارضاء و مصرف يعني ،غيرضروري رابطة يك به تبديل را مصرف
  رابطة  كامل، آگاهي و علم با تجاري تبليغات  منتقدان، اين ديدگاه از ).63ص ،1386

   .كند مي رمزگذاري اي پيچيده هاي روش و ها شكل به را ارضاء و مصرف
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  گفتمان منزلة به تجاري  آگهي يا سوم ديدگاه .3- 3-2

 و )اول رويكرد( ها گهيآ در شده ارائه اطلاعاتِ بودن دروغ و راست به ديدگاه اين
 هايي جنبه بيشتر بلكه ندارد كاري )دوم رويكرد( خريد به عادت يا ميل ايجاد چگونگي

 به يا يافتن  رواج ،شدن  ساخته چگونگي به كه دكن ميرا  تحليل  تجاري هاي آگهي از
 بر فرض ديدگاه اين در .شود مي مربوط جامعه در فرهنگي هاي ارزش كشيدن چالش

 از مراتبي سلسله كه شود مي برقرار معنايي نظم نوعي تجاري، آگهي هر در كه است اين
 حكم در آگهي هر درواقع، .دهد مي اشاعه يا و سازد مي منعكس را اجتماعي هاي ارزش

 سيستمي درمجموع، تصاوير اين .كنيم مي زندگي آن در كهاست  اي جامعه از تصويري
 را زندگي روزمرة هاي پديده معاني و ما »ويتِه« كه آورد مي وجوده ب را ايدئولوژيك

 ما ناخودآگاه غالباً اميال و ها لذت نيز و كند مي تر آسان را ها آن درك و تعريف برايمان
 هاي آگهي آنكه نتيجه ).152ص ، الف-1385 پاينده،( نماياند مي باز نمادين شكلي به را

 ساختن براي ابزاري و رددا يكايدئولوژ كاركردي كه سازد مي را گفتمان نوعي تجاري
 رفتار و زبان بين واسطي حلقة ،درواقع يا اجتماعي ايه زمينه در معاني دادن  سامان و

   .است اجتماعي
 ديدگاه از تنها نه ،تجاري هاي آگهي گوناگون كاركردهاي به توجه است بديهي

 نهد مي ما يرو پيشِ آگهي مخاطب نيز و دهنده آگهي اهداف از را مختلفي وجوه نظري
رد  ضمندر اينجا،  .دهد مي قرار ثيرأت تحت نيز را موضوع ةمطالع و بررسي ةشيو بلكه

 كاركرد بر بيشتري كيدأت حال، درعين ،رددگ ميتأييد  دوم كاركرد ،نخست كاركردنكردن 
 در تجاري هاي آگهي بررسيبا  .است آن به توجه عطفِ و تجاري هاي آگهي سوم

  :گردد ميارائة  زير شرح به ها آگهي از اوليه بندي دسته يك ،دهيادش كاركرد چارچوب

  فرهنگ و تجاري تبليغات .3-3

 بررسي مكمل نظريِ ديدگاه سه از بتوان شايد را فرهنگ و تجاري تبليغات بين ةرابط
 فرهنگي محتواي از برآمده را تجاري تبليغات محتواي توان مي اول، ديدگاه در؛ ردك

 در كه درحالي .دانست آن بر حاكم )هاي ارزش و باورها( گفتمان رثيأت تحت و جامعه
 فرهنگ دهندة شكل كه شود مي فرض مؤثر و خاص قدرتي واجد تبليغات، دوم، ديدگاه
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 چون را ها آگهي مخاطبان توان مي ،نگرش اين در .است جامعه فرهنگي هاي ارزش و
 اصول و مقررات با طابقم و تبليغات بازي ميدان در كه گرفت نظر در بازيگراني

 و متقابل ةرابط پذيرش يعني ،تفصيل بر مبتني نيز سوم ديدگاه .ندكن مي بازي ،تبليغات
  .است تجاري تبليغات و فرهنگ ةدوجانب تاثُّر و ثيرأت

 ،است توجه مورد بسيار گفتمان ةمقول و فوكو ميشل هاي هنظري در نخست ديدگاه
 نورمن كه زماني .برد عقب به نيز بيستم قرن اوائل تا را آن سابقة توان مي گرچه

   :نوشت .م1917 سال در 32داگلاس
 بنابراين .دهيد تشخيص آن هاي آگهي از را ملتي هر هاي ايده توانيد مي شما«

 كلّ كه است تحولاتي نتيجة ،آمده پيش ها آگهي ةارائ نحوة در كه تغييراتي
  .)428ص ،1387 دنيس، و دفلور( »است داده تغيير را جامعه

 .جست فرهنگي مطالعات مكتب ارانذگ بنيان هاي انديشه در بايد را دوم ديدگاه
 و گرايي مادي در مسائلي« خود كتاب در ،مكتب اين پيشگامان از 33ويليامز ريموند
 ذهني نيازهاي ةكنند ترجمه را تبليغات وي .كند مي اشاره تبليغات جادوي به »فرهنگ

 اشياء آن، طي كه كند مي فرض جادويي واجد را آن و داند مي شيئي و عيني نيازهاي به
 و بشير( شود مي شارز صاحب فردي و اجتماعي مفاهيم با خود پيوند واسطة به

 متفاوت، فرهنگي الگوهاي در مفاهيم اين به دستيابي البته ).167ص ،1386 فكورپور،
 اين ترينِ شايع و فراگيرترين ،»تبليغات« كه گيرد مي انجام مختلفي هاي روش با

 انساني اميال با مصرف دادن ارتباط همان تبليغات، جادوي ويليامز، نگاه از .هاست روش
 چنين در .باشد نداشته وجود واقعي رابطة هيچ موضوع دو اين بين اگر حتي ،است

 تبعيض، اجتماعي، منزلت و احترام آن با همراه بلكه خريد نمي را شيء تنها شما فضايي
 و بشير( خريد مي نيز را ن اطرافتامحيط بر سلطه قدرت و موفقيت بايي،زي سلامتي،

   .)168ص ،1386 فكورپور،
 روابط و فردي هاي كيفيت دادن پيوند واسطة به تبليغات است معتقد نيز ويليامسن

 را كالاها بين، اين در و كند مي هويت فروش و ايجاد به اقدام ،ءاشيا با ضمني اجتماعي
 ستء ااشيا آن واقعي مصرفي ارزش از فراتر بسيار كه كند مي هايي تكيفي از سرشار



  نادر جعفري هفتخواني/ دكتر حسن بشير      170

 كه كند مي عمل اي  گونه به يندافر اين وي، نظر به ).162ص ،1386 فكورپور، و بشير(
  .شود مي منتقل شخص به محصول از و محصول، به تصوير از ها كيفيت

 تجاري تبليغات امروزه شود توجه كه شود مي درك بيشتر زماني گفته اين اهميت
 اين بر كيدأت ضمن شودسن .است درآمده افراد اطلاعات از حياتي منبعي صورت به

 تجاري تبليغات در نماد تعيين و گذاري نشانه جنبةبه  تجاري، تبليغات اهميت از جنبه
 اهميت از خارجي هاي نشانه غيرشخصي، و متغير محيط يك در« :كند بيشتر توجه مي

 عنوان به تواند مي كه شوند مي چيزي هر مجذوب مردم و  استرداربرخو بالايي بسيار
 پيش از بيش را گذاري نشانه ابزارهاي اين مصرفي كالاهاي .شود برده كار به نشانه يك

 دروني هاي ارزش از مشهود نمادهاي مثابه به كالاها به نسبت مردم ديدگاه و كرد فراهم
 مصرف فرهنگِ پيدايش كه است حالي در ينا ).Schudson, 1986, p.167( »يافت تغيير

 شدت بر نياز احساس اين بلكه شده نمادها جديد هاي سيستم به نياز ساز زمينه تنها نه
 آن در تجاري تبليغات استراتژيك موقعيت .است گذاشته ثيرأت نيز فرهنگ اين پيدايش

   ).163ص ،1386 فكورپور، و بشير( دهد مي سخپا را ها سيستم اين به نياز كه كه است
 بر تجاري تبليغات تأثير بر »ارتباط مثابه به تبليغ« عنوان با كتابش در 34داير گيليان

 است معتقد او .كند مي تأكيد جامعه مختلف هاي بخش مصرفي رفتار و زندگي ةشيو
 همرنگ را خود دارند تلاش ها رسانه در شده تبليغ كالاهاي از استفاده با مردم از بسياري
 گراندي از جدايي و تنهايي ناخوشايند احساس از و كنند جمع از بخشي و جماعت
 تبليغات نفوذ سنجش كه دهد مي توضيح وي ).67ص ،1386 رسولي،( نمايند اجتناب
 توان مي و است بررسي قابل مختلف زواياي از كودكان ويژه هب و افراد بر تجاري

 كالاي اي، رسانه تجاري بليغاتت تأثير تحت كه دآور ياد به را شرايطي و ها موقعيت
 تجاري تبليغات مختلف، انديشمندان هاينظر مرور با رسولي . شده است خريده خاصي

 در مرسوم زندگي  شيوة در كه كند مي معرفي قدرتي كه اجتماعي، نهاد يك تنها نه را
 تهگذاش تأثير زندگي سبك و كودكان  ها، سليقه اخلاقيات، ديدگاه از جوامع از بسياري

  ).99-78صص ،1386 رسولي،( است
 هواداراني نيز است تجاري تبليغات و فرهنگ متقابل ثيرأت به معتقد كه سوم نگرش

 اهميت بر تمركز با ،»عاميانه فرهنگ و تبليغات« خود، كتاب در فاولِس جيب .دارد
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 ام عاميانه فرهنگ بر سال پنجاه از بيش هايش پيام و تصاوير با كه تبليغات، فرهنگي
 به نيز و تجاري اقدام يك عنوان به تبليغات از متعادل تحليلي ، استبوده تاثيرگذار

 از استفاده با وي ).Fowles, 1996( كند مي ارائه نمادين محيط پديدآورندة يك عنوان
 دهد مي نشان تبليغاتي هاي شركت از كارشناساني ديدگاه بر تكيه با و موجود هاي نظريه

   .گذارد مي ثيرأت آن بر آن از كمك با و عاميانه فرهنگ درون از درنم تبليغات چگونه كه

  تجاري هاي آگهي در شناختي زبان رويكردهاي برخي .3-4

 به تجاري تبليغات در مطالعه مورد فنون و ها روش قالب در مختلفي نويسندگان
 و ادبي تمهيدات« و »كلمات با بازي« .اند كرده اشاره شناختي زبان رويكردهاي

  :شود مي اشاره ها آن به ختصرم كه، ها نمونه اين از ،»شاعرانه هاي بلاغت« يا »سخنورانه
 را مشكلاتي 36،مخاطب و 35گر ارتباط بين اجتماعي همكاري و اعتماد كمبود گاهي

 با بازي ويژه هب و 38گويي بذله و شوخي« كه آورد مي وجوده ب 37دهنده آگهي براي
 با را اجتماعي روابط تا كند تلاش دهنده آگهي كه دباش حلي راه تواند مي 39»كلمات

 و طبعي شوخ دهنده آگهي كه برسد نتيجه اين به مخاطب اگر .دهد توسعه مخاطبانش
 .كند تجديدنظر وي به نسبت خود اعتمادي بي در است ممكن ،كند مي گويي بذله

 را او« ت،تبليغا راهبردهاي ترين مهم از يكي دارد اشاره 40كرامپتون كه طور همان
 هزل حتي و غيراديبانه غيرجدي، سخنان و كلمات با بازي ،منظور اينجا .است »بخندان

 مطرح شوخي قصد به اغلب كه كلمات با بازي امروزه است معتقد 41رزرش .است
 در عموماً بلكه نيست جدي موضوعات و ها موقعيت مناسب اصلاً ،شود مي

 با بازي وي .)Tanaka, 1998, p.59( شود مي رفتهگ كاره ب ساده و روزمره هاي موقعيت
 زير، هاي مثال .داند مي مخاطب تمايل حفظ و جذب براي زباني ابزاري را كلمات
 يك حتي گِرَمه؟ چند »تُن« هر :ستا فارسي يها آگهي در كلامي هاي شوخي از برخي

 رو »مجا« !داريم »هزارجزيره« چون پولداريم خيلي ما !بشه كم شما سر از نبايد مو
   ....و !هستيم »دريا« كنار هميشه ما گرفتي؟

 بلاغت عنوان با را سخنورانه تمهيدهاي )199-193صص ،1385( چاپلين و والكر
 در شدت به كه :42شبيهت .يك :دنشمر برمي زير شرح به تصويري شاعرانگي و
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 يك رد چيز دو دادن قرار هم كنار واسطة به معمولاً و است رايج تبليغاتي هاي عكاسي
 القاء بيننده به تلويحي طور به ها آن شباهت كه اي گونه به ،گيرد مي صورت تصوير قاب
 كه كمياب، شدة طراحي كالاهاي نمايش و چيدن هم اركن نظير :43استعاره .دو ؛شود مي

   .است مدرنيته و كارايي  كيفيت، از اي استعاره
 دد،گر مي استفاده راًاكر هم تجاري تبليغاتي ويراتص در كه ادبي صنايع ساير از

 .سه :)Tanaka,1998, p.83 و ؛9ص ، ب-1385 پاينده،( برد نام را زير موارد توان مي
 به دست يا و پادشاهي، جاي به تاج نمايش نظير 44كل به جزء مرسل مجاز .چهار ؛كنايه
 و نمايي بزرگ  شيوة به تبليغات، در كه 45اغراق .پنج كارخانه؛ كارگران جاي

 دو بين بودن شكل هم و جنس هم يا تجانس .شش ؛ددگر مي استفاده غالباً يينما كوچك
 قرار هم كنار نظير ،تضاد يا تقابل .هفت ست؛ا  رفته كاره ب تصوير در كه نمادي چند يا

 -پياده آسوده، -دردمند غني، -فقير سياه، -سفيد مثل متضاد  شكل يا مفهوم دو دادن
 در نماد چند يا يك تكرار مستلزم كه بودن قافيه هم .هشت ؛...و پايين -بالا سواره،
 و ها، شكل رنگي، الگوهاي تكرار نظير ؛ببخشد ضرباهنگ آن به كه است تصوير

 نماياند؛ مي را گي هقافي هم كه ميز روي هم كنار در نوشابه شيشه چند تكرار مثل .ها سايه
 در مثلاً ؛است ريكديگ در تصاوير يا كلمات چيدن ترتيب معنايه ب 46تقاطع .نه

   .47طنز و طعنه .ده و شود؛ جا هجاب كودك و مادر پيكر روي سر جاي تصويري
  :شود مي مطرح تجاري هاي آگهي در فنون اين كاربرد از هايي نمونه حال

   تجاري هاي آگهي از اوليه بندي گروه يك .3-5

 و تلويحي، ،تصريحي دسته سه به تبليغاتي پيام ةارائ شيوة نظر از تجاري هاي آگهي
 صريح و مستقيم را خود پيام كه است هايي آگهي ،اول گروه ؛شود مي تقسيم تركيبي

 عرضه خواننده به )موردنظر كالاي كيفيت بيان در اي جمله /تصويري صورت به معمولاً(
 و رود مي كار به پيام غيرمستقيم القاي و تصويري بازنمايي دوم، گروه در ؛كند مي

 اين در .پردازد مي موردنظر كالاي ويژگي و كيفيت تلويحي بيان هب تصاوير ،درواقع
 از تركيبي از كه دارد اهميتاست،  نشده بيان هرگز كه مضموني همان دقيقاً دسته

 ةشيو دو از تركيبي صورت به نيز سوم ةدست .آيد برمي ها نشانه و نمادها و تصاوير
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 آگهي  و نوشتةمتن  و )تلويحي( دوم شيوة از آگهي تصاويرِ كه اي گونه هب ،است پيشين
 دوگانه بندي دسته از الهام با گاننويسند البته .كند مي تبعيت )تصريحي( نخست شيوة از

 تكميل تايي سه صورت به را بندي دسته اين ،)65 الف، ص-1385 پاينده،( موجود
  :ستا  دسته سه اين نشانگر زير هاي آگهي  ةنمون .ندا دهكر

آگهي غذاي حيوانات، جذابيت خود را حتي براي مخاطـبِ  :نمونة دستة اول •
اي را هم ندارد، حفظ كرده و با ايجاد بوي  اش كه سواد خواندن يا ديدنِ حرفه اصلي

واقعي از منبعي در پشت محلّ نصب آگهي و در سطحي متناسب با قد حيوان، وي و 
 .در واقع، صاحبش را تحت تأثير قرار داده است

 

  
 
  

 براي نوزاد يك تصوير از كه است »ميزان ساعت آگهي« :دوم ةتدس ةنمون •
 مشابه آگهي در يا )2 ش نمونه( است كرده استفاده خود تكامل و رشد لحظات نمايش
 است داده قرار را ويلون ساز يك دستة مچي، ساعت يك نمايش كنار در ديگري

 آگهي .است ارمونيه نهايت و دقت ظرافت، چون هايي ويژگي بر دالّ كه )3 ش نمونه(
 كاغذ يك كه است تلويحي دستة همين از نيز )4 ش نمونه( »پارسه آموزشي ةمؤسس«

 حل »پارسه« را آن ناشدة حل ةلئمس كه دهد مي نشان را شده مچاله و ناموفق تمرينِ حل
 .است رسانده نتيجه به و كرده

 

 1 نمونه 2نمونه
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 از استفاده بر علاوه )5 نمونه( پاناسونيك گازي كولر آگهي :سوم دسته ةنمون •

 توضيحي متن يك آن، در كولر اسازيج و دال، يك عنوان به ممنوع ورود تابلوي نماد
 تصوير اتكاي به تنها ويژگي آن درك كه است دهكر ارائه كولر اين خاص ويژگي ةدربار

 آگهي .نيست مخاطب انتظار مورد كولر، يك از كاركردي چنين زيرا ؛است سخت
 به كه پوششي بر افزون و داراست را ويژگي همين نيز )6 نمونه( پپسي رژيمي نوشابه
 به توضيحي اي جمله با ،است آويزان و گشاد آن تن بر نوشابه، پيكرة شدن لاغر علت
 .است همراه نيز مكمل عنوان

 
 
  
  
  
  

  
  
  

 

 5نمونه 

 

 6نمونه

 4نمونه  3نمونه 
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  تجاري هاي آگهي از ليامسنوي شناسي نشانه تحليل .3-6

 تمايزگذاري، كاركرد را ها آن كه نهد مي بنا عنصر پنج بر را خود تحليل ويليامسن
 جايگزيني و كالا، بودنِ احساس موجد كالا، از واقعيت تابعيت عيني، همپيوندي

 خوبي به تحليل اين .)44-41صص  الف،-1385 پاينده،( نهد مي نام كالا با احساس
 در مطالعه براي مناسب مبنايي و ندك مي تبيين را تجاري هاي آگهي نگيفره كاركرد
  :گردد مي ارائه عناصر اين از مختصري شرح لذا ؛دهد مي قرار مقاله اختيار

  تمايزگذاري كاركرد .1- 3-6

 .است آگهي هر كاركرد اولين مشابه، كالاهاي ساير با تبليغ مورد كالاي بين تمايزگذاري
 يا ذهني تصوير يا انگاره يك الحاق آن ترين مهم ولي متنوع تمايز ناي ايجاد هاي روش
 و شانل زنانه عطر دو هاي آگهي ،برد مي كاره ب وي خود كه مثالي ؛كالاست آن به ايماژ
 بازيگر يك تصوير و )7 نمونه( سينما زن هنرپيشه يك تصوير با ،ترتيب به كه است بيِب

   )8 نمونه( زن تبليغاتي
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 و »دال« نقش در را افراد دارد تلاش »همجواري« فن از تفادهـاس با و است راهـمه

 »مدلول« عنوان به را يشكن سنتّ و نامتعارف ارتجس يا زنانه جذابيت و زيبايي گيرايي،
   .ندك القا موردنظر كالاي براي

  

 7نمونه  8نمونه
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 از كه )10 نمونه( »روبين برق موتور« يا )9نمونه (» كاميون كاماز« آگهي :نمونه
 القاي براي كاراته قهرمان استاد يك و جهان مرد ترين پرقدرت رضازاده، تصوير

 و كش يدك كاميون( خود توليدي كالاي العاده فوق قدرتِ ذهني تصوير و همجواري
 نيز و كالاها مليت چون ديگري هاي دلالت بر افزون( ستا  كرده استفاده )موتوربرق

  .)ها چهره سنّ با متناسب كالا بودن  وانج يا باسابقه تجربه

  عيني همپيوندي .2- 3-6

 همنشينِ و همراه كه رخدادها از اي زنجيره يا وضعيت، يا اشياء از اي مجموعه يامعن به
 بيروني حقايق وقتي كه اي گونه به ،شود مي خاص )كالاي يك سپس و( احساس يك
 ديگر، عبارت به ؛شود مي ادرمتب ذهن به هم خاص )يكالا و( احساس آن ،شود ذكر

 بيننده در خواهد مي كه احساسي با ،دهد توضيح است مايل آگهي كه وضعيتي يا رويداد
 آن رويداد، يا وضعيت آن ذكر صِرف و دارد متقابل و غيرشخصي پيوندي ،برانگيزد
 اي خوشه و ذهني تصوير يك بين همپيوندي .كند مي ايجاد بيننده در را خاص احساس

 حال در دائماً گروهي ايه رسانه است معتقد ويليامسن .ها ويژگي يا ساساتاح از
 ايجاد  مخاطبان در را هايي واكنش راه اين از تا ستا عيني هاي همپيوندي اين تعريف

 رابطة به كه است اين تجاري هاي آگهي اساسي كاركرد يك كه گيرد مي نتيجه وي .كند

 9 نمونه

  

 10نمونه
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 پيوند برقراري يعني ،تبليغ و ببخشد منفرد و مستقل موجوديتي احساسات و كالا بين
 اصولاً .ديگر سوي از كالاها و ،سو  يك از فكري هواي و حال و احساسات بين

   .كند مي عرضه ما به )كالا( يافتني دست امور قالب در را نايافتني دست امور ها آگهي
 يك واريهمج با را خود كالاي كه )11 نمونه( ايكات لباس فروشگاه آگهي :نمونه

 و گيرايي لباسي،  خوش زيبايي، واجد -بازغي پژمان -هنرپيشه يك ةچهر يعني دال،
 را لباس اين كه فردي هر كه كيدأت اين با ،كند مي معرفي مدلول عنوان به پوشي خوش

 او گيراي و جذاّب شخصيت و داشت خواهد او برازندگي و شيكي به اي وجهه ،پوشدب
 يك منزلة به پوشي خوش و زيبايي احساس ترتيب، اين به .كرد خواهد كسب نيز را

 تبليغ براي وضعيت همين .شود مي )معين كالاي يك( خود مدلول جايگزين دال،
 مهاجم اوئن، مايكل تصوير با عيني همپيوندي اتكاي به )12 نمونه( تيسوت ساعت
  .شود مي ديده انگلستان فوتبال ملي تيم اي حرفه و دقيق بسيار و مشهور
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

 11 نمونه

 

 12نمونه
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  كالا از واقعيت تابعيت .3- 3-6

 ،)كالا( مدلول و )انسان يا شيء يك( دال بين دلالت رابطة و دارد را مدلول حكم كالا
 و  راه با كالا يك ها آگهي در .دهد مي انتقال تبليغ مورد كالاي به را موردنظر ارزش آن

 نمونه( كاسترول موتور روغن تبليغ در وقتي ،مثال براي ؛يابد مي پيوند زندگي در روشي
 ،»خودرو محافظ ،خوب ةرانند و ،راننده محافظ خوب، خودروي« شود مي گفته )13

 .شود مي داده نسبت كاسترول ترمز روغن به راننده يك بودن  خوب و خوب رانندگي
 وابسته واقعي دنياي به موردنظر معناي ةافاد براي يادشده موتور روغن كه است درست

 القا آگهي بيننده به و كند مي خود از تابعي را واقعي دنياي آن بعد، مرحله در ،است
  يكي .خاص موتور روغن ناي يعني ،بودن خوب رانندة و خوب رانندگي كه كند مي

   .سازد مي تبديل نشانه خود به را كالا اش، عيني همپيوند با كالا شدن
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  كالا بودنِ احساس موجد .4- 3-6

 معرفي نمعي احساس يا كيفيت ،ويژگي يك واجد تنها نه را كالا تجاري، هاي آگهي
 يك مثابه به آگهي، هر متن ،درواقع ؛سازد مي آن پديدآورندة و موجد را آن بلكه كند مي

 13نمونه
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 آن به خاص، كالاي آن مصرفِ از پس كه شود مي داده خريدار به كه است وعده
 هاي دندان شود، مي تر سرِحال ؛يافت خواهد دست معين كيفيت و ويژگي يا احساس

 موهايش رسد، مي نظر به تر شيك و تر تيپ خوش داشت، خواهد سفيدتري
-14 هاي نمونه( »كسِ اَمردانه بوكنندة خوش اسپري« آگهي. ...و شود مي تر حالت خوش

   .ست ا نوع همين از ،جنسي جذابيت العاده فوق احساس بر كيدأت با )16
  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 14 نمونه

  

 15نمونه

 16نمونه
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 17نمونه  
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 هاي صندلي راحتي نمايش براي) 18نمونه (» خودروساز فيات«آگهي : نمونه
 قرار حمام نوا درون آسايش و آرامش كنار در را صندلي زيرسري جديدش خودروي

 احساس آگهي اين .است كشيده تصوير به راحتي احساس همان با نيز را فردي و داده
 كه كند مي ءالقا بيننده به اي گونه به را موردنظر خودروي در راحت رانندگي يا و سواري
 خريده خود براي را آرامش و آسايش راحتي، خودرو، اين خريد با ببرد گمان خريدار

  .است
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

 

 19نمونه

 

 18نمونه
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  كالا با احساس جايگزيني .5- 3-6

 پول با را آن توان نمي معمول طور به كه قدرتي از برخورداري يعني ،كالا از برخورداري
 احساس جايگزين را كالا آن توان مي ،ها آگهي رمكرّ تاكيد علت به اينجا ولي .خريد

 خواهد را احساس آن از برخورداري امكان كالا خريدار ،درنتيجه و دانست موردنظر
 با ،خريد پول با توان نمي را آرامش يا راحتي يا زيبايي اگرچه ،ترتيب بدين .داشت
 از توان مي ،شود مي محسوب آرامش و راحتي و زيبايي عين خود كه كالاهايي خريد
 به را شخصيتي چنان تواند مي همراه تلفن گوشي فلان .بود برخوردار مواهب اين همة
 كارايي، و زيبايي بر علاوه گوشي يك پس ؛دنكن تحسين را او ديگران كه ببخشد فرد

 اگرچه ،دارد مي عرضه مردان به هم را شتنيدا دوست و موقّر شخصيت خريد قدرت
   .خريد توان نمي پول با را ديگران ستايش

 يك به اي گونه به ويژه كيفيتي يا احساس كه دارد كيدأت اين بر زير  آگهي نمونه سه
 مطلوب احساس جايگزين را كالا آن خريد توان مي كهاست  خورده گره خاص كالاي

  .دانست موردنظر كيفيت و
 دو محيط، مطلوب دماي و مطبوع فضاي )19 نمونه( »جي.اِل كولر« هيآگ در

 وهواي آب خوش و طبيعي زيبا، محيط كهاست  رسانده نتيجه اين به را تابلو شخصيت
 خود طبيعي محيط ملايمِ نسيم بر را جي.اِل كولر پايِ در حضور و دننك رها را خود

   .دهند ترجيح
و يك  طبيعي پسته يك نمايش با )21 و 20 يها نمونه( »ماني شركت« آگهي دو در
 تازگي همان حفظ بر ،خورده گره هم به )زيپ يك با( دستكاري كمي با البته كهگردو 

 كند مي ترغيب را خريدار و است شده تاكيد ماني ويژة بندي بسته اثر در طبيعي طعم و
   .بجويد يمان محصولات در را طبيعي پسته و گردو »طبيعي طعم و تازگي« همان تا
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  تبليغات از كلي نقد يك ؛تجاري هاي آگهي فرهنگيِ هاي دلالت .3-7

 بر هك دارد نظر فرهنگي ضمنيِ و تلويحي معاني و ها دلالت به همواره فرهنگي مطالعات
 عنوان به و شود مي بازتوليد گفتمان اين توسط يا ساخته تجاري تبليغات گفتمان اساس
 چگونگي بررسي به تنها فرهنگي مطالعات .يابد مي اشاعه جامعه هنجاري هاي ارزش
 يافته رواج فرهنگي معاني پيوند بلكه پردازد نمي كاذب نيازهاي يا جديد نيازهاي ايجاد

 از زيرا ؛دهد مي قرار توجه مورد را تجاري هاي آگهي در غالب تصاوير با جامعه در
 و ادراك و ها برداشت در ناپذيريانكار ثيرأت تجاري هاي آگهي فرهنگي، مطالعات منظر
 ثير،أت همين راهِ از و گذارد مي باقي كالاها كنندگان مصرف و مخاطبان فرهنگيِ رفتار
  .كند مي ايفا موجود اجتماعي نظم حفظ در هم نقشي

 برخي« شكل، ترين نامحسوس به كه ستا تصويرهايي از آكنده تجاري هاي آگهي
 در غالب هاي ارزش با سازگار باورهايي منزلة به را »ها آن از برخي تنها و ها نگرش از

 گفتمانِ اين تسلط براي لازم  ةزمين و دهد مي ارائه )بيننده يا خواننده( مخاطب به جامعه
 ،نهايتدر ها آگهي .آورد مي فراهم را مخالف بعضاً و متنوع صداهاي همة بر حاكم
 ةمجموع بر كه كند مي ايجاد اكالاه خريداران و مخاطبان در را الگوهايي و باورها
  .گذارد مي صحه مسلط گفتمان از برآمده فرهنگي هاي ارزش

 21نمونه

  

 20 نمونه
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همو،  و 286-285صص ، الف-1385 پاينده، ازجمله( گرانپژوهش هاي يافته
 ايران تلويزيون تجاري هاي آگهي فرهنگي هاي دلالت دربارة )11 و 8صص ، ب-1385
 باعنايت ،نيست نوشتاري و چاپي هاي آگهي ديگر انواع به تعميم قابل تمامي، به گرچه

 يزن تأكيد مورد تجاري، هاي آگهي انواع مشابه كاركردهاي و محتوايي هاي شباهت به
  :گيرد مي قرار

 هدف با بلكه نياز، يك رفع براي نه ،آن خريد به ميل و »كالا بديل بي منزلت« .يك
 فرهنگ بارز هاي خصشا از ،بخشد مي خريدار به كالا كه اجتماعي جايگاه كسب
 گويي كه شود مي تصوير هيبتي چنان با كالا تجاري، هاي آگهي در .ستا شده معاصر
 بر تاكيد .است انسان از تر والامرتبه حتي گاه و انسان مرتبة با شدني قياس اي مرتبه واجد

 دعواي كه -جامعه بهداشت و سلامت به توجهي بي حد تا حتي مادي عميقاً نگرش اين
 ديگر و نوشابه ،پفك ،چيپس انواع تبليغات با جامعه بهداشت ولانئمس گيهميش

 تبليغات در بديهي و طبيعي واقعيت يك صورت به كه -است آن نشانگر مضر، تنقلات
 ايرانيان ما فرهنگي و ديني هاي آموزه با شديدي ناهمخواني ،است شده پذيرفته تجاري

  .دارد
 تبليغاتي هاي آگهي وفور نتايج ديگر از »خودكفايي گفتمان باختن  رنگ« .دو
 همراه به خود با نيز را خارجي كالاهاي از وسيعي طيف براي تبليغات كه است تجاري
 از را استعماري ضد بعضاً و خودكفايي گفتمان بين فرهنگي و قديمي رابطة و آورده
 كه است اين ،وضعيتي چنين نتيجة كمترين .است برده بين از كاملاً تبليغات، طريق

 فرهنگِ تنها نه بسياري ديدگاه از كه خرند مي را كالاهايي راحتي به كنندگان مصرف
  .دارد پي در نيز را خودكفايي گفتمان كمرنگي و تضعيف بلكه ندك مي ءالقا را خاصي

 وارد تجاري تبليغات قالب در كه روزافزون »گرايي مصرف و گرايي تجمل« .سه
 به هم و خود ايراني هويت ةپاي بر هم كه شود مي اي جامعه بر حاكم فرهنگي گفتمان
 داري سرمايه اقتصاد بنيادين مفهوم دو اين به توجهي دنباي اش اسلامي هاي ارزش اتكاي
 و ثيرأت تحت عادت يك صورت به و روزه همه آنكه به رسد چه ،بدارد ابراز غرب

 داري سرمايه فرهنگ يجهان هجمة از برآمده فرهنگي مدرن اِرزش شبه دو اين بمباران
  .گيرد قرار حاكم
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   گيري نتيجه

 در و گرفت قرار توجه مورد تبليغاتي هاي پيام تحليل در شناسي نشانه ةنظري كاربردهاي 
 و فني ابعاد به مطبوعاتي -تجاري هاي آگهي از مختلف هايي نمونه بررسي قالب

 نشان تصويري شواهد ةائار و علمي منابع به استناد با دامه،ا در .ختپردا آن فرهنگي
 تجاري هاي آگهي شكل به ازجمله آن وجوه از هريك در بليغاتت كه شد داده

 تصويري سواد و دانش ةپاي بر و كند مي استفاده تصويري متعدد فنون از مطبوعاتي،
 گيرد كار هب را خدمات / كالا ةفروشند توسط پيام عرضة شيوه ترين متناسب دارد تلاش

 حوزة در علمي رويكرد يك عنوان به شناسي نشانه ةنظري .)دوم يفرع سؤال پاسخ(
 پژوهشگران اختيار در تبليغاتي هاي پيام تحليل در را كارآمد ابزاري فرهنگي، مطالعات

 در مندرج( تصويري فنون قبيل از –فنون ارائه بر افزون شناسي نشانه .دهد مي قرار
 بخش در مندرج( ادبي تمهيدات يرنظ شناختي زبان رويكردهاي برخي و )5-الف بخش

 نظام يا ناپيدا معنايي نظام كشف در تبليغاتي هاي پيام به بخشيدن قوت براي -)4-ب
 هاي آگهي زيرا ؛)اول فرعي سؤال پاسخ( دارد كاربرد نيز تبليغات در مستتر هاي ارزش

 فروش افزايش و محصولات ترويج و معرفي در كه مستقيمي ثيرأت بر علاوه تجاري
 ايجاد طريق از دار، مدت و پيچيده فرآيند يك در و غيرمستقيم صورت به ،دارد اه آن

 ثيرگذارأت نيز هدف جامعه فرهنگي هاي ارزش و باورها بر جديد، معنايي ساختارهاي
   .)سوم فرعي سؤال پاسخ( است

 ةكنند تنظيم هاي ارزش دربارة نيز را معيني هاي نگرش تجاري هاي آگهي ،درواقع
 كاركردي نظر، اين از و كند مي منتقل ما به و ساخته هستي، معناي يا ها انسان طرواب

 هاي گروه برخي حاكمِ و مسلط گفتمانِ قالب در ثيرگذاريأت اين .دارد هم ايدئولوژيك
 فرهنگ از اجزايي صورت به تدريج به تكرار، علت به و دوش مي مطرح اجتماعي

 ،ترتيب اين به .شود مي بازتوليد تجاري بليغاتت مجدد چرخة در ،نهايتدر و آيد درمي
 مؤثر كاربردهاي نمايش آن و گيرد مي قرار مقاله اصلي پرسش برابر در ابتدايي پاسخي

   .است مطبوعاتي هاي آگهي تبليغاتي هاي پيام تحليل در شناسي نشانه دانش
 گيفرهن گذاران سياست براي مطالعه اين نتايج اميدوارند همچنين انپژوهشگر

 آن ارائه و اجرا هاي شيوه و تبليغات فرهنگ ساماندهي به كه مراكزي ويژه به و كشور
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 ازجمله تجاري تبليغات مختلف كاركردهاي و ابعاد به ويژه توجه زمينة ،پردازند مي
 چندوجهي نظام و مجموعه يك صورت به آن فرهنگي و اجتماعي، اقتصادي، ابعاد

 جامعه يك در تبليغات گذاري سياست و مديريت جايگاه از بتوان تا گردد فراهم
 سازي فرهنگ به خاص، ارزشي و فرهنگي تمايزات و ها ويژگي با ايراني -اسلامي
   .ختپردا اقتصادي هاي بنگاه و ها رسانه صاحبان نزد آن دهي جهت و صحيح تبليغاتِ

  ها يادداشت

                                                 
  . اين مقاله مديون دو استاد بزرگوار، آقايان دكتر احمد پاكتچي و دكتر حسين پاينده استة اوليةايد .1
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11. connotational 
12. Arthur Asa Berger 
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15. visual Literacy 
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18. H. Laswel 
19. representations 
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21. John Storey 
22. referent systems 
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24. mirror phase 
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26. George Stigler 
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28. John Fiske 
29. Stuart Ewen 
30. J.W.Carey 
31. Sut Jhally 
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32. N. Douglas 
33. R. Williams 
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