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فناوري و داستان صنعت ما

بخش پنجم و پاياني

اشاره

در شماره پيش، به تحليل چشم انداز فناوري در كشور 
و راهكارهاي��ي كه دولت براي ارتقاي آن مي تواند اتخاذ 
كند، پرداخته شد. در اين شماره، بر اساس شاخص هاي 
توسعه اي صنايع، تحليلي از وضعيت فعلي صنايع كشور 

ارائه خواهد شد.
در ش��رايط فعل��ي، بخ��ش صنعت كش��ور در صورت 
تحري��ك موث��ر از انعطاف و ت��وان بالقوه بيش��تري جهت 
تأمين رش��د س��اير بخش هاي اقتصادي و نهايتاً رشد توليد 
ناخالص داخلي برخوردار اس��ت. به منظ��ور بالفعل كردن 
توانمن��دي هاي بالقوه و در چارچوب انتخاب اولويت هاي 
صنايع جهت توسعه صنعت، نظر هاي مختلف اقتصادي در 
طول چند دهه گذش��ته عنوان شده اس��ت. ضمن پرهيز از 
وارد ش��دن به جزئيات اين نظريه ها، مخرج مش��ترک تمام 
اين نظرات مختلف، اين اس��ت كه در انتخاب اولويت هاي 
صنعتي بايد آن رشته از فعاليت هاي و شاخه هاي توليد مورد 
توجه قرار گيرد كه علاوه بر آنكه بيش��ترين رش��د توليد را 
ايجاد مي كنند، بتوانند به عن��وان موتور محرک بخش هاي 

ديگر نيز عمل كنند.

استراتژي اولويت بندی صنعت 
ب��راي اينكه فرايند تعيين اولوي��ت هاي صنعت ايران با 
موفقيت انجام ش��ود، ضرورت دارد كه ابتدا انواع استراتژي 

معمول درمورد تعيين اولويت صنايع بيان شود تا ترسيم راه 
صنعت در شرايط متحول جاري ميسر شود: 

! اتكا به منابع داخلي؛ 
! عدم وابستگي به منابع خارجي؛  

! بهره وري سرمايه؛
! ميزان سودآوري.

شاخص استراتژي اتكا به منابع داخلي
استراتژي اتكا به منابع داخلي، در حال حاضر، سرلوحه 
سياست هاي توسعه صنعتي براي خلق مزيت هاي جديد در 
جهت رشد روزافزون درآمدهاي ارزي كشور است. بديهي 
اس��ت توليداتي كه سرمنش��اء مواد اوليه آنها  داخلي باشد، 
بيشتر داراي س��طح هزينه هاي كمتر، قدرت رقابتي بيشتر و 

روند توليد و صادرات با ثبات تري هستند. 

شاخص عدم وابستگي به منابع خارجي
بس��ياري از صنايع، بخش��ي از منابع م��ورد نياز خود را 
از خارج كش��ور تأمين مي كنند. اين امر س��بب مي شود كه 
اين گونه  صنايع همواره با مشكل تامين مواد اوليه وتجهيزات 
مواجه شوند وهرگونه تغييرات عوامل تاثيرگذار در اين باب 
نظير تغيير ش��رايط واردات با نرخ متغير ارز، توان نقدينگي، 
ميزان تس��هيلات بانكي، سرعت در گشايش اعتبار بانك ها، 
ثبات سياس��ي، ميزان درآمدهاي نفتي كشور و...به شدت بر 
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صنعت تاثيرگذار است. 

شاخص بهره وري سرمايه
ش��اخص بهره وري، بيانگر ميزان كارايي صنعت اس��ت. 
معمولا اين ش��اخص بر حس��ب ارزش افزوده س��رانه بيان 
مي ش��ود. به عبارت ديگر، ش��اخص مذكور، ميزان فعاليت 
صنعتي صنايع كارخانه اي كشور را به ازاي  هر واحد نيروي 
كار، نش��ان مي دهد. افزايش كمی اين شاخص نشان دهنده 
ارتقاي سطح توليد و كاهش هزينه هاست و مي تواند معياري 
براي نشان دادن افزايش سطح سود و بالا رفتن توان رقابتي 
كالاهاي توليدي باش��د. براي مقايس��ه مزيت نسبي صنايع 
نس��بت به همديگر معمولا از س��هم به��ره وري هر يك از 
صنايع نس��بت به كل صنايع اس��تفاده مي ش��ود كه معيار 
مناس��ب تري براي سنجش درجه كارايي و بهره وري نيروي 

كار در صنايع است. 

شاخص سودآوري
س��ودآوري اس��اس تش��كيل يك بنگاه اقتصادي است 
و ايجاد س��رمايه گذاري جديد در يك فعالي��ت تنها زماني 
مقدوراس��ت كه آن فعاليت از حداقل سود، برخوردار باشد. 
اين شاخص مي تواند نشان دهنده آن باشد كه صنايع تا چه 
حد داراي توان رقابتي هستند. عوامل مختلفي ممكن است بر 
اين شاخص تاثيرگذار باشند كه از جمله مي توان موجودي 
انب��ار، هزينه هاي س��رمايه گذاري و تغييرات دس��تمزدها را 
ن��ام برد. به��ره وري نيروي كار نيز داراي تأثير مس��تقيم بر 

سودآوری صنايع است.

بازنگري شاخص ها در تعيين اولويت صنايع   
واقعي��ت امر اين اس��ت ك��ه كاربرد ش��اخص هاي ياد 
ش��ده عمدتا براي برنامه ري��زي در چارچوب تفكر محلي 
يا حداكثر ملي مي تواند مقرون به صرفه باش��د، ولي هرگاه 
زاويه ديد، افق هاي دور باشد، ملاحظه خواهد شد كه توجه 
به بازاره��اي جديد و بزرگ تر براي توليد صنعتي به معناي 
واقعي و اس��تفاده از صرفه هاي مقياس توليد، باعث خواهد 
ش��د كه علاوه بر كاه��ش هزينه هاي توليد، ب��ه ميزان قابل 
توجه��ي دامن��ه توليد ملي و قدرت رقاب��ت صنايع افزايش 
ياب��د. درحقيق��ت ام��ر برنامه ري��زي براي توس��عه صنعتي 
ب��ر مبناي نگاه به بي��رون و يا نگاه به بازاره��اي  بزرگ تر، 

مي تواند مبناي تعيين اولويت ها، مزيت هاي نس��بي صنعتي 
و يا خلق مزيت هاي جديد باش��د. لازمه توجه به بازارهاي 
جديد و بزرگ تر، داش��تن اطلاعات صحيح و دقيق از ميزان 
و روند تقاضا در اين بازارهاست. در چنين رويكردي، معيار 
خوبي كه مي تواند اين نياز را برطرف سازد، مطالعه و تحليل 
 Revealed Comparative( ميزان مزيت هاي نس��بي آشكار شده
Advantages – RCA( اس��ت. مزيت هاي نس��بي آشكار شده 

در حقيقت ميزان تقاضاي خارجي را در مقطع فعلي نش��ان 
م��ي دهد و رون��د آن دريك بازه زماني، نرخ رش��د تقاضا 
براي محصول را معين مي س��ازد. بنابراين در فرايند تعيين 
اولويت ه��اي جهت گيري س��رمايه گذاري هاي صنعتي، بايد 
عنصري مهم به نام مزيت هاي نس��بي آشكار شده صنعت را 
م��د نظر قرار داد تا هرگونه تصميم گيري، مقرون به صلاح 
و صرفه كشور باش��د. بديهي است در اين صورت هرگونه 
س��رمايه گذاري هاي صنعتي مي تواند ب��ه نوبه خود تقويت 
كنن��ده مزيت هاي بالفعل صنعت و يا خلق كننده مزيت هاي 
جديد در اين گونه فعاليت ها باش��د. لازم به ذكر است كه در 
تعي��ن اولويت بر مبناي توجه ب��ه بازارهاي جديد و بزرگ 
تر و بهرگيري از پتانس��يل هاي برون مرزي از منظر توسعه 
ص��ادرات صنعتي، چهار ش��اخص عمده با عن��وان رقابت 

پذيري وجود دارد كه عبارت اند از:
)درج��ه  ش��ده  آش��كار  نس��بي  مزي��ت  ش��اخص   .1

تخصص گرايي(؛
2. شاخص تنوع محصول ) شاخص تنوع محصول صادراتي، 
 نشانگر آن است كه به طور متوسط صد در صد صادرات هر 

صنعت توسط چند محصول صادراتي صورت مي پذيرد(؛
3. تنوع بازار؛

4. تغيير در رقابت پذيري )تغيير در قدرت نفوذ(.
از ميان شاخص هاي معرفي ش��ده، مزيت نسبي آشكار 
ش��ده يعني مطالعه الگوي تخصص گرايي در صنايع بسيار 
حائز اهميت است و به لحاظ رياضي بودن ماهيت مطالعاتي 
آن، هرگون��ه تحليل و تعيين اولويت و يا رتبه بندي صنايع، 
علی الاصول ابتدا بايد با اين شاخص انجام وسپس  تاثيرات 
ساير شاخص ها روي نتيجه حاصله، اعمال شود. به عبارت 
ديگر، براي تحليل وضعيت صنايع در عرصه رقابتي جاري 
از ميان انواع معيار و ش��اخص هاي ياد شده،  به لحاظ بارز 
بودن محوريت صادرات براي توس��عه صنعت در ش��رايط 
امروز، ش��اخص ت��وان رقابت پذيري صادرات��ي از اهميتي 
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خاص نسبت به س��اير شاخص ها برخوردار است. ويژگی 
مهم بودن اين ش��اخص در فرايند تحلي��ل وضعيت صنايع 
اين است كه اين شاخص ضمن تبيين اولويت به نوبه خود، 
توانمندي و درجه تخصص گرايي هر كش��ور را در صدور 
محصولات، با رقم س��اده بيان مي كند. در اين روش علمي، 
عدد 1 )يك(، معياري كمي براي نتيجه گيري است. در اين 

روش مطالعاتی هرگاه: 
! رقم ش��اخص RCA، بيش از 1 باشد، بيانگر وجود مزيت 

نسبي است .
! رقم ش��اخص RCA، كمتر از 1 باش��د، بيانگر نبود مزيت 

نسبي است.
اخيرا با توجه به ش��رايط متحول كش��ور از يك س��و و 
احساس نياز به بازنگری ميزان بهره وری و اثربخشی صنايع 
از س��وی ديگر، در يك حركت ارزشمند، كارشناسان مركز 
مطالعات پژوهشي وزارت بازرگاني مزيت هاي نسبي آشكار 
شده عملكرد صادراتي محصولات مختلف ايران در مقايسه 
با ديگر كشورهاي رقيب را براي دوره 2003 – 2000 مورد 
مطالعه ق��رار داده اند و جداول آنها را به تفكيك صنايع در 
سطح كدهاي چهاررقمي ISIC   تهيه كردند. اين گونه روش 
بررس��ي و مقايس��ه، اولا به روش هاي ديگر نظير مقايس��ه 
قيمت��ي ب��ه دليل تنوع بازاره��ا و تفاوت و ام��كان نفوذ در 
بازاره��اي مختلف، ارجحيت دارد. دوم اينكه ثبات در روند 
RCA ب��راي دوره اي معين به نوعي انع��كاس دهنده وجود 

تقاضاي خارجي براي محصولات صنعتي داخلي است. در 
تعيين اولويت صنايع با شاخص تخصص گرايي صادرات، 

چهار حالت متمايز به اين شرح وجود دارد: 

حال��ت اول -  صنايعي كه داراي مزيت نس��بي با روند 
افزايشي هستند:

براس��اس يافته هاي مرك��ز مطالع��ات و پژوهش هاي 
  RCA بازرگاني آن دس��ته از صنايع كش��ور كه رقم شاخص
آنها بيش از يك است )داراي مزيت نسبي هستند( و ضمن 
داش��تن مزيت نرخ رش��د، دارای روند افزايشي هستند، در 

جدول )1( آمده اند.
حال��ت دوم -  صنايعي كه داراي مزيت نس��بي با روند 

كاهشي هستند:
صنايعي كه فعلا داراي مزيت هستند)جدول 2(، ولي به 
لحاظ روند كاهش��ي، مزيت آنها درحال كمرنگ شدن است 
)به عبارت س��اده، اين صنايع داراي افقي روش��ن در آينده 

نيستند( )جدول 2(.
حالت سوم -  صنايعي كه داراي مزيت نسبي نيستند، اما 

روند افزايشي دارند:
جدول شماره)3(، اين صنايع را نشان مي دهد.

حالت چهارم  -  صنايعي كه داراي مزيت نس��بي نيستند 
و روند كاهشي دارند.

با نگاهي به اين جداول، مي توان دريافت كه با بهره گيري 
از شاخص تخصص گرايي در امرصادرات، مي توان تمامي 
صناي��ع را از طريق محص��ولات صنعتي طي هر دوره معين 
رتب��ه بندي كرد و اين رتبه بندي به نوبه خود نش��ان دهنده 
درجه و ترتيب اولويت بخش هاي صنعتي است. تعيين رتبه 
بندی و به طريق اولی، تبيين اولويت صنايع از طريق محاسبه 
توان رقابت پذيري صنايع به لحاظ اتكاي اين روش به آمار 
و ارق��ام جامع تر، از روش های س��نتی يادش��ده در ابتدای 

عنوان صنعت
ISIC متوسط كد

شاخص
2003-2000

نرخ رشد متوسط 
2003-2000

رتبه نرخ رتبه متوسط
رشد

-1-231014/8توليد فراورده هاي كوره كك

-2-35112/8 توليد و تعمير كشتي

26961/524/4535تكميل سنگ

24121/315/3647 توليد كود شيميايي و تركيبات ازت

توليد مواد شيميايي اساسي به 
جز كود و تركيبات ازت

24111/113/5851

 منبع: اولويت بندي صنايع ايران، موسسه مطالعات وپژوهش هاي بازرگاني، ص 134 

جدول 1: شاخص مزيت نسبي آشكارشده به تفكيك صنايع كشور )داراي مزيت نسبي با روند افزايشي(
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نوشتار، مشكل تر ولی مرجح تر است. 
مركز پژوهش بازرگاني دريك اقدام علمی ارزشمند، به 
ات��كاي آمار واطلاعات موجود با مطالعه كارشناس��ی قبلی، 
ش��كل و محتوای صنعت ايران و توان رقابت پذيري صنايع 
كش��ور را در بازاره��اي جهاني ط��ي دوره 2003 – 2000 
محاسبه كرد كه علاقه مندان برای اطلاع از جزئيات می توانند 
ب��ه منبع اصلی با عنوان اولوي��ت بندي صنايع ايران مراجعه 
كنند. جدول)4(، س��هم 20 صنعت مه��م از صادرات كل و 
صادرات صنعتي كش��ور مبتني بر رتبه بندي آنها را براساس 

قدرت رقابت پذيري در بازارهاي جهاني نشان مي دهد.
برابر گزارش تهيه شده، صنعتي كه توانسته در سال 2003 
در ميان صنايع كش��ور بهترين رتبه از لحاظ نفوذ در بازار و 
كسب توان رقابت پذيري در بازارهاي صادراتي نصيب خود 
كند، صنعت توليد فراورده هاي كوره كك بوده  اس��ت. اين 
صنعت از لحاظ ايجاد ارزش افزوده، جزو مهم ترين صنايع 
كش��ور محسوب مي شود. ولي با عنايت به آنكه بيش از هر 
عامل ديگر توليد،  به منابع طبيعي كشور )نفت خام( وابسته 
و به عبارتي انرژي بر اس��ت، به لحاظ اش��تغال نيروي كار و 
حتي جذب س��رمايه هاي بخش صنعت از جايگاه چندان با 
اهميتي برخودار نبوده اس��ت. صنعت مزبور به لحاظ رقابت 
 پذي��ري در س��ال 2002 نيزجزو برترين ها ب��وده و جايگاه 
آن از رده چه��ل و پنج��م در س��ال 2001 به مقام نخس��ت 
ارتقا يافته اس��ت. گسترش مستمر صادرات محصولات اين 
صنعت )ش��اخص مزيت نسبي آشكار ش��ده( و توان نفوذ 
آن در بازارهاي مناس��ب )تغيير در قدرت نفوذپذيري( طي 
سال هاي مورد بررسي، تأثير مهمي در بهبود نسبي موقعيتش 

داشته است.
دومين صنعت رقابت پذير ايران در بازارهاي صادراتي نيز 
انرژي بر است و به منابع طبيعي كشور )نفت خام( وابستگي 
عميقي دارد. جايگاه صنعت توليد مواد ش��يميايي اساسي به 
جز كود و تركيبات ازت، طي سال هاي ابتدايي دوره سيري 

نزول��ي داش��ته و از مقام دوم در س��ال 2000 ، به مقام هاي 
چهارم و پنجم در سال هاي 2001 و 2002 تنزل يافته است. 
مقام س��وم از لحاظ رقابت پذي��ري در بازارهاي جهاني )بر 
مبناي س��ال پاياني دوره( به صنعت توليد ساير محصولات 
فلزي طبقه بندي نشده در جاي ديگر )كد 2899( اختصاص 
دارد. ب��ا ارتقاي جايگاه اين صنع��ت كه مانند صنعت توليد 
مواد شيميايي اساس��ي به منابع طبيعي داخلي وابسته است، 
صنعت توليد ماش��ين ابزارها توانسته است با افزايش سهم 
در صادرات صنعتي كشور كه با گسترش بازارهاي صادراتي 
و متنوع كردن توليدات صنعت تقويت ش��ده است، جايگاه 
رقابتي خود را بهبود دهد و به مقام ششم جدول، ارتقا يابد. 
اين صنعت به لحاظ برخورداري از توان رقابت پذيري، در 
س��ال 2000 در مقام نهم قرار داشته كه يك سال پس از آن 
با افت شديد موقعيت مواجه شده و به رديف شصت و دوم 
جدول س��قوط كرده است. اما به مرور به سبب بروز عوامل 
پيش گفته، توانست با بهبود مستمر موقعيت، به رديف هاي 
يازدهم و شش��م جدول در س��ال هاي 2002 و 2003 ارتقا 

يابد.
بدون ش��ك اين بالاو پايين رفت��ن رتبه به درجه درايت 
و تدبير دس��ت اندركاران در هدايت صنايع در كارزاري به 
وس��عت جهان، بس��تگی دارد. اگر مس��ئولان صنايع بتوانند 
تجارب گذشته را چراغ راه آينده قرار دهند و از روش هاي 
علم��ی و عملي جهت توس��عه بازارها به��ره گيرند، ممكن 
است اين صنايع در آينده از وضعيت بسيار خوبي برخودار 
شوند و اس��باب رونق صنايع بالادستی يا پايين دستی خود 

را نيز فراهم كنند.
اين نكته يادآوری می ش��ود كه ش��اخص مزيت نسبي 
صادرات��ي صنايع در طي زمان چن��دان ثابت نمي ماند. اين 
وضعي��ت به گونه اي اس��ت كه برخي صناي��ع داراي مزيت 
نس��بي در يك سال، به لحاظ تغيير ش��رايط در سال بعد يا 
اندک زماني پس از آن، مزيت خود را از دست مي دهند.  

متوسط شاخصكد ISICعنوان صنعت
2003-1999

نرخ رشد متوسط 
2003-1999

رتبه 
متوسط

رتبه نرخ 
رشد

98384-26942/1توليد سيمان، گچ و آهك

19/4791-23201/1توليد فراورده هاي نفتي تصفيه شده

37/7496-15442محصولات صادراتي نانوايي

جدول 2: جدول شاخص مزيت نسبي آشكار شده به تفكيك صنايع كشور )داراي مزيت نسبي ولي روند كاهشي(
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بررسي وضعيت هرصنعت با شاخص تاكسونومی
همان گونه كه بيان شد، باتوجه به شرايط متحول جهانی 
درحال حاضر امكان بررسي وضعيت صنعت با شاخص هاي 
سنتي وجود ندارد. بنابراين ارزيابي و تعيين اولويت صنعت 
امروزي بايس��تي توسط اصول و مباني جديد صورت گيرد 
ك��ه در راس آنها ارزيابي صنع��ت در ميدان رقابت خارجي 
و تعيين توان رقابت )رقابت پذيري صادراتي( در بازارهاي 
جهاني و مش��خص كردن صنايع آس��يب پذير در اين بازار 
ق��رار دارد. ايده تعيين درجه آس��يب پذيري صنايع كش��ور 
همواره مدنظر بوده اس��ت و به همين لحاظ در دهه گذشته 
ع��لاوه ب��ر وزارت بازرگاني، تلاش ه��اي هدفمند ديگری 
توسط ساير دست اندركاران به عمل آمد تا شكل و محتوای 
صنايع كش��ور را از زوايای ديگر با بهره گيري از معيارهاي 
علم��ي، ارزياب��ي و راهنماي عملي ب��راي جهت يابي آينده 
صنع��ت ارائه كنند. يكي از اي��ن معيارهاي علمي و عملي، 
بررس��ي وضعيت صنعت و تعيين اولويت صنعت بر اساس 
ش��اخص تاكسونومي اس��ت. به طوركلي آناليز تاكسونومي 
عددي، يك روش مناس��ب براي درجه بندي، طبقه بندي و 
مقايس��ه فعاليت هاي مختلف با توجه ب��ه درجه بهره مندي 
و برخورداري آن فعاليت ها از ش��اخص هاي مورد بررس��ي 

اس��ت. اين روش همچنين به عنوان مدلي ش��ناخته شده در 
برنامه ريزي، مطرح اس��ت و كاربردهاي گسترده و متنوعي 

دارد. 
درسال هاي اخير، صنايع كشور با بهره گيري از شاخص 
تاكس��ونامي موردارزيابي قرار گرفته اند و فهرس��ت صنايع 
مهم براي توسعه و صنايع واجد شرايط براي سرمايه گذاري 
و توس��عه، تهيه ش��د كه مورد تائيد مس��ئولان صنعت قرار 
نگرف��ت، زيرا به موازات اين تحقي��ق، معاونت برنامه ريزی 
وزارت صناي��ع ومع��ادن ني��ز در س��ال، 1386 ب��ه اتكاي 
مطالعات مس��تقل خود، بدون اش��اره به تحقيقات ديگر از 
جمله موسس��ه مطالعات و پژوهش ه��اي بازرگاني، ضمن 
هش��دار به روند سرمايه گذاري بي هدف در »صنايع اشباع« 
موج��ود )اي��ن واژه، نقل قول از معاون وق��ت برنامه ريزی 
وزارت صنايع و معادن اس��ت(، فهرست بلندي از صنايعي 
را كه ب��ه زعم اين وزارت براي س��رمايه گذاري مناس��ب 
هس��تند، تهيه و از عموم علاقه مندان درخواس��ت كرد كه با 
اس��تفاده از سياست هاي حمايتي دولت، فقط در اين صنايع 
اولويت دار س����رمايه گذاري كنند )براي اطلاعات بيشتر از 
ريز صنايع به گزارش اولويت هاي س��رمايه گذاري وزارت 
صنايع ومعادن، معاونت  ب�رنامه ريزي، س��ال 1386، رجوع 

كد ISICعنوان صنعت
متوسط 
شاخص

2000-2003

نرخ رشد 
متوسط 

2000-2003
رتبه نرخ رتبه متوسط

رشد

22190/1262/3461انتشاركتاب وبروشور)ساير(

18200/2180/4342عمل آوردن و رنگ كردن به جز پوست خز

29260/2147/3323توليد ماشين آلات براي توليد منسوجات

35990.0140/6864توليد ساير وسايل حمل ونقل

32000.0129/9985توليد راديو و تلويزيون

-81)998(29230.0توليد ماشين آلات متالورژي و ذوب

-97)148(16000.0توليد محصولات از توتون و تنباكو

33130.089/71026توليد تجهيزات كنترل عمليات صنعتي

31200.084/8757توليد دستگاه هاي توزيع و كنترل نيروي برق

31900.075/1878توليد ساير تجهيزات الكتريكي طبقه بندي نشده
    منبع: اولويت بندي صنايع ايران، موسسه مطالعات وپژوهش هاي بازرگاني 

جدول 3:  شاخص مزيت نسبي آشكار شده به تفكيك صنايع كشور )بدون مزيت نسبي ولي با روند افزايشي(
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ش��ود كه با عناوين اولويت هاي ملي، اولويت هاي منطقه اي، 
اولويت هاي صادراتي، اولويت هاي س��رمايه گذاري صنايع 
نس��اجي و پوش��اک، اولويت ه��اي س��رمايه گذاري صنايع 
شيميايي و سلولزي و نهايتا اولويت هاي خاص، طبقه بندي 

شده اند(.
تامل و تعمق بيشتر در شكل و بعد محتوايي فهرست های 
متف��اوت صنايع كه به طور همزمان توس��ط منابع و مراجع 
مختلف دولتي ارائه ش��ده اند، اين احتمال را تقويت مي كند 
كه شايد برخي از اين مطالعات و تحقيقات با مسلم پنداشتن 
فرض هاي دهه هاي قبلي و بدون توجه بايسته به تغييرات 
و تح��ولات دهه اخير در پهن��ه جهاني و ظهور فناوري هاي 

نوي��ن س��ريع التغيي��ر در عرصه ه��اي صناي��ع و محاط در 
درون مرزهاي ايران، انجام گرفته باش��ند. بايد اين حقيقت 
را پذيرفت كه در دهه گذش��ته تحولات��ي در پهنه جهان به 
منصه ظهور رس��يده اند كه ضمن مردود كردن ش��يوه هاي 
برنامه ريزي هاي متعارف گذش��ته، عوام��ل جديدي را وارد 
معادلات تصميم گيري كرده اس��ت ك��ه بدون توجه به اين 
عوامل، هر تصميم درس��طح محلي و يا ملي، قرين موفقيت 
نخواهد بود. بنابراين تهيه فهرس��ت ها به سياق دهه های قبل 
با توجه به س��لطه پديده جهاني ش��دن و تاثير آن بر عوامل 
و متغيره��اي داخلي، نمي تواند مبناي صحيح تصميم گيري 

درباره عوامل تاثيرگذار بر صنعت باشد. 0

كدنام صنعت
رتبه صنعت 
طي دوره 

2000-2003

متوسط سهم 
از صادرات
2000-2003

متوسط سهم از 
صادرات صنعتي

2000-2003
231010/020/23توليد فراورده هاي كوره كك

2411298/036/11توليد مواد شيميايي اساسي به جز كود و تركيبات ازت
2320375/130/20توليد فراورده های نفتی تصفيه شده

1810430/049/3توليد پوشاک آماده به استثنای پوشاک از پوست خز
2720548/050/5توليد فلزات اساسی گرانبها و فلزات غير آهنی

2899616/084/1توليد سايرمحصولات فلزی طبقه بندی نشده در جای ديگر
1911715/072/1دباغی و تكميل چرم

2520823/067/2توليد محصولات پلاستيكی به جز كفش
2930906/075/0توليد وسائل خانگی طبقه بندی نشده در جای ديگر

26911003/039/0توليد كالاهای سراميكی غير نسوز و غير ساختمانی
29221101/014/0توليد ماشين ابزارها

29241203/034/0توليد ماشين آلات معدن و استخراج و ساختمان

34301306/074/0توليد وسايل نقليه موتوری

17111412/040/1آماده سازی و ريسندگی الياف منسوج- بافت منسوج

29291501/012/0توليد ساير ماشين آلات با كاربرد خاص

29191606/073/0توليد ساير ماشين آلات با كاربرد عام
26101710/019/1توليد شيشه و محصولات شيشه ای

15121819/024/2عمل آوری و حفاظت ماهی و ساير حيوانات دريايی
21011901/013/0توليد خمير كاغذ و خمير مقوا

24242018/010/2توليد صابون و مواد پاک كننده و لوازم بهداشت و نظافت

جدول 4: سهم 20 صنعت مهم از صادرات كل و صادرات صنعتي كشور مبتني بر 
رتبه بندي آنها براساس قدرت رقابت پذيري در بازارهاي جهاني )درصد(
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