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صنايع فرهنگي: صنايعي هستند كه با آفرينش، توليد و تجاري شدن 
كالاها و خدمات داراي محتواي غير مادي و فرهنگي و مشمول حق 

مؤلف سروكار دارد.
انتشارات چند رسانه اي، توليدات سينمايي و سمعي و  چاپ و نشر، 
بصري، صنايع دستي و طراحي/ معماري، هنرهاي تجسمي و نمايشي، 
از مصاديق  تبليغات و جهانگردي فرهنگي  ورزش، سازهاي موسيقي، 

صنايع فرهنگي هستند.
وجه تمايز اصلي اين صنايع با ديگر صنايع موارد زير است:

1ـ فرهنگي بودن آن هاست
2ـ در حفظ و ترويج تنوع فرهنگي و دسترس همگاني نقش دارند

3ـ در اشتغال زايي، ايجاد ثروت و تقويت خلاقيت يعني ماده ي خام 
اين صنايع مؤثر است.

انديشه ها،  حامل  مصرفي  كالاهاي  مجموعه  فرهنگي:  كالاهاي 
نمادها و روش هاي زيست كه در خلق و معرفي هويت جمعي و تعيين 

رويه هاي فرهنگي نقش دارند.

به منظور بهره برداري از مقالات و سخنراني هاي ارائه شده در اولين 
همايش صنايع فرهنگي، اين مجموعه را در قالب مباحث مرتبط در 
اين ويژه نامه از كتاب ماه علوم اجتماعي درج مي كنيم. از اين پس 
مطالب ارائه شده در زمينه صنايع فرهنگى برگرفته از سخنراني هاى 

همايش است كه به خوانندگان محترم تقديم مي شود. 

گزارش يونسكو از 
نقشه ي استراتژي 
صنايع فرهنگي
كشورهاي پيشرفته و
در حال توسعه
دكتر محمدرضا سعيدآبادي/ دبير كل يونسكو در ايران
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گزارش يونسكو از نقشه ي استراتژي صنايع فرهنگي كشورهاي پيشرفته و در حال توسعه

اين كالاها برآيند خلاقيت جمعي يا فردي مشمول حق مؤلف بوده 
و با استفاده از فرآيند صنعتي در سطوح انبوه تكثير و در جهان توزيع 

مي شود.
يا  و  سليقه ها  برآوردن  براي  است  فعاليت هايي  فرهنگي:  خدمات 
منظور  به  كه  است  تسهيلاتي  و  تدابير  مجموعه  فرهنگي.  نيازهاي 
حمايت از اقدامات فرهنگي توسط دولت ها، نهادهاي عمومي، مؤسسات 

خصوصي و ... پيش بيني مي شود.
صنايع فرهنگي به عنوان يكي از اجزا و عناصر مهم اقتصاد جوامع نه 
تنها در رشد اقتصادي و اشتغال زايي، بلكه به عنوان ابزار هويت فرهنگي 

در تقويت تنوع فرهنگي نقش اساسي دارد.
ظرف دو دهه ي گذشته به ويژه با رشد فزاينده و سريع فناوري هاي 
بيش  توسعه  و  فرهنگ، صنعت  ميان  مناسبات  اطلاعات،  و  ارتباطات 
و  فرهنگي  كارشناسان  برنامه ريزان،  اقتصاددانان،  توجه  مورد  پيش  از 
آمار قرار گرفته است. كالاهاي فرهنگي و خدمات فرهنگي با عبور از 
مرزهاي بين المللي تصويري پيچيده از گردش تجارت فرهنگي ترسيم 

مي كنند.
طبق آمار يونسكو در سال 2005، ارزش جهاني بازار صنايع فرهنگي 
ظرف  برآوردها  طبق  و  است  بوده  دلار  تريليون   1/3 حدود  خلاق  و 
توليد  در  اين صنايع  تريليون دلار مي رسد. سهم  مرز 1/7  به  3 سال 
ناخالص جهاني طبق گزارش سال 2003 بانك جهاني بيش از 7درصد 

بوده است.
آمار  (براساس   1994 ساله 2002-  ده  دوره ي  در  فرهنگي  تجارت 
يونسكو) دو برابر شده است؛ يعني از 39/3 ميليارد دلار در سال 94 به 
59/2 ميليارد دلار در سال 2002 افزايش يافته است. هر چند اين بازار 

به تعداد معدودي از كشورهاي با درآمد بالا اختصاص داشته است:
(2002) بريتانيا: 8/5 ميليارد دلار؛ امريكا: 7/6 ميليارد دلار (اين دو 
كشور از بزرگترين صادركنندگان كالاهاي فرهنگي در جهان بوده اند) 

و چين: 5/3 ميليارد دلار. 
سهم صادرات كالاهاي فرهنگي كشورهاي در حال توسعه 1درصد 

گزارش شده است.
طي سال هاي گذشته، آسيا بيشترين پيشرفت را داشته است و اين به 

دليل رشد چشمگير آسياي جنوب شرقي در اين عرصه بوده است.
به   94 سال  در  7/6درصد  از  آسيا  فرهنگي  كالاهاي  صادرات 
و  لاتين  امريكاي  صادرات  است.  رسيده   2002 سال  در  15/6درصد 

كارائيب 1درصد افزايش داشته است.
اقيانوسيه و افريقا مشتركاً سهم 1درصد در سال 2002 را داشته اند كه 

هيچ گونه پيشرفتي نداشته اند.
بزرگترين  ميليارد دلار  امريكا: 15/3  فرهنگي:  واردكنندگان كالاهاي 
واردكننده ي سال 2002، بريتانيا: 7/8 ميليارد دلار، آلمان: 4/1 ميليارد دلار.

طي ده سال گذشته، رسانه  هاي ديداري شنيداري از جايگاه مناسبي 
برخوردار گرديده اند، در حالي كه رسانه هاي چاپي جايگاه برتر خويش را 
از دست داده اند. جايگاه برتر (رسانه هاي چاپي) طي 2002- 1994 سهم 
رسانه هاي ضبط صوت:  فرهنگي:  كالاهاي  تجارت  از كل  بخش  هر 
20درصد،  تصويري:  هنرهاي  30درصد،  چاپي:  رسانه هاي  31درصد، 

رسانه هاي ديداري شنيداري: 14درصد.
همه ي  و  بوده  گمرك محور  آمارها  اين  اين كه  توجه  قابل  نكته ي 
كشورها خصوصاً كشورهاي در حال توسعه در اين آمارها حضور ندارند 
و بخش اعظم تجارت الكترونيك كالاهاي فرهنگي در قالب داده هاي 

گمركي نمايان نيست.
در سال 1993 درآمد كل 50 شركت سمعي بصري عمده ي جهان 
هفت  فقط  كل  درآمد  بعد  سال   4 است.  بوده  دلار  ميليارد   11 حدود 
شركت (كارتل) رسانه اي عمده ي جهان به اين ميزان رسيده است. در 
سال 93/ 36 درصد از اين گونه شركت ها امريكايي، 33 درصد اروپايي 
و 26 درصد ژاپني بودند. در حالي  كه چهار سال بعد، بيش از 50 درصد 

شركت ها امريكايي بودند.

استثناي فرهنگي
كالاها و خدمات فرهنگي به دليل فرهنگي بودن ماهيت خاص وراي 
محدوديت  اعمال  با  فرهنگي  صنايع  دارند.  اقتصادي  صرفاً  جنبه هاي 
از  حمايتي  سازوكارهاي  اتخاذ  با  يا  و  مشابه  فراورده هاي  واردات  بر 
سوي دولت ها، آن هم به خاطر فرهنگي بودن آن ها، امكان بقا دارند. 
بسياري از صنايع فرهنگي ملي در صورتي كه به آن ها صرفاً از منظر 
تجاري نگريسته شود، سريعاً جاي خود را به آن دسته از صنايع فرهنگي 
مي دهند كه به خاطر ماهيت چند مليتي و موقعيت انحصاري شان قدرت 
مالي بيشتري دارند. لذا مفهوم استثناي فرهنگي دلالت بر كار حمايتي 
از صنايع فرهنگي داشته و استثنائاً نمي بايست رويكرد صرف اقتصادي 

به آن ها داشت.
در پايان مذاكرات گات (1994) توافق ضمني بر «استثناي فرهنگي» 

شد.

تنوع فرهنگي
تداوم وجود اكوسيستم طبيعي منوط به بقاي تمامي آن ها است. به 
از فرهنگ هاي  همين ترتيب اكوسيستم فرهنگي موزاييك پيچيده اي 
ارزشمند به  اين ميراث  انتقال  مختلف است. وجود تنوع براي حفظ و 

نسل هاي آينده ضروري است.
استثناي فرهنگي تنها يكي از ابزارهاي ممكن براي دستيابي به اين 
و  كالاها  فرهنگي محسوب مي شود.  تنوع  ترويج  و  يعني حفظ  هدف 
خدمات فرهنگي با ساير كالاها و خدمات تفاوت دارند. اتخاذ رويه هاي 
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متمايز و يا استثنايي براي حمايت از آن ها در مقايسه با ديگر كالاها 
ضروري است.

نكات پاياني
1ـ دسترسي به بازارها، تنوع انتخاب و توانايي رقابت، اصولي هستند كه 

مي توانند توسعه عادلانه تجارت محصولات فرهنگي را تضمين كنند.
2ـ تنوع محصولات فرهنگي در بازارهاي داخلي بسياري از كشورها 
به واسطه ي حضور فزاينده ي محصولات خارجي داراي ارزش افزوده 

بالا و ارزان قيمت محدود شده است.
بازارهاي  در  توسعه  حال  در  كشورهاي  فرهنگي  محصولات  3ـ 

خارجي عموماً حضور ناچيزي دارند.
4ـ تفاوت از نظر ابعاد، منابع مالي، هزينه ي مواد و خدمات مربوط به 
توليد و توزيع، همراه با ساير محدوديت هاي دانش فني و كنترل كيفيت 
توان  مالي عوامل كليدي هستند كه  و  قانوني  فقدان چارچوب هاي  و 

رقابت را از صنايع فرهنگي داخلي بسياري از كشورها مي گيرند.
از  دليلي،  هر  به  بنا  كه  صورتي  در  توسعه  حال  در  كشورهاي  5ـ 
حقوق خود براي توليد و اشاعه ارزش ها و اصول فرهنگي خويش دست 
با  بلكه  را تضعيف كرده اند،  اقتصادي خود  تنها منافع ملي  نه  بردارند، 
جامعه ي  به  فرهنگي  محصولات  عرضه ي  كردن  محدود  و  كاهش 

بشري لطمه زده اند.

و  شدن  جهاني  با  فرهنگي  سياست هاي  هوشمندانه ي  تطابق  6ـ 
منطقه اي  و  زيرمنطقه اي  ملي،  در سطوح  راهبردي  راه حل هاي  يافتن 

ضروري است.
7ـ مطالعه ي دقيق از نقاط ضعف و قوت صنايع فرهنگي هر كشور 

ضروري است.
8ـ تعيين راهبرد به همراه عزم و اراده ي سياسي براي تبيين جايگاه و 
حضور يك كشور به عنوان مصرف كننده و توليد كننده در بازار جهاني 

كالاها و خدمات فرهنگي ضروري است.
9ـ مد نظر قرار دادن كنوانسيون هاي بين المللي حق مؤلف، تجارت 

بين المللي و مالكيت فكري در هرگونه تحليل و استراتژي سازي.
فرا  سازي  استراتژي  و  سياستگذاري  تدوين،  مطالعه،  تحليل،  10ـ 

بخشي اهميت دارد.
11ـ با توجه به محدوديت منابع انساني و مالي، كشورها بايد به دقت، 
داشته  بيشتري  سرمايه  بازگشت  مي توانند  كه  را  فرهنگي  بخش هاي 

باشند، شناسايي و انتخاب كنند.
12ـ تصويب و يا به روزآمد كردن قوانين ملي مربوط به حق مؤلف 

و حقوق مجاور.
13ـ فرهنگ نيروي محركه ي اقتصاد است.

14ـ تنوع فرهنگي، ثروتي جهاني است.
15ـ توجه به فرهنگ به عنوان محور اصلي توسعه.




