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  :چکیده 

ھاي ارتباطي و اطلاعاتي  ويژه فنآوري اين تحقیق به ارزيابي چگونگي ورود فرآيند مدرنیزاسیون به 
ي  ي دھدار تا چه اندازه در معرض اشاعه به اين معنا كه طايفه .ي دھدار پرداخته است به طايفه

ھاي  ي تاثیر فنآوري سپس نحوه .ھاي ارتباطي متعلق به دوران مدرن قرار گرفته است فنآوري
ي دھدار  طايفه .كند ي دھدار را ارزيابي مي ارتباطي و اطلاعاتي بر سبك زندگي افراد طايفه

ھاي ارتباطي  ي فنآوري ويژه از زمان اجراي اصلاحات ارضي با شدت بیشتري در معرض اشاعه به
تعدادي از آنھا در روستاي دھداري و نفر بوده كه  ٤٠٤تعداد جمعیت مورد مطالعه  .گیرد قرار مي

دھد كه افراد طايفه دھدار،  مي نتايج تحقیق نشان .تعدادي از آنھا در شھر شیراز سكونت دارند
ھاي ارتباطي و اطلاعاتي مانند تلفن ھمراه، ماھواره و اينترنت نیز قرار  حتي در معرض فنآوري

  .سنتي به مدرن تأثیر گذاشته است اند و ھمین امر بر تغییر سبك زندگي آنھا از گرفته

 

.فرھنگمدرن، مھاجرت، ھاي ارتباطي و اطلاعاتي، سنتي،  اشاعه، سبك زندگي، فنآوري:کلید واژه ھا

 

  مقدمه 
ي کوھمره سرخي و از جمله   ي پژوھشي اين مقاله اين است که ورود فنآوري ارتباطي و اطلاعاتي به منطقه مسئله
به اين معنا که ورود فنآوري ارتباطي چگونه بر الگوھاي  .دھدار چه تأثیري بر سبک زندگي افراد گذاشته است ي طايفه

از اين رو، ھدف تحقیق اين  .ي گذران اوقات فراغت و مصرف کالاھاي فرھنگي تأثیر گذاشته است ھمسرگزيني، شیوه
که  ؛ اين  الگوھاي ھمسرگزيني تأثیر داشته استاست که فنآوري ارتباطي و اطلاعاتي چگونه و تا چه حد بر 

ھاي ارتباطي و  که فنآوري اين .ي مصرف تأثیر گذاشته است ارتباطي و اطلاعاتي چگونه و تا چه حد بر شیوه  ھاي فنآوري
رده ي مصرف کالاھاي فرھنگي تأثیر گذاشته است و آن را به صورت مدرن درآو اطلاعاتي چگونه و تا چه اندازه بر شیوه

   .است
كه، نظام فرھنگي جوامع بشري در طي تاريخ ھیچگاه ثابت و بدون تغییر نبوده است، بلکه ھمواره دستخوش  توضیح آن

اند  ھا کم و بیش مراحلي از تغییر را پشت سر گذاشته از اين رو، ھمه فرھنگ .تغییر و دگرگوني بوده است
از اين رو، اشاعه به معناي ورود عناصر يك  .اشاعه است یرات در جوامع، ھاي بروز تغی يكي از شیوه ). ٥٦: ١٣٧٨لینتون،(

ھا در ارتباط با يکديگر قرار  که فرھنگ ھنگامي . (Nanda and Warms,2002 :89)ھاي ديگر است  فرھنگ به فرھنگ
درجه پیچیدگي کمتر تر و با  تري است، وارد فرھنگ ساده گیرند، معمولاً عناصر فرھنگي که داراي عناصر پیچیده مي
، امان ٧٤ -٨٥: ١٣٧٧، گاربارينو، ١٠٦- ٦٧: ١٣٥٩فرانک، (گردد شود و سبب بروز تغییر و دگرگوني در آن فرھنگ مي مي

   ).٥٩ -٦٤: ١٣٧٩، ريوير، ١٤٤-١٥٧: ١٣٨١، فکوھي، ١٣٦٢اللھي، 
: ١٣٨٣کیاني و ديگران، (ارتباطي آشنا شدند  ھاي ويژه فنآوري ويژه از زمان قاجار با مظاھر تمدن غرب به ايرانیان به

کیاني و ديگران، (گیرد  ھاي مدرن به ايران از دوره رضاشاه شدت مي با اين حال، ورود مدرنیزاسیون و فنآوري ).٢٦٥
 Hall,Held and)شود  ھاي مدرنیته در ايران تشكیل مي دولت مدرن نیز به عنوان يكي از مؤلفه ).٢٦٥ - ٣١١: ١٣٨٣

McLenan,1996: 32) . سازي از جمله فنآوري ارتباطي  ، ورود فرآيند مدرن با اين ھمه، از زمان اجراي اصلاحات ارضي
گرامافون، وسايل حمل و نقل مدرن، مدارس نوين و ساير ابزارھاي مدرن به منطقه كوھمره سرخي و   مدرن مانند راديو،

   .ي دھدار تسھیل شد از جمله طايفه
ھاي اطلاعاتي و  ي اطلاعاتي شده است، فنآوري امع غربي در طي چند دھه اخیر وارد دوران جامعهاز آنجا كه جو

ي اين  از اين رو، اشاعه .ھا وارد ايران نیز شده است اي دارند، اين گونه فنآوري ارتباطي در اين زمینه نقش تعیین كننده
ي دھدار نیز  افراد بومي و مھاجر طايفه .يده استھاي زندگي جديد و متنوعي گرد گیري سبك ھا موجب شكل فنآوري

   .تحت تأثیر آن قرار گرفته اند
  



  ھاي مفھومي تغییرات اجتماعي  مروري بر قالب: ملاحظات مفھومي و نظري 
ي متفکرين بر معرفت و تغییر شکل آن و بالاخره بر ارتباط جمعي بوده  از اگوست کنت تا تونیس و سپس تا رايزمن تکیه

اند، بشر عصر رسانه ھاي ھمگاني از بیرون  ھمانطور که مک لوھان و رايزمن بیان کرده ).٣٥: ١٣٦٤کازينو، (است 
ولي نبايد تصور کرد که  .اي منتھا در سطحي جھاني در حرکت است اي تازه شود، و به سوي زندگي قبیله ھدايت مي

نوعي  منابع اطلاعاتي و تنوع پیام ھا برعکس، به تعدد .اين امر باعث يکساني و مشابھت میان افراد خواھد شد
   ).١٨٧: ھمان منبع(شخصیت فردي را تقويت خواھد کرد 

ترين  شايد برجسته ).٢: ١٣٨٢وبستر، (امروزه بیشترين توجه، وقف اطلاعاتي شدن زندگي اجتماعي شده است 
ي  ھاي به لحاظ فني پیشرفته یستمي عصر حاضر به لحاظ اقتصادي، فرھنگي و سیاسي، افزايش اھمیت س مشخصه

   ).٢٩: ١٣٧٩مک چسني، (ارتباطات و اطلاعات باشد 
تصور کلیدي اين است که  .کند بر نوآوري چشمگیر فنآوري تأکید مي» ي اطلاعاتي جامعه« ترين تعريف از  عمومي

تقريباً به تمام گوشه و کنار جھان ھاي اطلاعاتي را  موفقیت علمي در پردازش، ذخیره و انتقال اطلاعات، کاربرد فنآوري
   ).١٣: ١٣٨٢وبستر، (گسترش داده است 

ھاي فني مرتبط با آن، نظیر ارتباط از طريق تلفن ھمراه است که ارتباط را کم  ي ارتباط ديجیتالي و پیشرفت توسعه
 .تباط جھاني ترغیب کرده استکردن ارتباطات، مردم را به ار از سويي، ديجیتالي .کند تر و دسترسي را بیشتر مي ھزينه

اين امر  .طور ھمزمان با بھايي نسبتاً ارزان صورت گیرد تواند تقريباً به که انتقال اطلاعات در سراسر جھان مي چرا
ھاي  کند، زيرا در راستاي تبديل تمامي اشکال ارتباط به قالب ھمچنین پیوند و ادغام عمودي را تشويق و ترغیب مي

بدون شک اين تعريفي  ).١٤: ١٣٧٩مک چسني، (کند  تر قابل انتقال مي اي را نیز راحت ت رسانهديجیتالي، محصولا
   ).ھمان منبع(است » ي اطلاعاتي جامعه« فنآورانه از 

طور بالقوه توان  زيرا به .ي سنتي را تضعیف کند تواند به تدريج امکان کنترل ارتباط به شیوه ارتباط اطلاعاتي ھمچنین مي
ا دارد که تولید و توزيع اطلاعات با کیفیت بالا را تسھیل کند، که در اين میان چشمگیرترين تحول، پیدايش اينترنت آن ر

در درجه اول (ھا و فنآوري ارتباطي دوربرد  ارتباط ديجیتالي ھمچنین بنیاني را براي ھمگرايي بعدي رسانه .بوده است
ي  ي اشاعه در مورد شیوه ).٣٣: ١٣٧٩مک چسني، (ھم ساخت اي فرا و صنايع رايانه) سیستم ارتباط تلفني

كورپلا  .كنیم ھا اشاره مي ھاي ارتباطي و اطلاعاتي تحقیقات زيادي انجام شده كه به اختصار به چند مورد از آن فنآوري
سیاسي و  ھاي اطلاعاتي در كشورھاي در حال توسعه بايد به اقتصاد گويد براي ارزيابي مشكلات توسعه فنآوري مي

شناسي مشاركتي و توانبخشي تأكید بیشتري نمود  شرايط مادي اين كشورھا در سیستم جھاني توجه كرد و بر روش
(Korpela,1996:29-42) . ي   اند كه اينترنت به گونه ديماجیو و ھمكارانش نیز در طي تحقیقي به اين نتیجه رسیده

شناسان بايد اينترنت  اين كه جامعه .ھاي محتوايي در يكديگر ادغام كند ھاي ارتباطي را با شكل تواند شیوه اي مي ويژه
گويد مصرف فنآوري در زندگي روزمره  شرودر مي (Dimmagio,et al,2001:307-330). تر مطالعه كنند اي فعال را به گونه

ھا  بیشتر آن شود و ھم موجب تنوع سازي اوقات فراغت و اجتماع پذيري مي زمان، ھم سبب يكسان طور ھم به
شود، به اوقات فراغت ھم گرايش بیشتري پیدا  طور كه زندگي روزمره از تنوع بیشتري برخوردار مي ھمان .گردد مي
اي  استیو درنه نیز ضمن مطالعه .شود از اين رو، مصرف در زندگي روزمره از اھمیت بیشتري برخوردار مي .كند مي
اي  ھاي ماھواره در طي اين دھه، تلويزيون .ھاي جديد بود انفجارآمیز رسانهشاھد گسترش  ١٩٩١گويد ھند از سال   مي

كردند كه گشودگي  بیني مي بسیاري از مفسران پیش .اي قابل دسترسي شد ي گسترده ھاي ھالیودي به گونه و فیلم
  . (Derne,2005:33-47)ھاي اقتصادي جديد موجب تغییر در نھادھاي خانواده و جنسیت در ھند خواھد شد  بر روي مدل

  انتخاب چارچوب نظري تحقیق 
ايم که اينک به اختصار به   ھاي گیدنز و ديويد چیني به عنوان چارچوب نظري استفاده کرده  در اين تحقیق ما از نظريه

نه  ده بود،ي مكان مشروط ش وسیله براساس ديدگاه گیدنز بازتولید اجتماعي، در جوامع سنتي به .پردازيم شرح آنھا مي
بود بلكه  -ھا و شھرھا  در دھكده -ھا و فضاھاي كوچك  ي افراد تا اندازه زيادي وابسته به سرزمین تنھا زندگي روزمره

ي تغییر ناپذير،  جھان خارج جنبه .افراد دسترسي بسیار محدودي نسبت به افراد و رويدادھاي دوردست داشتند
كه در  افتد گاھي روزمره، تجربه و عملكرد در يك زمینه جھاني شده اتفاق مياما اکنون آ .و ناملموس داشت دوردست

و رسانه سبب  تولید، تجارت .ي مرجع اجتماعي در میان بسیاري ديگر از نقاط مرجع است تنھا يك نقطهمكان « آن 
ھا و  افراد به ھیچ وجه وابسته به عادت .ھاي انساني را به ھر نقطه و گوشه جھان ببرد ود كه نتايج كنشش مي

كنند رود كه در آن زندگي مي ھاي آنھا فراتر از سرزمین آشنايي مي رسومات محلي و مكان معین نیستند و كنش
(Benton,1999:41) .   

حمل و نقل است كه زمان و مكان را از يكديگر جدا كرده و مجدداً به لحاظ مدرنیته از طريق ابزارھاي جديد ارتباط و 
ي زماني و مكاني، امكان ايجاد  اين فاصله .كند اي اصیل در يكديگر ادغام و تركیب مي ھا را به شیوه تاريخي آن

   . ( Ibid:144)آورد  ھاي تازه، میان ابعاد جھاني و محلي را فراھم مي ارتباط
ما در جھاني  .كنون نسبت به تغییرات ظاھراً گريزناپذيري آگاھي داريم كه در زندگي ما در حال رخ دادن استي ما ا ھمه

از تلويزيون گرفته تا رود، يعني جايي كه يك بزرگراه اطلاعاتي به پیش مي كنیم كه با سرعتي شتابان زندگي مي
شوند،  ھا مي ي جھاني ھستند، كه سبب افزايش ارتباط مادي و نمادي میان فرھنگ اينترنت در حال ايجاد يك دھكده

ي پساصنعتي، پسامدرن است بسیاري از نويسندگان معتقدند كه اين عصر اطلاعات جديد نشانگر يك جامعه
(Tucker,1998: 125 ) .   

ي اصلي در درك اين تغییر پارادايمي  نكته .گسترش روابط اجتماعي در طي زمان و مكان فراھم آمد بدينسان امكان
ند پول و مانھاي از جاكننده مكانیزم« ي سازماندھي زندگي اجتماعي  ھاي محلي چھره به چھره مدرن از شكل

ي زندگي روزمره را  ھاي حمل و نقل و ارتباطات، كه زمینه نظام ھاي تخصصي شامل فنآوري(ھاي تخصصي است  نظام
   . (Benton,1999:41))توانیم درك يا كنترل كنیم دھد، اما مكانیزم آن را نمي شكل مي



ترين تحول پديد آمده در قرن اخیر  مھم. يمشود، به مفاھیمي نو براي درك آن نیازمند وقتي دنیاي اجتماعي متحول مي
سنتي مردم جايگزين و بديل اندکي براي انتخاب  اگر در جوامع ).٦١: ١٣٨٢فاضلي،(گسترش تاريخي مصرف بوده است 

که با  آن  ھاي متفاوت دست به انتخاب بزنند، البته بي ھاي زندگي داشتند اکنون مردم قادرند تا بین جايگزين میان برنامه
   ).١٠١: ١٣٨١گیبینز و بوريمر، (اند، به کجا منتھي خواھد شد  اطمینان بدانند که آنچه را که انتخاب کرده

چیني معتقد است که فرھنگ معاصر ھنوز در معرض تغییرات اجتماعي و فرھنگي قرار دارد، به اين معنا که جوامع 
ي  ايده .شده است)  lifestyle(ي سبک زندگي  ارد مرحلهو)  way of life(ھاي زندگي  ي شیوه اي معاصر از مرحله توده

فرھنگ به عنوان کل شیوه زندگي که مبتني بر سنت ھاي مشترک و ھويت اجتماعي بود، اکنون ظرفیت خود را براي 
امروز زندگي اجتماعي توسط پیوند میان فرھنگ و  .تعريف وجود اجتماعي به عنوان يک تمامیت از دست داده است

   ). Chaney, 2001:77 quoted in Taylor,2002(شود  ع مشخص مياجتما
 .ھاي اجتماعي جديدي داده است ي فرھنگ، جاي خود را به شکل ھاي سنتي در باره براساس ديدگاه چیني ديدگاه

ھاي زندگي مبتني بر منابعي  سبک .ھاي زندگي است ھاي مھم اين شکل اجتماعي جديد، رشد سبک يکي از مصداق
ي نمادي  ي مصرف مبتني بر ذخیره ھا در زمینه اين انتخاب .شود ي مصرف فراھم مي ھا در زمینه ت که توسط انتخاباس

ي زندگي مبتني بر  در واقع، سبک زندگي برخلاف برداشت سنتي از شیوه .شود است که در فرھنگ معاصر ارائه مي
اي بازانديشانه توسط کساني پديد  سبک زندگي به گونه اين .اوقات فراغت و صنايع فرھنگي و الگوھاي مصرفي است

ھاي سبک زندگي ناپايدار ھستند و قابل  جا، طرح در اين .کنند گذاري مي ھا سرمايه شوند که در اين زمینه آورده مي
   ). Taylor,2002:481(باشند  اصلاح مجدد مي
برخوردار از نوعي وحدت است كه   گیري ھا و ، بنابراين، ھا و جھت اي از عادت مستلزم مجموعه . . .« ھرسبك زندگي 

ھاي فرعي موجود در يك الگوي كم و بیش  علاوه بر اھمیت خاص خود از نظر تداوم امنیت وجودي ـ پیوند بین گزينش
   ).١٢١: ھمان منبع(كند  منظم را نیز تأمین مي

سبك زندگي عبارت است از تلاش براي شناخت ي  مطالعه  ي سبك زندگي دارد، با برداشتي كه گیدنز از مقوله
شان در زندگي روزمره به واسطه  ھا را انتخاب كرده وكنش ي منظمي از رفتارھا با الگوھاي كنش كه افراد آن مجموعه

ھايي در ھر سطحي وجود دارند و ھیچ فرھنگي انتخاب افراد را  مھم اين است كه چنین انتخاب .شود ھا ھدايت مي آن
   ).٦٦: فاضلي(گیرد  ھا نمي ز آنكاملاً ا

 .اند ھاي زندگي کردارھايي ھستند که به جريان عادي زندگي روزمره تبديل شده آنتوني گیدنز معتقد است که سبک
ھايي که در لباس پوشیدن، غذا خوردن، شیوه ھاي کنش و محیط دلخواه براي ملاقات کردن ديگران جلوه  جريان

اند شود که چنین رفتارھايي بازتاب کننده ھويت ھاي شخصي، گروھي و اجتماعي ياما وي يادآور م .کنند مي
(Cockerham,et al,1997: 321) ،ي سبک  اشپارگارن به تبعیت از گیدنز رفتاري را مشخصه(١٣٨٢به نقل از فاضلي

ر آن مستتر باشد، زيرا د( ١٣٨٢به نقل از فاضلي، ( Spaargaren,2000: 328) »روايتي از خود «  داند که زندگي مي
   ).٦٩: ١٣٨٢فاضلي، (بسیاري از رفتارھا فقط به قصد برآوردن نیازھاي اولیه انجام مي شوند 

ي مصرف فراھم  ھا در زمینه توان گفت که سبک زندگي مبتني بر منابعي است که توسط انتخاب در نھايت مي
ھمچنین سبک زندگي  .فرھنگي و الگوھاي مصرف استشود، در واقع سبک زندگي مبتني بر اوقات فراغت، صنايع  مي

شان در زندگي روزمره  ي منظمي از رفتارھا با الگوھاي کنش است که افراد آن را انتخاب کرده و کنش مجموعه
ي گذران  ھايي است که عبارتند از شیوه در اين تحقیق، سبک زندگي شامل مؤلفه .شود ھا ھدايت مي ي آن واسطه به

  .ي ھمسرگزيني ت، مصرف کالاھاي فرھنگي و شیوهاوقات فراغ

  مدل تجربي تحقیق 
ي نظريه و ھم طرح تحقیق  ھا ھم راھنماي توسعه مدل سازي بخش جدايي ناپذير از علوم اجتماعي است، زيرا مدل

کنند  د ميسازي چارچوبي را ايجا ھا براي دانشمندان علوم اجتماعي بسیار مھم ھستند، زيرا که با مدل مدل .ھستند
   . (Delbert and Salkind,2002:46)شوند که از طريق آن سئوالات مھم ارزيابي قرار مي

در اين  .ھاي ارتباطي و اطلاعاتي چه تأثیري بر سبک زندگي دارند مدل مفھومي تحقیق، نشانگر اين است که فنآوري
   .ي متغیر وابسته است سبک زندگي به مثابه ھاي ارتباطي و اطلاعاتي به عنوان متغیر مستقل و مدل، فنآوري

  مدل مفھومي تحقیق): ١(نمودار 

          

فنآوري ارتباطي و اطلاعاتي
  

سبک زندگي 
 

  
          
          

  :از مدل مفھومي قضیه زير استنتاج مي شود
   .آيد تر در مي ھرچه میزان استفاده از فنآوري ارتباطي و اطلاعاتي بیشتر شود، سبک زندگي به صورتي مدرن -

ھاي ارتباطي و  فنآوري ھاي در اين مدل شاخص .براساس مدل مفھومي تحقیق، مدل تجربي زير ساخته شده است
در مورد سبك  .راديو، تلويزيون، ضبط صوت، ويدئو، ماھواره، تلفن ثابت، تلفن ھمراه و کامپیوتر :اطلاعاتي عبارتند از
ي ھمسرگزيني، مصرف کالاھاي فرھنگي،  شیوه :ھايي استفاده شده است که عبارتند از  زندگي نیز ازشاخص

  .ي گذران اوقات فراغت  شیوه

  متغیرھاي مستقل و وابسته -)٢(نمودار 



متغیر وابسته  متغیرھاي مستقل  

ھاي ارتباطي و  فنآوريراديو
اطلاعاتي

  ي ھمسرگزيني شیوه

سبك زندگي
تلويزيون

ويدئو

ي گذران اوقات فراغت شیوهتلفن ثابت

ھاي فرھنگيمصرف كالاتلفن ھمراه

 ضبط صوت

ماھواره

كامپیوتر

سن

اي متغیرھاي زمینه جنس

محل سكونت

  .شود ھاي زير استنتاج مي ي مدل تجربي بالا، فرضیه بر پايه 

  .سن با میزان استفاده از فنآوري ارتباطي رابطه دارد.١

  .رابطه دارد جنسیت با میزان استفاده از فنآوري ارتباطي - 

  .محل سکونت با میزان استفاده از فنآوري ارتباطي رابطه دارد.١
  .ي ھمسرگزيني رابطه دارد میزان استفاده از فنآوري ارتباطي با شیوه.٢
.ي مصرف کالاھاي فرھنگي رابطه دارد میزان استفاده از فنآوري ارتباطي با شیوه.٣
  .ي گذران اوقات فراغت رابطه دارد میزان استفاده از فنآوري ارتباطي با شیوه.٤

  تعريف عملیاتي مفاھیم  
  ھاي ارتباطي و اطلاعاتي  فنآوري

ھا ھم براي برقراري ارتباط و ھم براي انتقال  ھايي است که انسان ھاي ارتباطي و اطلاعاتي فنآوري منظور از فنآوري 
  .كنند اطلاعات از آنھا استفاده مي

   

لاعاتيھاي ارتباطي و اط فنآوري

كامپیوترتلفن ھمراهتلفن ثابتماھوارهويدئو ضبط صوتتلويزيونراديو 

  : سبک زندگي 
ي مصرف فراھم  ھا در زمینه توان گفت که سبک زندگي مبتني بر منابعي است که توسط انتخاب در نھايت مي

ھمچنین سبک  .وھاي مصرف استدر واقع سبک زندگي مبتني بر اوقات فراغت، صنايع فرھنگي و الگ .شود مي
شان در زندگي  كنند و کنش زندگي، مجموعه منظمي از رفتارھا با الگوھاي کنش است که افراد آن را انتخاب مي

ي  ھايي است که عبارتند از شیوه در اين تحقیق، سبک زندگي شامل مؤلفه .شود ھا ھدايت مي ي آن واسطه روزمره، به
  .ي ھمسرگزيني الاھاي فرھنگي و شیوهگذران اوقات فراغت، مصرف ک

   

سبك زندگي

مصرف كالاھاي فرھنگيي ھمسرگزيني شیوهي گذران اوقات فراغت شیوه

  



  ملاحظات روش شناختي
  گیري كردن و اندازه ھاي عملیاتي روش

و داده نیز پیمايش  تکنیک مورد استفاده براي تجزيه و تحلیل اطلاعات .در اين تحقیق از روش کمّي استفاده شده است
   .ھا بوده است است و پرسشنامه نیز ابزار گردآوري داده

  ي مورد مطالعه و حجم نمونه جامعه
دھدار، ناصرو، (گانه  اين طايفه يکي از طوايف شش .دھند ي دھدار تشکیل مي ي مورد مطالعه را افراد طايفه جامعه

طقه کوھمره سرخي واقع در جنوب غربي شیراز سکونت ايل سرخي است که در من) جیحون، جبارزار،بُگي،شکرو
کوھمره يکي از مناطق کوھستاني فارس است که از سه منطقه کوھمره سرخي، کوھمره جروق و  .داشته است

   ).٢٣٢: ١٣٦٧امان اللھي، (کوھمره نودان تشکیل شده است 
گانه آن به شمار  يکي از طوايف شش ي دھدار نیز طايفه .ايل سرخي در گذشته متشکل از شش طايفه بوده است

ي دھدار به سوي يکجانشیني و کشاورزي روي آوردند و   بعد از اجراي اصلاحات ارضي، بخشي از افراد طايفه .رفت مي
تدريج به شھر شیراز  به بعد به ١٣٥٠ھاي  در روستاي دھداري شوراب مسکن گزيدند و بخشي نیز عمدتاً از سال

ي دھدار شامل  اکنون طبق سرشماري که انجام شده طايفه .کنون در اين شھر ساکن ھستنداند که ا مھاجرت کرده
خانوار آن نیز به شھر شیراز  ٨٦خانوار در روستاي دھداري ساکن ھستند، و تعداد  ٦٥خانوار است که تعداد  ١٥١

   .اند و در اين شھر ساکن ھستند مھاجرت کرده
از آنجا که معمولاً براي تعیین  .ايم گیري نپرداخته ايم و به روش نمونه ده کردهدر اين تحقیق از روش سرشماري استفا

نفر مورد توجه نیست از اين رو، و  ١٠٠٠نمونه اي کمتر از  شود اما در جدول لین، حجم نمونه به جدول لین مراجعه مي
ظھار داشته است که از آنجا كه جمعیت لین ا .براي اطمینان، از طريق پست الکترونیک از آقاي لین نظرخواھي نموديم

نفر است، پس بھتر است که کل جمعیت جامعه آماري را انتخاب کرده  ١٠٠٠مورد مطالعه شما نسبتاً کوچک و کمتر از 
گیري از روش سرشماري استفاده کرديم و تمام  از اين رو، ما به جاي نمونه .گیري نیست و ديگر لزومي به انجام نمونه

نفر  ٤٤٠در مجموع  .سال بود را مورد سرشماري قرار داديم ١٥طايفه که سن اعضاي آن بیشتر از جمعیت اين 
   .نفر مورد مشاھده قرار گرفتند و پرسشنامه را پر کردند ٤٠٤ھا  دادند که از میان آن واحدھاي مشاھده را تشكیل مي

  
  روش تجزيه و تحلیل اطلاعات

 .مورد تجزيه و تحلیل قرار گرفت SPSS 11. 5سازي با استفاده از نرم افزار آمار  هاطلاعاتي که گردآوري شده پس از آماد
ھاي چند متغیره مورد آزمون قرار گرفتند و نتايج به تفصیل در گزارش ديگري آمده  ھا در ابتدا با استفاده از شاخص داده

ه مورد توصیف قرار گرفت و سپس فرضیات آمار توصیفي جامعه مورد مطالع .شود كه بخشي از آن در اينجا ارائه مي
  .و رگرسیون مورد آزمون قرار گرفتند Fتحقیق، به کمک آزمون 

  ھاي تحقیق  تجزيه و تحلیل يافته 
ھا از طريق  در اين بخش ضمن توصیف داده .اين بخش از گزارش به تجزيه و تحلیل يافته ھاي تحقیق اختصاص دارد

اما  .شود با استفاده از آمار استنباطي به آزمون فرضیه ھاي تحقیق پرداخته ميھاي وضعي  جدول فراواني و شاخص
  .قبل از آن، لازم است که خصوصیات اقتصادي و اجتماعي پاسخگويان مورد ارزيابي قرار گیرد

  خصوصیات اقتصادي و اجتماعي پاسخگويان 
 ٣است که  اين در حالي .مرد و نیمي نیز زن ھستند ھا دھد که تقريباً نیمي از آن ارزيابي جنسیت پاسخگويان نشان مي

   .اند نیز جنسیت خود را بیان ننموده نفر
   ).درصد ٧/٥٢(ھا ساکن شھر ھستند  رغم آن که اکثريت پاسخگويان در روستا متولد شده اند، اما بیشتر آن به
   

  ي پاسخگويان از انواع مختلف فنآوري ارتباطي  میزان استفاده
ھاي ارتباطي مربوط به مراحل اولیه مدرنیته، استفاده  دھد پاسخگويان نه تنھا از فنآوري قیق نشان مينتايج تح

کنند، چنانکه  ھاي ارتباطي و اطلاعاتي مربوط به دوران مدرنیته متأخر نیز استفاده مي تدريج از فنآوري کنند، بلکه به مي
ھا بیشتر اوقات يا ھمیشه از اين فنآوري استفاده  درصد آن ٨/٣ حتي کنند، و درصد از آنھا با کامپیوتر کار مي ٥/٢٠

ھا بیشتر اوقات يا ھمیشه از اين فنآوري  درصد آن ٩/٩کنند گرچه تنھا  ھا از موبايل استفاده مي درصد آن ٣/٤٦ .کنند مي
کنند ھرچند  آن استفاده ميھا از  درصد آزمودني ٧/٤٨ھاي ارتباطي است که  ماھواره نیز از جمله فنآوري .برند بھره مي

دھد که راديو و ويدئو از  نتايج ھمچنین نشان مي .کنند درصد از افراد بیشتر اوقات و ھمیشه از آن استفاده مي ٧/٩که 
اين در حالي است که تلويزيون و ضبط صوت و تلفن معمولي از جمله وسايل  .جمله وسايل ارتباطي کم طرفدار است

درصد از افراد مورد ارزيابي ھمیشه يا اغلب  ٦٩طوري که  به .گیرند از ھمه مورد استفاده قرار مي اند که بیشتر ارتباطي
صوت  ھا ھمیشه يا بیشتر اوقات از ضبط درصد آن ٦/٤٦ھمچنین  .کنند اوقات از اين وسیله ارتباطي استفاده مي

  ).١ي  جدول شماره(نمايند  استفاده مي

  ھاي ارتباطي ي پاسخگويان از فنآوري دهمیزان استفا .١ جدول

نوع فنآوري ارتباطي
ھمیشه  بیشتر اوقاتاوقات  گاھي ندرت  به وقت  ھیچ 

جواب بي
درصدتعداددرصدتعداددرصدتعداددرصدتعداددرصدتعداد

٤ ٥٣٣/١٣٦٧٨/١٦١١٥٨/٢٨٩٣٣/٢٣٧٢١٨تلفن معمولي 



٩ ٢١٢٧/٥٣٨٩٥/٢٢٥٥٩/١٣٢١٣/٥١٨٦/٤تلفن ھمراه

١٣ ٣١١٥/٧٩٢٨٢/٧٣٧٥/٩٨٢٧٨/١کامپیوتر 

١١ ٣٧٤/٩١٧٣/٤٦٨٣/١٧١١١٢/٢٨١٦٠٧/٤٠تلويزيون 

١٤ ٢٠٠٣/٥١٧٦٥/١٩١٥٦٥/١٩١٦١/٤٢٢٦/٥ماھواره 

٧ ٥٩٩/١٤١٤٥٥/٣٦٩١٩/٢٢٥١٨/١٢٥١٨/١٢راديو

١٢ ١٠٣٣/٢٦٩٠٢٣١٠٨٦/٢٧٥٠٨/١٢٤١٥/١٠ويدئو

٣ ٤٨١٢٦٨١٧١١٨٤/٢٩٩٤٤/٢٣٧٣٢/١٨ضبط و صوت

  

  ي سبک زندگي افراد مورد ارزيابي  مطالعه
ي  ي ھمسرگزيني، نحوه اين متغیر خود داراي سه بعد، شیوه .ي ما در اين تحقیق سبک زندگي است متغیر وابسته

  .اين بخش از گزارش به ارزيابي اين ابعاد اختصاص دارد .گذران اوقات فراغت و نوع کالاھاي فرھنگي مورد مصرف است

  نگرش پاسخگويان نسبت به گويه ھاي طیف ھمسرگزيني  
ھا تا حدود  آن ابعاد، دھد که در برخي از ارزيابي نگرش پاسخگويان نسبت به گويه ھاي طیف ھمسرگزيني نشان مي

دھند که ھمسرشان از اقوام و  ھا در حد زياد و خیلي زياد ترجیح مي درصد آن ٦/٥٣زيادي سنتي ھستند، به طوري که 
در  .دھند ھمسرشان از ھر ديني باشد درصد آن ھا در حد کم و خیلي کم ترجیح مي ٦٣ھمچنین  .خويشان باشند

ھا در حد زياد و خیلي زياد اخلاق  درصد آن ٧/٩٥به طوري که  .حد زيادي مدرن ھستندبرخي از ابعاد نیز پاسخگويان در 
 .دانند درصد از افراد تفاھم با ھمسر را ملاک انتخاب مي ٨/٩٢ھمچنین  .دانند و رفتار مناسب را ملاک اصلي ازدواج مي

رصد نیز در حد زياد و خیلي زياد تحصیلات د ٩/٧٥درصد نیز در حد زياد و خیلي زياد اصالت خانوادگي و  ٤/٨٢ھمچنین 
  .ھمسر را در انتخاب ھمسر مھم مي دانند

   ارزيابي نحوه نگرش پاسخگويان نسبت به شیوه گذران اوقات فراغت
ارزيابي نگرش پاسخگويان نسبت گويه ھاي طیف نشان مي دھد که آن ھا چندان وقتي را براي گذران اوقات فراغت 

درصد آن ھا در حد کم و خیلي کم به بازي با آتاري و سگا  ٤/٨٨به طوري که  .صرف نمي کنندمدرن و بازانديشانه 
درصد آن ھا نیز در حد ٣/٧٠ھمچنین  .پردازند ھا در حد کم و خیلي کم به کارھاي ھنري مي درصد آن ٢/٨٦پردازند و  مي

بیشترين شیوه گذران  .وزنامه مي خواننددرصد نیز در حد کم و خیلي کم ر ٨/٦٨کم و خیلي کم کتاب مي خوانند و 
درصد آن ھا در حد زياد و خیلي زياد از اين طريق ٢/٤٢به طوري که  .اوقات فراغت پاسخگويان رفتن به کوه و صحرا است

درصد نیز در حد کم و خیلي کم به اين روش سنتي  ٩/٣٤پردازند و اين در حالي است که  به گذران اوقات فراغت مي
ھاي سنتي گذران اوقات فراغت است،  ھمچنین رفتن به ديد و بازديد از ديگر شیوه .کنند اغت خود را سپري مياوقات فر

اين در حالي  .پردازند ات فراغت ميدرصد از پاسخگويان در حد زياد و خیلي زياد از اين طريق به گذران اوق ٧/٣٩به نحوي 
  .روند درصد افراد نیز در حد کم و خیلي کم به ديد و بازديد يکديگر مي ٣/٣٩است که 

  ي نوع کالاھاي فرھنگي مورد استفاده توسط پاسخگويان  مطالعه
بودن پاسخگويان است، ي سنتي يا مدرن  دھنده غیر از نوع فنآوري مورد استفاده و نحوه گذران اوقات فراغت که نشان

ي میزان سنتي بودن يا مدرن بودن  دھنده ھاي فرھنگي که پاسخگويان بیشتر به آن گرايش دارند نیز نشان نوع برنامه
گرايي و استفاده از برنامه ھاي  ھاي مربوط به خانواده و ازدواج بیشتر حاکي از سنت استفاده از برنامه .افراد است

ھاي اقتصادي، علمي ، فیلم و سريال، موسیقي و آواز و نظاير آن بیشتر حاکي از داشتن از  مهبرنا معمول نظیر اخبار،
قبل  .ھاي ورزشي و ھنر و ادبیات بیشتر حاکي از داشتن گرايشات فرامدرن ھستند گرايشات مدرن و استفاده از برنامه

اما قبل از  .يي و سازگاري دروني طیف ارزيابي شودھا لازم است پايا از ارزيابي میزان استفاده پاسخگويان از اين برنامه
ھا ممکن است از چند طريق توسط فرد مورد  اي که بايد خاطر نشان کرد اين است که ھر يک از اين برنامه آن نکته

ت، تواند از طريق راديو، تلويزيون، ويدئو، ضبط و صو به طور مثال، استفاده از آواز و موسیقي مي. استفاده قرار گیرد
ھا نظیر تماشاي فیلم و سريال تنھا از طريق تلويزيون، ويدئو، ماھواره و  اما برخي برنامه. ماھواره و اينترنت انجام پذيرد

   .اينترنت امکان پذير است
اي که فرد از میزان  ھا، بايد ابتدا مجموع نمره لذا براي قابل مقايسه کردن میزان استفاده پاسخگويان از اين برنامه

آورد محاسبه و بر تعداد آن وسائل تقسیم شود  دست مي ھا که از وسايل مختلف ارتباطي به فاده از ھريک از برنامهاست
با اين توضیح به ارزيابي پايايي و سازگاري دروني طیف  .تا میانگین نمره استفاده فرد از آن برنامه به دست آيد

  .پردازيم مي

  ي فرھنگي ارزيابي میزان استفاده از برنامه ھا
برنامه، سه برنامه موسیقي و شو، برنامه تفريحي و سرگرمي و فیلم و سريال  ٩گونه که قبلاً ذکر شد ازمیان  ھمان

تر ھستند، اما استفاده  تر دارند، و ھرچه که پاسخگويان بیشتر از اين برنامه ھا استفاده کنند، سنتي جنبه سنتي
ھا  دھد که پاسخگويان در انتخاب برنامه نتايج ارزيابي نشان مي .ن فرد استبرنامه ديگر نشانگر مدرن بود ٦بیشتر از 

 درصد آن ھا در حد کم و خیلي کم از ٥/٨٦ھاي مدرن، به طوري که  ھاي سنتي گرايش دارند تا برنامه بیشتر به برنامه



برنامه ھاي اقتصادي علاقمند  ھا در حد کم و خیلي کم به درصد آن ٧/٨٣ھمچنین  .کنند ھاي ادبي استفاده مي برنامه
درصد آن ھا  ٤٢است که  اين در حالي .ھاي علمي گرايش دارند درصد نیز در حد کم و خیلي کم به برنامه ٧٦ھستند و 

 ٦/١٨در حالي که  .دھند ھاي تلويزيوني علاقمند بوده و مورد استفاده قرار مي در حد زياد و خیلي زياد به فیلم و سريال
   .ھاي تلويزيوني گرايش دارند ھا و سريال کم و خیلي کم به فیلمدرصد در حد 

  
  ارزيابي عوامل مؤثر بر میزان استفاده از کالاھاي فرھنگي 

، میزان استفاده از فنآوري ) R  ٥١٧/٠(نتايج حاصل از آزمون ھمبستگي پیرسون نشان مي دھد که تحصیلات 
دار  ي معني ھا از کالاھاي فرھنگي رابطه ، با میزان استفاده آن) R  -٣/٠(، و سن پاسخگويان ) R  ٤٩٢/٠(ارتباطي 

ي سن با متغیر وابسته منفي است و به اين معناست که افراد  گردد، رابطه مشاھده مي گونه که در جدول ھمان .دارد
ت و استفاده از فنآوري ھمچنین افزايش در میزان تحصیلا .کنند استفاده مي تري تر از کالاھاي فرھنگي مدرن جوان

  .شود ارتباطي باعث افزايش در استفاده از کالاھاي فرھنگي مدرن تر و فرامدرن مي

ضريب ھمبستگي پیرسون بین میزان استفاده از کالاھاي فرھنگي با متغیرھاي مستقل نسبي  .٢جدول 
  اي و فاصله

  
نام متغیر  

سن  استفاده از فنآوري ارتباطي تحصیلات 

-٣/٠ ٤٩٢/٠ ٠/ ٥١٧ضريب ھمبستگي  

 p- value  ٠٠٠/٠ ٠٠٠/٠ ٠٠٠/٠

  

 .کنند دھد که مردان بیش از زنان از کالاھاي فرھنگي مدرن استفاده مي نتايج حاصل از آزمون تحلیل واريانس نشان مي
اين تفاوت  .است ٥/١٦در حالي که اين میانگین براي زنان  .است ٥/١٩ف مزبور ھا از طی ي آن به طوري که میانگین نمره

  .درصد قابل تعمیم به کل جامعه آماري است ٩٩در سطح 

  آزمون معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگويان از مصرف کالاھاي فرھنگي بر حسب جنس .٣جدول 

  
جنس  

F درجه آزادي رجه اطمیناند میانگین  تعداد  

٢/٢٦ ١و ٣١٨ ٠٠٠/٠ ٥/١٩ ١٦٣ مرد  

٥/١٦ ١٥٧ زن  

  

میانگین نمره افراد  ٩براساس جدول  .کنند افراد مجرد نیز بیش از افراد متأھل از کالاھاي مصرفي مدرن استفاده مي
درصد  ٩٩اين تفاوت نیز در سطح  .است ٣/١٧است در حالي که اين میانگین براي افراد متأھل  ٨/١٩از اين طیف  مجرد
  .دار است معني

آزمون معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگويان از طیف استفاده از کالاھاي فرھنگي  .٤جدول 
  برحسب تأھل

وضعیت تأھل
F درجه آزادي درجه اطمینان میانگین  تعداد  

٤/١٤ ١و ٣١٤ ٠٠٠/٠ ٨/١٩ ١٠٣ مجرد 

٣/١٧ ٢١٣ متأھل 

  

اين  .کنند ھاي فعالیتي از کالاھاي فرھنگي مدرن و فرامدرن استفاده مي محصلین نیز بیش از ساير گروه دانشجويان و
  .کنند ھا از اين نوع کالاھا استفاده مي است که زنان خانه دار و افراد از کار افتاده کمتر از ساير گروه در حالي

  ي گذران اوقات فراغت  ارزيابي عوامل مؤثر بر نحوه



یر ھستند سه متغ)  R=  -  ٤٣/٠( ، و سن) R= ٥١/٠(، میزان استفاده از فنآوري ارتباطي ) R= ٦٤/٠(سطح تحصیلات 
براساس اين نتايج با افزايش سن میزان گذران اوقات فراغت  .ي گذران اوقات فراغت دارند که رابطه معني دار با نحوه

اما افزايش دو متغیر ديگر موجب افزايش گذران اوقات فراغت به شیوه مدرن و  .بازانديشانه و مدرن کاھش مي يابد
  .گردد بازانديشانه مي

رايب ھمبستگي پیرسون بین میزان گذران اوقات فراغت و متغیرھاي مستقل نسبي و ض .٥جدول 
   اي فاصله

  
نام متغیر  

سن  استفاده از فنآوري ارتباطي تحصیلات 

- ٤٣/٠ ٥١/٠ ٠/ ٦٤ ضريب ھمبستگي 

 p- value  ٠٠٠/٠ ٠٠٠/٠ ٠٠٠/٠

  

ي گذران اوقات  دار با نحوه ي معني دھد که جنسیت پاسخگويان رابطه حاصل از آزمون تحلیل واريانس نشان مي نتايج
اي که  به گونه ي مدرنِ بازانديشانه دارد، ي گذران اوقات فراغت در بین ساکنین شھر بیشتر جنبه اما شیوه .فراغت ندارد

 ٩٩اين تفاوت در سطح  .است ٥/١٦میانگین براي ساکنین روستا است، در حالي که اين  ٩/١٩ھا  میانگین نمره آن
  .دار است درصد معني

آزمون معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگويان از طیف نحوه گذران اوقات فراغت برحسب  .٦جدول 
  محل زندگي

  
محل زندگي 

F درجه آزادي درجه اطمینان میانگین  تعداد  

٩/٢٩ ١و ٣٢٧ ٠٠٠/٠ ٩/١٩ ١٧٥ شھر 

٥/١٦ ١٥٤ روستا 

  

اي که میانگین  به گونه .گذرانند مي ھمچنین متولدين شھر نیز اوقات فراغت خود را بیشتر به صورت مدرن و بازانديشانه
 ٩٩اين تفاوت نیز در سطح  .است ٩/١٦ در حالي که اين میانگین براي متولدين روستا .است ١/٢١ھا از طیف  ي آن نمره

  .درصد قابل تعمیم به کل جامعه آماري است

آزمون معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگويان از طیف نحوه گذران اوقات فراغت برحسب  .٧جدول 
  محل تولد

محل تولد
F درجه آزادي درجه اطمینان نگین میا تعداد  

٧٦/٤٠ ١و ٣٢٧ ٠٠٠/٠ ١/٢١ ١٠٩ شھر 
 ٩/١٦ ٢٢٠ روستا 

ت تفاو ).٢٢با میانگین نمره (گذرانند  ھمچنین افراد مجرد بیش از افراد متأھل اوقات فراغت خود را به شیوه مدرن مي
درصد قابل تعمیم به کل جامعه آماري است  ٩٩در سطح  .است ٥/٥ي اين دو گروه از طیف که  موجود بین میانگین نمره

  ).٨جدول (

آزمون معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگويان از طیف نحوه گذران اوقات فراغت برحسب  .٨جدول 
  وضعیت تأھل

وضعیت تأھل
F درجه آزادي درجه اطمینان نگین میا تعداد  

١٧/٨٠ ١و ٣٢٧ ٠٠٠/٠ ٢٢ ١١٠ مجرد

٥/١٦ ٢١٦ متأھل 



  

  ي ھمسرگزيني  ارزيابي عوامل مؤثر بر شیوه
متغیرھاي )  R=  -٢/٠( و سن)  R= ٢١/٠(باطي ، میزان استفاده از فنآوري ارت) R= ٢٩٤/٠(سه متغیر سطح تحصیلات 

ي  متغیر سن رابطه منفي با شیوه .ي ھمسرگزيني دارند اي ھستند که رابطه معني دار با شیوه نسبي و فاصله
مسن تر در انتخاب خود بیشتر از ملاک ھاي سنتي استفاده  ھمسرگزيني دارد و اين بدان معني است که افراد

ھاي ھمسرگزيني  شود که ملاک يش در سطح تحصیلات و استفاده از فنآوري ارتباطي موجب مياما افزا .کنند مي
  ).٩جدول (بیشتر مدرن گردد 

  اي ضرايب ھمبستگي پیرسون بین شیوه ھاي ھمسرگزيني با متغیرھاي نسبي و فاصله .٩جدول 

  
نام متغیر  

سن  استفاده از فنآوري ارتباطي تحصیلات 

-٢/٠ ٢١/٠ ٠/ ٢٤٩ يب ھمبستگي ضر

 p- value  ٠٠٠/٠ ٠٠٠/٠ ٠٠٠/٠

  

دار با شیوه ھمسرگزيني  از میان متغیرھاي اسمي سه متغیر محل سکونت، محل تولد و وضعیت تأھل رابطه معني
   .دارند

اي که میانگین  تري دارند، به گونه ھاي مدرن خاب ھمسر خود ملاکدھدکه ساکنین شھر، درانت نتايج حاصل نشان مي
  )١٠جدول (است  ٦/٢٨در حالي که اين میانگین براي روستايیان  .است ٨/٢٩ھا از طیف ھمسرگزيني  ي آن نمره

  
  

آزمون ھاي معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگويان از طیف ھمسرگزيني برحسب محل  .١٠جدول 
  اھ سکونت آن

محل سکونت
F درجه آزادي درجه اطمینان میانگین  تعداد  

٠٣/٩ ١و ٣٣٧ ٠٠٣/٠ ٨/٢٩ ١٨٠ 

٦/٢٨ ١٥٩  روستا

  

 ).٥/٢٨با میانگین نمره (کنند  تري استفاده مي نتيھاي س ھمچنین متولدين روستا، در انتخاب ھمسر خود از ملاک
کمتر از متولدين شھري است که اين تفاوت در  ٢/٢گردد، میانگین نمره متولدين روستا  گونه که ملاحظه مي ھمان

  .دار است درصد معني ٩٩سطح 

  محل تولد  آزمون معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگويان از طیف ھمسرگزيني برحسب .١١جدول 

محل سکونت
F درجه آزادي درجه اطمینان میانگین  تعداد  

٤/٢٤ ١و ٣٣٧ ٠٠٣/٠ ٧/٣٠ ١١١ شھر 

٥/٢٨ ٢٢٨  روستا

  

تري براي انتخاب ھمسر دارند، به طوري که  ھاي مدرن افراد مجرد ملاک نتايج ارزيابي ھمچنین حاکي از اين است که 
جدول (است  ٩/٢٨حال آن که اين میانگین براي افراد متأھل  .است ١/٣٠ھا از طیف ھمسرگزيني  ي آن میانگین نمره



١٢.(  

سرگزيني بر حسب آزمون معني داري تفاوت میانگین نمره پاسخگو يان از طیف ھم)١٢(جدول شماره  
  وضعیت تأھل 

  
وضعیت تأھل

F درجه آزادي درجه اطمینان میانگین  تعداد  

٩/٦ ١و ٣١٤ ٠٠٩/٠ ١/٣٠ ١١١ مجرد

٩/٢٨ ٢٢٥ متأھل 

  

  
  

   گیري نتیجه
راه  يعني جايي كه يك بزرگ رود،  نیم كه با سرعت شتابان به پیش ميي ما اكنون در جھاني زندگي مي ك ھمه

به نظر گیدنز  .شوند ھا مي اطلاعاتي از تلويزيون گرفته تا اينترنت سبب افزايش ارتباط مادي و نمادي میان فرھنگ
دوردست ھاي  بازتولید اجتماعي در جوامع سنتي توسط مكان مشروط شده و دسترسي افراد به مردم و سرزمین

ي  تجربه و عملكرد در يك زمینه اما اكنون آگاھي روزمره، .تجربه و آگاھي بر پايه موقعیت مكاني استوار بود .محدود بود
   .شود كه نتايج كنش انساني را به ھر نقطه و گوشه جھان ببرد افتد و رسانه سبب مي شده اتفاق مي جھاني

  ھاي دھد كه از زمان اجراي اصلاحات ارضي، زمینه ورود فنآوري ان ميبا توجه به آنچه گفته شد، نتايج تحقیق نش
در ابتدا گرامافون و راديو وارد منطقه  .ي دھدار تسھیل شد و روندي شتاب گونه به خود گرفت ارتباطي مدرن به طايفه

ايفه دھدار ھم در معرض تدريج ضبط صوت، تلفن ثابت و نظاير آن وارد اين منطقه شده و ط كوھمره گرديد، از آن پس به
در چند دھه اخیر كه جامعه غربي وارد دوران عصر اطلاعات يا به تعبیر گیدنز وارد دوران مدرنیته  .گیرد اشاعه آن قرار مي

اين گونه  .ارتباطي و اطلاعاتي مانند تلفن ھمراه، ماھواره و اينترنت ظھوركرده است  ھاي متأخر گرديده است و فنآوري
از اين رو، افراد  .ي دھدار ھم در معرض اشاعه آن قرار گرفته است وارد منطقه كوھمره نیز شده و طايفهھا  فنآوري

ھاي ارتباطي و  فنآوري تدريج كنند، بلكه به ھاي مربوط به دوران مدرنیته ساده استفاده مي طايفه دھدار نه تنھا از فنآوري
نكته جالب آن است كه يك طايفه از طريق كوچ نشیني  .گیرند به كار مياطلاعاتي مربوط به دوران مدرنیته متأخر را نیز 

درصد از افراد آن نیز از موبايل  ٣/٤٦درصد از افراد آن از كامپیوتر و  ٥/٢٠گذرانده، در پرتو اشاعه، اكنون  زندگي را مي
تلفن معمولي و تلويزيون از جمله  ضبط صوت، .كنند درصد از افراد نیز از ماھواره استفاده مي ٧/٤٨كنند،  استفاده مي

درصد ازافراد ھمیشه يا اغلب  ٦٩طوري كه  به .گیرند وسايل ارتباطي ھستند كه بیش از ھمه مورد استفاده قرار مي
   .كنند درصد از افراد نیز ھمیشه يا بیشتر اوقات از ضبط صوت استفاده مي ٦/٤٦كنند و  اوقات از تلويزيون استفاده مي

یق سبک زندگي داراي سه بعد است که عبارتند از اوقات فراغت، شیوه ھمسرگزيني و مصرف کالاھاي در اين تحق
براساس نظر گیدنز مطالعه سبک زندگي عبارت است از تلاش براي شناختن مجموعه منتظمي از رفتارھا با  .فرھنگي

: فاضلي(شود  ھا ھدايت مي واسطه آن ھا انتخاب کرده و کنش اشان در زندگي روزمره به الگوھاي کنش که افراد آن
٥١.(   

در ارزيابي عواملي که بر میزان استفاده از کالاھا تأثیر مي گذارند، نتايجي که از آزمون ھمبستگي پیرسون بدست مي 
ن پاسخگويان ، و س) R  ٤٩٢/٠( ، میزان استفاده از فنآوري ارتباطي) R  ٥١٧/٠(آيد، نشان مي دھد که تحصیلات 

)٣/٠-  R  (ھمانگونه که نشان داده ، رابطه سن با  .دار دارد با میزان استفاده آن ھا از کالاھاي فرھنگي رابطه معني
تر از کالاھاي فرھنگي که بیشتر جنبه بازانديشانه دارند،  به اين معنا است که افراد جوان .متغیر وابسته منفي است

افزايش در میزان تحصیلات و استفاده از فنآوري ارتباطي سبب افزايش در استفاده از  ھمچنین .کنند استفاده مي
دھد که  ھمچنین نتايج حاصل از آزمون تحلیل واريانس نشان مي .گردد تر و بازانديشانه تر مي کالاھاي فرھنگي مدرن

 ٥/١٩ھا از طیف مزبور  ي آن میانگین نمره اي که به گونه .کنند مردان بیش از زنان از کالاھاي فرھنگي مدرن استفاده مي
ھمچنین افراد  .دار است درصد معني ٩٩اين تفاوت در سطح  .است ٥/١٦است، در حالي که اين میانگین براي زنان 

 .دار است درصد معني ٩٩اين تفاوت نیز در سطح  .کنند مجرد بیش از افراد متأھل از کالاھاي فرھنگي استفاده مي
   .کنند ھاي فعالیتي از کالاھاي فرھنگي مدرن و بازانديشانه استفاده مي و محصلین نیز بیش از ساير گروهدانشجويان 

 .شود، به مفاھیمي نو براي درك آن نیازمنديم در مورد سبك زندگي نیز بايد گفت كه وقتي دنیاي اجتماعي متحول مي
براي تحلیل اين شرايط جديد نیازمند به  .بوده است ترين تحول پديد آمده در قرن اخیر گسترش تاريخي مصرف مھم

در زمان كنوني نقش مردم در  .تواند مفید باشد مفاھیم جديدي ھستیم، كه در اين میان مفھوم سبك زندگي مي
شان افزايش يافته است و اكنون كه قید و بندھاي سنتي برداشته شده،  ي نحوه گذران زندگي ھا در زمینه گیري تصمیم
براساس نظر ديويد چیني سبك ھاي زندگي مبتني بر  .ي زندگي نیز بیشتر شده است افراد در انتخاب شیوه قدرت

در واقع سبك زندگي برخلاف برداشت سنتي كه  .شود ي مصرف فراھم مي ھا در زمینه منابعي است كه توسط انتخاب
ي  گیدنز نیز سبك زندگي را مجموعه .ستاز فرھنگ مبتني بر اوقات فراغت، صنايع فرھنگي و الگوھاي مصرفي ا

شان در زندگي روزمره  واسطه آن كنش ھا را انتخاب كرده و به داند كه افراد آن منتظمي از رفتارھا با الگوھاي كنش مي



ھاي عادي زندگي روزمره  گیدنز نیز معتقد است كه سبك زندگي كردارھايي ھستند كه به جريان .ھدايت مي شود
   .دان تبديل شده

شغل اداري سطح متوسط  و افراد داراي ٢/٢٢شغل اداري سطح بالا با میانگین  از میان افراد شاغل، افرادي که داراي
اين در حالي است که کسبه کمترين میزان  .، بیشترين استفاده کنندگان از کالاھاي فرھنگي ھستند ١/٢٢با میانگین 

   .مه به مصرف کالاھاي فرھنگي سنتي گرايش دارنداستفاده از اين کالاھا دارند، و بیش از ھ
پیش از آن که به اوقات فراغت بپردازيم، بايد گفت که صنعتي شدن نگرش به اوقات فراغت را از آنچه که در دوره کھن و 

دانسته  يبراي مثال، ارسطو اوقات فراغت را معادل کار م .جامعه ماقبل سرمايه داري با آن مواجه بوده، تغییر داده است
اما در عین حال، در جامعه مصرفي امروز نمي  .اما در دوران مدرن، فراغت به معني فرصتي براي وقت آزاد است .است

افزون بر آن، مناقشات در باره  .رفت توان ھمان تعريفي از اوقات فراغت به کار برد که در آغاز جامعه صنعتي به کار مي
به اين معني که مصرف کننده معاصر يک نوع خاص و  .ات فراغت ھم متمرکز استشدن بر اوق پست مدرنیسم و جھاني

توان از تحول در مفھوم فراغت و ظھور  بنابراين، مي .متناسب شیوه زندگي فراغتي در زندگي را آزاد ساخته است
دن زندگي بدل شده از سوي ديگر، بخش زيادي از اوقات فراغت به کالايي ش ).ھمان منبع(جامعه فراغتي سخن گفت 

اي ناموزون توزيع شده  البته اوقات فراغت نیز میان جمعیت به گونه .است که به رشد جامعه مصرفي دامن زده است
   ).ھمان منبع(است 

، میزان استفاده از فنآوري ارتباطي ) R= ٦٤/٠(در ارزيابي عوامل مؤثر بر نحوه گذران اوقات فراغت، سطح تحصیلات 
)٥١/٠ =R  ( و سن)براساس  .ي گذران اوقات فراغت دارند دار با نحوه معني ي سه متغیري ھستندکه رابطه) -٤٣/٠

اما افزايش دو متغیر  .يابد نتايج، با افزايش سن میزان گذران اوقات فراغت به صورت مدن و بازانديشانه نیز کاھش مي
ھمچنین نتايج حاصل از آزمون تحلیل  .شود ديشانه ميديگر موجب افزايش گذران اوقات فراغت به شیوه مدرن و بازان

ي گذران  اما شیوه .داري با نحوه گذران اوقات فراغت ندارد دھد که جنسیت پاسخگويان رابطه معني واريانس نشان مي
 ٩/١٩ھا  ي آن ي اي که میانگین نمره به گونه .ي بازانديشانه دارد ساکن شھر بیشتر جنبه اوقات فراغت در بین افراد

   .دار است درصد معني٩٩اين تفاوت در سطح  .است ٥/١٦است، حال آن که اين میانگین براي ساکنین روستا 
اي که  به گونه .گذرانند ھمچنین افراد متولد شھر نیز بیشتر اوقات فراغت خود را به صورت مدرن و بازانديشانه مي

اين تفاوت نیز  .است ٩/١٦که اين میانگین براي افراد متولد روستا  در حالي .است ١/٢١ھا از طیف  ي آن میانگین نمره
ھمچنین افراد مجرد بیشتر از افراد متأھل اوقات فراغت خود  .درصد قابل تعمیم به کل جامعه آماري است ٩٩در سطح 

نمره اين دو گروه از طیف  تفاوت موجود بین میانگین ).٢٢با میانگین نمره (را به صورت مدرن و بازانديشانه مي گذرانند 
   .درصد قابل تعمیم به کل جامعه آماري است ٩٩است و در سطح  ٥/٥

نتايج ھمچنین حاکي از آن است که طلبه ھا، دانشجويان و محصلین بیشتر اوقات فراغت خود را به شیوه مدرن 
ر از ھمه تمايل به اين دارند که اوقات فراغت خانه دار بیشت اين در حالي است که افراد از کار افتاده و زنان .گذرانند مي

   .خود را به صورت سنتي بگذرانند
گیدنز معتقد است که جھاني شدن بر حقوق شخصي و  .اکنون به ارزيابي عوامل شیوه ھمسرگزيني مي پردازيم

جھاني بي ارتباط  اين مطالب آنقدر که تصور مي شود، با موضوع يکپارچگي« گويد او مي .خانواده تأثیر گذار است
کنید به نحو  ھا را مشاھده مي طور روزمره آن دھد که تجلي تغییراتي که به او ادامه مي ).٩١: ١٣٧٩گیدنز، (» نیست

   .گذارد قابل توجھي بر خانواده تأثیر مي
کنم آنچه در حال  ميفکر  .اگر اين تغییرات را در کنار آنچه شرح دادم قرار دھید، چه نوع خانواده اي در حال ظھور است

دموکراسي احساسات قرار دادن  .مي ناممرخ دادن است، حداقل امکاني است که آن را دموکراسي احساسات
واند دنیايي را خلق کند که در آن ارتباط خوب به اگر بشر مي ت .تر است زندگي روزمره در موازات با معیارھاي دموکراتیک

دموکراسي و ارتباط خوب ھر دو  .آيد، بايد راجع به دموکراتیک کردن زندگي زندگي روزمره بحث کند ھنجار در مي صورت
   ).١٠٤: گیدنز(شوند  ھاي جديدي درگیر مي با کیفیت

، میزان استفاده از ) R= ٢٩٤/٠(سه متغیر سطح تحصیلات  .مپردازي در اينجا به ارزيابي عوامل مؤثر بر ھمسرگزيني مي
دار با  ي معني اي ھستند، که رابطه ، متغیرھاي نسبي و فاصله) R=  - ٢/٠(، و سن ) R= ٢١/٠(فنآوري ارتباطي 

 تر اين بدان معني است که افراد مسن .متغیرھاي سن رابطه منفي با ھمسرگزيني دارد .ي ھمسرگزيني دارند شیوه
اما افزايش در سطح تحصیلات و استفاده از فنآوري  .کنند ھاي سنتي استفاده مي در انتخاب خود بیشتر از ملاک

   .ھاي ھمسرگزيني بیشتر مدرن شود شود که ملاک ارتباطي موحب مي
 ي از میان متغیرھاي اسمي سه متغیر محل سکونت، محل تولد و وضعیت تأھل داراي رابطه معني دار با شیوه

تري  ھاي مدرن دھند که افراد ساکن شھر درانتخاب ھمسر خود ملاک نتايج ھمچنین نشان مي .ھمسرگزيني ھستند
نتايج ارزيابي ھمچنین حاکي  .کنند تر استفاده مي ھاي سنتي ھمچنین متولدين روستا در انتخاب ھمسر از ملاک .دارند

 .تخاب ھمسر دارنددر ان از اين است که افراد مجرد ملاک ھاي مدرن تري
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  .ني: 
  .مرکز: تھران. اقتصاد سیاسي ايران ).١٣٧٢(کاتوزيان، محمدعلي 

  .امیرکبیر: ترجمه علي اسدي، تھران. قدرت تلويزيون). ١٣٦٤(کازينو، ژان 
فصلنامه مطالعات   ،” عشاير و ھويت ايراني“ ، ) ١٣٨٣(کیاني و ديگران 

  . ٢٦٥-  ٣١١، ١شماره  ملي ،
ترجمه عباس محمدي  .نظريه ھاي مردم شناسي). ١٣٧٧(گاربارينو، مروين 

  .آواي نو: اصل، تھران
ترجمه منصور  . سیاست پست مدرنیته). ١٣٨١(گیبینز ، جان آر و بوريمر 

  .گام نو: انصاري، تھران
وسف ترجمه علي اصغر سعیدي و ي. جھان رھا شده). ١٣٧٩(  گیدنز، آنتوني

  .علم و ادب: تھران .حاجي عبدالوھاب
علمي و : ترجمه پرويز مرزبان، تھران. سیر تمدن). ١٣٧٨(لینتون، رالف 

  .فرھنگي 
،  ”مبارزه جھاني براي ارتباط دموکراتیک“ ). ١٣٧٩(مک چسني ، رابرت 

واقعیت : جامعه انفورماتیک و سرمايه داري ترجمه خسرو پارسا، 
  .آگه: تھران .واسطوره

  .وزارت امورخارجه: مھدي داودي ، تھران  ، ترجمهنظريه ھاي جامعه اطلاعاتي ). ١٣٨٢(فرانک  وبستر ،
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