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  ٤و٣، شماره ٦١دوره . فصلنامه اطلاع رساني
 جيران خوانساري: تاليف

 رساني كتابخانه توانير مركز اطلاع-رساني كارشناس ارشد كتابداري و اطلاع
 

 چكيده
در اين بررسي بين عناصر مختلف . كند هاي بازيابي اطلاعات بررسي مي ايـن مقاله تكامل وب را در رابطه با وب و فناوري 

ده ابزار اصلي و مهم وب براساس معيارهاي . سـازي و صـفحات جستجوي وب وجه تمايز وجود دارد   وب در زمينـهء نمايه 
ابزارهاي جستجو مانند راهنماها و موتورهاي جستجوگر نيز . اند ها با يكديگر مقايسه و ارزيابي شده انتخـاب و تعداد اتصال 

 .اند مورد بررسي و مقايسه قرار گرفته
 

 وب، راهنماهاي جستجوگر، موتورهاي جستجوگر  :كليدواژه 
 

 مقدمه
اينترنت سيستمي . مرتبط است هم هاي به و به معني شبكه" Interconnected Networks"كلمـه اينـترنت مخفف   

كشور به آن  ٢٢٦بـراي توزيـع و تبـادل اطلاعـات در سـطح جهـان است كه براساس آخرين آمار موجود در حال حاضر       
در ).١(هاي ساده كاربردي، سبب كاهش هزينهء نشر الكترونيكي شده است  اين مجموعه به همراه فناوري. متصل هستند

رويت و ديدني،  وب قابل: هر صورت، وب يك عنصر منسجم و واضح مستقل نيست، بلكه دو عنصر مجزاي وب وجود دارند
 ).٢(ديدني، و وب نامرئي و غيرقابل رويت

بـراي فهم كاربرد اين دو عنصر و براي ارزيابي اطلاعات ضرورت دارد كه از موضوع خارج شويم و ببينيم چگونه صفحات  
 .شوند وب توليد مي

 .استاتيك و ديناميك: دو نوع صفحهء وب وجود دارند
شوند و براي هر كس و هر چيزي كه وب سايت  دهندهء وب نصب مي صفحات وب استاتيك توسط طراح وب، در خدمات

 .اندو هر تغييري هم بايد به صورت دستي انجام شود را مشاهده كند قابل دسترس
كه به )٢(»جاوا آي جي سي«و اغلب ) ١(كارگيري دستورهاي يك زبان دستنوشته صـفحات وب دينـاميك توسط رايانه با به  

 .كند، ايجاد مي شود و كاربران وب عمل مي) ٣(عنوان پلي بين سرويسگرهاي پروتكل انتقال ابرمتن 
دهند و به كاربر، صفحهء وب ديناميك را ارائه  دسـتورهاي يك زبان دستنوشته، نتايج را در يك صفحهء خالي وب جا مي 

كند، در حالي كه صفحات وب ديناميك،  صـفحات وب اسـتاتيك اطلاعـات عـام و كلـي را بـراي كاربر تهيه مي      . دهند مي
اند و در  صـفحات وب اسـتاتيك بـراي همهء كاربران قابل رويت   . نمايند فـرد را بـراي كـاربر تهيـه مي     اطلاعـات منحصربه 
 .دسترس مي باشند

  

 تكامل وب و مقايسهء ابزارهاي جستجو در اينترنت

 صفحات وب استاتيك صفحات وب ديناميك

 .شوند دستي توليد مي شوند توسط رايانه توليد مي
 اطلاعات عام و كلي است فرد است اطلاعات منحصربه

 سازي هستند ها قابل نمايه اكثر آن باشند سازي نمي قابل نمايه



تکامل وب و مقايسهء ابزارهاى جستجو در اينترنت Page 2 of 12

file://F:\ETELA-ART\16\16-3-4-7.HTM 16/09/1381

نشان داد كه صفحات وب  ١٩٩٧در پرينستون آمريكا در دسامبر سال » سي  ئي ان«اوليـن مطالعـه در موسسـه تحقيقاتي    
شوند، در حالي كه دومين مطالعه تخمين زد كه تعداد صفحات  ميليون صفحهء وب را شامل مي ٣٢٠قابل رويت، حداقل 

در هر صورت، اكثر ناشرين اطلاعاتشان را بر . اند رسيده ١٩٩٩ميلـيون صفحه در فوريه سال   ٨٠٠وب رشـد كـرده و بـه    
 ).٢(اين اطلاعات اساسا جنبه تجاري دارد . كنند هاي اطلاعاتي بزرگ توزيع مي روي وب به وسيلهء پايگاه
 و راهنماهاي وب) ٤(موتورهاي جستجوگر

 راهنماهاي وب. ١. ٢
 چه تفاوتي بين راهنماي وب و موتور جستجو وجود دارد؟

 : راهنماي وب
 باشد؛ اند، مي هاي وب كه از قبل تعيين شده فهرستي از سايت. الف
 آوري شده؛ توسط ويراستاران جمع. ب
 براساس موضوع و عنوان طبقه بندي شده؛. ج
 .انتخابي است. د

گيري دربارهء كيفيت محتواي هر يك از  تصميم، شوند آوري مي بـا توجـه بـه ايـن كـه راهنماهـاي وب توسـط افراد جمع       
گيرند، زيرا كاربران  در نتيجه راهنماهاي وب در اينترنت بسيار مورد مراجعه قرار مي. هاي وب قبلا انجام شده است سايت

ها در وب  بـه دنبـال موضـوعات خاصـي در اينـترنت هسـتند كـه اين راهنماها، نقطهء شروع خوبي در تشخيص بهترين       
 .باشند مي

راهنماهاي اصلي وب همچنين اجازهء . هاي راهنما حركت نمايد  تواند در بين فهرست در كـاربرد راهنماهاي وب، كاربر مي 
، اجازهء عبور از موتور هاي »ياهو«ترين راهنماي وب، يعني  مثلا بزرگ. دهند عـبور از ديگـر موتورهاي جستجو را هم مي  

 . دهد جستجوي ديگر را مي
اند، به علت روند تكميل به صورت دستي، در آن راهنماها  سازي شده  هـاي وبـي كـه به وسيلهء راهنماي وب نمايه     سايت

در حالي كه وجود دائمي يك ليست يا . مانند؛ مگر اين كه به احتمال بسيار ضعيف به صورت دستي حذف شوند بـاقي مي 
شود، اما ساختن و حضور دائمي يك فهرست در يك راهنماي وب  يـك فهرسـت در موتـور جستجو هميشه ضمانت نمي   

 .باشد امكانپذير مي» ياهو«مثل 
 موتورهاي جستجوگر. ٢. ٢

همه . نمايد هاي وب را جستجو مي بـريد، كـاربر، پايگاه اطلاعاتي سايت   وقتـي كـه يـك موتـور جسـتجوگر را بـه كـار مي       
 :موتورهاي جستجوگر داراي سه جزء تركيبي هستند

 كنند، هاي وب را بررسي مي كه سايت)٥(»اسپايدرها«. الف
 ها و نمايه پايگاه اطلاعاتي؛ فهرست. ب
 .افزار بازيابي اطلاعات نرم. ج
 
 اسپايدرهاي موتورهاي جستجوگر. ١ .٢ . ٢

شود و توسط موتورهاي جستجوگر به مأخذ  ساخته مي» اسپايدرها«پايگـاه اطلاعـاتي موتورهـاي جسـتجوگر ابتدا توسط     
نمايند، كلمات را  هايي هستند كه وب را به دنبال صفحات جديد وب جستجو مي برنامه» اسپايدرها«.شود اصـلي اعزام مي 

رسي كه به يك صفحهء وب  شده را با آد نمايند، سپس كلمات نمايه كنند و اتصال را به صفحات برقرار مي سـازي مي  نمايه
 .كنند مقابله مي) ٦(،نمايد يا هر منبعي كه بر روي وب جهاني و به طور كلي اينترنت قرار دارد اشاره مي

 نمايهء پايگاه اطلاعاتي موتور جستجو. ٢ .٢. ٢
 ١٩٩٨در طي سال . اين همان چيزي است كه كاربر به دنبال آن است. ايـن بخش عنصر اصلي از هر موتور جستجو است 
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ها را مطابق با معيارهاي گوناگون  ها نمايه اين شركت. كنندگـان موتورهـاي جسـتجو آغـاز به كار كردند     تعـدادي از توليد 
كه ) ٨(» هاي حقيقي نام نمايهء «نام برد و نيز ) ٧(» گوگل«و » دايركت هيل«بطـور مثـال مـي تـوان از نمايـهء      . ساختند
 .هاي كليدي خود را براي حمايت از محصولات خود ثبت نمايند سازد واژه ها را قادر مي شركت

 افزار بازيابي اطلاعات نرم . ٣ . ٢ . ٢
 .افزار مختص به خود براي پاسخگويي به سوالات دارند تمامي موتورهاي جستجوگر، نرم

هايي است  هر سايت وب شامل كلمات يا واژه: نمايند موتورهـاي جسـتجوگر مطـابق با قوانين مشابه به شرح زير عمل مي   
دهد و با توجه به سوال  وار نمايش مي و در صفحهء نمايش، به صورت فهرست. كند ها مقابله مي كـه سـوءال كـاربر را با آن   

ها بين  تفاوت مختصري در چگونگي كار الگوريتم. نمايد بندي مي كـاربر و ارتبـاط موضـوعي، فهرسـتي از مطـالب را طبقه     
از موتورهاي مختلف نتايج ، موتورهـاي جسـتجو وجـود دارد، كـه دليلي بر اين مدعااست كه كاربران، با يك پرسش واحد    

در هـر صـورت، دلـيل مهـم ديگر اختلاف نتايج جستجو، نسبت پايين همپوشاني، در بين     . نمايند متفـاوتي را كسـب مي  
 .باشد گر مي موتورهاي جستجو

 ها پورتال . ٣
كنندهء خدمت خاصي نيستند، ولي مراجعين را به صورت ساده و  هـاي وبي هستند كه خود عرضه  هـا سايت ) ٩(»پورتال«

هـا نقاط اصلي براي راهبردهاي تجارت  » پورتال«. كنند شـان هدايـت مي   هـاي موردعلاقه  دوسـتانه بـه اطلاعـات و سايت   
ها كه نقش  اين شركت. به وسيلهء سه نوع شركت اينترنتي به وجود آمدند ١٩٩٤الكـترونيكي هستند و به تدريج از سال  

 :باشند كنند به شرح زير مي اساسي در توزيع زنجيرهء اطلاعاتي براي كاربر ايفا مي
 )١٠(توليدكنندگان خدمات اينترنتي. الف
 )١١(هاي جستجو سايت. ب
 )١٢(توليدكنندگان مرورگر. ج

 ).١(اي كه از يك سايت پورتال موفق است نمونه) ١٣(»اكسايت«سايت 
 توسعه و تكامل فناوري جستجو. ٤

هاي مختلف  دانيم، شكل همانطور كه همگي ما مي. همـهء مـا تكـامل زندگـي بشـر بـر روي كره خاكي را به خاطر داريم      
در هر صورت هنگامي كه به اين . هاي بسيار طولاني قبل از تكامل زيستي وجود داشته است زندگـي سـلولي بـراي مدت   

 .تري به انجام رسيد يافتهء آن در مدت زمان كم نقطه از تكامل دست يافتيم، تغييرات به فرم سازمان
تاليزيشن و تجارت الكترونيكي، اولين نسل  با تاكيد بر روي پور. همين مطلب براي فناوري جستجوي وب نيز صادق است

هاي متمادي، حكومت اصلي را   ها تا سال  هاي جستجو، عملاً و به تدريج فراموش شدند و اين در حالي است كه آن سايت
بـه عهـده داشـتند؛ امـا بدلـيل ايـن كـه نتوانستند خودشان را با تغييرات محيطي وفق بدهند، فراموش گرديدند و انواع        

 .برداري رسيدند جديدي از توليدكنندگان جستجو به بهره
 
 موتورهاي جستجوي ماورا. ١ .٤

دهند كه از ميان موتورهاي جستجوي متعدد و راهنماهاي وب  به كاربر اين امكان را مي) ١٤(موتورهـاي جسـتجوي ماورا  
 ).٣و٢(به طور مقارن و همزمان، جستجو نمايد 

 :باشند ترين موتورهاي جستجوي ماورا به شرح زير مي محبوب
 
- Dogpile ( www.dogpile.com ) 
- Mamma ( www.mamma.com ) 
- 2Q ( www.2q.com ) 
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- Infind ( www.infind.com ) 
- Insleuth ( www.isleuth.com ) 
- Surfy ( www.surfy.com  ) 
- Webtaxi ( www.webtaxi.com  ) 

سازي را ايجاد كردند، انبوهي از        نمايه، »اسپايدر«هاي وب بصورت   نسل اول موتورهاي جستجو كه توسط سايت        . ٢ .٤
مورد  ١٩٩٨راهنماهـاي وب بـه طـور دسـتي گـردآوري شدند و از آوريل      . هـا و كلمـات را تجزيـه و تحلـيل نمودند     واژه
يك حركت ريشه اي را آغاز كرد و اصلاحاتي )١٥(»دايركت هيل«يكـي از اين راهنماها به نام  : بـرداري قـرار گرفتند   بهره

 .ناميد) ١٦(»راه سوم«انجام داد و روش خود را 
بندي شده بر روي سايت  كرد كه در زمان جستجو، كنترل با كاربر است و نتايج به صورت طبقه  اين راهنماي وب ادعا مي

بنابراين . فردي را ارائه نمايد كرد نتوانست خدمات منحصربه ايـن موتور جستجو، آنچنان كه ادعا مي . شوند وب نمايـان مي 
 ). ٢(به جاي آن توليد شد )١٧(»هاتبات«موتور جستجوي ديگري به نام 

 جستجوي زبان طبيعي. ٣ .٤
شدند عمل  هايي كه توسط كاربران ارائه مي همـانطور كـه قـبلا بحـث شـد، اولين نسل موتورهاي جستجو با مقابلهء واژه     

هاي جستجو و  براي مثال به ارتباط منطقي بين واژه. هـاي جسـتجو توجه نمي كردند   هـا بـه محـتواي واژه    آن. نمودند مي
ها و  كـردند و به واژه  اللفظـي جسـتجو مي   شـد، بـه عـلاوه، لغـات را بـه صـورت تحت       ديگـر معناهـاي لغـوي توجـه نمي    

دو موتـور جسـتجوي جديـد يكـي پس از ديگري در طول يك     . نداشتند  توجه and, or, notنظـير    بولي هاي توصيفگر
 :اين موتورهاي جستجو، به شرح زير زبان طبيعي را براي جستجو پيشنهاد كردند. هفته آغاز به كار كردند

   www.askjeeves.comAsk Jeeves.الف
شروع به كار كرد و به عنوان اولين موتور جستجوي زبان طبيعي بر روي  ١٩٩٨ايـن موتـور جسـتجو در اول ژوئـن سال     

. داد اين موتور جستجو سوءال كاربر را با استفاده از پايگاه اطلاعات هفت ميليوني سوءالات، پاسخ مي. اينترنت معرفي شد
شد كه  شد و سوءال مي ترين واژه از پايگاه براي كاربر ارائه مي اي وجـود نداشـت، سـپس نزديك    اگـر هـيچ گونـه مقايسه   

ايـن موتـور جسـتجو همچنيـن كـاربر را به موتورهاي جستجوي ديگري نيز راهنمايي      . تـرين آن را انتخـاب كند   مناسب
 .»آلتاويستا«و » اينفوسيك«، »ليكاس«، »ياهو«كند، مانند  مي
اين موتور جستجو با استفاده از زبان . چند هفته بعد آغاز به كاركرد Electric Monkدومين موتور جستجو به نام . ب

هاي مرتبط نيز  اين الگوريتم با استفاده از اصطلاحنامه، به واژه. گويد زبـان طبيعي، الگوريتم سوءالات كاربران را پاسخ مي 
جسـتجو از طريق زبان طبيعي در اين موتور جستجوگر، سپس به صورت سوءالات مركّب بولي درآمد و به  . كند توجـه مي 

 .تسليم شد» آلتاويستا«
 تجزيه و تحليل متكي بر اتصال. ٤ .٤

ها به  آن. هاي عظيم با هدف پاسخگويي به هر نوع سوال ساخته شدند موتورهـاي جسـتجوي نسل اول براي ساخت نمايه  
همانطور كه . يابند شوند و اتصال مي محـتواي هـر صـفحهء خاص تأكيد داشتند كه چگونه اين صفحات به هم مربوط مي   

ها با شكست روبرو  توجهي به تركيب زبان، ساخت جملات و مترادف ها به دليل بي سازي آن قـبلا گفتـه شـد، روش نمايه   
 .شد

موتورهاي . تجزيـه و تحلـيل متكـي بـر اتصـال سـعي دارد كـه بـا بررسي ارتباط بين صفحات، بر اين مشكلات فائق آيد        
انـد و از نظـر كـاربران اينـترنت در حـال حاضر از محبوبيت خاصي       جسـتجوگر متكـي بـر اتصـال بـه سـرعت رشدكرده      

 .برخوردارند
 ) ١٨(»گوگل«.٤,٤,١

توسط دانشجويان دانشگاه استانفورد ايجاد شد اين فناوري با استفاده از روشي با » ياهو«ايـن موتـور جستجوگر نيز مانند   
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اگر شما، به عنوان يك نويسندهء سايت وب، . شود وب، به ديگر موتورهاي جستجو متصل مي) ١٩(»بندي صفحه رتبه«نام 
ها و پيشنهادهايي دربارهء سايت  ها متصل شويد، مي توانيد داوري هاي وب از جهت اهميت آن سايت وب، به ديگر سايت

. اند آوري و تاليف گرديده توسط ويراستاران به صورت دستي جمع» ياهو«همـانطور كـه راهنماهاي وب نظير   . ارائـه دهيد 
 .ها نويسندهء سايت وب به صورت خودكار طراحي شد هم به دنبال اعلام قضاوت ميليون» گوگل«

در حقيقت برخلاف ديگر . تري دسترسي دارد هـاي وب بيش  بـا سايت » ياهو«البتـه ايـن موتـور جسـتجو در مقايسـه بـا       
ادعا دارد كه با » گوگل«شوند،  تر مفيد واقع مي شود، كم تر مي ها گسترده هاي آن موتورهـاي جسـتجوگر، كه هر چه نمايه  

از ديگر موتورهاي جستجو كه با استفاده از . ها، به نتايج بهتري دست يافته است تـر شدن آن  هـا و عظيم  گسـتردگي نمايه 
تنها موتور جستجويي است كه به » گوگل«. نام برد» اكسايت«و » هاتبات«توان از نمايند مي بندي عمل مي الگوريتم طبقه

گر بين  تخمين زده شده كه نمايهء اين موتور جستجو. باشند هايش متكي بر اتصال مي بـه طور بسيار گسترده اي جستجو 
ميليون صفحهء وب نيز به كاربر       ٣٠٠باشد، اما از طريق اتصال، قدرت دسترسي به بيش از            ميليون صفحه مي   ١٠٠تا   ٧٠

تر سبب گرديده كه اين موتور جستجو در رديف  تر و صحت نتايج جستجوي بيش دسترسـي بيش . شود اينـترنت داده مي 
 .ده موتور جستجوي محبوب در شبكهء اينترنت قرار گيرد

٢٠. (٤,٤,٢(Clever 
هاي  جستجوي واژه clever) مطالعهء ارجاعي مقالات علمي با يكديگر) (٢١(»نامـهء اسـتنادي علوم   نمايه«بـا توجـه بـه    

با استفاده از » گوگل«اين موتور جستجوگر نيز مانند . نمايد كلـيدي را براسـاس تلفيق كلمات و ارتباط مطالب بررسي مي  
» آلتاويستا«هاي جستجو نظير  ابتدا سوءال را به ديگر موتور» گوگل«ولـي برخلاف  . دهد اتصـال، بـه سـوءالات پاسـخ مي    

اين موتور جستجو . نمايد اند راهنمايي مي كـند و سـپس كـاربر را به صفحاتي كه از نتايج جستجو كسب شده    تسـليم مي 
 .ايجاد شده» ام بي آي«توسط شركت 

٤,٤,٣ .Focused Crawler 
 cleverاين موتور جستجو البته به اندازهء . ايجاد شده» ام بي آي« يكـي ديگر از موتورهاي جستجويي كه توسط شركت، 

اي بسيار  ، اين موتور جستجو مجموعهcleverو » گوگل«بـرخلاف ديگـر موتورهاي جستجو نظير   . گسـترش پـيدا نكرد  
هاي وبي را  به زباني ديگر، اين موتور جستجو فقط سايت. نمايد مناسـب و در ارتباط با موضوع را از طريق وب جستجو مي 

 .باشند كند كه در ارتباط با پرسش كاربر مي جستجو مي
 هاي خبري جستجوي گروه

باشد، تنها مخزن هم به حساب  در حـالي كـه در حـال حاضر وب به مثابه مخزن اوليهء دانش بشري بر روي اينترنت مي   
هـاي خـبري، محلـي اسـت كـه گـروهي از افراد، تجربيات، افكار و دانش خود را در مورد يك موضوع مورد        گروه. آيد نمي

اي از  هاي خبري در اين است كه وب مجموعه تفاوت بين وب و گروه. گذارند علاقـه، براي بازيابي اطلاعات به اشتراك مي 
اي از دانش بشري را به طور  هاي خبري مجموعه در حالي كه گروه. كند دانـش بشـري را بـه طور صريح و روشن ارائه مي   

 .نمايند ضمني و غيرصريح ارائه مي
ريزي آينده  توانـد به افراد و موءسسات كمك كند تا از اطلاعات و تجارب گذشته براي برنامه  دانـش صـريح و روشـن مي   

هايي است كه براي استخراج  اي از تجـارب و عقـايد و خلاقيت   كمـك بگـيرند، امـا دانـش غيرصـريح و ضـمني مجموعه      
 .باشد اطلاعات صريح و روشن مورد نياز مي

 :آدرس بعضي از گروه هاي خبري تخصصي
 
DejaNews ( www.dejanews.com )  
Reference.com ( www.reference.com ) 
Liszt’s New groups directory ( http://liszt.com/news ) 
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 ها اطلاعات شركت. ٤,٤,٤
تواند از اين  هر محققي مي. كنندگـان اطلاعات تجاري وجود دارند  هـا و توليد  هـاي زيـادي دربـارهء معـرفي شركت     سايت
ها براساس  هاي شركت سي بر روي نام يك برر. باشند هاي تجاري مي هايي داراي پايگاه چنين سايت. هـا بـازديد كند   سايت

سراچ «كه  داد نشان عملكـرد موتورهـاي جسـتجوگر پيشـرو و راهنماهـاي وب براي انتقال نتايج مناسب براي پژوهشگران     
 .گيرند هاي ابتدايي قرار مي بندي، در رده در رده» گوگل«و »  هاتبات«و)٢٢(»انجين واچ

اين موتور جستجوگر داراي يك نمايهء تخصصي . آغـاز به كار نمود ) ٢٣(»جامپ«گـر   ، موتـور جستجو ١٩٩٩در آگوسـت  
ها، شامل  گر فهرستي از شركت اين موتور جستجو. هـا تأكيد دارد  اسـت كـه بـر اطلاعـات و خبرهـاي مـربوط بـه شركت       

هاي  هـا، قدمـت، زمينهء موضوعي و آدرس پست الكترونيكي و ثبت اختراعات، و شركت   اطلاعـاتي نظـير عنـاوين شركت   
 ).٣و٢(نمايد  وابسته به آن شركت را نيز معرفي مي

 رسانه اي هاي تصويري و چند فايل. ٤,٤,٥
مفاهيم را به همراه تصاوير بهتر از اطلاعات ، آنچه مسلم است كاربرد. درصـد از صفحات وب غيرمتني هستند  ٧٠تقريبـاً  

اي را ارائه  رسانه هاي تصويري و چند سه موتور جستجوي تخصصي اصلي كه فايل. نمايد فقـط بـه صـورت متني درك مي   
 .باشند دهند، در اين زمينه به شرح زير مي مي

 
Ditto ( www.ditto.com ) 
Scour ( www.scour.net ) 
Altavista photo finder( www.altavista.com ) 
  

 مقايسهء ابزارهاي جستجو در اينترنت
ابزارهاي مهمي براي كمك به يافتن اطلاعات در . اين روزها اينترنت منبع اصلي تهيهء منابع اطلاعاتي شناخته شده است

هاي اطلاعاتي هستند كه به روند دريافت  راهنماهـا و موتورهاي جستجوگر پايگاه . در ايـن فضـاي اطلاعـاتي وجـود دارند    
آوري، ذخيره و تنظيم  جمع) ٢٤(ايـن ابزارها اسناد را با استفاده از زبان علامتگذاري ابرمتن . بخشند اطلاعـات سـرعت مي  

. كردند  هاي اطلاعاتي كتابشناختي نقش اصلي را در بازيابي اطلاعات ايفا مي قبل از ظهور اينترنت اكثر پايگاه. نمايند مي
تعداد ابزارهاي جستجو در اينترنت به طور . افزارهاي جستجو، اطلاعات علمي به راحتي قابل دستيابي شدند با توسعهء نرم

هاي جستجوگر  در اين مقاله تعداد ده ابزار جستجو در اينترنت از قبيل راهنماها و موتور. طـور مـداوم در حال رشد است  
 .اند براساس تعداد صفحات اتصال، انتخاب شده

 ها بندي موتورهاي جستجوگر و راهنماها براساس تعداد صفحات اتصال به آن رده: جدول يك
اد صفحات اتصال به تعد

 ها آن

نام موتورهاي 
 جستجوگر و راهنماها

١١١٠٥٩٩ Yahoo 

٤٥٨٢٣٩ Excite 

٤٣٧٦١٨ Lycos 

٤٣٦١٨٤ Webcrawler
٣٥٦٩٦٣ Infoseek 

٣٥٠٠٨٥ Altavista
٢٣٨٦٦٨ Hotbot
٣٤٢٢٩ Nerdworld
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 .آوري اطلاعات و تجزيه و تحليل اسناد و بازيابي اطلاعات بوده است  معيارهاي ارزيابي شامل جمع
  

 آوري اطلاعات و تجزيه و تحليل اسناد مقايسهء ابزارهاي جستجو و راهنماها در زمينه جمع. ٢جدول 
نتـايج ارزيـابي ابزارهـاي جسـتجوي اينترنت با توجه به معيارهاي اصلي بازيابي اطلاعات در جدول يك نشان داده شده     

 .باشد مي ٦شش معيار براي ارزيابي وجود دارد و حداكثر نمره . است
كه از شش عملگر منطقي بولي فقط از  Nerdworldغير از . تقريبـا همـهء ابزارهاي جستجو چهار معيار اصلي را دارند  

OR   از » اينفوسيك«. اختلافات ديگري نيز وجود دارند    ، كه عملگر پرانتز را قبول نمي كند      » ياهو«و  ،استفاده مي نمايد
كنند كه ستاره را به عنوان اولين  سيسـتم را ملزم مي » وب كراولر«و » ليكاس«كـند و   اسـتفاده نمي (*) عملكـرد سـتاره   

 .حروف كلمات در جستجو استفاده نمايد
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

١٦١٩٢ Alonetfind
١٥٧٨٠ Northern light

واگذاري به  واگذاري به صورت دستي
 خودكار صورت

  
جستجو  ابزارهاي

 در اينترنت
  

  
 زبان

  
 كشور

شرح و 
 توصيف

نشاني 
URL 

  
 عنوان

طبقه 
بندي 
 موضوعي

 بدون
Metatag 

 داراي
Metatag 

    × × × ×     Yahoo 

× ×       × ×   Excite 

            ×   Lycos 

× ×       × ×   Webcrawler 

× ×           × Infoseek 

              × Altavista 

              × Hotbot 

    × × × ×     Nerdworld 

 Aolnet find ؟ ؟            

            ×   Northern 
light 
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با توجه به . هستند» اينفوسيك«و » ليكاس«تنهـا ابزارهـاي جسـتجوي اينـترنت كـه جستجوي كاملي را ارائه مي دهند      
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ــا دايــركتوري   جســتجو براســاس طبقه همــهء صفحاتشان  Nedworldو » ياهو«بــندي موضــوعي، فقــط دو راهنمــا ي
باشد كه اجازهء جستجو براساس  تنهـا موتـور جستجوگر مي   Northen lightو . بـندي شـده است   بـندي و دسته  طبقه
 ). ٢(بندي را نمي دهد  طبقه

گر  در ديگر موتورهاي جستجو. ، جستجو انجام شود)٢٥(ايـن امكان وجود دارد كه به وسيلهء نواحي  » نورثـرن لايت «در 
، عنوان: ناحيه شش ناحيه شامل ٩از تعداد » نورثرن لايت«، ٣بـا توجـه به جدول شماره   . تـر وجـود دارد   ايـن امكـان كم  

 .نمايد كشور، زبان، تاريخ، و نوع سازمان را جستجو مي، »يوآراِل«نشاني، 
 :باشد بندي ابزارهاي جستجوگر با توجه به تعداد نواحي قابل جستجو به ترتيب به شرح زير مي رده

  Altavista            )، عنوان»يوآراِل«نشاني ، تاريخ، زبان(
 Yahoo             )، عنوان»يورآراِل«تاريخ، نشاني (

 Lycos              )عنوان، »يوآراِل«زبان، نشاني (
 Infoseek                )، عنوان»يوآراِل«نشاني ، كشور(

 Hotbot             )منطقهء جغرافيايي، تاريخ، زبان(
  Excite                         )نوع سازمان، زبان(
 مانده يعني و بالاخره سه ابزار جستجوي باقي

Web Crawler, Nerdworld and Aolnet find 
 .دهند امكان جستجو از طريق نواحي را ارائه نمي

 .باشند و زبان مي، يوآراِل» نشاني«ترين نواحي مورد توجه در ارتباط با جستجو، عنوان،  در اينجا بايد توجه كرد مهم
از تعداد دو راهنما در اين . هـيچ اختلافي در ميان موتورهاي جستجوگر و راهنماها در مورد استفاده از ناحيه وجود ندارد 

ضمنا ديگر . نمايد اي را پيشنهاد نمي هيچ ناحيه» نِرد وُرلد«كند و  پنج ناحيهء قابل جستجو را پيشنهاد مي» ياهو«مقالـه،  
 .موتورهاي جستجوگر نيز در مورد استفاده از نواحي ناهمگون هستند

 .دهند و نظراندازي، موتورهاي جستجوگر به شرح زير امكان مرور و نظراندازي را ارائه مي) ٢٦(با توجه به قابليت مرور
و » نورتــرون لايت«جســتجوگر نظــير   بــه موتورهاي. »نورثــرن لايت«، »هاتبات«، »آلتاويستا«، »ليكاس«، »اكسايت«
 .دهند امكان استفاده از ناحيهء كشوري را ارائه مي» آلتاويستا«

 ببرند شامل  به كار را) ٢٧(قادرند دستورها كه ابزار جستجو سه
اي، فهرستي از  كلمه ايـن سـه موتـور جسـتجوگر پس از جستجوي يك    . باشند مي» اينفوسيك«و » هاتبات«، »آلتاويستا«

 .دهند هاي بعدي و گسترش ارائه مي هاي تركيبي را براي راهنمايي واژه
. دهد ها نشان مي هاي آن بـندي ابزارهـاي جسـتجو در اينـترنت و راهنماهـاي وب را براسـاس نمره       رده ٤جـدول شـماره   

ترين رده  در پايين ٢با كسب نمره » نردورلد«در بالاترين رده، و  ١٣بـا كسـب بالاترين نمره يعني نمره   » نورثـرن لايت «
 :باشند هستند و به شرح زير مي ٥/١٠-٥/١١بين  ها نيز زيادي از نمره تعداد. قرار دارند

 .»هاتبات«و» انيفوسيك«،»اكسايت«،»ليكاس«،»آلتاويستا«
 ابزارهاي جستجو نمره

١٣ Northern light 

٥/١١ Altavista 

١١ Lycos

٥/١٠ Excite 

٥/١٠ Infoseek 

٥/١٠ Hotbot 
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 بندي موتورهاي جستجوگر درجه
 گيري نتيجه

تـرين نتيجـهء قـابل توجـه اين است كه هيچ ارتباطي بين محبوبيت و قابليت جستجوي اطلاعات در ميان ابزارهاي       مهم
نورثرن «اگر چه . باشند مي» ياهو«و » نورثرن لايت«ها  دو مثال واضح از اين يافته. جسـتجوي مـورد مطالعـه وجود ندارد   

باشد، اين موتور جستجوگر اولين مقام را در  بـندي از نظـر اتصـال دارا مي     تـرين شـهرت و محبوبيـت را در رده    كم» لايت
ترين  يكي از محبوب» ياهو«در حالي كه . هـاي بازيـابي اطلاعـات كسب نموده است    بـندي از نظـر امكانـات و قابليت    رده

 .باشد، ولي از نظر بازيابي اطلاعات، در ردهء پاييني قرار دارد ابزارهاي جستجو مي
آوري اطلاعات و تجزيه و  در جمع. اي را بين موتورهاي جستجوگر يا راهنماهاي وب نشان نداد ايـن بررسـي تفاوت عمده  

جســتجوگر نــيز به  موتورهاي. كنند هــاي دســتي اســتفاده مي تحلــيل اســناد، راهنماهــا قــابل اعتمــادترند، زيــرا سيستم
هرچند روشن نيست كه نتايج . اهميت دارند) ٢٩(ها متن يا ابرمتن زبان علامتگذاري فوق) ٢٨(اسـتفاده از دستورهاي  دليل
 .توجهي را ارائه دهند قابل

كنند، از  متن را فهرست مي هـايي هسـتند كه صفحات زبان علامتگذاري فوق   جسـتجوگر پايگاه  موتورهاي و راهنماها اگرچه
هاي اطلاعاتي كتابشناسي معمولي داراي امكانات  نقطـه نظـر بازيـابي اطلاعـات، بـا توجـه بـه دلايل زير نسبت به پايگاه       

 .تري هستند كم
 .اطلاعاتي كتابشناختي معمولي را ندارند  هاي تعدادي از ابزارهاي جستجو تمامي امكانات موجود در پايگاه -
 . محدود نمودن بازيابي به وسيله نواحي، چندان در ابزارهاي جستجو در اينترنت رايج نيست -
محققيـن سـوءالاتي دربارهء نواحي عنوان نشاني كه به يك صفحهء وب، يا هر منبعي بر روي وب جهاني و به طور كلي    -

نه راهنماها كه اطلاعات را . شوند كند دارند، كه تنها در نيمي از ابزارهاي جستجو در اينترنت يافت مي اينـترنت اشاره مي 
متن  نمايند و نه موتورهاي جستجوگر كه از صفحات زبان علامتگذاري فوق هاي واگذار شده كسب مي از طريق پرسشنامه

 .كنند كنند، در جستجوهايشان از نواحي استفاده نمي استفاده مي
 .ها يك شكل معمول و رايج نيست نامه مرور نمايه  -
 ).٣و٢(استفاده از معاني لغات كنترل شده در ابزارهاي جستجوي اينترنت كاربردي ندارد   -
 
 ها نوشت پي

1-Script 
2-Java common Gateway Interface (Jave Cgi) 
3-Search Engines 
4-Script 
5-Spiders 
6-URL (Uniform Resource Locator) 
7-Direct hill 
8-Google Real Names Index 
9-Portal 

٩ Yahoo 

٦ Webcrawler 

٥/٥ Aolnetfind 

٢ Nerdworld 
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10-Intetnet Service/Access Providers 
11-Search Sites 
12-Browser Providers Ultra Search Engines 
13-www.excite.com 
14-Ultra Search Engines 
15-www.directhil.com 
16-The Third way 
17-Hotbot 
18-www.google.com 
19-Page Rank 
20-www.almaden.ibm/cs/k53/clever.htm/ 
21-Science Citation Index 
22-Search Engine Watch 
23-Jump 
24-Hrml (Hypet text Mark up language) 
25-Fields 
26-Browsing 
27-Meta tags 
28-Meta Tags 
29-hyprtext Mark up Language 
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